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თავი L კომერციული საქმიანობის არსი, 

მნიუვინელობა და ამოცანები 

LI. ძუმერციული საქმიანობის არსი და მნიშვნელობა 

საბაზრო ეკონომიკის პირობებში ნებისმიერი ბიხნესის განხორ- 

ციელებისას უმნიშვნელოვანეს პროცესს ყიდვა-გაყიდვა წარმოადგენს. 

კაცობრიობის განვითარების დასაწყისში შრომის საზოგადოებრივი 

დანაწილების წარმოშობამ სასაქონლო გაცვლის. აუცილებლობა გამო- 

იწვია, ხოლო გაცვლის სრულყოფილად განხორციელება ფულის გაჩენამ 

განაპირობა. ფულის გაჩენისთანავე აღმოცენდა კომერციული საქმი- 

ანობა და მისი განვითარებაც აქედან იწყება. მოგების მიღების ფაქტის 

დადგენა მხოლოდ კომერციული საქმიანობის, ყიდვა-გაყიდვის პროცე- 

სის განხორციელების შემდეგ ხდება შესაძლებელი, ხოლო მოგებისაკ- 

ენ მისწრაფება კი ეკონომიკური ზრდის მთავარ მამოძრავებელ ძალას 

წარმოადგენს. ამასთან, მოგების გადიდების დაუოკებელმა სურვილმა 

და კომერციულ ურთიერთობათა გაფართოებამ საბაზრო ურთიერთობა- 

თა ყველა პროცესის ციფრობრივი მონაცემების სახით ასახვის აუცი- 

ლებლობა გამოიწვია. ვერც ერთი ბიზნესმენი, თუკი მას სურს მოგების 

მიღება, გვერდს ვერ აუვლის ციფრებში გამოხატული შესაბამისი 

ინფორმაციის მოპოვების, დამუშავების, გაანალიზებისა და განზო- 

გადების სამუშაოთა შესრულებას. 

მართლაც, საქონლისა და მომსახურების ყიდვა-გაყიდვასთან დაკავ- 

შირებული ყველა საქმიანობა ფასდება ისეთი რაოდენობრივი 

მაჩვენებლებით, როგორიცაა: საქონლის (მომსახურების) რაოდენობა, 

მისი ღირებულება, ფასი, გაყიდვის დანახარჯები, ხარისხი, მოგება, 

რენტაბელობა და ა.შ. გარდა ამისა, კომერციულ საქმიანობაში ჩაბმუ- 

ლი ადამიანები – გამყიდველები ურთიერთობას ამყარებენ მრავალ- 

რიცხოვან მყიდველებთან, რომელთა შორის განუწყვეტლივ ხორციელდება 
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ყიდვა-გაყიდვის აქტი. ამ დროს საქონელი იცვლის (ზოგჯერ მრავალ- 

ჯერ) მესაკუთრეს და ერთი ადამიანიდან მეორეში გადადის უამრავი 

საქონელი და ფული. ამ მხრივ კომერციული საქმიანობა მასობრივი 

პროცესების კომპლექსის სახით წარმოგვიდგება, რომელსაც გარკვეუ- 

ლი ტენდენციები და კანონზომიერება გააჩნია. 

აღნიშნული მასობრივი პროცესების – ტენდენციებისა და კანონ- 

ზომიერებების შესწავლას სოციალურ-ეკონომიკური, კერძოდ, კომერ- 

ციული საქმიანობის სტატისტიკა აწარმოებს. იგი უზრუნველყოფს 

კომერციული საქმიანობის ბიზნესში დაკავებული ფირმების ხელმძღვ- 

ანელთა მოთხოვნილების დაკმაყოფილებას ყველა იმ საჭირო ინფორ–-– 

მაციაზე, რომელიც აუცილებელია ფირმისა და მთლიანად დარგის 

(ორგანიზაციის) ეფექტური მართვისათვის. ამჟამად კომერციული 

სტატისტიკის მიერ გამოყენებული ხერხებისა და მეთოდების დაუ- 

ფლება აუცილებელია ყველა ბიზნესმენისათვის, ეკონომისტისა და 

მართვის ნებისმიერი დონის ხელმძღვანელისათვის, რადგან საბაზრო 

ურთიერთობის პირობებში კომერცია ნებისმიერი ბიზნესის შემადგენე- 

ლია და მის საფუძველს წარმოადგენს. 

კომერციული საქმიანობის სტატისტი კის სრულყოფილი დაუფლებ- 

ისათვის აუცილებელია კომერციული საქმიანობის არსის, როლის, 

მნიშვნელობისა და ამოცანების სწორად გარკვევა და ამ საქმიანობის 

ყველა ძირითადი თავისებურების დადგენა. ერთი შეხედვით კომერ- 

ციაში იგულისხმება უფრო ძვირად გადაყიდღდვის (შემდგომი გაყიდ- 

გის) უნარი. მაგრამ, რა თქმა უნდა, კომერციის ცნება უფრო ფართო 

და ღრმაა თავისი შინაარსით. კომერციული საქმიანობა სავაჭრო ბი- 

ზნესის უმნიშვნელოვანეს, შეიძლება ითქვას, ძირითად სახეს წარ- 

მოადგენს. 

საბაზრო ეკონომიკის პირობებში კომერციული საქმიანობის მაღალ 

დონეზე წარმართვა განსაკუთრებით აქტუალურია როგორც ვაჭრობა- 

ში, ისე მეურნეობრიობის სხვა დარგებში. აღსანიშნავია, რომ საბა- 

ზრო ეკონომიკაზე გარდამავალ პერიოდში კომერციული საქმიანობის 

მთელი რიგი ოპერაციები გადაეცა სავაჭრო ორგანიზაციის ისეთ სამ- 

სახურებს, როგორიცაა: მარ კეტინგის, გასაღების, სერვისული მომსახ– 

ურების განყოფილებები და სხვა. ამიტომ მკვეთრად გაიზარდა იმ 

კატეგორიის სპეციალისტების პროფესიული მომზადების მნიშვნელო- 
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ბა, რომლებსაც შესწევთ უნარი მაღალ დონეზე წარმართონ კომერცი- 

ული მოლაპარაკებები პარტნიორებთან, ეწევიან კომერციულ რისკს, 

ამასთან, ფლობენ მისი შემცირების ხერხებს, ავლენენ კომერციულ 

ინიციატივას, იციან მიმწოდებლებსა და მყიდველებს შორის მეურნეო- 

ბრივი ურთიერთობების რეგულირების ხერხები და მეთოდები, ასევე 

ფლობენ მარკეტინგის, სარეკლამო საქმისა და მენეჯმენტის საფუძვ- 

ლებს. ამრიგად, შეიძლება ითქვას, რომ კომერციული საქმიანობის 

ცოდნის სფერო მთელ რიგ შემთხვევაში გაცილებით ფართოა, ვიდრე 

ნებისმიერი სხვა სპეციალობა. ყოველივე ამის მიღწევა კი კომერციუ- 

ლი დარგის სპეციალისტს შეუძლია მხოლოდ იმ შემთხვევაში, თუ 

იგი კარგად დაეუფლება კომერციული საქმიანობის სტატისტიკას. 

როგორც აღინიშნა, კომერციული საქმიანობა მიეკუთვნება 

ვაჭრობას, ვაჭრობაში როგორც მომსახურებისა და საქონლის 

მიმოქცევის, სფეროში მრავალი განსხვავებული პროცესი ხორციელდ- 

ება. 

ვაჭრობაში შესასრულებელი პროცესები ხასიათის მიხედვით ორ 

სახედ იყოფა: საწარმოო ანუ ტექნოლოგიური და კო- 

მერციული ანუ წმინდა სავაჭრო. 

ტექნოლოგიური პროცესები დაკავშირებულია სახმარი 

ღირებულების მქონე საქონლის მოძრაობასთან და მიმოქცევის სფერ- 

ოში წარმოების პროცესის გაგრძელებაა. ასეთ პროცესებს მიეკუთვნე- 

ბა: საქონლის (ტრანსპორტირება, შენახვა, შეფუთვა, დაფასოება, დახ–- 

არისხება და ა.შ. 

კომერციული პროცესები – ესაა საქონლის მფლობე- 

ლის (მესაკუთრის) შეცვლასთან დაკავშირებული საქმიანობა ანუ წარ- 

მოადგენს საქონლის ყიდვა-გაყიდვის განხორციელებისათვის საჭირო 

პროცესებს. კომერციულ პროცესებს მიეკუთვნება აგრეთვე ისეთი სავაჭრო 

საქმიანობა, რომელიც უზრუნველყოფს ყიდვა-გაყიდვის ოპერაციათა 

ეფექტურად განხორციელებას სასაქონლო ბრუნვის სფეროში. ვაჭრობაში 

შესრულებული ამ ორი სახის პროცესებს შორის შუალედურ ადგილს 

იკავებს დამატებითი სავაჭრო მომსახურება, რომელიც 

გაეწევა მყიდველებს საქონლის შეძენისას. საბაზრო ეკონომიკის პირობებ– 

ში გაყიდვის მოცულობის გასაზრდელად სწორედ ამ დამატებით მომ- 

სახურებას ექცევა სულ უფრო მეტი ყურადღება. მას მიეკუთვნება: 
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მეკვეთების მიღება, საქონლის მიტანა ბინაზე, ტექნიკურად რთული 

საქონლის დამონტაჟება (საექსპლოატაციოდ მომზადება) ბინაზე და 

სხვა. 

ფუნქციონალური შინაარსის მიხედვით დამატებითი სავაჭრო მომ- 

სახურება შეიძლება იყოს როგორც ტექნოლოგიური, ისე კომერციუ- 

ლი. 

ვაჭრობაში კომერციული საქმიანობის ობიექტს 

წარმოადგენს კომერციული პროცესები. 

კომერცია ლათინური წარმოშობის სიტყვაა (,„კომერცია“ – ვაჭრობა), 

მაგრამ აუცილებელია გათვალისწინებულ იქნეს, რომ ტერმინ „ვაჭრობას“ 

ორმაგი მნიშვნელობა აქვს. კერძოდ, ერთ შემთხვევაში იგი ნიშნავს, 

რომ ვაჭრობა წარმოადგენს ეროვნული მეურნეობის დამოუკიდებელ 

დარგს, სადაც ხორციელდება სავაჭრო პროცესები და მიმართულია 

საქონლის ყიდვა-გაყიდვის აქტის განსახორციელებლად. კომერციული 

საქმიანობა დაკავშირებულია ვაჭრობის მეორე გაგებასთან, რომელიც 

გულისხმობს საქონლის ყიდვა-გაყიდვის აქტით განპირობებული სავაჭრო 

პროცესების განხორციელებას მოგების მიღების მიზნით. 

ვაჭრობაში კომერციული საქმიანობა სავაჭრო ორგანიზაციების 

(ფირმების) მიერ განხორციელებული საქონლის ყიდვა-გაყიდვასთან 

დაკავშირებული სამეურნეო საქმიანობის ფართო სფეროა, რომელიც 

მიმართულია საბაზრო მოთხოვნის დასაკმაყოფილებლად და მოგების 

მისაღებად. სავაჭრო ორგანიზაციების სამეურნეო საქმიანობა მოიცავს 

ისეთ საკითხებს, როგორიცაა: საბაზრო მოთხოვნისა და საქონლის 

გასაღების მდგომარეობის შესწავლა, საქონლის მიღების წყაროების 

განსაზღვრა და ხელსაყრელი მიმწოდებლების შერჩევა, მიმწოდებლებთან 

რაციონალური სამეურნეო კავშირების დამყარება და საქონლის მი- 

წოდებაზე მათთან ეფექტური კონტრაქტების გაფორმება, საქონლის 

მიწოდების რიტმულობისა და საჭირო რაოდენობით შემოსავლის უზრუნ- 

ველყოფა, მიმწოდებლების მიერ სახელშეკრულებო (საკონტრაქტო) 

ვალდებულებათა შესრულებისა და აღრიცხვის კონტროლის ორგა- 

ნიზაცია, საქონლის ნორმალური შენახვისა და განთავსების უზრუნვე- 

ლყოფა, საქონლის საბითუმო და საცალო გაყიდვის ნორმალური 

ორგანიზაცია, საქონლის საბითუმო მყიდველებთან სახელშეკრულებო 

(საკონტრაქტო) კავშირების დამყარება, საქონლის ოპტიმალური ასორ- 
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ტიმენტის ფორმირება, სასაქონლო მარაგის ეფექტურად მართვა, სარეკ- 

ლამო საქმიანობის ორგანიზაცია და დაგეგმვა, სავაჭრო მომსახურე- 

ბის ორგანიზაცია და მომსახურების პროგრესული ფორმების განუწ- 

ყვეტელი დანერგვა, საქონლის გაყიდვის შემდგომი მომსახურების 

(ხანგრძლივი მოხმარების საქონელზე, როგორიცაა: საყოფაცხოვრებო 

ტექნიკა და სხვ.) სხვადასხვა ფორმების დანერგვა და ა.შ. 

IL.2. კ(სმერციული საქმიანოაის როლი და ამოცანები 

კომერციული საქმიანობის რაციონალურად წარმართვას განსაკუთრე- 

ბით დიდი მნიშვნელობა საბაზრო ეკონომიკის პირობებში ენიჭება, 

რადგან პირდაპირ თუ არაპირდაპირ ყოველი ფირმა დაკავშირებულია 

კომერციულ საქმიანობასთან. საბაზრო ეკონომიკური ურთიერთობის 

სამი ძირითადი პრობლემიდან – „რა“, „როგორ“ და „ვისთვის“, 

რომლებიც ფასების, მოთხოვნისა და მიწოდების, მოგებისა და ზარა- 

ლის სისტემის მეშვეობით გადაიჭრება, ბოლო პრობლემის – ,ვისთვის“ 

გადაწყვეტა სწორედ კომერციული საქმიანობის განხორციელების 

შედეგად ხდება, რადგან წარმოებული პროდუქცია და მომსახურება 
მომხმარებლების ცალკეულ ჯგუფებამდე მხოლოდ გაყიდვის საშუ- 

ალებით დაიყვანება. 

საბაზრო ურთიერთობის პირობებში კომერციული საქმიანობის 

ორგანიზაცია იგება სავაჭრო პარტნიორების სრულ თანაბარუფლები- 

ანობაზე ისეთ სფეროებში, როგორიცაა: საქონლის მიწოდება, მიმ- 

წოდებლებისა და მყიდველების სამეურნეო დამოუკიდებლობა, თი- 

თოეული მხარის მიერ კონტრაქტით გათვალისწინებულ ვალდებულე- 

ბათა მკაცრი შესრულება და სხვ. განვითარებულ კაპიტალისტურ 

ქვეყნებში კომერციული საქმიანობა და მთლიანად ვაჭრობა საქმიანო- 

ბის უაღრესად მნიშვნელოვან სფეროს წარმოადგენს. იგი ბაზრის 

განვითარებისა და მისი მასშტაბების ზრდის არა მარტო მთავარი 

ბერკეტია, არამედ პროდუქციისა და მომსახურების მწარმოებელი სფეროს 

მომხმარებლებთან დამაკავშირებელიცაა. 
ბაზარზე კომერციულ საქმიანობას ცენტრალური ადგილი უკავია 

და იგი მრავალმხრივი დატვირთვით სრულდება. კერძოდ, მისი საქმი- 

ანობა დაკავშირებულია საქონლის ფიზიკურ მფლობელობასთან, საკუთრე- 
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ბის უფლების გადაცემასთან, საქონელზე მოთხოვნის წარმოშობასთან, 

საქონლის ყიდვა-გაყიდვასთან დაკავშირებით წარმოშობილ ურთიერ- 

თობებთან, კონტრაქტების დადებასთან, სამეურნეო რისკის შემცირე- 

ბასთან, გაყიდული საქონლის ანაზღაურების პირობებთან და ზოგიერთ 

სხვა ოპერაციების განხორციელებასთან წარმოშობილ ურთიერთობებთან. 

კომერციული ორგანიზაციის (ფირმის) აქტუალურ ამოცანას წარ- 

მოადგენს სხვადასხვა ფირმების, მიმწოდებელ-შუამავლების, მოქალაქეე- 

ბისა და საზღვარგარეთელი მიმწოდებლების პროდუქციისა და მომ- 

სახურების საქონელბრუნვაში ჩართვა. ამ მიზნით კომერციული საქმი- 

ანობა გამუდმებით უნდა ცდილობდეს საქონლის მწარმოებლებთან და 

მიმწოდებლებთან საკონტრაქტო ურთიერთობათა სფეროს გაფართოე- 

ბასა და მისი ეფექტიანობის ამაღლებას. 

კომერციული საქმიანობის ერთ-ერთი უმნიშვნელოვანესი კომპლექ- 

სური ამოცანაა ყველა სახის სასაქონლო ბაზრების ტევადობის შეს- 

წავლა და პროგნოზირება; სამარკეტინგო, განსაკუთრებით სარეკლამო 

საქმიანობის ორგანიზება, განვითარება და სრულყოფა; მიმწოდებლებ- 

სა და მყიდველებს შორის ურთიერთობის კოორდინაცია და მისი 

სრულყოფა. ამ მიზნით მაქსიმალურად უნდა იქნეს გამოყენებული 

განვითარებული კაპიტალისტური ქვეყნების გამოცდილება სამარკეტ- 

ინგო საქმიანობაში, რომლის დროსაც აუცილებლად გაითვალისწინება 

საქართველოს თავისებურება და ადგილობრივი სპეციფიკური პირობე- 

ბი, რათა კომერციულმა საქმიანობამ მაქსიმალურად დაა კმაყოფილოს 

საბახრო მოთხოვნები და ეფექტურად წარმართოს თავისი მუშაობა. 

საქართველოში ამჟამად გან საკუთრებით აუცილებელია, რომ კო- 

მერციულმა საქმიანობამ უზრუნველყოს ხელსაყრელი საგარეო 

ეკონომიკური ურთიერთობების აღორძინება და გაფართოება, რისთვისაც 

უნდა გამოიყენოს ეკონომიკური კავშირების სხვადასხვა ფორმები. ამ 

მიზნით საჭიროა კომერციული სამსახურის მუშაკებმა კარგად იცოდ- 

ნენ საქართველოსა და მისი ცალკეული ეკონომიკური რაიონების 

შესაძლებლობები მრეწველობის, სოფლის მეურნეობის, მომსახურების 

სფეროსა და სხვა დარგების მიხედვით. 

საბაზრო ურთიერთობების პირობებში განსაკუთრებით გაიზარდა 

კომერციული სამსახურის მუშაკების პასუხისმგებლობა მომწოდებლების 

შესწავლის საქმეში. ამ მიზნით კომერციულ საქმიანობაში მნიშვნელოვანი 
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ადგილი უნდა დაეთმოს ისეთი სტრუქტურული ერთეულების შესწავ- 

ლასა და მათ მუშაობაში მონაწილეობის მიღებას, როგორიცაა: სასაქონ- 

ლო ბირჟები, საბითუმო ბაზრობები, გამოფენა-გაყიდვები, ახალი საქონ- 

ლის წარდგენები (პრეზენტაციები) და სხვ. ასევე კომერციულმა 

ორგანიზაციებმა უნდა უზრუნველყონ კარგად მოფიქრებული და ეფექ- 

ტური რეკლამის ორგანიზება, რისთვისაც უნდა გამოიყენონ ინფორ- 

მაციის (რეკლამის) გავრცელების ყველა სახის კომუნიკაციური სა- 

შუალება. 

კომერციული ორგანიზაციების ერთ-ერთ უმთავრეს ამოცანას თან- 

ამედროვე ეტაპზე მაღალკვალიფიციური კადრებით დაკომპლექტება 

წარმოადგენს, რომლებიც საბაზრო ეკონომიკის მოთხოვნებიდან გა- 

მომდინარე, კარგად იქნებიან მომზადებული თანამედროვე მარკეტინგ- 

ში, თანამედროვე და სტრატეგიულ მენეჯმენტში, კომერციული საქმი- 

ანობის ორგანიზაციასა და ტექნოლოგიაში, კომერციული საქმიანობის 

ანალიზში, კომერციული საქმიანობის სტატისტიკასა და ცოდნის სხვა 

თანამედროვე სფეროებში. კომერციული ორგანიზაციის (ფირმის) 

მმართველობითი აპარატი, განსაკუთრებით მართვის უმაღლესი რგო- 

ლი, დაკომპლექტებული უნდა იყოს მაღალკვალიფიციური სპეციალ- 

ისტებით – საქონელმცოდნე-კომერსანტებით, ეკონომისტ-მენეჯერებით, 

ფინანსისტებით, რომლებსაც კარგად ეცოდინებათ როგორც კომერცი- 

ული საქმიანობა, ასევე დაუფლებულ იქნებიან საბაზრო ურთიერთობე- 

ბისათვის შესაბამის დისციპლინებს. 

კვალიფიციური კადრების მაღალეფექტურად გამოყენების მიზნით, 

საჭიროა მართვის ოპტიმალური ორგანიზაციული სტრუქტურის შექმ- 

ნა, რომელშიც ეფექტურად იქნება შერწყმული მართვის ყველა დონ- 

ეთა ფუნქციონალური რგოლები, ხოლო მმართველობითი საქმიანობის 

ეფექტიანობის ამაღლების მიზნით, მართვაში ფართოდ უნდა დაინერ- 

გოს ახალი ტექნიკა, მართვის ავტომატიზებული სისტემები, კომპიუ- 

ტერები და სხვ.



კითხვები კონტროლისა და განსჯისათვის 

I. განსაზღვრეთ კომერციული საქმიანობის არსი. 

2. ახსენით ტერმინ „კომერციის“ ორმაგი მნიშვნელობა. 

3. რამდენ სახედ იყოფა ვაჭრობაში შესასრულებელი პროცესები? 

4. დაახასიათეთ ვაჭრობაში არსებული საწარმოო ანუ ტექნოლოგიური 

პროცესები. 

5. დაახასიათეთ ვაჭრობაში არსებული კომერციული ან წმინდა 

სავაჭრო პროცესები. 

6. რას ნიშნავს დამატებითი სავაჭრო მომსახურება? 

7. განსაზღვრეთ კომერციული საქმიანობის როლი ეროვნულ მეურ- 

ნეობაში. 

8. ჩამოთვალეთ კომერციული საქმიანობის ძირითადი ამოცანები. 

9. დაახასიათეთ კომერციული საქმიანობის ძირითადი პრინციპები. 

ძირითადი ცნებები 

კომერცია – ლათინური წარმოშობის სიტყვაა და ვაჭრობას 

(„კომმერციუმ“ – ვაჭრობა) ნიშნავს. ამავე დროს, იგი აღნიშნავს 

საქმიანობის სფეროს (დარგს), სადაც ხორციელდება ყიდვა-გაყიდვის 

პროცესები მოგების მიღების მიზნით. 

ტექნოლოგიური პროცესები (ვაჭრობაში) – დაკაგშირე- 

ბულია საქონლის მოძრაობასთან და წარმოადგენს წარმოების პროცე- 

სის გაგრძელებას მიმოქცევის სფეროში. მას მიეკუთვნება ისეთი პრო- 

ცესები, როგორიცაა: ტრანსპორტირება, შენახვა, შეფუთვა, დახარისხება 

და სხვ. . 

კომერციული პროცესები – დაკავშირებულია საქონლის 

ყიდვასა და გაყიდვასთან, რომლის დროსაც ხდება საქონლის მესაკუ- 

თრის შეცვლა. კომერციულს მიეკუთვნება აგრეთვე ისეთი სავაჭრო 

პროცესები, რომლებიც უზრუნველყოფენ საქონლის ყიდვა-გაყიდვის 

ოპერაციების ნორმალურ განხორციელებას მიმოქცევის სფეროში (გადა- 

ხდისუნარიანი მოთხოვნის შესწავლა, საქონლის მომწოდებლებსა და 

მყიდველებს შორის სამეურნეო კავშირების დამყარების ორგანიზაცია, 

საქონლის რეკლამის ორგანიზაცია და ა.შ.). 
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დამატებითი სავაჭრო მომსახურება (გაყიდვის შემ- 

დგომი მომსახურება) – გაეწევა საქონლის მყიდველს გაყიდვის დროს 

და მის შემდგომ. მას მიეკუთვნება: საქონლის მიტანა სახლში, გაყიდ- 

ული რთული საყოფაცხოვრებო ტექნიკის დამონტაჟება სახლში, 

საყოფაცხოვრებო ტექნიკის პროფილაქტიკური მომსახურება, შეკვეთ- 

ების მიღება ბინაზე და ა.შ. 

კომერციული სამუშაო – მას მიეკუთვნება ოპერატიულ- 

ორგანიზაციული საქმიანობის ფართო სფერო, რომელიც ხორციელდ- 

ება სავაჭრო ორგანიზაციებში და მიმართულია ყიდვა-გაყიდვის პრო- 

ცესების სრულყოფისა და მომხმარებელთა მოთხოვნის უკეთესად დაკ- 

მაყოფილებისათვის, ხოლო კომერციული სამუშაოს შესრულების საბ- 

ოლოო მიზანს მოგების მიღება წარმოადგენს.



თავი I. პომერციიიული საქმიანობის 

სრატისტიპის საგანი, ამოცანები, 

მეთოდოლოგიის საფუძვლები და 

ინფორმაციული ბაჭჯზა 

2... კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის საგანი 

კომერციული საქმიანობის სტატისტიკა საქონელბრუნვის სტატის- 

ტიკის ახალი მიმართულებაა. კომერციული საქმიანობა და მაშასა- 

დამე, კომერციული სტატისტიკა დიდი ხნის წინათ აღმოცენდა, მაშ- 

ინვე, როგორც კი გაჩნდა ფული და იგი გაცვლის საშუალება გახდა. 

კომერციული საქმიანობის განხორციელება შეუძლებელია საქონლის 

ყიდვა-გაყიდვასთან დაკავშირებული რაოდენობრივი მახასიათებლების 

(მაჩვენებლების) ანუ სტატისტიკური მონაცემების გარეშე. აღნიშნუ- 

ლი მახასიათებლები შეიძლება ბევრი იყოს, რადგან კომერციული 

საქმიანობა იზიდავს მრავალ გამყიდველსა და მყიდველს, რომელთა 

შორისაც უამრავი ყიდვა-გაყიდვის აქტი ხორციელდება. ამრიგად, 

კომერციული საქმიანობა შეიცავს მრავალრიცხოვან მასობრივ პრო- 

ცესებსა და მოვლენებს, რომლებსაც გარკვეული ტენდენციები, კანონ- 

ზომიერებები, აგრეთვე მიზეზ-შედეგობრივი კავშირები ახასიათებთ. 

საქართველოს საბაზრო ურთიერთობაზე გადასვლა და წარმატე- 

ბული ფუნქციონირება შეუძლებელია საქონლისა და მომსახურების 

ბაზრის ფორმირების პრობლემების მეცნიერული შესწავლისა და ფირმების 

კომერციული საქმიანობის მეთოდოლოგიური, სამართლებრივი და ინ- 

ფორმაციული უზრუნველყოფის გარეშე. კომერციული “საქმიანობის 

განვითარების შესანიშნავ პირობებს ქმნის საბაზრო ურთიერთობა, რადგან 

ეს უკანასკნელი ერთ, ურთიერთგანმაპირობებელ სივრცეში აერთიანებს 

საქონლის მწარმოებლებს, სავაჭრო შუამავლებსა და უშუალო მომხ- 

მარებლებს. ამასთან, ბაზარზე ნებისმიერი ფირმის (ორგანიზაციის) 
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კომერციული საქმიანობის წარმატება მთლიანად დამოკიდებულია ბა- 

ზრის კარგ ცოდნაზე, იმაზე თუ როგორ შეუძლია ფირმის ხელმძღვ- 

ანელობას შეაფასოს ბაზარზე შექმნილი რეალური სიტუაცია, გან- 

საზღვროს თავისი შესაძლებლობები, შეისწავლოს კონკურენტები და 

პროგნოზი გაუკეთოს ბაზარზე სიტუაციის შეცვლის შესაძლებლობას. 

ყოველივე ამის გაკეთება კი შესაძლებელია მხოლოდ იმ შემთხვევაში, 

როდესაც ფირმას გააჩნია შესაბამისი სტატისტიკური ინფორმაცია. 

გარდა ამისა, კომერციული ფირმის ცალკეული სპეციალისტი უნდა 

ფლობდეს სტატისტიკური აღრიცხვის, ანალიზისა და პროგნოზირებ- 

ას მეთოდებსა და ხერხებს. ამიტომ კომერციული საქმიანობის სტატის- 

ტიკის დისციპლინის შესწავლა კომერციული საქმიანობის ნებისმიერი 

სპეციალისტისათვის აუცილებელ პირობას წარმოადგენს. ამრიგად, 

სწორედ სტატისტიკას, რომელსაც გააჩნია ბაზრის ღრმა მეცნიერუ- 

ლი და ოპერატიული გამოკვლევის შესაბამისი აპარატი, აქვს შესა- 

ძლებლობა ობიექტურად ასახოს ბაზრის არსებული მდგომარეობა, 

დაახასიათოს ბაზრის სტრუქტურა, განსაზღვროს მისი მერყეობის 

დონე, გაიანგარიშოს მასზე მოქმედი ცალკეული ფაქტორის ზემო- 

ქმედება და იწინასწარმეტყველოს ბაზრის შემდგომი განვითარება. 

აღსანიშნავია, რომ კომერციული საქმიანობის სტატისტიკა წარ- 

მოადგენს ბაზრის სტატისტიკის განყოფილებას და, ამავე დროს, იგი 

მარკეტინგული გამოკვლევის შემადგენელი ნაწილიცაა. ამიტომაცაა, 

რომ კომერციული საქმიანობის სტატისტიკა მტკიცედაა დაკავშირებუ- 

ლი მარკეტინგის საგანთან. კომერციული საქმიანობის სტატისტიკას 

თანამედროვე მეცნიერ-ეკონომისტები სტატისტიკური მეცნიერების ახალი 

მიმართულების – ბიზნეს-სტატისტიკის შემადგენელ ნაწილად ალღი- 

არებენ. 

ბაზრის სტატისტიკა, ერთი მხრივ, აკმაყოფილებს სახ- 

ელმწიფოს იმ სტრუქტურათა ინფორმაციულ-ანალიზური ხასიათის 

მოთხოვნებს, რომელთა ამოცანასაც ბაზრის რეგულირება (პირდაპირი 

თუ არაპირდაპირი) შეადგენს, ხოლო, მეორე მხრივ, იგი აკმაყოფილებს 

ცალკეული ფირმის მოთხოვნებს ბაზრის ყოველმხრივი შესწავლისა 

და მარკეტინგული გამოკვლევების ნორმალურად განხორციელებისათვის. 

გარდა ამისა, ბაზრის სტატისტიკა ეკონომიკური თეორიის განვითარე- 

ბისა და მისი სრულყოფის საშუალებას იძლევა, რამდენადაც იგი 

I3



ინფორმაციულად ასახავს მის ცვლილებებს და ავლენს განვითარების 

ახალ კანონხომიერებებსა და ტენდენციებს. ამასთან ერთად, ბაზრის 

სტატისტიკა ინფორმაციას აწვდის ფართო საზოგადოებას ბაზრის 

მდგომარეობის, განვითარებისა და მრავალი სხვა საბაზრო პროცესე- 

ბის შესახებ, რითაც ძირეულადაა დაინტერესებული საზოგადოების 

თითოეული წევრი. ბაზრის შესწავლისას სტატისტიკა საქონლის მოძრაო- 

ბის პროცესს იკვლევს ეკონომიკურ და გეოგრაფიულ სივრცეში. 

ბაზრის სტატისტიკასაც გააჩნია სტატისტიკის ცნობილი თავისე- 

ბურება, რომელიც მდგომარეობს იმაში, რომ იგი შეისწავლის იმ 

მასობრივ მოვლენებსა და პროცესებს, რომლის გამოხატვაც რაოდე- 

ნობრივადაა შესაძლებელი, ამიტომ მისი შესწავლის საგანი შემდეგ- 

ნაირად განიმარტება: 

ბაზრის სტატისტიკის საგანს წარმოადგენს ის 

მასობრივი საბაზრო მოვლენები და პროცესები, 

რომლებიც ექვემდებარებიან რაოდენობრივ შეფასე- 

ბას. 

ბაზრის სტატისტიკა სწავლობს ს ა ბაზრო ურთიერთობებს, 

რომლებიც, პირველ რიგში, ყიდვა-გაყიდვის მრავალრიცხოვანი აქტე- 

ბის ფორმით ვლინდება. საბაზრო ურთიერთობაში ერთვებიან ბაზრის 

სუბიექტები – გამყიდველები (საქონლის მფლობელები) და მყიდველე- 
ბი (მოთხოვნის წარმომადგენელნი, რომლებიც ფლობენ ფულს). გამყ- 

იდველებისა და მყიდველების ურთიერთობის ობიექტს წარმოადგენს 

საქონელი (პროდუქცია ან მომსახურება), რომლის საკუთრების უფლებაც 

გამყიდველის მიერ გადაეცემა მყიდველს. მათი ურთიერთობის შედეგია 

გარიგება, რომლის მიზანია გამყიდველისათვის მოგება, ხოლო 

მყიდველისათვის – მოთხოვნის დაკმაყოფილება. 

საქონლისა და მომსახურების ბაზრის სტატისტიკის უმნიშვნელო- 

ვანესი შემადგენელი ნაწილი კომერციული საქმიანობის 

სტატისტიკა, როგორც მეცნიერული დისციპლინა, სწავლობს საქონ– 

ლისა და მომსახურების ბაზარზე შექმნილ კანონზომიერებებისა და 

ტენდენციების, შემოსავლების, მოგების ფორმირების, კომერციული 

ფირმების ფინანსური მდგომარეობისა და კომერციული ბიზნესის ეფექ- 

ტიანად წარმართვის პირობების აღრიცხვის, ანალიზისა და პროგ- 

ნოზირების სტატისტიკური მეთოდოლოგიის საკითხებს. 
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კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის საგანს წარ- 

მოადგენს მოგების წარმოქმნის პროცესები, რომლებიც 

დაკავშირებულია საქონლისა და მომსახურების ბაზარზე 

კომერციული ფირმის (ორგანიზაციის) საქმიანობასთან. 

კომერციული საქმიანობის სტატისტიკა აანალიზებს 

საქონლისა და მომსახურების გამყიდველებისა და მო- 

მხმარებლების მახასიათებლებს, სწავლობს საქონლის 

წარმოების სფეროდან მოხმარების სფეროში მოძრაობის 

პროცესის პირობებსა და შედეგებს, აგრეთვე იკვლევს 

კომერციული პროცესების განვითარების კანონზომიერე- 

ბას. ამასთან, კომერციული საქმიანობის სტატისტიკა 

ბაზარზე წარმოშობილ მასობრივი კომერციული პროცეს- 

ების რაოდენობრივ მხარეებს განიხილავს მათ ხარისხ- 

ობრივ მხარეებთან მჭიდრო კავშირში. 

კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის კურსი ეფუძვნება 

ეკონომიკური თეორიის საფუძვლებს, სტატისტიკის ზოგად თეორიას, 

საქონლისა და მომსახურების ბაზრის სტატისტიკას, მათემატი კურ 

სტატისტიკას, საბუღალტრო აღრიცხვას. იგი ახლო კავშირშია ისეთ 

სასწავლო დისციპლინებთან, როგორიცაა: მარკეტინგი, მენეჯმენტი, 

სამეურნეო საქმიანობის ანალიზი და სხვ. 

2.2. პომერციული საქემიანოაის სტატისტიკის ამოცანები 

დღა მაჩვენებელთა სისტემა 

კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის ამოცანები დამოკიდებუ- 

ლია მთლიანად საქონლისა და მომსახურების ბაზრის ხასიათსა და 

მის როლზე საბაზრო ეკონომიკის განვითარებაში, ხოლო კონკრეტუ- 

ლი თვალსაზრისით გამომდინარეობს კომერციული საქმიანობის იმ 

თავისებურებებიდან, რომლებიც ბაზარზე ვლინდება. 

კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის უმთავრესი ამოცანა სრუ- 

ლყოფილი ინფორმაციული ბაზის შექმნაა, რომელიც შესაძლებელს 

გახდის საქონლისა და მომსახურების ბაზარზე მიმდინარე და ფორმირე- 

ბადი კომერციული ხასიათის პროცესების შესწავლას. სრულყოფი. ი 

ინფორმაციული ბაზის ფორმირებისათვის აუცილებელია შემუშავდეს 
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კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის ახალი, საბაზრო ურთიერთო- 

ბისათვის შესაფერისი მაჩვენებელთა სისტემა, რომელიც 

სრულყოფილად და დამაკმაყოფილებელი სიზუსტით ასახავს საქონ- 

ლისა და მომსახურების ბაზარზე წარმოშობილ როგორც საერთო, ისე 

კომერციული ხასიათის პროცესებს, რომლის გარეშე შეუძლებელია 

ხარისხიანად ჩატარდეს ბაზარზე წარმოშობილი კომერციული მოვ- 

ლენებისა და პროცესების ანალიზი, რაც, თავის მხრივ. ხელს შეუშ- 

ლის სწორი მმართველობითი ღონისძიებების გატარებასა და კომერცი- 

ული საქმიანობის ეფექტურ ორგანიზაციას. 

თანამედროვე ეტაპზე კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის ამო- 

ცანები შეიძლება შემდეგნაირად ჩამოყალიბდეს: 

1. საქონლისა და მომსახურების ბაზარზე მიმ- 

დინარე მოვლენებისა და პროცესების შესახებ შესა- 

ბამისი ინფორმაციის მოპოვება და ინფორმაციული 

წყაროების დადგენა; 

2. საქონლისა და მომსახურების ბაზარზე კომერ- 

ციული საქმიანობის ამსახველი ინფორმაციის მოპ- 

ოვება და ინფორმაციული წყაროების დადგენა; 

3. საქონლისა და მომსახურების ბაზრის მდგო- 

მარეობისა და განვითარების ტენდენციათა შესწავ- 

ლა, რისთვისაც საჭიროა გაანალიზდეს ბაზრის კონიუნქტურა და 

კონკურენციის არსებული მდგომარეობა, გამოკვლეულ იქნეს საქმიანი 

აქტიურობა და შეფასდეს ეკონომიკური რისკი; 

4. საქონლისა და მომსახურების გაყიდვის ანა- 

ლიზი, რომელმაც უნდა დაახასიათოს მოსახლეობის მოთხოვნილებ- 

ის დაკმაყოფილების დონე სამომხმარებლო საქონელზე და, ამავე 

დროს, მიიღოს შესაბამისი ინფორმაცია, რაც შესაძლებელს გახდის 

მყიდველობითუნარიანი (გადახდისუნარიანი) მოთხოვნის შესწავლასა 

და პროგნოზირებას; 

56. საქონელმოძრაობის პროცესის ანალიზი. ამ 

დროს განსაკუთრებული ადგილი ეთმობა სასაქონლო მარაგისა და 

საქონელბრუნვის მაჩვენებელთა შესწავლას; 

6. კომერციული რისკის სტატისტიკური ·მეთოდე- 

ბით შესწავლა, რომლის დროსაც დანახარჯების მიზანშეწონილო- 
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ბის ანალიზისათვის გამოიყენება სტატისტიკური მეთოდების ნაკრები, 

საექსპორტო შეფასების მეთოდი და სხე. 

7. კომერციული ფირმის ფინანსური მდგომარეო- 

ბის ანალიზი. ამ მიზნით წარმოებს ჯერ შესაბამის მაჩვენებელთა 

სისტემის დადგენა, ხოლო შემდეგ მის მიხედვით საჭირო ინფორმაცი- 

ის მოპოვება, რომლის საფუძველზეც ჩატარდება ანალიზი. მაჩვენე- 

ბელთა სისტემამ უნდა დაახასიათოს კომერციული ფირმის საქმიანო- 

ბის საბოლოო ფინანსური შედეგები; მოგების, შემოსავლების, რენტა- 

ბელობის დონის ფორმირება და განაწილება. 

8 ოპტიმალური შრომითი დანახარჯების გან- 

საზლვრა და ანალიზი. კომერციულ საქმიანობაში ოპტიმალური 

(ნორმატიული) შრომითი დანახარჯების განსაზლვრა უნდა მოხდეს 

შრომისმწარმოებლურობასა (ნაყოფიერებაზე) და კომერციული საქმი- 

ანობის ხარისხზე მოქმედი ფაქტორების გათვალისწინებით. 

9. საბაზრო ფასების ანალიზი. თავისუფალ საბაზრო 

ფასებზე გადასვლა მოითხოვს ფასებისა და ტარიფების დონის, სტრუ- 

ქტურის, შეფარდების, დინამიკის, ვარიაციისა და ელასტიკურობის 

ანალიზის ჩატარების აუცილებლობას. განსაკუთრებული ყურადღება 

უნდა მიექცეს საქონლისა და მომსახურების გაყიდვის სტიმულირება- 

ზე ფასების გავლენის შესწავლას, ხოლო საბაზრო ფასების სტრუქტუ- 

რის ანალიზისას, პირველ რიგში, ხდება მოგების წარმოქმნის შექანიზმის 

გამოკვლევა. ამასთან, ფასებისა და ტარიფების ანალიზის დროს კარგი 

იქნება თუ დადგინდება მათი კონკურენციის დონეზე გავლენა. 

10. მოგების ფორმირებისა და გამოყენების ანა- 

ლიზი კომერციული საქმიანობის სფეროში. ამ დროს ხდება კომერ- 

ციული საქმიანობის ყველა მხარის საბოლოო შედეგების დადგენა და 

შეფასება. 

1I. კომერციულ საქმიანობაში განხორციელებუ- 

ლი ინვესტიციების შეფასება და ანალიზი. ამ ამოცა- 

ნის გადაწყვეტა საშუალებას იძლევა სწორად განისაზღვროს კომერ- 

ციული საქმიანობის განვითარების სტრატეგიული მიმართულებები. 

12. კომერციული საქმიანობის ინფრასტრუქტურ- 

ის გამოკვლევა. ამოცანა გამომდინარეობს თანამედროვე საბა–- 

ზრო მოთხოვნებიდან. 
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13. კომერციულ სფეროში მომუშავეთა რაოდე- 
ნობის, შემადგენლობისა და დინამიკის, აგრეთვე 
კომერციული ფირმების მომუშავეთა ხელფასის ან- 

ალიზი. 

14. კომერციული საქმიანობის ეფექტიანობის ან- 

ალიზი. ეფექტიანობის ანალიზი კომერციული საქმიანობის სტატის- 

ტიკური კვლევის დამამთავრებელი სტადიაა. ამ დროს ხდება საბ- 

ოლოო შედეგების შეტოლება გაწეულ დანახარჯებთან, ტარდება მი- 

მო ქცევის დანახარჯების, მოგების, რენტაბელობის, გადასახადების, 

შრომითი დანახარჯების ეფექტიანობის, ძირითადი და საბრუნავი ფონ- 

დების, მოთხოვნის დაკმაყოფილების დონის, მომსახურების ხარისხისა 

და ყველა ჩამოთვლილი ფაქტორების მოგებაზე გავლენის ანალიზი. 

აღნიშნული ამოცანების შესაბამისად, კომერციული საქმიანობის 

სტატისტიკა საქონელბრუნვას შეისწავლის მაჩვენებელთა სისტემის 

მეშვეობით. ამჟამად გამოყოფენ აღნიშნულ მაჩვენებელთა სისტემის 

შემდეგ. ჯგუფებს. 

I. ბაზრების ტიპებისა და ყიდვა-გაყიდვის პროცესის 
მახასიათებელი მაჩვენებლები 

1. პროდუქციისა და მომსახურების მიწოდება ბაზარზე; 

2. გადახდისუნარიანი მოთხოვნის მოცულობა ბაზარზე; 

3. პროდუქციასა და მომსახურებაზე მოთხოვნისა და მიწოდების 

ურთიერთშეფარდება; 

4. ბაზრის ტევადობა; 

5. ბაზრის გაჯერების დონე; 

6. ბაზრის მონოპოლიზაციის დონის მაჩვენებლები; 

7. ბაზრის კომუნიკაციის დონის მაჩვენებლები; 

8. ბაზრის სეგმენტაციის მაჩვენებლები; 

9. შეკვეთების რაოდენობა და სტრუქტურა; 

10. საქონელბრუნვის მაჩვენებლები (საცალო ქსელის საცალო 

საქონელბრუნვა; მთლიანი, წმინდა, საბითუმო საქონელბრუნვა); 

11, მოსახლეობაზე გაყიდული მომსახურების მოცულობის მაჩვე- 

ნებლები; 
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12. ერთ მცხოვრებზე გაყიდული მომსახურების მოცულობის 

მაჩვენებლები; 

13. საქონელბრუნვის სტრუქტურის მაჩვენებლები; 

14. მოსახლეობაზე გაყიდული მომსახურების სტრუქტურის 

მაჩვენებლები; 

15. საქონელბრუჩვის დინამიკის მაჩვენებლები; 

16. მოსახლეობაზე გაყიდული მომსახურების დინამიკის მაჩვენებლე- 

ბი; 
17. სასაქონლო მარაგის მაჩვენებლები (მოცულობა, სტრუქტურა 

და დინამიკა); 

18. საქონელბრუჩნვის მაჩვენებლები; 

19. საქონელბრუნვის სტრუქტურის მაჩვენებლები. 

II. ფინანსებისა და კრედიტების სტატისტიკის მაჩვენებლები 

1. საწესდებო კაპიტალის მოცულობის, სტრუქტურისა და დი- 

ნამიკის მაჩვენებლები; 

2. საკუთარი და მიზიდული საშუალებების მოცულობის სტრუქ- 

ტურისა და დინამიკის მაჩვენებლები; 

3. კრედიტების გამოყენების ეფექტიანობის მაჩვენებლები; 

4. საბრუნავი საშუალებების მოცულობის, სტრუქტურისა და დი- 

ნამიკის მაჩვენებლები; 

5. კომერციული ფირმის (ორგანიზაციის) შემოსავლებისა და გასავ– 

ლების ბალანსის სტრუქტურისა და დინამიკის მაჩვენებლები; 

6. კომერციული ფირმის (ორგანიზაციის) ლიკვიდურობის მაჩვენებლე- 

7. ფინანსური (საკრედიტო) რისკის მაჩვენებლები; 

8. კომერციული ფირმის (ორგანიზაციის) დაზღვევის მაჩვენებლე- 

ბი; 
9. კომერციული ფირმის (ორგანიზაციის) კრედიტორული და დებ- 

იტორული დავალიანების მაჩვენებლები; 

10. კომერციული ფირმის (ორგანიზაციის) წლიური ფინანსური 

შედეგების მაჩვენებლები. 
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III. კომერციული ინვესტიციების მაჩვენებლები 

1. მიზნობრივი ინვესტიციების მოცულობის, სტრუქტურისა და 

დინამიკის მაჩვენებლები; 

2. ინვესტორების შემადგენლობის მაჩვენებლები; 

3. კომერციული ინვესტიციების ეფექტიანობის მაჩვენებლები; 

4. ვაჭრობასა და, კერძოდ, კომერციულ საქმიანობაში განხორ- 

ციელებულ კაპიტალურ დაბანდებათა მოცულობის, სტრუქტურის, 

დინამიკისა და გამოყენების ეფექტურობის მაჩვენებლები; 

5. მომსახურების სფეროში დარგობრივი ჭრილის მიხედვით განხ- 

ორციელებულ კაპიტალურ დაბანდებათა მოცულობის, სტრუქტურის, 

დინამიკისა და გამოყენების ეფექტიანობის მაჩვენებლები; 

6. საკუთარი სახსრების ხარჯზე განხორციელებული ინვესტიციე- 

ბის მოცულობის, დინამიკისა და სტრუქტურის მაჩვენებლები; 

7. საკუთარი სახსრების ხარჯზე განხორციელებული ინვესტიციე- 

ბის (კაპდაბანდებების) გამოყენების ეფექტიანობის მაჩვენებლები; 

8. ინვესტიციების დაფინანსების წყაროების მაჩვენებლები. 

IV. საქონლისა და მომსახურების ფასებისა და ტარიფების 

მაჩვენებლები 

1. საცალო ფასების სტრუქტურის მაჩვენებლები; 

2. საცალო ფასებისა და ტარიფების დინამიკის მაჩვენებლები; 

3. საბითუმო ფასების დინამიკის მაჩვენებლები; 

4. ფასობრივი კონკურენციის მაჩვენებლები; 

5. საბირჟო კოტირების მაჩვენებლები; 

6. მოსახლეობის გადახდისუნარიანი (მყიდველობისუნარიანი) მოთხ- 

ოვნის ინდექსები; 

7. მოსახლეობის ფულადი შემოსავლების ინდექსები; 

8. მოსახლეობის საოჯახო ბიუჯეტის სიდიდისა და სტრუქტურის 

მაჩვენებლები; 

9. ფულადი შემოსავლების მიხედვით მოსახლეობის დაჯგუფების 

მაჩვენებლები. 
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V. კომერციული ფირმის სასაქონლო უზრუნველყოფის 

მაჩვენებლები 

1. სასაწყობო ფართზე მოთხოვნის მაჩვენებლები; 

2. სასაქონლო დანაკარგების მაჩვენებლები; 

3. სასაწყობო მეურნეობის ტვირთბრუნვის მაჩვენებლები; 

4. საქონლის (ტვირთის) სასაწყობო გადამუშავების თვითღირე- 

ბულების მაჩვენებლები; 

5. ტარის ტრანსპორტაბელურობის (დასაწყობებისა და პაკეტირე- 

ბის კოეფიციენტი) მაჩვენებლები; 

6. საცალო სავაჭრო ფირმის საქონელმომარაგების თანაბარზო- 

მიერებისა და რიტმულობის მაჩვენებლები; 

7. საქონლის შემოტანების მაჩვენებლები; 

8. საქონლის ასორტიმენტის ფორმირების (ასორტიმენტის სრუ- 

ლყოფილებისა და სტაბილურობის) მაჩვენებლები; 

9. სავაჭრო დარბაზში საქონლის განლაგების მაჩვენებლები. 

VI. კომერციული საქმიანობის ინფრასტრუქტურის 

მაჩვენებლები 

1. ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს მატერიალურ-ტექნიკური 

ბაზის მაჩვენებლები (ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს ფირმების 

რიცხვი, ზომა და ტექნიკური აღჭურვის დონე); 

2. ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს მატერიალურ-ტექნიკური 

ბაზის განვითარების, სპეციალიზაციისა და კონცენტრაციის მაჩვენებლები; 

3. ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს ძირითადი ფონდების 

(კაპიტალის) გამოყენების მაჩვენებლები; 

4. ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს ფირმების განლაგების 

მაჩვენებლები; 
5. სპეციალიზებული კომერციული ფირმების რაოდენობის, შემად- 

გენლობისა და ზომის მაჩვენებლები; 

6. სარეკლამო მომსახურების მოცულობის, სტრუქტურისა და 

დინამიკის მაჩვენებლები; 
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7. კომერციული საქმიანობის ფირმების საფინანსო-საბანკო მომ- 

სახურების მაჩვენებლები; 

ზ. კომერციული საქმიანობის ფირმების საბირჟო მომსახურების 

მაჩვენებლები. 

VII. შრომის სტატისტიკის მაჩვენებლები კომერციულ 
საქმიანობაში 

1. კომერციულ საქმიანობაში დასაქმებულთა რაოდენობის, შემად- 

გენლობისა და დინამიკის მაჩვენებლები; 

2. კომერციულ ფირმებში დასაქმებულთა შრომისნაყოფიერების 

მაჩვენებლები; 

3. სამუშაო დროის გამოყენების ეფექტიანობის მაჩვენებლები კო– 

მერციულ ფირმებში; 

4. კომერციულ ფირმათა მუშაკების შრომის ანაზღაურების 

მაჩვენებლები; 
5. შრომის ბაზრის მახასიათებელი მაჩვენებლები. 

VIII, კომერციული საქმიანობის ეფექტიანობის მაჩვენებლები 

1. კომერციული ფირმის (ორგანიზაციის) მოგების მოცულობის, 

სტრუქტურისა და დინამიკის მაჩვენებლები; 

2. რენტაბელობის დონისა და მისი დინამიკის მაჩვენებლები კო- 

მერციულ ფირმაში (ორგანიზაციაში); 

3. მიმოქცევის ხარჯების მოცულობის, სტრუქტურისა და დი- 

ნამიკის მაჩვენებლები კომერციულ ფირმაში (ორგანიზაციაში); 

4. შრომითი დანახარჯების ეფექტიანობის მაჩვენებლები კომერცი- 

ულ ფირმაში, ვაჭრობაში, მომსახურების სფეროში; 

5. მომხმარებელთა მომსახურების ხარისხისა და მისი ამაღლების 

მაჩვენებლები; 

6. ძირითადი ფონდების (კაპიტალის) გამოყენების ეფექტიანობის 

მაჩვენებლები კომერციულ ფირმაში; 

7. ინვესტიციების (კაპიტალურ დაბანდებათა) გამოყენების ეფექ- 
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ტიანობის მაჩვენებლები კომერციულ ფირმაში, ვაჭრობასა და მომსახ– 

ურების სფეროში; 

8. ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს საქმიანობის სოციალური 

ეფექტიანობის მაჩვენებლები. 

კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემა 

ეფუძნება საბაზრო ურთიერთობების პირობებში მოქმედი ეკონომიკური 

თეორიის კანონებსა და კატეგორიებს, რის გამოც ისინი მეცნიერულად 

დასაბუთებულად უნდა ჩაითვალოს. აღნიშნულ მაჩვენებელთა სისტემა 

საშუალებას იძლევა სრულყოფილად გაანალიზდეს კომერციული ფირმის 

(ორგანიზაციის) საქმიანობა. ამასთან, ფირმის ხელმძღვანელობას უნდა 

შეეძლოს ზემოთ მოცემულ ვრცელ მაჩვენებელთა სისტემიდან შეარჩიოს 

და გამოიყენოს ანალიზის ჩასატარებლად ის მაჩვენებლები, რომ- 

ლებიც ყველაზე უფრო მეტად ითვალისწინებენ მოცემული ფირმის 

საქმიანობის თავისებურებებს და სრულყოფილად პასუხობენ ანალიზ- 

ის მიზანსა და ამოცანებს. 

23. პომერციული საქმიანობის სტატისტიკის 

მეთოღდოლობგბიის საფუძვლები 

საბაზრო ურთიერთობების პირობებში ბაზრის სტატისტიკის მეთოდ- 

ოლოგია ეფუძნება სტატისტიკური გამოკვლევის თეორიას და შე- 

მუშავდება დასმული ამოცანიდან გამომდინარე. ანალიზის მეთოდო- 

ლოგია ექვემდებარება გამოკვლევის მიზნებს და გარკვეულწილად 
განპირობებულია არსებული სტატისტიკური მონაცემებით. გამოკვლე- 

ვის სტატისტიკური მეთოდები წარმოადგენს შესასწავლი პროცესები- 

სა და მოვლენების შესახებ დასაბუთებული შეფასებებისა და დასკვნების 

მიღების საშუალებას. 

სტატისტიკური მეთოდოლოგიის შემუშავება და გამოყენება ბა- 

ზრის კონიუნქტურის, მოთხოვნისა და მიწოდების პროგნოზირებისა 

და კომერციული საქმიანობის ყველა დონეზე ოპტიმალურ გადაწ- 

ყვეტილებათა მიღების უცილობელი პირობაა. საზოგადოებრივი ცხ- 

ოვრების მოვლენების შესწავლისათვის სტატისტიკური მეთოდოლოგი- 

ის შემუშავებისა და გამოყენების საერთო საფუძველს დიალექტიკური 

მიდგომა წარმოადგენს. ეს, უპირველეს ყოვლისა, ნიშნავს ფაქტორე- 
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ბის განხილვას მთლიანობაში, მათ ურთიერთკავშირსა და ურთიერთ- 

განპირობებულობაში, აგრეთვე გარკვეულ დროში მომხდარი ცვლილე- 

ბების გათვალისწინებით. 

კომერციული საქმიანობის სტატისტიკაში ყველაზე უფრო მეტად 

მიმართავენ სტატისტიკური დაკვირვების მეთოდს, რომ- 

ლის დროსაც მოვლენებსა და პროცესებზე დაკვირვება ხორციელდება 

წინასწარგანსაზღვრული საკითხების მიხედვით. კერძოდ, ხდება საქონლის 

ფასების შესწავლა, საქონლის ხარისხის დადგენა, კომერციული საქმი- 

ანობის გაფართოებაზე გადაწყვეტილების მიღება და ა.შ. კომერციული 

საქმიანობის სტატისტიკაში ფართოდ გამოიყენება დაჯგუფების 

მეთოდი. 

დაჯგუფების მეთოდი არა მარტო კომერციული საქმიანო– 

ბის, არამედ ნებისმიერი ეკონომიკური კვლევების დროს გამოიყენება. 

სტატისტიკური მასალის თავმოყრაში დაჯგუფება წარმოადგენს ყვე6- 

ლაზე მნიშვნელოვან რგოლს, რადგან ჯამების უბრალო გამოკვლევა 

ერთობლიობის ერთეულთა რომელიმე ნიშნის მიხედვით ჯგუფებად 

დანაწილების გარეშე არ იძლევა შესასწავლი ობიექტის სრულ დახ- 

ასიათებას, დაჯგუფება არის შესასწავლი ეკონომიკური მოვლენის 

ერთეულთა დანაწილება ერთგვაროვან ჯგუფებად არსებითი ნიშნების 

მიხედვით. სტატისტიკური დაჯგუფების მეთოდი საშუალებას იძლევა 

დამუშავდეს პირველადი სტატისტიკური მასალა ისე, რომ მიღებულ 

იქნეს შესასწავლი მოვლენის ყველა არსებითი თვისება და მკაფიოდ 

გამოისახოს თავისებურებანი, გამოვლინდეს მოვლენის კანონზომიერ- 

ებები და ქ„ენდენციები. გამოიყენება დაჯგუფების ისეთი სახეები, 

როგორიცაა: ტიპოლოგიური, სტრუქტურული და ანალიზური. 

ტიპოლოგიური დაჯგუფების დროს ამოცანა მდგომარე- 

ობს იმაში, რომ შესასწავლ ერთეულთა მასა დანაწილდეს ერთგვარო- 

ვან სოციალურ-ეკონომიკურ ურთიერთობათა ჯგუფებად და გამოიყოს 

სოციალურ-ეკონომიკური ტიპები. მაგალითად, კომერციული საქმიანო- 

ბის სფეროში გამოკვლევის მიზნით შესაძლებელი კომერციული ფირმები 

(ორგანიზაციები) დაჯგუფდეს შემდეგი ტიპების მიხედვით: 1. სახელმ- 

წიფო და მუნიციპალური საკუთრების კომერციული ფირმები, 2. კერ- 

ძო სექტორის კომერციული ფირმები. 

სტრუქტურული დაჯგუფების ამოცანაა ტიპოლოგიურად 
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ერთგვაროვანი ჯგუფების სტრუქტურის გამოკვლევა და ვარიაციის 

ნიშნების შესწავლა ერთტიპური ერთობლიობის შიგნით. აქედან გამომ– 

დინარე, სტრუქტურული დაჯგუფება წარმოადგენს ისეთ დაჯგუფე- 
ბას, რომელიც ერთტიპურ ერთობლიობას შეისწავლის ერთეულთა 

დანაწილების რომელიმე ნიშნის მიხედვით. კომერციულ საქმიანობაში 

ამის მაგალითად შეიძლება მოტანილ იქნეს მოცემული ქვეყნის ან 

რეგიონის სავაჭრო (კომერციული) ფირმების (ორგანიზაციების) და– 

ჯგუფება საქონელბრუნვის მოცულობის მიხედვით და თითოეულ ჯგუფში 
განისაზღვროს ფირმების რაოდენობა, საცალო საქონელბრუნვისა და 

სავაჭრო ფართის ხვედრითი წილი და ა.შ. 

ანალიზური დაჯგუფების ამოცანაა სტატისტიკური ერ- 

თობლიობის ერთეულთა ნიშნებს შორის კავშირისა და ურთიერთ- 

დამოკიდებულების გამოკვლევა. ტიპოლოგიური და ტიპურად ერთგ- 

ვაროვანი სტრუქტურული დაჯგუფების საფუძველზე შესაძლებელია 
საზოგადოებრივ მოვლენებსა და ნიშნებს შორის კავშირის შესწავლა. 

ცალკეულ ნიშნებს შორის კავშირის ანალიზი წარმოებს დაჯგუფების 

დახმარებით, რომელშიც ერთი ნიშნის ცვლილების კვალდაკვალ, იცვ- 

ლება შესასწავლი ერთობლიობის ერთეულთა სხვა ნიშნების სიდიდეც. 

მაშასადამე, ანალიზურია ისეთი დაჯგუფება, რომელიც განსაზღვრავს 

ურთიერთკავშირს სტატისტიკური ერთობლიობის ერთეულთა სხვა- 

დასხვა ნიშნებს შორის, ანალიზური დაჯგუფება ფაქტობრივად მოიცავს 

ტიპოლოგიურ და სტრუქტურულ დაჯგუფებებს და მიზნად ისახავს 

შესასწავლ მოვლენებს, ობიექტებსა და მაჩვენებლებს შორის ურთ- 

იერთკავშირების, ურთიერთდამოკიდებულებებისა და ურთიერთზემო- 

ქმედებების გამოვლინებას. მაგალითად, ანალიზური დაჯგუფების სა- 

შუალებით შეიძლება განისაზღვროს ურთიერთკავშირი კვალიფიკაციის 

მიხედვით მუშათა ჯგუფებსა და ცალკეული ჯგუფების ხელფასის 
სიდიდეს შორის (რაც მაღალია კვალიფიკაცია, მით მაღალია საშუა- 

ლო თვიური ხელფასი). კომერციულ საქმიანობაში შეიძლება დადგ- 

ინდეს ურთიერთკავშირი მიმწოდებლებთან სამეურნეო კავშირების ხან- 

გრძლივობასა, მიმწოდებელთა რაოდენობასა და ამ ჯგუფის მიმწოდე- 

ბლებიდან მიღებული საქონლის ხვედრით წილს შორის. 

კომერციული საქმიანობის ანალიზისას ხშირად გამოიყენება 

სტატისტიკური ცხრილები. მას შემდეგ, რაც თავმოყრის 

25



შედეგად სტატისტიკური დაკვირვების მასალა დაჯგუფებულია, იგი 

გამოისახება ცხრილის სახით. სტატისტიკური ცხრილი სტატისტიკური 

მასალების თავმოყრისა და დამუშავების რიცხობრივი შედეგების უფრო 

რაციონალური და თვალსაჩინო გადმოცემის ფორმაა. სტატისტიკური 

ცხრილების ღირსებად ითვლება მასში შემავალი მონაცემების გამომ– 

სახველობა, თვალსაჩინოება და კომპაქტურობა. ცხრილში არ ხდება 

ანალოგიური მაჩვენებლების განმეორება. ამასთან, ცხრილის სახით 

მოვლენების ციფრობრივი მონაცემებით გადმოცემას განსაკუთრებული 

თვალსაჩინოება გააჩნია. 

კომერციული საქმიანობის სტატისტიკაში ასევე ხშირად მიმარ- 

თავეინ აბსოლუტურ და შეფარდებით სიდიდეებს. აბსო- 

ლუტური სიდიდეები ადგილისა და დროის მოცემული პირობები- 

სათვის გვიჩვენებს საზოგადოებრივი მოვლენების ზომას ან მოვლენებ- 

ის დამახასიათებელ ნიშანთა სიდიდეს. ისინი ფართოდ გამოიყენება 

კომერციული საქმიანობის ანალიზისა და პროგნოზირების დროს. კერ- 

ძოდ, პრაქტიკაში გამოიყენება აბსოლუტური სიდიდეების ისეთი სახ- 

ეები, როგორიცაა: ინდვიდუალური და ჯამობრივი. ინდივიდ- 

უალური ეწოდება აბსოლუტურ სიდიდეებს, რომლებიც გამოხატავენ 

რომელიმე ერთობლიობის ობიექტთა ცალკეული ერთეულების რაოდე- 

ნობრივი ნიშნების სიდიდეს. ისინი მიიღება უშუალოდ სტატისტიკური 

დაკვირვების პროცესში და მათი ფიქსირება ხდება პირველად სააღ- 

რიცხვო დოკუმენტებში. ინდივიდუალურისაგან განსხვავებით, ჯა- 

მობრივი აბსოლუტური სიდიდეები ახასიათებენ სტატის- 

ტიკური დაკვირვებით მოცემულ ობიექტთა და გარკვეული ერთობლიო- 
ბის ნიშანთა ჯამობრივ სიდიდეს. ისინი მიიღება დაკვირვების ერთეულ- 

თა რიცხვის პირღაპირი გამოთვლის გზით, ან ერთობლიობის ცალკეულ 

ერთეულთა ნიშნის მნიშვნელობის შეჯამებით. 

აბსოლუტურ სიდიდეებთან ერთად სტატისტიკაში დიდი პრაქტიკული 
მნიშვნელობა გააჩნია შეფარდებით სიდიდეებს. აბსოლუტური 

სიდიდეები არ იძლევა სათანადო წარმოდგენას შესასწავლი მოვლე- 

ნების შესახებ. იმისათვის, რომ სწორად იქნეს შეფასებული აბსოლუ- 

ტური მაჩვენებლების სიდიდე, საჭიროა მისი სხვა სიდიდეებთან შე- 

დარება. შედარება არის სტატისტიკური მონაცემების შეფასების ძირ- 

ითადი მეთოდი და მისი ანალიზის შემადგენელი ნაწილი, მაგრამ ორი 
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სიდიდის უბრალო შედარება მათი თანაფარდობის ზუსტი შეფასები- 

სათვის არ არის საკმარისი და ეს თანაფარდობა უნდა გაიზომოს. 

თანაფარდობის გაზომვის შესაძლებლობას კი შეფარდებითი სი–- 

დღიდეები იძლევა. თუ მაგალითად, საქონელბრუნვის მოცულობა 

საქართველოში გაიყოფა მოსახლეობის რაოდენობაზე, მივიღებთ შე- 

ფარდებით სიდიდეს, რომელიც აჩვენებს საქონელბრუნვის მოცულო- 

ბას ერთ მცხოვრებზე მოცემულ წელს. აბსოლუტური სტატისტიკური 

მაჩვენებლებისაგან განსხვავებით, შეფარდებითი სიდიდეები წარმოად- 

გენენ წარმოებულ სიდიდეებს. ისინი მიიღებიან არა შეჯამე– 

ბის შედეგად, არამედ აბსოლუტური სიდიდეების ურთიერთშეფარდებ- 

ის გზით ღა გამოხატავენ კონკრეტული საზოგადოებრივი მოვლენების 

დამახასიათებელ რაოდენობრივ თანაფარდობას. შეფარდებითი სიდიდეები 

გამოისახება სხვადასხვა ფორმებითა და სახეებით. შეფარდებ- 

ითი სიდიდის გამოსახვის ყველაზე მარტივი ფორმაა რიცხვი (მთე- 

ლი ან წილადი), რომელიც გვიჩვენებს, თუ რამდენჯერ მეტია ერთი 

სიდიდე მეორეზე, რომელიც შედარების ბაზად არის მიღებული. მა- 

გალითად, თუ ერთი კომერციული ფირმის წლიური საქონელბრუნვის 

მოცულობა შეადგენს ზ მლნ ლარს, ხოლო შეორე კომერციული 

ფირმისა – 4 მლნ ლარს, მაშინ პირველი ფირმის თანაფარდობა 

მეორესთან საქონელბრუნვის მიხედვით შეიძლება გამოისახოს ასე: 

8:4=2. რიცხვი 2 შეფარდებითი სიდიდეა, რომელიც აჩვენებს, რომ 

პირველი კომერციული ფირმის საქონელბრუნვის მოცულობა 2-ჯერ 

მეტია მეორე ფირმის საქონელბრუნვის მოცულობაზე. 

შეფარდებითი სიდიდეების მეორე, უფრო მოხერხებული ფორმაა 

პროცენტი, რომლის დროსაც საბაზისო სიდიდედ მიიღება 100. 
შეფარდებითი სიდიდეები შეიპლება სხვადასხვა სახის იყოს, რადგან 

ისინი განსხვავდებიან არა მარტო გამოსახვის ფორმის, არამედ რაოდე– 

ნობრივი თანაფარდობის არსის მიხედვითაც. ამ ნიშნის მიხედვით შე–- 

ფარდებითი სიდიდეები შეიძლება იყოს დინამიკის გეგმის შეს- 

რულების, სტრუქტურის, ინტენსივობის, კოორდი- 

ნაციისა და შედარების. 

კომერციული საქმიანობის სტატისტიკაში დიდი გამოყენებით სარგე- 

ბლობს საშუალო სიდიდეები. სტატისტიკაში საშუალო სიდიდე გაგე- 

ბულია როგორც განზოგადებული მაჩვენებელი, რომელიც ახასიათებს 

27



სავარიაციო ნიშნის ტიპურ დონეს, რომელიც გაანგარიშებულია ერთ- 

გვაროვანი ერთობლიობის ერთეულზე ადგილისა და დროის კონკრეტ- 

ულ პირობებში. საშუალო სიდიდე ასახავს იმ საერთოს, რომელიც 

ერთგვაროვანი ერთობლიობის ყველა ერთეულში იმალება. სტატისტი- 

კაში ძირითადად განასხვავებენ შემდეგი სახის საშუალო სიდიდეებს: 

არითმეტიკული საშუალო, კუბური საშუალო, მოდა და მედიანა. 

კომერციული საქმიანობა ყოველთვის შეისწავლება გარკვეული 

დროის მიხედვით (წელი, კვარტალი და ა.შ.) ანუ დინამიკაში. სა- 

ზოგადოებრივი ცხოვრების მოვლენები, მათ შორის კომერციული საქმი- 

ანობა, რომლებიც შეისწავლება სტატისტიკის მიერ, განუწყვეტელ 

(ვვლილებებს განიცდის. ყოველივე ამის გამო სტატისტიკის ერთ-ერთი 

უმნიშვნელოვანესი ამოცანაა საზოგადოებრივი მოვლენების ცვლილებ- 

ის შესწავლა დროში, ანუ მათი დინამიკის პროცესის გამოკვლევა. 

ყოველივე ეს კი შესაძლებელია მხოლოდ დინამიკური მწკრივე- 
ბის აგებითა და ანალიზით. დინამიკური მწკრივი წარმოად- 

გენს სტატისტიკური მაჩვენებლების რიცხვით მნიშვნელობათა მწკრივებს, 

რომლებიც ახასიათებენ საზოგადოებრივი მოვლენების ცვლილებას დრო- 
ში. დინამიკური მწკრივები შეიძლება იყოს სამომენტო დაინ- 

ტერვალური. ამასთან, დინამიკური მწკრივების აგებისას გაიან- 

გარიშებენ ისეთ მაჩვენებლე ბ ს, როგორიცაა: აბსოლუტური მატე- 

ბა, ზრდის ტემპი, მატების ტემპი და სხვ. 

კომერციული საქმიანობის გამოკვლევისას ხშირად გამოიყენება 

შერჩევითი დაკვირვების მეთოდი, რომელიც არამთლიანი 

დაკვირვების ერთ-ერთი სახეა. შერჩევითი დაკვირვების დროს გამოკვ- 

ლევას ექვემდებარება ერთობლიობის მხოლოდ გარკვეული ნაწილი და 

ამ ნაწილის დამახასიათებელი განმაზოგადებელი მაჩვენებლები ვრ- 

ცელდება მთლიან ერთობლიობაზე. შერჩევითი დაკვირვების უპირატე- 

სობებს წარმოადგენს: დაკვირვების სამუშაოთა შემცირება და ამის. 

გამო დროისა და საშუალებათა ეკონომია; დასაკვირვებელი ობიექტის 

გაფუჭებისა და ზოგჯერ განადგურების მინიმუმამდე დაყვანა, დაკვირვების 
თითოეული ერთეულის დეტალური გამოკვლევის აუცილებლობა ყვე- 
ლა ერთეულის გამოკვლევის შეუძლებლობის პირობებში; რეგისტრაციის 

პროცესში წარმოშობილი შეცდომების შემცირებით გამოკვლევის შედე- 

გების დიდი სიზუსტის მიღწევა. 

28



კომერციული საქმიანობის ანალიზისას დიდი ხვედრითი წილით 

გამოიყენება საინდექსო მეთოდი. იგი საშუალებას იძლევა მიღებულ 

იქნეს განზოგადებული დახასიათება ფასების დინამიკის, საქონელ- 

ბრუნვის ფიზი კური მოცულობის, შრომისმწარმოებლურობის, საქონელ- 

ბრუნვის სიჩქარის, ბრუნვის დანახარჯების, მოგების, რენტაბელობისა 

და სხვა მახასიათებლების (მაჩვენებლების) შესახებ. ინდექსი წარ- 

მოადგენს არათანაზომად ერთეულთაგან შემდგარი ერთობლიობის დი- 

ნამიკის ზომას დროსა და სივრცეში. უფრო ფართო გაგებით, ინდექს- 

ში იგულისხმება შეფარდებითი მაჩვენებელი, რომელიც ახასიათებს 

სოციალურ-ე კონომიკური მოვლენის დონის თანაფარდობას დროში, 

გეგმასთან (გათვალისწინებულთან, ნორმატიულთან) შედარებით და 

სივრცეში. ამ შემთხვევაში ერთმანეთს უფარდდება ერთნაირი ეკონომიკური 

შინაარსის მქონე ერთგვაროვანი ერთეულები. ამგვარად, ინდექსები, 

ფართო გაგებით, წარმოადგენს სამი სახის სხვადასხვა შეფარდებით 

სიდიდეს, როგორიცაა: დინამიკის ზრდის, გეგმის შესრულების დონისა 

და სივრცეში შედარების შეფარდებით სიდიდეს. ამასთან, საინდექ- 

სო მეთოდი შეფარდებითი სიდიდეების შემდგომ განვითარებას წარ- 

მოადგენს. რადგან ინდექსი მიზნად ისახავს მოვლენის დინამი კის 

გაზომვას, იგი შეფარდებითი სიდიდეა, მაგრამ ინდექსი გულისხმობს 

ისეთი ერთობლიობის დინამიკის ასახვას, რომელიც სხვადასხვანაირი, 

არათანაზომადი ერთეულებისაგან შედგება. სწორედ ეს თავისებურება 

იწვევს იმ სხვაობას, რომელიც არსებობს ჩვეულებრივ დინამიკის 

სიდიდესა და ინდექსს შორის. 

საბაზრო ურთიერთობების პირობებში, კომერციული საქმიანობის 

გამოკვლევისას, სულ უფრო ფართო გამოყენება პოვა ეკონომიკურ- 

მათემატიკურმა მეთოდებმა. კერძოდ, იხმარება ისეთი მე- 

თოდები, როგორიცაა: კორელიაციურ-რეგრესიული ანალიზი, წრფივი 

პროგრამირება, თამაშების მათემატიკური თეორია, დინამიკური პრო- 

გრამირება, მასობრივი მომსახურების მათემატიკური თეორია, ანალიზ- 

ის მატრიცული მეთოდი, დისპერსიული ანალიზი, ექსპერტული შე- 

ფასების მეთოდი და ა.შ. 

კომერციული საქმიანობის სრულყოფილად შესწავლის მიზნით, 

მნიშვნელოვან ყურადღებას იმსახურებს სტატისტიკური მო–- 

ნაცემების გრაფიკული გამოსახვის ხერხები. კო- 
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მერციული საქმიანობის სტატისტიკური მონაცემები, შეგროვებული 

მასალების თავმოყრისა და შემდგომი დამუშავების შედეგები შეიძლე- 

ბა გამოისახოს გრაფიკების სახით. სტატისტიკაში გრაფიკები წარ- 

მოადგენს რიცხვით სიდიდეთა თანაფარდობის პირობით გამოსახვას 

სხვადასხვა გეომეტრიული ფიგურების, წერტილების, ხაზებისა და 

სხვა აღნიშვნების სახით. გრაფიკების მთავარი ღირსება – თვალსაჩი- 

ნოებაა. სტატისტიკური მონაცემები გარფიკულად გამოსახვისას გან- 

საკუთრებულ ყურადღებას იპყრობს, უფრო ნათელ და ცოცხალ შთა- 

ბეჭდილებას ახდენს, შედარებით ადვილად დასამახსოვრებელი და 

მისახვედრია სტატისტიკური ინფორმაცია და კვლევის შედეგები. 

2.4. კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის 

ინფვფორეაციული ააჯზა 

საბაზრო ურთიერთობაზე გადასვლამ მრავალი პრობლემის გადაწ- 

ყვეტის აუცილებლობის წინაშე დააყენა აღრიცხვისა და ანგარიშგების 

სისტემა. სახელმწიფო საკუთრების განსახელმწიფოებრიობამ და პრივა- 

ტიზაციამ სტატისტიკური აღრიცხვის ძირეული შეცვლა და საერთა- 

შორისო სტატისტიკურ პრაქტიკასთან მიახლოება მოითხოვა. ადრე 

ყოველგვარი სტატისტიკური აღრიცხვა მკაცრად კონტროლდებოდა 

სახელმწიფოს მიერ და სტატისტიკური ანგარიშგებითი ინფორმაცია 

განსაზღვრულ ვადებში წარედგინებოდა სახელმწიფო ორგანოებს, რის 

გამოც სტატისტიკურ ორგანოებსა და ინფორმაციის მიმწოდებელ სხვა 

ორგანიზაციებს საკმაოდ კარგ პირობებში უხდებოდათ ფუნქციონირე- 

ბა. თანამედროვე შეფასებით, სავაჭრო-გასაღებითი პროცესების შესახ- 

ებ არსებული ინფორმაცია გეგმური ეკონომიკის პირობებში ზედმეტად 

ცენტრალიზებული იყო. იგი, უპირველეს ყოვლისა, აკმაყოფილებდა 

საგეგმო ორგანოების ინტერესებს და სრულყოფილად ვერ ითვალ- 

ისწინებდა ეკონომიკის რეგულირების მოთხოვნებს. სავაჭრო პროცეს- 

ების შესახებ ინფორმაციის შეგროვების ძირითად მეთოდს წარმოად- 

გენდა სტატისტიკურ ანგარიშგებათა ორგანიზება, რომელსაც სახ- 

ელმწიფო სტატისტიკური ორგანოები ახორციელებდნენ. საბაზრო 

ურთიერთობის პირობებში კი ძირეულად შეიცვალა მდგომარეობა და 
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ცალკეულ ფირმებს (ორგანიზაციებს), ძირითადად, თვითონ უხდებათ 

მათთვის საჭირო ინფორმაციის მოპოვება. 

სტატისტიკური ინფორმაცია (მონაცემები) პირველადი სტატის- 

ტიკური მასალაა, რომლის ფორმირებაც სტატისტიკური დაკვირვების 

პროცესში ხორციელდება, შემდეგ იგი მოიყვანება სისტემატიზაციაში, 

ხდება დაჯგუფება, დამუშავება, გაანალიზება, განზოგადოება და პრაქ- 

ტიკაში დანერგვის ღონისძიებათა შემუშავება. კომერციული საქმიანო- 

ბის სტატისტიკური ინფორმაცია ეკონომიკური ხასიათისაა დღა იგი 

აუცილებელია ნებისმიერი მმართველობითი გადაწყვეტილების მისაღე- 

ბად. კომერციული საქმიანობით დაკავებული ფირმისათვის (ორგა- 

ნიზაციისათვის) აუცილებელია მეტად მრავალფეროვანი ინფორმაცია, 

რომელიც უნდა იყოს არა მარტო ახალი, არამედ ობიექტურიც. ზოგჯერ 

ინფორმაციის მოპოვება გართულებულია კომერ ციული საიდ- 

უმლოს პრობლემის არსებობასთან და კავშირებით, რომლის დროსაც 

ფირმები თავს იკავებენ თავიანთ საქმიანობასთან დაკავშირებული მთე- 

ლი რიგი ინფორმაციის გამოქვეყნებისაგან. ცხადია, მოცემული მომენ- 

ტისათვის ფირმას შეიძლება ესაჭიროებოდეს არა მთლიანად არსებუ- 

ლი ინფორმაცია, არამედ მისი რომელიმე ნაწილი. ამასთან დაკავშირე- 

ბით და კიდევ იმის გამოც, რომ ფირმას გაუადვილდეს მისთვის 

საჭირო ინფორმაციის მოპოვება, მიმართავენ ინფორმაციული ბაზის 

კლასიფიკაციას სხვადასხვა მიდგომის საფუძველზე. ფართო გაგებით, 

საქონლისა და მომსახურების ბაზრის სტატისტიკის ინფორმა ცი- 

ული ბაზა შეიძლება დაჯგუფდეს შემდეგი სქემით: 

– სავალდებულო ანგარიშგებები მთავარი (ძირითადი) მაჩვენებლების 

(მახასიათებლების) მიხედვით, რომელსაც წარადგენს სახელმწიფო 

ორგანოებში ყველა ლიცენზირებული კომერციული საქმიანობით დაკავე- 

ბული ფირმა (ორგანიზაცია); 

– ანგარიშგებები, რომელიც შეეხება კომერციული ფირმების სამეურ- 

ნეო საქმიანობის მაჩვენებელთა ფართო წრეს და მოითხოვს რეგუ- 

ლარულ შესწავლა-გაანალიზებას; 

– ერთდროული გამოკვლევების ჩატარების საფუძველზე მიღებული 

სტატისტიკური ინფორმაცია, რომელიც არ მოითხოვს რეგულარულ 

შესწავლას და პერიოდული მოთხოვნის საგანს წარმოადგენს. 

პრაქტიკული გამოყენების თვალსაზრისით, სტატისტიკის ინფორ- 
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მაციული ბაზის კლასიფიკაცია ფირმაში (ორგანიზაციაში) შესაძლე- 

ბელია შემდეგნაირად განხორციელდეს: 

1. საინფორმაციო საგნის მიხედვით ინფორმაცია შეიძლე- 

ბა შეეხებოდეს საქონლისა და მომსახურების, ძირითადი საშუალებე- 

ბის, ფულადი საშუალებების, ნედლეულისა და მასალების, შრომისა 

და ხელფასის, კადრებისა და ა.შ. აღრიცხვას. ამ შემთხვევაში აუცი- 

ლებელია საბუღალტრო აღრიცხვის ორგანიზებული სტრუქტურა ფირ- 

მაში შეესაბამებოდეს ამგვარი აღრიცხვის პრაქტიკულ შესაძლებლო- 

ბას; 

2. ინფორმაციის მიზნობრივი გამოყენების მიხედ- 

ვით ინფორმაცია შეიძლება იყოს გეგმური, ოპერატიული, საბუღალ- 

ტრო, ანალიზური, პროგნოზული, ფირმის საერთო შედეგების გამომხ- 

ატველი, ფირმის ცალკეული სტრუქტურული რგოლების დამახასი- 

ათებელი. ასეთი ინფორმაციის მიღება შესაძლებელია მაშინ, როცა 

ფაქტობრივად არსებობს შესაბამისი მართვის ორგანიზაციული სტრუ- 

ქტურა. 
3. წარმოშობის ადგილის მიხედვით ინფორმაცია შეი- 

ძლება იყოს ფირმის შიდა ინფორმაცია და ფირმის გარე ინფორმაცია. 

ფირმის შიდა ინფორმაცია წარმოიშობა ფირმის შიგნით და შეეხება 

ფირმის სამეურნეო (კომერციული) საქმიანობის სხვადასხვა მხარეს, 

მისი მოპოვება შესაძლებელია თვით ფირმაში, შესაბამის სტრუქტუ- 

რულ რგოლებში (განყოფილებებში). ფირმის გარეთ არსებული ინ- 

ფორმაცია შეეხება ფირმის გარეგან გარემოში მოქმედ ფაქტორებს, 

რომელიც პირდაპირი თუ არაპირდაპირი გზით გავლენას ახდენს ფირ- 

მის სამეურნეო საქმიანობაზე და მათი მოპოვება აუცილებელია. 

4. ინფორმაცია მოძრაობის მიმართულების მიხედ- 

გით შეიძლება იყოს ფირმიდან გამავალი და ფირმაში შემავალი 

ინფორმაცია. ფირმიდან გამავალი ინფორმაცია ფირმის საქმი- 

ანობის ცალკეული მხარეების დამახასიათებელი ინფორმაციაა. აღნიშ- 
ნული ინფორმაციის ერთი ნაწილი წარმოადგენს სავალდებულო ინ- 

ფორმაციას, რომელსაც ფირმა წინასწარგანსაზღვრული გრაფიკით 

წარუდგენს შესაბამის სახელმწიფო ორგანოებს (საფინანსო, საგადა–- 

სახადო და სხვ.), ხოლო მეორე ნაწილი განკუთვნილია ფართო აუდი- 

ტორიისათვის და გამოიყენება სარეკლამო ან სხვა დანიშნულებით. 
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ასეთი ინფორმაციის მოცულობა და სტრუქტურა განისახღვრება თვით 

ფირმის უმაღლესი ხელმძღვანელობის მიერ ნებაყოფლობის საფუძ- 

ველზე. 
ფირმაში შემავალი ინფორმაცია ფირმის ხელმძღვანელობას ეს- 

აჭიროება ფირმის ეფექტურად მართვისათვის და იგი შეეხება ბაზ- 

არზე არსებულ მდგომარეობას, მიმწოდებლებს, კონკურენტებსა და 

ა.შ. 

5. ინფორმაცია აღმოცენების ფაზების მიხედ- 
ვით შეიძლება იყოს პირველადი და მეორადი. პირველადია 

ინფორმაცია, რომელიც მოიპოვება მისი წარმოშობის ადგილზე აღ- 

მოცენებისთანავე. მეორადი ინფორმაცია კი მიიღება პირველადი ინ- 

ფორმაციის სათანადო გადამუშავების საფუძველზე, რომლის დროსაც 

გამოიყენება სტატისტიკური მეთოდები და ხერხები. 

6. ინფორმაციის გამოყენების სიხშირის მიხედ- 

ვით ინფორმაცია იყოფა პირობითად მუდმივ და ცვალე- 

ბად ინფორმაციად. პირობითად მუდმივი ინფორმაცია ყოველდლიური 

გამოყენების საგანია, რომლის გარეშეც შეუძლებელია კომერციული 

(სამეურნეო) საქმიანობის განხორციელება (ფასები, ნორმები, ნორმა- 

ტივები, ტარიფები და ა.შ.). ცვალებადი ინფორმაცია კი პერიოდულად 

გამოიყენება საჭიროების წარმოშობის მიხედვით. 

7. მოთხოვნის დაკმაყოფილების დონის მიხედ- 

გით ინფორმაცია არის: საკმარისი, არასაკმარისი და ზედმეტი ინ- 

ფორმაცია. საკმარისი ინფორმაციის არსებობის შემთხვევაში შესა- 

ძლებელია დაუყოვნებლივ იქნეს მიღებული მმართველობითი გადაწ- 

ყვეტილებები ან სხვა ხასიათის ღონისძიებები. არასაკმარისი ინფორმა- 

ცია კი მოითხოვს დამატებითი სამუშაოების განხორციელებას, რათა 

დამატებით მოპოვებულ იქნეს საჭირო ინფორმაცია. ზედმეტი ინფორ- 

მაციის არსებობის შემთხვევაში საჭიროა მისგან სათანადო წესით 

შეირჩეს საჭირო და ობიექტური ინფორმაცია პრაქტიკაში გამოსაყენე- 

ბლად; : 

8. ინფორმაცია გამოყენების მზადყოფნის მიხედ- 

ვით შეიძლება იყოს ინფორმაცია, რომელიც უკვე არსებობს გამზა- 

დებული სახით შესაბამის ადგილას (როგორიცაა: ფირმის ანგარიშგე- 

ბითი მონაცემები, სტატისტიკური კრებულები, სტატისტიკური ხასია- 
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თის ჟურნალ-გაზეთები, სპეციალური ცნობარები და მრავალი სხვა) 

და ინფორმაცია, რომლის მოპოვებაც მოითხოვს სპეციალური გამოკვ- 

ლევის ჩატარებას. პირველი სახის ინფორმაციის მოპოვება ნაკლებ 

დანახარჯებთანაა დაკავშირებული, ხოლო მეორე სახის – საკმაოდ 

ძვირადღირებულია; 

9. წყაროების მიხედვით ინფორმაცია შეიძლება იყოს 

სახელმწიფო სტატისტიკურ ორგანოებში არსებული ინფორმაცია, 

სტატისტიკური ინფორმაციის მომპოვებელი სპეციალური კერძო სტრუ- 

ქტურებში არსებული ინფორმაცია და კონკრეტულ ფირმებში (ორგა- 

ნიზაციებში) არსებული ინფორმაცია. 
საბაზრო ეკონომიკაზე გადასვლასთან დაკავშირებით, როდესაც 

მკვეთრად შემცირდა ცენტრალიზებული სახელმწიფო სტატისტიკური 

ორგანოების როლი და გავლენა, მწვავედ დაისვა ახალი ინფორმაცი- 

ული პოლიტიკის შემუშავების საკითხი. საქმე ისაა, რომ სრულებითაც 

არ უნდა იყოს სახელმწიფოსათვის სულ ერთი, თუ როგორ იქნება 

უზრუნველყოფილი აუცილებელი ინფორმაციით არა მარტო სახელმ- 

წიფო და მუნიციპალურ საკუთრებაში არსებული ფირმები (ორგანიზა- 

ციები), არამედ ეკონომიკის კერძო სექტორში შემავალი ფირმებიც 

(ორგანიზაციებიც). ამ მიზნით სახელმწიფომ ხელი უნდა შეუწყოს 

სახელმწიფო სტატისტიკურ სამსახურთან ერთად კომერციული საქმი- 

ანობის ინფორმაციული უზრუნველყოფის ალტერნატიული სისტემის 

შექმნას, რომელიც ფირმებსა და ორგანიზაციებს მოამარაგებს სამეურნეო 

(კომერციული) საქმიანობის ეფექტურად წარმართვისათვის აუცილე- 

ბელი ინფორმაციით. ასეთმა სისტემამ უნდა უზრუნველყოს ფირმები 

(ორგანიზაციები) საქმიანობის ყველა ფუნქციის მიხედვით, როგორი- 

ცაა: მმართველობითი, კომერციული, ფინანსური, სამეცნიერო კვლევ- 

ითი და სხვა. ამასთან, მისი საშუალებით კომერციულმა ფირმებმა 

უნდა მოახდინონ საქონლისა და მომსახურების ბაზრის შესწავლა და 

საჭირო ინფორმაციის დაგროვება. საინფორმაციო ბანკის შესაქმნელად 

გამოიყენება ისეთი ინფორმაციული წყაროები, როგორიცაა: სახელმ- 

წიფო სტატისტიკური ორგანოების ანგარიშგებები, კომერციული ფირმების 

(ორგანიზაციების) შერჩევითი გამოკვლევის შედეგები, ბანკებისა და 

ბირჟების ოფიციალური ინფორმაცია, მოქმედი კანონებისა და ნორმა- 

ტიული აქტების შესახებ არსებული ინფორმაცია, არასახელმწიფო 
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ინფორმაციული წყაროების (სპეციალური საინფორმაციო ჟურნალ 
კატალოგები, საერთაშორისო ორგანიზაციების ინფორმაციული წყარო 
მონაცემები) ინფორმაცია, სარეკლამო ინფორმაცია, კერძო სტ“ 

ტურების ინფორმაცია და სხვ. 

კომერციული საქმიანობით დაკავებული ფირმების მართვისა 
განსა კუთრებით დიდი მნიშვნელობა ენიჭება უშუალოდ ფირმაში ა!“ 

ბულ ინფორმაციას, რომელიც სტატისტიკურ ანგარიშგებათა ს. 

არსებობს და იგი წარედგინება შესაბამის სახელმწიფო ორგანო 

და სხვა ორგანიზაციებს წინასწარგანსაზღვრულ ვადებში. აღნი“ 
ლი სტატისტიკური ანგარიშები ვადიანია და მათი წარდგენის | 

განისაზღვრება შემდეგი ხანგრძლივობით: დეკადური, თვიური, კვა“ 

ლური, ნახევარწლიური და წლიური. კომერციულ ფირმებში ა! 

სტატისტიკური ანგარიშები შეიძლება იყოს: 

– ვადიანი სტატისტიკური ანგარიშგება სამომხმარებლო“ სა, 

ლის მიწოდების თაობაზე (ყოველთვიური ანგარიშგება). 

– ვადიანი სტატისტიკური ანგარიშგება საქონელბრუნვისა 

საქონლის ნაშთის შესახებ (ყოველთვიური ანგარიშგება). 

– ვადიანი სტატისტიკური ანგარიშგება საბითუმო საქონელბ“ 

ვის შესახებ (ყოველთვიური ანგარიშგება) და სხვ. 

სრული და სარწმუნო ინფორმაცია მიიღება საქონელბრუნვის 

ეროში, სავაჭრო ფირმებში (ორგანიზაციებში), მომსახურების ს 

ოს ფირმებში (ორგანიზაციებში) პერიოდული (ორ-სამ წელიწ: 

ერთხელ) აღწერების ჩატარებით. 

კითხვები კონტროლისა და განსჯისათვის 

1. განმარტეთ კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის საგან 

2. რა კავშირი აქვს კომერციული საქმიანობის სტატისტიკას სა 

ლისა და მომსახურების ბაზრის სტატისტიკასთან? 

3. დაახასიათეთ ბაზარი და აღწერეთ მისი ძირითადი ნიშნებ! 

4. განსაზღვრეთ კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის სა 

ადგილი მეცნიერებათა სისტემაში. 

5. განსაზღვრეთ განსხვავება სახელმწიფო სტატისტიკასა დ; 

ზნესსტატისტიკას (კომერციულ სტატისტიკას) შორის.



6. ჩამოაყალიბეთ კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის ძირი- 
თადი ამოცანები. 

7. განსაზღვრეთ კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის მიზანი. 

8. ახსენით კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის მაჩვენებელთა 

სისტემის არსი. 

9. რა ძირითადი ჯგუფებისაგან შედგება კომერციული საქმიანო- 

ბის სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემა? 

10. ახსენით კომერციული საქმიანობის მეთოდოლოგიის არსი. 

11. ჩამოთვალეთ და დაახასიათეთ კომერციული საქმიანობის ს/ატის- 

ტიკის ძირითადი მეთოდები. 

12. განმარტეთ ინფორმაციისა და ინფორმაციული ბაზის არსი. 

13. ახსენით ინფორმაციის კლასიფიკაციის არსი. 

14. რა უდევს ინფორმაციის კლასიფიკაციას საფუძვლად? 

15. ჩამოთვალეთ და დაახასიათეთ ინფორმაციის ძირითადი ჯგუფე- 

ბი. 

16. ჩამოთვალეთ შიგასაფირმო სტატისტიკურ ანგარიშგებათა ძირ- 

ითადი ფორმები. 

ძირითადი ცნებები 

მაჩვენებელთა სისტემა (კომერციული საქმიანობის სჯტტაჯის- 

ტიკაში) – ესაა სტატისტიკურ მაჩვენებელთა ჯგუფები, რომელთა 

მიზანს საბაზრო ურთიერთობის პირობებში კომერციულ საქმიანობაში 

წარმოშობილი პროცესებისა და მოვლენების დახასიათება შეადგენს. 

კომერციული საქმიანობის სტატისტიკა – ანალ- 

იზს უკეთებს საქონლისა და მომსახურების გამყიდველებისა და მომხ- 

მარებლების ძირითად მახასიათებლებს, სწავლობს წარმოების სფერ- 

ოდან მოხმარების სფეროში საქონლის მოძრაობის პროცესის პირობებსა 

და შედეგებს, იკვლევს კომერციული პროცესების განვითარებას. 

ფირმის სტატისტიკური ანგარიშგებები – სტატის- 

ტიკურ ანგარიშგებათა ნაკრები, რომელიც ახასიათებს კომერციული 

ფირმის სამეურნეო საქმიანობას მთლიანად და მის ცალკეულ მხა- 

რეებს, გამოიყენება როგორც საკუთარ, ისე სახელმწიფო საჭიროებათა 

დასაკმაყოფილებლად. 
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ინფორმაცია – ლათინური სიტყვაა და ნიშნავს შეტყობინ- 

ებას, მაუწყებლობას რაიმეს შესახებ. 

ინფორმაციული გადასახადი – ცნებაა, რომელიც ნიშ- 

ნავს, რომ საბაზრო საქმიანობაში მონაწილე ყველა სუბიექტი (იუ- 

რიდიული პირი) ვალდებულია ქვეყანაში მოქმედი საკანონმდებლო 

აქტების საფუძველზე სახელმწიფო ორგანოებში წარაღგინოს გან- 

საზღვრული ინფორმაცია, დადგენილი მოცულობით, დადგენილ ვადებ- 

ში. 

მასობრივი მომხმარებლები – აქ იგულისხმება ყველა 
სახის მომხმარებელი, როგორიცაა: სახელმწიფო დაწესებულებები, 

სოციალურ-კულტურული სფეროს ორგანიზაციები, მეცნიერებისა და 

ტექნიკის დაწესებულებები, სასწავლო დაწესებულებები, ფირმები, კო– 

მპანიები და ა.შ. რომლებიც საქონელს ყიდულობენ საკუთარი საჭიროე- 

ბისათვის თავიანთი პროფესიული ვალდებულების შესასრულებლად და 

არა საწარმოო მოხმარებისათვის ან მათი შემდგომი გაყიდვისათვის. 

კომერციული საიდუმლო +– მეწარმეთა და ბიზნესმენთა 

უფლება შეინახონ საიდუმლოდ ის ინფორმაცია, რომლის გამოქვეყ- 

ნებამაც შეიძლება კომერციული ზიანი მიაყენოთ მათ; ეს არ ეხება იმ 

ინფორმაციას, რომელსაც სახელმწიფო იღებს სავალდებულო ანგარიშ- 

გებათა სახით, მაგრამ ამ შემთხვევაშიც სახელმწიფო ორგანოები 

იღებენ ვალდებულებას მკაცრად დაიცვან ინფორმაციის სრული ანონ- 

იმურობა. 

ლოკალური ბაზარი – მცირე ბაზარია, სადაც ძირითადად 

წარმოდგენილია ცალკეული საქონელი. 

გამოკითხვა – (კომერციული საქმიანობის სტატისტიკაში) 

მოსახლეობიდან (მომხმარებლებიდან) ინფორმაციის მიღების ხერხი, 

რომელიც საშუალებას იძლევა განისაზღვროს გადახდისუნარიანი (მყ- 

იდველობისუნარიანი) მოთხოვნა, შესწავლილ იქნეს მყიდველთა აზრი 

და სურვილები და ა.შ. გამოკითხვა ძირითადად საანკეტო ფორმით 

წარმოებს. 

ანგარიშგება (კომერციული საქმიანობის სტატისტიკაში) – 

სტატისტიკური დაკვირვების ფორმაა; კომერციული საქმიანობით დაკავე- 

ბული ფირმები (ორგანიზაციები) რომლებსაც მიღებული აქვთ სახ- 

ელმწიფო ლიცენზია, ვალდებულებას იღებენ დადგენილ ვადებში და 
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განსაზღვრული ფორმით წარადგინონ სახელმწიფო სტატისტიკისა და 

სხვა ორგანოებში ანგარიშები, რომლებშიც ასახულია მათი საქმიანო–- 

ბის ძირითადი მაჩვენებლები; ასევე ფირმებში ჩვეულებრივ არსებობს 

შიდასაფირმო ანგარიშგება, რომელთა რაოდენობის, შედგენის ვადებს, 

მაჩვენებლებსა და სხვა რეკვიზიტებს თვით ფირმის (ორგანიზაციის) 

უმაღლესი ხელმძღვანელობა ადგენს. 

პარტნიორი (ბაზარზე) – საბაზრო პროცესის მონაწილე, რომელ- 

იც ებმება საქმიან ურთიერთობაში ბაზრის სხვა მონაწილეებთან, გან- 

ზრახვით იყიდოს ან გაყიდოს საქონელი და მიიღოს მოგება. 

მყიდველი – 1) იურიდიული პირი ან ფიზიკური პირი, რომელ- 

იც წარმოადგენს საბაზრო პროცესის მონაწილეს და გამყიდველისა- 

გან ყიდულობს საქონელზე საკუთრების უფლებას; 2) ფიზიკური 

პირი, რომელიც სავაჭრო ორგანიზაციაში (ფირმაში, მაღაზიაში) ყიდ- 

ულობს საქონელს (მომსახურებას) პირადი მოხმარებისათვის. 

მომხმარებელი – პიროვნება, რომელიც შეძენილ საქონელს 

ან მომსახურებას იყენებს პირადი ან საოჯახო მოთხოვნილების დასაკ- 

მაყოფილებლად, მომხმარებელი შეიძლება იყოს საწარმოო ფირმა (საწარ- 

მოო მომხმარებელი), რომელიც საქონელს იძენს პროდუქციის ან 

მომსახურების შემდგომი წარმოებისათვის. 

გამყიდველი – 1) იურიდიული ან ფიზიკური პირი, რომელიც 

საბაზრო პროცესის მონაწილეა და საქონელზე (მომსახურებაზე) 

საკუთრების უფლებას უთმობს მყიდველს ფულის სანაცვლოდ; 2) 

ფიზიკური პირი, რომელიც უშუალოდაა დაკავებული საქონლისა და 

მომსახურების გაყიდვაზე.



თავი II). კომერციული (სავა#რო) 

საქმიანობის სტატისტიკის სავუძვლები 

3... კომერციული (სავა4რო) საქმიანობის 

კლასიფიყაცია 

კომერციული საქმიანობა და მთლიანად ვაჭრობა ბიზნესის უმნიშ- 

ვნელოვანესი სფეროა, რომლის საბოლოო მიზანი მოგების მიღებაა. 

სავაჭრო საქმიანობის აღმოცენება შრომის საზოგადოებრივი დანაწ- 

ილებისა და სასაქონლო-ფულად ურთიერთობათა წარმოშობას უკავ- 

შირდება. საბაზრო ურთიერთობის პირობებში ნებისმიერი საქმიანობის 

დამამთავრებელი ფაზა წარმოებული პროდუქციისა და მომსახურების 

გაყიდვაა, რომლის პროცესშიც საქონლის მფლობელი ცდილობს მი- 

იღოს არა მარტო მის მიერ გაწეული დანახარჯების, რომელიც გაღე- 

ბულ იქნა პროდუქციის (მომსახურების) წარმოებაზე ან საქონლის 

შეძენაზე, ეკვივალენტი ფულადი მასა, არამედ გარკვეული მოგებაც. 

ის იურიდიული თუ ფიზიკური პირი, რომელიც ბაზარზე ყიდის საქონელს 

(პროდუქციას ან მომსახურებას) წარმოადგენს გამყიდველს ანუ სავაჭრო 

საქმიანობით დაკავებ პირს, ხოლო თვით იმ პრო სს, რომ- ღდაკავეიულ ლ ვ ცე 
ლის დროსაც გამყიდველი საქონლის ნაცვლად არ- 

სებული საბაზრო ფასის შესაბამისად მიიღებს 

ფულად ეკვივალენტს ამონაგების სახით, ეწოდე- 

ბა სავაჭრო საქმიანობა. 

ვაჭრობა საკმაოდ მრავალფეროვანი და რთული პროცესია, რადგან 

აქ ხორციელდება როგორც საწარმო (ტექნოლოგიური), ისე კომერცი- 

ული ანუ წმინდა სავაჭრო პროცესები. გარდა ამისა, იგი საქონლის 

უშუალოდ მომხმარებლამდე დაყვანის მიზნით მთელ რიგ ორგანიზა- 

ციულ ფუნქციებს ახორციელებს, რაც: დარგობრივი ინფრასტრუქ- 

ტურისა და იერარქიული ორგანიზაციული სტრუქტურის ფორმირება- 

ში, სავაჭრო ობიექტების ტერიტორიულ განლაგებაში, ფუნქციების 
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განაწილებასა და სხვადასხვა საქმიანობაში გამოიხატება. მაგრამ ამჯერად 

განხილვის საგანს კომერციული საქმიანობა ანუ წმინდა სავაჭრო 

პროცესი წარმოადგენს, რომლის დროსაც საქონელი ერთი მფლობელ- 

იდან გადადის მეორეში მანამდე, სანამ თავის საბოლოო მომხმარებ- 

ლის ხელში არ აღმოჩნდება. საქონლის მიმოქცევის ამ პროცესში 

მატულობს საქონლის ფასი, როგორც თითოეულ რგოლში გაწეული 

მიმოქცევის დანახარჯების, ისე იმ მოგების ხარჯზე, რომელსაც იღებს 

ცალკეულ შუალედურ რგოლში მომუშავე შუამავალი-გამყიდველი. 
საბაზრო ეკონომიკის პირობებში ვაჭრობა საბაზრო მექანიზმის 

ერთ-ერთი ძირითადი ელემენტია. სწორედ ვაჭრობის პროცესში ყალი- 

ბდება ბაზარზე განსაზდვრული პროპორციები მოთხოვნასა და მი- 

წოდებას შორის, რაც, თავის მხრივ, გაწონასწორებული ფასების 

წარმოშობას განაპირობებს, ხოლო მის საფუძველზე კი საქონელზე 

საკუთრების უფლების შეცვლა წარმოებს. გარდა ამისა, ვაჭრობის 

საშუალებით სახელმწიფო ახორციელებს საბაზრო რეგულირებისა და 

დაბეგვრის პოლიტიკას. საერთოდ კი, სავაჭრო საქმიანობის მთავარ 

ობიექტად საქონელი ითვლება, რომელიც, ვაჭრობის მსგავსად, საკ- 

მაოდ რთული ფენომენია. საქონელია ყველა ის პროდუქცია და მომ- 

საზურება, რომელიც დანიშნულია გასაყიდად. 

ნებისმიერ საქონელს სამომხმარებლო თვისებები გააჩნია და პო- 

ტენციურად თითოეული მათგანი შეიძლება გამოყენებულ იქნეს კომერ- 

ციული მიზნებისათვის. თანამედროვე მარკეტინგში ზოგადად ასახ- 

ელებენ საქონლის ისეთ სამომხმარებლო თვისებებს, როგორიცაა: 

ფიზიკური, ეკონომიკური, ფუნქციონალური, ეს- 

თეტიკური და სიმბოლური. ამასთან დაკავშირებით, საჭიროა 

გაირკვეს ერთი გარემოება. ჩვეულებრივი გაგებით, საქონელი შეიძლე- 

ბა იყოს პროდუქცია, რომელსაც გააჩნია ფიზიკური თვისებები (ფორ- 

მა). მაგრამ ზოგიერთ შრომის პროდუქტს ფიზიკური ფორმა არა 

აქვს, მაგალითად, მომსახურების მთელი რიგი სახეები, ინტელექტუ- 

ალური და ინფორმაციული პროდუქცია და ა.შ. მიუხედავად ამისა, 

ისინი საქონელს წარმოადგენენ, რადგან შეიძლება მათი ყიდვა-გაყიდ- 

ვა. ასევე სპეციფიკური ფორმის მატარებელია ფინანსური პროდუქცია 

(ფასიანი ქაღალდები, კრედიტები და ა.შ.) და სამუშაო ძალა, რომელ- 

იც ასევე საქონელი შეიძლება იყოს. 
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საქონლის ფიზიკური თვისებები, კომერციული თვალ- 

საზრისით, მრავალმხრივ საყურადღებოა. ჯერ ერთი, საქონლის წონა 

და ფიზიკური მოცულობა გავლენას ახდენს გადაზიდვებისა (სატრანს- 

პორტო) და შენახვის დანახარჯების სიდიდეზე. ამიტომ ნაკეთობის 

მასალატევადობის ისეთი შემცირება, რომელიც არ ამცირებს და ზოგჯერ 

ადიდებს კიდეც საქონლის (ნაკეთობის) სასარგებლო თვისებებს, კო- 

მერციული საქმიანობის ეფექტიანობის ამაღლების ერთ-ერთ უმნიშ- 

ვნელოვანეს მიმართულებას წარმოადგენს. 

საქონლის ფუნქციონალური თვისებები მისი ძირი- 

თადი დანიშნულების ნიშანთა ერთობლიობაა. აქ გამოიხატება საქონ- 

ლის მთავარი დამატებითი და მეორეხარისხოვანი თვისებები. კომერცი- 

ული თვალსაზრისით, ხელსაყრელად ითვლება საქონლის დიფერენ- 

ცირებულ ვარიანტებად დამზადება, როდესაც სხვადასხვა შემთხვევა- 

ში საქონლის სხვადასხვა თვისებებს ექცევა ყურადღება იმისდა მიხედვით, 

თუ მოცემულ ბაზარზე რომელი მომხმარებელი გამოდის შემოსავლებ- 

ის დონის მიხედვით. ეს შესაძლებელს გახდის გაიყიდოს საქონლის 

უფრო დიდი მოცულობა როგორც ძვირადღირებული, ისე იაფი. 

საქონლის ესთეტიკური თვისებები ამჟამად სულ უფრო 

მეტ მნიშვნელობას იძენს კომერციულ საქმიანობაში (ვაჭრობაში). 

ესთეტიკურ თვისებებში იგულისხმება საქონლის დიზაინი-სილამაზე, 

ბრწყინვალება, მოდურობა (სტაილინგი), ნაკეთობის გამოყენების მოხ- 

ერხებულობა და ეფექტურობა (ერგონომიკური თვისებები). 

საქონლის სიმბოლურ თვისებებს მიეკუთვნება მხოლოდ 

ის თვისებები, რომელიც ფასეულია თვით მომხმარებლისათვის. კერ- 

ძოდ, საქონლის პრესტიჟულობა, მომხმარებლის თვითდაჯერებულობა 

დღა თვითგამოხატვა საქონელში. ამ შემთხვევაში მიზანშეწონილია 

ორგანიზებულ და შემდეგ გამოყენებულ იქნეს მარკეტინგული გამოკვ- 

ლევების შედეგები ისეთი მიმართულებებით, როგორიცაა: ბაზრის სეგ- 

მენტაცია (მყიდველთა ჯგუფების გამოკვლევა), მომხმარებელთა 

ფსიქოლოგიური ფაქტორების შესწავლა და სხვა, რათა კომერციულ 

ფირმაში (მაღაზიაში) შემოტანილ იქნეს მხოლოდ მყიდველებზე (მო- 

მხმარებელზე) ორიენტირებული საქონელი. 

სავაჭრო საქმიანობის კლასიფიკაციისას (დაჯგუფებისას), პირველ 

რიგში, გათვალისწინებულ უნდა იქნეს ის გარემოება, რომ მის განხ- 
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ორციელებაში მუდმივად მონაწილეობს, ერთი მხრივ, გამყიდველები 

და მეორე მხრივ, – მყიდველები. სავაჭრო საქმიანობის კლასიფიკაცი- 

ისას პირველ რიგში საჭიროა გამყიდველების დაჯგუფება. გამყიდ- 

ველებში გამოიყოფა შემდეგი ჯგუფები: 
საქონლის პირველადი მფლობელები არიან საქონ- 

ლის (პროდუქციის) მწარმოებლები, რომლებიც („ცდილობენ თავიანთი 

საქონელი გაყიდონ რაც შეიძლება სწრაფად და მაღალ ფასში. მსხ- 

ვილი მწარმოებლები თავიანთი საქონლის გასაღებას ძირითადად სავაჭრო- 

შემსყიდველი შუამავლების მეშვეობით ახდენენ, მაგრამ არის შემთხ- 

ვევები, როდესაც მწარმოებელი პროდუქციას საკუთარი სავაჭრო ქსე- 

ლის (მაღაზიების) საშუალებით ყიდის. პროდუქციის წვრილი, გან- 

საკუთრებით კი ინდივიდუალური მწარმოებლები, წარმოებულ პროდუ- 

ქციას თვითონვე ყიდიან. ეს წესი ფართოდაა გავრცელებული აგრეთვე 

სასოფლო-სამეურნეო პროდუქციის მწარმოებლებში. 

სავაჭრო შუამავლები (საშუამავლო ფირმები, დისტრიბუ- 

ტორები, დილერები, სავაჭრო აგენტები და სხვ) – “სავაჭრო და 

სავაჭრო-შემსყიდველი საბითუმო ფირმები, ფიზიკური პირები, რომ- 

ლებიც მწარმოებლისაგან შეისყიდიან საქონელს ან საკუთარი მოხ- 

მარებისათვის, ან სხვა შუამავლებზე შემდგომი გაყიდვის მიზნით, 

რათა მიიღონ მოგება. 

მყიდველები შეიძლება იყვენენ: სავაჭრო-შემსყიდველი შუამავ- 

ლები (შემსყიდველები, საბითუმო, საცალო და ინდივიდუალური) და 

მომხმარებლები (ფირმები და ორგანიზაციები, მოსახლეობა). 

საქონელმოძრაობის (განაწილების) პროცესში მონაწილეობის როლის 

მიხედვით ვაჭრობა იყოფა საცალო და საბითუმო ვაჭრობად. აღნიშნუ- 

ლი დაყოფა განპირობებულია შესყიდვების ზომით, მათი დანიშნულებითა 

და მყიდველების ტიპებით. 

საბითუმო ვაჭრობა ნიშნავს საქონლის მსხვილ პარტიებად 

გაყიდვას. მსხვილ პარტიებად საქონლის მყიდველები შეიძლება იყვნენ: 

შუამავლები, რომლებიც საქონელს ყიდულობენ უფრო წვრილ პარ- 

ტიებად ან საცალოდ გაყიდვის მიზნით, პროდუქციის მწარმოებელი 

ფირმები (ორგანიზაციები), რომლებიც საქონელს (მატერიალურ 

რესურსებს) იყენებენ საწარმოო პროცესების განსახორციელებლად 

და, ამრიგად, სხვა პროდუქციის საწარმოებლად; ორგანიზაციები, 
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რომლებიც საქონელს მოიხმარებენ თავიანთი მოთხოვნილებების დასაკ- 

მაყოფილებლად და არა პროდუქციის წარმოებისათვის, როგორიცაა: 

სოციალურ-კულტურული სფეროს ორგანიზაციები და სხვ. 

საცალო ვაჭრობა – არის საქონლის მცირე ოდენობით 

გაყიდვა, რომლის დროსაც მყიდველი ძირითადად მოსახლეობაა და 

აკმაყოფილებს მოსახლეობის ინდივიდუალურ მოთხოვნებს. საცალო 

ვაჭრობა ხორციელდება საცალო შუამავლებისა და საცალო სავაჭრო 

ქსელის მეშვეობით, რომელშიც ერთიანდება ინდივიდუალური მოვაჭრეები, 

მაღაზიები, რესტორნები და სხვა სახის კვების ობიექტები, სოფლის 

მეურნეობის პროდუქტების ბაზრები. საცალო ვაჭრობას შეიძლება 

მიეკუთვნოს აგრეთვე საყოფაცხოვრებო მომსახურების ფირმები. საბ- 

ინაო-კომუნალური მეურნეობის ორგანიზაციები, კავშირგაბმულობისა 

და სატრანსპორტო მომსახურების ორგანიზაციები და სხვ. 

საერთოდ, საქონელმოძრაობა (განაწილება) ძირითადად სამი დო- 

ნის მიხედვით ხორციელდება (იხ. სქემა 1). სქემის აგებას საფუძვ- 

ლად უდევს პროდუქციის წარმოებისა და გაყიდვის მოცულობა, რად- 

გან სწორედ ეს გაითვალისწინება პირველ რიგში, როდესაც წყდება 

საბითუმო თუ საცალო ვაჭრობის პრაქტიკულად ორგანიზების საკ- 

ითხი. საქონელმოძრაობის პირველ დონეში შევა პროდუქციის ინდი- 

ვიდუალური მწარმოებლები (როგორც სამრეწველო, ისე სოფლის მეურ- 

ნეობის პროდუქციის), რომლებიც მცირე მოცულობით აწარმოებენ 

პროდუქციას. ამ შემთხვევაში საქონელმოძრაობა ერთდონიანია, რად- 

გან მასში არ მონაწილეობს შუამავალი და პროდუქციას უშუალოდ 

მომხმარებელი იძენს. მეორე დონის საქონელმოძრაობაში გაერთიანებ- 

ული არიან საშუალო მწარმოებლები, რომლებიც პროდუქციას უფრო 

მეტი მოცულობით აწარმოებენ, ვიდრე პირველი დონის მწარმოებლე- 

ბი, მაგრამ არა იმდენს, რომ საკმარისი იყოს საქონლის პარტიებად 

გაყიდვისა და ბითუმად მოვაჭრე შუამავლების გამოყენებისათვის. მე- 

სამე დონეში კი შედიან მსხვილი მწარმოებლები, რომელთა მიერ 

წარმოებული პროდუქციის მოცულობა იმის საშუალებას იძლევა, რომ 

საქონელმოძრაობის პროცესში ჩაერთონ მსხვილ-ბითუმად მოვაჭრეები, 

წვრილ-ბითუმად მოვაჭრეები და საცალო მოვაჭრეები. 

როგორც საქონელმოძრაობაზე, ისე ვაჭრობის ორგანიზაციაზე 

გავლენას ახდენენ დასახლების ტიპები, როგორიცაა: ქალაქის ტიპის 
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დასახლება (მსხვილი, საშუალო, პატარა ქალაქი), რაიონული ცენ- 

ტრის (დაბის) ტიპის დასახლება და სოფლის დასახლება. ქალაქის 

ვაჭრობის ორგანიზაციული სტრუქტურა მნიშვნელოვნად განსხვავდე- 

ბა სოფლის ვაჭრობისაგან, რომლის ძირითადი მიზეზი ვაჭრობის 

(საქონელბრუნვის) მასშტაბებია. იმის გამო, რომ ქალაქად გაჭრობას 

გაცილებით დიდი მასშტაბები გააჩნია, ვიდრე სოფლისას, აქ უფრო 

მაღალია სპეციალიზაციის დონე და მართვის ორგანიზაციული სტრუ- 

ქტურაც უფრო რთული და მრავალფეროვანია. 

საქონლითა და მომსახურებით უშუალო ვაჭრობა ხორციელდება 

სავაჭრო ფირმების (ორგანიზაციების) მიერ, რომელთაც გააჩნიათ სპე- 

ციალური ტექნიკური აღჭურვილობა და შესაბამისად მომზადებული 

კადრები. ისინი ამ მხრივ მკვეთრად განსხვავდებიან სხვა დარგების, 

მაგალითად, მრეწველობის, სოფლის მეურნეობისა და ა.შ. ფირმებისა- 

გან და მათში აისახება ვაჭრობის დარგის ყველა სპეციფიკური თავისე- 

ბურება. მიუხედავად ამისა, სავაჭრო ფირმები მაინც არ არის აბსო- 

ლუტურად ერთგვაროვანი. უპირველეს ყოვლისა, ეს განსხვავება კარ- 

გად შეიმჩნევა საბითუმო ვაჭრობისა და საცალო ვაჭრობის ფირმებს 

შორის. კერძოდ, საბითუმო სავაჭრო ფირმებს გააჩნიათ ძლიერი სასაწ– 

ყობო მეურნეობა დიდი მოცულობით საქონლის მისაღებად, შესანახად 

და გასაცემად (გასაყიდად), ასევე აქვთ საკუთარი ლაბორატორიები 

საქონლის ხარისხის კონტროლისათვის და სხვ. მსხვილი საცალო 

ვაჭრობის ფირმები (მაღაზიები) გამოირჩევიან იმით, რომ მათ აქვთ 

კარგად აღჭურვილი სავაჭრო დარბაზები და ჰყავთ მაღალკვალიფიცი– 

ური მომსახურე პერსონალი, რომლებსაც შეუძლიათ მომხმარებელს 

რჩევა მისცენ და დაეხმარონ ამა თუ იშ ხანგრძლივი მოხმარებისა და 

ძვირადღირებული საქონლის შეძენაზე და სხვ, წვრილ სავაჭრო ფირმებს 

(ინდივიდუალური და საოჯახო ტიპის) ასეთი რამ არ გააჩნიათ, ისინი 

ხშირად არა მარტო სავაჭრო ფირმის (მაღაზიის) მესაკუთრენი, არამედ 

უშუალო გამყიდველებიც არიან. 

ყოველივე აღნიშნულთან ერთად ისიც უნდა ითქვას, რომ ამჟამად 

სულ უფრო ხშირია შემთხვევები, როდესაც სავაჭრო ფირმაში (მაღა- 

ზიაში, ორგანიზაციაში) წაშლილია მკვეთრი საზღვრები საცალო და 

საბითუმო სავაჭრო ფირმას შორის და საცალო სავაჭრო ფირმა ეწევა 

საბითუმო ვაჭრობასაც და პირიქით, – საბითუმო-საცალო ვაჭრობას. 
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3.2. კომერციული (სავაყ:რ(ი)) საქმიანობის 

სტატისტიპვის ამოცანები 

ზემოთ აღწერილ საქონელმომრაობის მთელი პროცესის ბოლოს 

სავაჭრო ფირმა (კომერსანტი) ღებულობს ფულად ამონაგებს, ხოლო 

მას შემდეგ, რაც ფულად ამონაგებს გამოაკლდება ყველა სახის 

დანახარჯი, მიიღება კომერციული მოგება. აუცილებელია საქონელ- 

მოძრაობის თითოეული ეტაპისა და ამონაგების ფორმირების ყველა 

პროცესის შესწავლა-გაანალიზება, მისი ძირითადი ტენდენციების გან- 

საზლვრა და კანონზომიერებათა დადგენა, არსებული ნაკლოვანებების 

აღმოჩენა და მათი აღმოფხვრის ღონისძიებათა შემუშავება, რათა მიღებულ 

იქნეს მაქსიმალური კომერციული მოგება. ყოველივე ეს კომერციული 

საქმიანობის სტატისტიკის მთავარი ამოცანაა. 

სავაჭრო, ისევე როგორც ნებისმიერი სამეურნეო საქმიანობის, 

სტატისტიკური გამოკვლევის გარეშე შეუძლებელია შეიქმნას მოცემული 

დარგისა და ფირმის ინფორმაციული ბაზა, რომელიც აუცილებელია 

კომერციულ ფირმაში მმართველობით გადაწყვეტილებათა მისაღებად 

და საერთოდ, ფირმის მართვისათვის. ინფორმაციული ბაზის შესაქმ- 

ნელად კი საჭიროა ფირმაში სპეციალური ჯგუფის ან პიროვნების 

(მუშაკის) მიერ მოხდეს სტატისტიკური ინფორმაციის შეგროვება 

(შესაბამისი მეთოდიკის გამოყენებით), დაჯგუფება, დამუშავება, ანა- 

ლიზი, განზოგადება და შესაბამისი ღონისძიებების (რეკომენდაციებ- 

ის) შემუშავება. 

სტატისტიკური ინფორმაცია საშუალებას იძლევა დროულად გაფორმ- 

დეს ხელსაყრელი კონტრაქტები (ხელშეკრულებები) როგორც მიმ- 

წოდებლებთან, ისე მყიდველებთან (მომხმარებლებთან); კონტროლი 

გაეწიოს კონტრაქტებით გათვალისწინებული პირობების დროულად 

და მთლიანად შესრულებას; ასევე გაკონტროლდეს სასაქონლო მარაგის 

მდგომარეობა და დროულად შეივსოს ისინი; კონტროლი გაეწიოს 

ბაზარზე ანალოგიური საქონლის მიწოდებისა და მასზე მოთხოვნის 

მდგომარეობას; თვალყური ედევნოს ბაზარზე ფასების მდგომარეობასა 

და მრავალ სხვა პროცესებს, რომლებიც, საერთო ჯამში, განსაზღვრავენ 

მოცემული ფირმის მართვის ეფექტიანობას. 

ამრიგად, აღნიშნულიდან გამომდინარე, შეიძლება ჩამოყალიბდეს 
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სავაჭრო საქმიანობის სტატისტიკის (კომერციული ფირმის საქმიანო- 

ბის სტატისტიკის) ზოგიერთი ძირითადი ამოცანა საქონელმომრაობის 

პროცესის მიხედვით: 

1. სტატისტიკურ დამკვირვებელთა ჯგუფის (რგოლის) შექმნა 

ფირმაში და სტატისტიკური გამოკვლევის გეგმის შემუშავება როგორც 

სისტემატური, ისე პერიოდული გამოკვლევების (დაკვირვებების) გან- 

სახორციელებლად. 

2. სავაჭრო საქმიანობის შესახებ არსებული სტატისტიკური ინ- 

ფორმაციის შეგროვება, სისტემატიზაციაში მოყვანა, დაჯგუფება, 

დამუშავება, ანალიზი და განზოგადება. 

3. საანგარიშო წელს საქონლის გაყიდვის მოცულობის შეფასება 

ფირმის (დარგის) სტრუქტურული ერთეულების მიხედვით. 

4. გაყიდვის მოცულობის ანალიზი საქონლისა და მომსახურების 

სახეობრივი სტრუქტურის მიხედვით. 

5. საქონლისა და მომსახურების გაყიდვის მთლიანი და სახეო- 

ბრივი მოცულობის დინამიკის ანალიზი როგორც საანგარიშო წლის 

პერიოდების (დეკადა, თვე, კვარტალი), ისე წინა წლებთან შედარების 

მიხედვით. 

6. სასაქონლო მარაგის ოპტიმალობისა და შევსების დროულობის 

ანალიზი, 

7. საქონელბრუნვის ანალიზი ბრუნვადობის ძირითადი მაჩვენებლების 

მიხედვით. 

8. საქონელმოძრაობის ანალიზი დონეების მიხედვით. 

9. საქონლისა და მომსახურების გაყიდვის მოცულობის სტრუქ- 

ტურის ანალიზი საანგარიშო წელს საბითუმო და საცალო ვაჭრობის 

მიხედვით. 

10. საქონლისა და მომსახურების გაყიდვის მოცულობის სტრუქ- 

ტურის ცვლილების ანალიზი საანგარიშო წლის პერიოდებისა (დეკა- 

და, თვე, კვარტალი) და წინა წლებთან შედარების მიხედვით.



3.3. კუმერცი ული (სავაყ.:რი)) საყმიანობის სტატისტიკის 

მაჩვენებელთა სისტემა 

სავაჭრო საქმიანობას, რომელიც მთლიანად მოიცავს საქონელ- 

მოძრაობასა და საქონელბრუნვასთან დაკავშირებულ პროცესებს, მაჩვენე- 

ბელთა საერთო სისტემა გააჩნია, რომელშიც გაერთიანებულია როგორც 

მაკრო, ისე მიკრომაჩვენებლები. ამ მაჩვენებლებით შესაძლებელია 

დახასიათდეს მთლიანად სავაჭრო საქმიანობა მის მრავალმხრივ მხა- 

რეებთან კონტექსტში. 

აღნიშნული მაჩვენებლები სხვადასხვა დონით ერთმანეთთანაა დაკავ- 

შირებული და მაჩვენებელთა სისტემას ქმნის, რომელსაც იერარქიული 

სისტემის სახე გააჩნია. 

სავაჭრო საქმიანობისა და საერთოდ, ბაზრის სტატისტიკის მთა- 

ვარ მაჩვენებელს საქონელბრუნვა წარმოადგენს. ეს იქიდანაც 

ჩანს, რომ იგი გამოიყენება ბაზრის კონიუნქტურის შესაფასებლად. 

სასაქონლო მასის მოცულობის გასაზომად, სავაჭრო ფირმის ზომის 

განსაზღვრისათვის, სავაჭრო ფირმის ფულადი ამონაგების მაჩვენე- 

ბლად და მისი საფინანსო-ეკონომიკური მდგომარეობის დასადგენად. 

იგი აგრეთვე აჩვენებს მყიდველების მიერ საქონლის შეძენაზე დახარ- 

ჯულ ფულის ზომას და მოხმარებული სასაქონლო მასის მოცულო- 

ბას. გარდა ამისა, საქონლის გაყიდვის მაჩვენებლები გამოიყენება 

წონებად ფასების ინდექსების გაანგარიშებისას. ამრიგად, საქონელ- 

ბრუნვა მეტად მრავალმხრივ და დიდმნიშვნელოვან მაჩვენებელს წარ- 

მოადგენს, რომელსაც მაკროეკონომიკურ დონეზე როგორც ე კონომიკური, 

ისე სოციალური მნიშვნელობა აქვს. ასევე შეიძლება ითქვას, რომ 

საქონელბრუნვა რეალიზებული ფასების ჯამობრივი მაჩვენებელია, 

რომელსაც საფუძვლად უდევს სამი ძირითადი ფასწარმომქმნელი 

ელემენტი: საქონლის წარმოების დანახარჯები, მიმოქცევის სფეროში 

(გაყიდვაზე) გაწეული დანახარჯები და საქონელმოძრაობის ყველა 

დონეზე მიღებული მოგება. რა თქმა უნდა, საბოლოო ჯამში, ყველა 

ამ დანახარჯის გადახდა ხდება მომხმარებლის მიერ (აქ იგულისხმება 

კონკურენტუნარიანი საქონელი და მომსახურება, რომლის გაყიდვაც 

გარანტირებულია). ამიტომ საქონელბრუნვის მოცულობა შეიძლება 

მიჩნეულ იქნეს დაკმაყოფილებული მოთხოვნის მოცულობად. 
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საქონელბრუნვა ძირითადად იზომება ღირებულებით ერთეულებში, 

მაგრამ მისი გაზომვა შესაძლებელია ნატურალური გამოხატულები- 

თაც. ღირებულებით ერთეულებში საქონელბრუნვის სიდიდე C) დამოკ- 

იდებულია გაყიდული საქონლის რაოდენობაზე (9) და ერთეული საქონ- 

ლის ფასზე (ი), ამრიგად, საქონელბრუნვა შეიძლება გაანგარიშებულ 

იქნეს შემდეგი ფორმულით: 

ლ = ხძ. (3.1). 

ნებისმიერ ქვეყანაში მთლიანი საქონელბრუნვა შეიძლება წარმოდ- 

გენილ იქნეს შემდეგი იერარქიული სისტემის სახით: საქონლის ყიდვა- 

გაყიდვის აქტი უშუალოდ ხორციელდება ფირმაში, რომელიც შეი- 

ძლება იყოს როგორც მსხვილი სავაჭრო ფირმა, ისე ინდივიდუალური 

ან საოჯახო. თავის მხრივ, ნებისმიერი სავაჭრო ფირმის საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობა, იქნება ეს საბითუმო თუ საცალო ვაჭრობის 

ფირმა, მოიცავს ერთეული ყიდვა-გაყიდვის აქტების ერთობლიობას. 

მსხვილ ფირმაში საქონელბრუნვის მთლიანი მოცულობა შედგება მისი 

ცალკეული ფილიალისა თუ ქვეგანყოფილების საქონელბრუნვათა მოც- 

ულობის ჯამისაგან. მოცემული დარგის საქონელბრუნვის მოცულობა 

შედგება დარგის პირველადი რგოლების – ფირმების საქონელბრუნვის 

მოცულობათა ჯამისაგან, ხოლო ქვეყნის საქონელბრუნვის მოცულობა 

კი აერთიანებს არსებული დარგების, ქვედარგების, ქვედარგობრივი 

ჯგუფებისა და პროდუქციისა და მომსახურების ცალკული სახეების 

(რომლებიც რაიმე მიზეზით არ მიეკუთვნება რომელიმე დარგს) საქონელ- 

ბრუნვას. ამრიგად, შეიძლება ითქვას, რომ საქონელბრუნვა 

ყიდვა-გაყიდვის აქტების ერთობლიობაა. ამასთან, მხედ- 

ველობაში უნდა იქნეს მიღებული ის გარემოება, რომ საქონელბრუნ- 

ვის აღრიცხვა ხორციელდება საქონლის მომხმარებელთან (მყიდველთან) 

ფაქტობრივად გაგზავნის მომენტში. მყიდველი სწორედ ამ დროიდან 

ხდება საქონლის მესაკუთრე. საბოლოო შედეგობრივი თვალსაზრისით 

(მაგალითად, ქვეყნის ან დარგობრივ დონეზე), საქონელბრუნვა მაჩვენე- 

ბელთა სისტემაში მაკრომაჩვენებლის როლში გამოდის, რომელიც 

შეიძლება დიფერენცირებულ იქნეს სხვადასხვა ნიშნის მიხედვით და 

წარმოქმნას მიკრომაჩვენებლები, რომლებიც ასახავენ საქონელმოძრაობის 

ცალკეულ მხარეებს. 
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იმის გამო, რომ საქონელბრუნვა წარმოადგენს სინთეზურ მაჩვენებელს, 

მისი ანალიზი შეიძლება გაკეთდეს შემადგენელი სტრუქტურული 

ერთეულების მიხედვით. კერძოდ, ქვეყნის მასშტაბით საქონელბრუნვა 

შეიძლება გაანალიზდეს ტერიტორიულ ჭრილში – მსხვილი რეგიონ- 

ის, ქალაქებისა და რაიონების, ასევე გაყიდული საქონლის დანიშ- 

ნულების ან სხვა ნიშნის მიხედვით. ამ მხრივ გამოყოფენ წარმოების 

საშუალებათა საქონელბრუნვას, მოხმარების საგნების საქონელბრუნ- 

ვასა და მომსახურების გაყიდვას. ასევე გამოიყოფა სახელმწიფო და 

მუნიციპალური ფირმებისა (ორგანიზაციებისა) და ეკონომიკის კერძო 

სექტორის ფირმების საქონელბრუნვა. ცალკე შეიძლება გაანალიზდეს 

სოფლის მეურნეობის პროდუქციის სახელმწიფო შესყიდვისა და კერ- 

ძო გაყიდვის მოცულობა და ა.შ. 

ვაჭრობის დარგის ფირმების საქონელბრუნვა სავაჭრო-საშუა- 

მავლო საქონელბრუნვაა. მაკროდონეზე შეიძლება გამოყენებ- 

ულ იქნეს საქონელბრუნვის საერთო მოცულობის ნაკრები მაჩვენებე- 

ლი, რომელშიც გაერთიანებულია ზემოთ დასახელებული ყველა ელ- 

ემენტი. ამ მაჩვენებლით შეიძლება განისაზღვროს საქონელბრუნვის 

როლი ეკონომიკაში (საქონელბრუნვის ხვედრითი წილი მთლიან შიდა 

ეროვნულ პროდუქტში), პირადი მოხმარების ხვედრითი წილი ეკონომი- 

კაში (სამომხმარებლო პროდუქტებსა და მომსახურებაზე გაწეული 

დანახარჯების ხვედრითი წილი მთლიან შიდაეროვნულ პროდუქტში) 

და სხვ. 

როგორც აღვნიშნეთ, საქონელბრუნვის პროცესში მონაწილეობას 

იღებენ სავაჭრო შუამავლები, რაც უფრო მეტია შუამავლები, მით 

უფრო იზრდება საქონელბრუნვის მაჩვენებელი, რადგან იზრდება ერთი 

და იმავე საქონლის გაყიდვათა რიცხვი და მას საერთო (მთლიანი) 

საქონელბრუნვა ეწოდება. ამრიგად, მწარმოებლიდან 

მომხმარებლამდე მიმავალ გზაზე მომხდარი ყვე- 

ლა გაყიდვათა ჯამი ქმნის მთლიან საქონელბრუნ- 

ვას. ადვილი მისახვედრია, რომ ამ შემთხვევაში ადგილი აქვს განმე- 

ორებით აღრიცხვებს, რის გამოც ხელოვნურად იზრდება საქონელ- 

ბრუნვის ფაქტობრივი მოცულობა, რომლის სიდიდეც საქონელმოძრაობის 

რგოლების რიცხვის პირდაპირპროპორციულია. ამიტომ არ შეიძლება 
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გამოყენებულ იქნეს მთლიანი საქონელბრუნვის მაჩვენებელი სერიო- 

ზული ეკონომიკური გაანგარიშებების დროს. 

საქონელბრუნვის რეალური მოცულობის დასადგენად, რომელიც 

გაივლის მთლიან გზას მწარმოებლიდან მომხმარებლამდე, გაიანგარიშებენ 

მაჩვენებელს, რომელიც გამორიცხავს განმეორებით აღრიცხვას და 

მას უწოდებენ წმინდა საქონელბრუნვას. წმინდა 

საქონელბრუნვაში იგულისხმება საქონლის საბ- 

ოლოო, განუმეორებადი (განუახლებადი) გაყიდვა. 

საბოლოო გაყიდვა ნიშნავს, რომ საქონლის მოცემული პარტია (მოცემუ- 

ლი საქონელი) მეტად აღარ გაიყიდება. იმის გამო, რომ წმინდა 

საქონელბრუნვა გათავისუფლებულია განმეორებითი აღრიცხვისაგან, 

იგი წარმოადგენს საქონელბრუნვის სტატისტიკის მთავარ შეფასებით 

და საბაზო მაჩვენებელს. იგი გამოიყენება სავაჭრო (გამსაღებელი) 

ფირმის (ორგანიზაციის) კომერციული საქმიანობის შედეგების შესაფა- 

სებლად, მისი ზომის დასადგენად, მიმოქცევის დანახარჯების გასაან- 

გარიშებლად და რენტაბელობის დონის განსაზღვრისათვის. პრაქტიკული 

თვალსაზრისით, ფირმების მიერ ერთმანეთისათვის საქონლის მიყიდვა 

თითოეულისათვის იქნება წმინდა საქონელბრუნვა, მაგრამ 

ფირმების მთელი ერთობლიობისათვის იგი მთლიანი (საბითუ- 

მო) სა ქონელბრუნვაა. ამრიგად, ასეთი გაყიდვების საერთო 

ჯამი განმეორებითი აღრიცხვის შედეგადაა მიღებული, ამიტომ მო- 

ნაცემების შეკრებისას იგი უნდა გამოირიცხოს. ყოველივე აღნიშნული 

შეიძლება წარმოდგენილ იქნეს სქემის სახით (იხ. სქემა 2). გაან- 

გარიშებათა გაადვილების მიზნით მხედველობაში არ მიიღება შესაძ- 

ლო დანაკარგების მოცულობა, საქონლის ფასის ცვლილება (რომელ- 

იც შეიძლება გამოწვეული იყოს მიმოქცევის ხარჯების ცვლილებით) 

და ეროვნული ვალუტის ინფლაცია. 

როგორც სქემიდან ჩანს, საქონელმოძრაობის პირველ არხზე 

მთლიანი საქონელბრუნვა უდრის 180 მლნ ლარს (80 + 20 + 
+20+60=180 მლნ ლარი), ხოლო წმინდა საქონელბრუნ- 

ვა შეადგენს 80 მლნ ლარს (20 + 60 = 80 მლნ ლარი). 

მეორე არხზე მთლიანი საქონელბრუნვა ტოლია 120 

მლნ ლარის (60 + 60 = 120 მლნ ლ.), ხოლო წმინდა საქონელ” 

ბრუნვა უდრის 60 მლნ ლარს. 
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სქემა 3.2. 

საქონელმოძრაობა ფირმათაშუორისი კავუირების გამოჭენებით 

  

  
პროდუქციის მწარმოებელი ფირმა 

    

    
      

    

          

    
      

20 მლნ ლარი 

9 

საბითუმო საშუამავლო ფირმა L არხი 

# +0 L 
II არხი 6 დ“ 0” 

> დ. 
კა 5“ 

წვრილი საბითუმო ფირმა საცალო ვაჭრობის ფირმა M II 

C 
L 
წ 

(8=) 

L 
ლ 

ღლ 
MX – 

ლ 

საცალო ვაჭრობის ფირმა M2 + 

= 7, 
სX 

V 73 
>» 

“ი 5 
წ 

ლლ 

ლ 
V«       

  
მოსახლეობა 

    

სქემაზე მოცემული საქონელმოძრაობის მთელი სისტემისათვის 

საქონელბრუნვის მოცულობა შეადგენს 300 მლნ ლარს (180 + 120 = 

= 300 მლნ ლ.). ამასთან, მთლიანი წმინდა საქონელბრუნვის მოცუ- 

ლობა არ არის ტოლი საქონელმომრაობის ცალკეული არხის (ორი 

არხი) წმინდა საქონელბრუნვის მოცულობის ჯამის ანუ 140 მლნ 
ლარისა (80 + 60 = 140 მლნ ლ.), რადგან საბითუმო საშუამავლო 
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ფირმის მიერ წვრილ საბითუმო ფირმაზე მიყიდული საქონელი 60 

მლნ ლარის მოცულობით სისტემაში მოცემული მთელი ვაჭრობი- 

სათვის წარმოადგენს შიდა საქონელბრუნვას და განმეორებითაა ალ- 

რიცხული. წმინდა საქონელბრუნვა კი უდრის საბოლოო გაყიდვას 

(რომელიც ამ შემთხვევაში მოსახლეობის მიერ მოიხმარება) და შეადგენს 

80 მლნ ლარს (20 + 60 = 80 მლნლ)). ამავე შედეგს მივიღებთ თუ 

ზემოთ გაანგარიშებულ ორივე არხის წმინდა საქონელბრუნვათა ჯამი- 

დან გამოვრიცხავთ განმეორებით აღრიცხვას. კერძოდ, 140 – 60 = 80 

მლნ ლარი. 

ამრიგად, რეალური ან წმინდა საქონელბრუნვის მოცულობის დას- 

ადგენად მთავარი მნიშვნელობა აქვს საქონლის ხელახალ გაყიდვათა 

(გადაყიდვათა) რიცხვის დადგენას ანუ საქონელმოძრაობის რგო- 

ლურობის კოეფიციენტის გაანგარიშებას. საქონელმოძრაო- 

ბის რგოლურობის კოეფიციენტი განისაზღვრება მთლიანი საქონელ- 

ბრუნვის წმინდა საქონელბრუნვასთან შეფარდებით. ეს დამოკიდებულება 

შეიძლება გამოიხატოს შემდეგი ფორმულით: 

_ 0» 
C 

რგ 0ც” (3.2) 

სადაც C არის საქონელმოძრაობის რგოლურობის კოეფიციენტი; 
0. – საქონელბრუნვის მთლიანი მოცულობა; 

0, – საქონელბრუნვის წმინდა მოცულობა. 

ჩვენს მაგალითში საქონელბრუნვის რგოლურობის კოეფიციენტი 

პირველი არხისათვის უდრის: 

180 
C– = 90. =2,25 რგოლი. 

მეორე არხისათვის კი რგოლურობის კოეფიციენტი ტოლია: 

120 
C.= %0 –=-=2,0 რგოლი. 

მთელი სისტემისათვის (ორივე არხისათვის) საქონელმოძრაობის 

რგოლურობის საშუალო კოეფიციენტი შეადგენს: 

180+120 _ 300 
საშ. ოლი. %0C. =1,75 რგოლი.



როგორც უკვე ზემოთაც აღინიშნა, ასეთი გაანგარიშება სწორ 

შედეგს იძლევა იმ შემთხვევაში, თუ საქონლის მთლიანმა მოცულობამ 

დანაკარგებისა და სასაქონლო მარაგის ცვვლილების გარეშე მიაღწია 

ბოლო რგოლს. აღნიშნული გაანგარიშების პრაქტიკული გამოყენები- 

სათვის საჭიროა გათვალისწინებულ იქნეს სასაქონლო მარაგის ცვ- 

ლილებები და ეს შეტანილ იქნეს გაანგარიშებაში. სასაქონლო მარაგ- 

ის ცვლილება კი შეიძლება განისაზღვროს საანგარიშო წლის ბო- 

ლოსა და ახალი წლის (პერიოდის) დასაწყისისათვის არსებული 

სასაქონლო მარაგის სხვაობის განსაზღვრით. იგი გაიანგარიშება ფორ- 

მულით: 

#27 = 7. – 2 (3.3). 

სადაც #47 არის სასაქონლო მარაგის „ცვლილება (მატება ან კლება), 

2. – მარაგი წლის (პერიოდის) ბოლოსათვის; 2. – მარაგი წლის 

დასაწყისისათვის. 
როდესაც აღრიცხვის ან სხვა მიზეზების გამო ფირმაში არ მოი- 

პოვება მონაცემები სასაქონლო მარაგის თაობაზე, მაშინ შესაძლებე- 

ლია საქონელმოძრაობის საბალანსო ფორმულის მეშვეობით გან- 

ისაზღვროს სასაქონლო მარაგის აბსოლუტური ცვლილება. 

27. +0=5+2., (3.4) 

სადაც 7». და 7, არის სასაქონლო მარაგის მოცულობა შესაბამისად 

პერიოდის (წლის) დასაწყისში და ბოლოს; 0 – საქონელბრუნვის 

სფეროში შემოსული საქონლის მოცულობა მოცემულ პერიოდში; § – 

საქონლის გაყიდვის მოცულობა ამავე პერიოდში. 

საერთოდ, სასაქონლო მარაგის მატება უდრის საქონლის შემოს- 

ვლასა და გაყიდვას შორის სხვაობას. იმ შემთხვევაში, თუ შემოსული 

საქონლის მოცულობა აღემატება საქონლის გაყიდვის მოცულობას, 

მაშინ ადგილი აქვს სასაქონლო მარაგის ზრდას, ხოლო თუ შემოსვ- 

ლა გაყიდვაზე ნაკლებია, სასაქონლო მარაგი მცირდება. იმ შემთხ- 

ვევაში კი, როცა საქონლის შემოსვლა გაყიდვის ტოლია, მაშინ სასაქონ- 

ლო მარაგი უცვლელი რჩება. 

პრაქტიკული მიზნებისათვის, საქონელმოძრაობის რგოლურობის 

კოეფიციენტის გაანგარიშებისას, აუცილებელია გათვალისწინებულ იქნეს 
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სასაქონლო მარაგის ცვლილება და შეტანილ იქნეს შესაბამისი ცვ- 

ლილებები. კერძოდ, სასაქონლო მარაგის გადიდების შემთხვევაში 

მატების მოცულობა (თანხა) ემატება რგოლურობის კოეფიციენტის 

მრიცხველსა და მჩიშენელს, ხოლო სასაქონლო მარაგის შემცირები- 

სას – შემცირების მოცულობა (თანხა) გამოაკლდება აღნიშნული 

კოეფიციენტის მრიცხველსა და მნიშვნელს. ამასთან, გათვალისწინებ- 

ულ უნდა იქნეს, რომ თუ მარაგის ცვლილება მოხდა არა საცალო, 

არამედ საბითუმო რგოლში, მაშინ შესწორება შეტანილ უნდა იქნეს 

კოეფიციენტის მხოლოდ მრიცხველში. 

სავაჭრო საქმიანობის ანალიზისას არანაკლები მნიშვნელობა ენი– 

ჭება ისეთი ხარისხობრივი მიკრომაჩვენებლის გაანაგრიშებას, როგორ- 

იცაა:: საქონელბრუნვის სასაქონლო სტრუქტურა, რომ- 

ლის დროსაც ჯერ გაიანგარიშება, ხოლო შემდეგ ანალიზდება ცალკეული 

საქონლის ან სასაქონლო ჯგუფის (ერთგვაროვნების მიხედვით) ხვედრი– 

თი წილი გაყიდვის მთლიან მოცულობაში. 

საქონელბრუნვის ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი მაჩვენებელია 

საქონელბრუნვის მოცულობა ერთ მცხოვრებზე. იგი 

გაიანგარიშება მოცემულ პერიოდში (ჩვეულებრივ წელიწადში) საქო- 

ნელბრუნვის მოცულობის შეფარდებით ქვეყნის (რეგიონის) მოსახლეო- 

ბის საშუალო (საშუალოწლიურ) რაოდენობასთან. ეს დამოკიდებულე- 

ბა შეიძლება გამოისახოს ფორმულით: 

თა 0. = "ა, მცხ » (3.5) 

სადაც, 0, არის. საქონელბრუნვის მოცულობა ერთ მცხოვრებზე; 

ლ, – საცალო საქონელბრუნვის მოცულობა; 

M.ე – მოსახლეობის საშუალოწლიური რაოდენობა. 

მაგალითად, ქვეყნის (რეგიონის) მოსახლეობის რაოდენობამ წლის 

დასაწყისში შეადგინა 4560 ათასი კაცი, ხოლო წლის ბოლოს 4750 
ათასი კაცი ანუ საშუალოწლიური რაოდენობა უდრის 4655 ათას 

5 475 
კაცს ( #20014720 =4655 ათასი კაცი ). 

ქვეყანაში (რეგიონში) საცალო საქონელბრუნვის მოცულობამ 

შეადგინა 3450 ათასი ლარი. ამრიგად, საქონელბრუნვის მოცულობა 
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3450 ს რ ( სალი ლაში იე ლარი ). 
4055 ათასი კაცი 

საბაზრო ეკონომიკის პირობებში ნებისმიერ ფირმაში მიმართავენ 

მარკეტინგულ გამოკვლევებს, რომლის დროსაც განსა კუთრებული მნიშ- 

ვნელობა ენიჭება ისეთი მაჩვენებლის გაანგარიშებას, როგორიცაა – 

ერთ მცხოვრებზე უდრის 741) ლარს 

ბაზრის /ევადობა. ბაზრის ტევადობა გაიანგარიშება ცალკეული საქონ- 

ლის ან მსგავს საქონელთა ჯგუფის მიხედვით. იგი შეიძლება გან- 

ისაზღვროს შემდეგი ფორმულით: 

LIL=M.5C-(0C-M. -X.)-#-V. (3.6). 
სადაც LI არის ბაზრის „ტევადობა, ანუ საქონლის ის რაოდენობა, 

რომელიც შეიძლება აითვისოს ბაზარმა გარკვეულ პირობებში; 

M - ფირმის გავლენის (მომსახურების) სფეროში არსებული მომხ- 

მარებლის რაოდენობა; 

§ - საქონლის საშუალო მოხმარების მოცულობა (ზომა) ერთ 

მომხმარებელზე გაანგარიშებით (ნორმატივით, საექსპერტო შეფასე- 

ბით, პროგნოზით, საბაზისო პერიოდში); 

C - მოთხოვნის ელასტიკურობის კოეფიციენტი შემოსავლებზე ან 

ფასებზე დამოკიდებულებით, რომელიც გაიანგარიშება ფორმულით: 

ლ-49.9%, 
ტა; MIX 

სადაც #0 არის მოხმარების (მოთხოვნის) ზრდა ერთ მცხოვრებზე; 

0, და 0, - მოხმარება ფასების ცვლილებამდე და ცვლილების 

შემდეგ: 
ტბ – ფასების ზრდა; ხადა L, – შესაბამისად ფასი ცვლილებამ- 

დე და ცვლილების შემდეგ; 
0 – მომხმარებლის მფლობელობაში არსებული საქონელი; 

IL და I. – მომხმარებლის მფლობელობაში არსებული საქონლის 

ფიზიკური და მორალური ცვეთა; 

#ტ - მოთხოვნის ალტერნატიული დაკმაყო,კილების წყაროები; 

V - კონკურენტების მიერ გაყიდული (ან მოსალოდნელი გაყიდვის) 

საქონლის (საქონელბრუნვის) მოცულობა (ხვედრითი წილი). 
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სავაჭრო საქმიანობის ერთ-ერთი უმნიშვნელოვანესი მაჩვენებელია 

სასაქონლო მარაგი. სასაქონლო მარაგი ფირმაში გარკვეული პერიო- 

დის მანძილზე უძრავ მდგომარეობაშია და მისი არსებობა განპირობე- 

ბულია ობიექტური აუცილებლობით. სასაქონლო მარაგი წარმოადგენს 

ფირმაში მოცემული მომენტისათვის არსებული საქონლის იმ მასას, 

რომელიც ჯერ კიდევ არ არის გაყიდული და ელის გაყიდვის პერიო– 

დის დადგომას. 
ერთ-ერთი მიდგომით გამოყოფენ სასაქონლო მარაგის შემდეგ ორ 

მაჩვენებელს: სასაქონლო მარაგის აბსოლუტური მოც- 

ულობა დღა სასაქონლო მარაგის დონის შეფარდებ- 

ითი მაჩვენებელი. 

სასაქონლო მარაგის აბსოლუტური მოცულობა გვიჩვენებს, ნების– 

მიერი მოცემული მომენტისათვის რა მოცულობის მარაგი უნდა იყოს 

ფირმაში, რომ მან შეუფერხებლად იმუშაოს. იგი გაიანგარიშება სხვა- 

დასხვა ხერხით. 

სასაქონლო მარაგის დონის შეფარდებითი მაჩვენებელი კი გან- 

ისაზღვრება ისეთ მაჩვენებლებში, როგორიცაა: მარაგტევადობა და 

საქონელბრუნვის უზრუნველყოფადობა სასაქონლო მარაგით. 

მარაგტევადობის მაჩვენებელი გაიანგარიშება საქონელბრუნ- 

ვის მიმართ პროცენტული თანაფარდობით (მაგალითად, მარაგის მოც- 

ულობა ყოველ 1000 ლარ საქონელბრუნვაზე). 

საქონელბრუნვის უზრუნველყოფადობა სასაქონ- 

ლო მარაგით გაიანგარიშება პერიოდის (წლის, კვარტლის და 

ა.შ.) ბოლოსათვის არსებული სასაქონლო მარაგის მოცულობის შე- 

ფარდებით მოცემული პერიოდის საშუალო ერთდღიური საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობასთან. იგი გვიჩვენებს სავაჭრო დღეების იმ რაოდე– 

ნობას, როდესაც უზრუნველყოფილია ფირმა (მაღაზია) სასაქონლო 

მარაგით. 

საერთოდ, სასაქონლო მარაგის მოცულობის სიდიდე დაკაგშირე- 

ბულია საქონელბრუნვის მოცულობასთან და სხვა თანაბარ პირობებ- 

ში, რაც უფრო დიდია საქონელბრუნვა, მით უფრო მეტი უნდა იყოს 

სასაქონლო მარაგი, რათა უზრუნველყოს ფირმის შეუწყვეტელი მუშაობა. 

მარაგტევადობისა და უზრუნველყოფადობის მაჩვენებლები საშუ- 

ალებას იძლევა გამოირიცხოს საქონელბრუნვის ზომის ფაქტორის 
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გავლენა საქონელბრუჩვის დინამიკის ანალიზისას ან სხვადასხვა ფირმების 

ამ მაჩვენებლით შედარების დროს. 

მაგალითი: საქონელბრუნვამ თვის განმავლობაში შეადგინა 5 მლნ 

ლარი, სასაქონლო მარაგი თვის ბოლოს უდრიდა 2 მლნ ლარს. 

მარაგტევადობა ამ შემთხვევაში უდრის 0,4 მლნ ლარს (2:5= 0,4). 

უზრუნველყოფადობის გაანგარიშებისათვის აუცილებელია განისაზღვროს 

საქონელბრუნვის საშუალო მოცულობა ერთ დღეში, რომელიც ტო- 

ლია: 5:30 = 0.16 მლნ ლარის. ამრიგად, საქონელბრუნვის უზრუნევე- 

ლვყოფადობა სასაქონლო მარაგით უდრის 13 დღეს (2 : 0,16 = 13). 

სასაქონლო მარაგით უზრუნველყოფადობა წარმოადგენს ძირითად 

საანალიზო მაჩვენებელს სასაქონლო მარაგის შეფასებისას და გვიჩვენებს 

თუ რამდენ დლეს ეყოფა მოცემული სასაქონლო მარაგი ფირმას 

არსებული საქონელბრუნვის მოცულობის პირობებში, რათა შეუფერხ- 

ებლად იმუშაოს მან. სასაქონლო მარაგით უზრუნველყოფადობის საერთო 

მაჩვენებლის გაანგარიშებასთან ერთად აუცილებელია აღნიშნული მაჩვენე- 

ბელი განისაზღვროს საქონლის ცალკეული სახეებისა და საქონლის 

ჯგუფების ანუ სასაქონლო სტრუქტურის მიხედვით. 

როგორც ცნობილია, სასაქონლო მარაგის აღრიცხვა ხდება დროის 

ერთი რომელიმე მომენტისათვის. ამიტომ მოცემულ პერიოდში სასაქონლო 

მარაგის დონის შესაფასებლად გაიანგარიშებენ სასაქონლო მარაგის 

საშუალო მაჩვენებელს მოცემული პერიოდის მიხედვით და გამოიყენე- 

ბენ საშუალო სიდიდის (ძირითადად საშუალო არითმეტიკულის) გაან- 

გარიშების შესაბამის ხერხს. კერძოდ, კვარტალში ან უფრო ხანგრძლივი 

პერიოდისათვის საშუალო სასაქონლო მარაგი შეიძლება განისაზღვროს 

როგორც საშუალოთვიური მაჩვენებლების საშუალო სიდიდე. 

მაგალითი: სასაქონლო მარაგი ფირმაში 1 იანვრისათვის უდრიდა 

5 მლნ ლარს, 1 თებერვლისათვის – 6 მლნ ლარს, 1 მარტისათვის – 

7 მლნ ლარს და 1 აპრილისათვის – 6 მლნ ლარს. ჯერ გაიანგარიშე- 

ბა მარაგის საშუალო თვიური მოცულობა. იგი იანვრისათვის უდრის 

(5 + 6) : 2 = 5,5 მლნ ლარს; თებერვლისათვის – (6 + 7) : 2 = 6,5 მლნ 

ლარს; მარტისათვის – (7+6):2=6,5 მლნ ლარს. შემდეგ გაიან- 

გარიშება მარაგის საშუალო მოცულობა პირველ კვარტალში, რომელიც 

უდრის (5,5+6,5+6,5):3=18,5:3= 6,2 მლნ ლარს. 

სავაჭრო ფირმის ეფექტიანობის ყველაზე მნიშვნელოვან მაჩვენებელს 
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საქონელბრუნვა წარმოადგენს. სავაჭრო ორგანიზაციაში, მართალია, 

განუწყვეტლივ ხდება საქონლის წრებრუნვა, მაგრამ ეს პროცესი 

ხორციელდება ისე, რომ კომერციულ (სავაჭრო) ფირმაში მუდმივადაა 

შენარჩუნებული საქონლის განსაზღვრული გარდამავალი მარაგი, რომლის 

მოცულობაც შესაძლებელია მერყეობდეს სხვადასხვა ფაქტორების 

ზემოქმედების გამო. სწორედ ამ პროცესს ეწოდება საქონელ- 

ბრუნვადობა, რომლის შეფასებაც შეიძლება მოხდეს ორი ძირითა- 

დი მაჩვენებლის მიხედვით. 

პირველი მაჩვენებელია საქონელბრუნვადობის სიჩქარე, 

რომელიც გვიჩვენებს, თუ მოცემულ პერიოდში რამდენჯერ ხდება 

სასაქონლო რესურსების განახლება ანუ რამდენი ბრუნვაა შესრულე- 

ბული ამ პერიოდის მანძილზე. იგი გაიანგარიშება განსაზღვრულ 

პერიოდში წმინდა საქონელბრუნვის მოცულობის შეფარდებით ამავე 

პერიოდში საშუალო სასაქონლო მარაგის მოცულობასთან. საქონელ- 

ბრუნვადობის სიჩქარე გაიანგარიშება ფორმულით: 

VV = 0 (ბრუნვათა რიცხვი), (3.7) 

საშ 

  

სადაც VV არის საქონელბრუნვადობის სიჩქარე ანუ ბრუნვათა რიცხვი 

მოცემული დროის მონაკვეთში; 

60 – საქონელბრუნვის მოცულობა (ლარი); 

#7 – სასაქონლო მარაგის საშუალო მოცულობა მოცემულ პერი- 

ოდში (ლარი). 

საქონელბრუნვის მეორე მაჩვენებელია ერთი ბრუნვის ხანგრძლივობა 

დღეებში ანუ დღეების ის რაოდენობა, რომელიც საჭიროა (დაიხარ- 

ჯა) ერთი ბრუნვის გაკეთებაზე. იგი გაიანგარიშება მოცემულ პერიოდ- 

ში საქონელბრუნვის მოცულობის გაყოფით საქონელბრუნვის სიჩ- 

ქარეზე ანუ ბრუნვათა რიცხვზე: 

ლ 
V=--- : 2. V/ (3.8) 

სადაც V არის ერთი ბრუნვის ხანგრძლივობა დღეებში (მოცემულ 

პერიოდში); 
0 – საქონელბრუნვის მოცულობა მოცემულ პერიოდში (ლარი); 

VV – ბრუნვათა რიცხვი მოცემულ პერიოდში. 
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სხვანაირად, მეორე მაჩვენებელს ეწოდება სასაქონლო მი- 

მოქცევის დრო ანუ საქონელთა მიმოქცევის დრო (V). იგი აღნი- 

შნავს დლეთა იმ რაოდენობას, რომლის განმავლობაშიც საქონელი 

იმყოფება სასაქონლო მიმოქცევის სფეროში და გაიანგარიშება მოცემული 

პერიოდის სასაქონლო მარაგის საშუალო მოცულობის შეფარდებით 

ამავე პერიოდის ერთდღიური საქონელბრუნვის მოცულობასთან. იგი 

გაიანგარიშება ფორმულით: 

=2-2.C (3.9) 

მაგალითი: თუ კვარტალში, რომელიც 90 დღეს მოიცავს, საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობამ 27 მლნ ლარი შეადგინა და საშუალო სასაქონ- 

ლო მარაგი კვარტალში უდრის 5 მლნ ლარს, მაშინ საქონელბრუნვის 

მოცულობა ერთ დღეში ტოლი იქნება 0,3 მლნ ლარის (27 :90 =0,3), 

ბრუნვის სიჩქარე უდრის 5,4 ბრუნვას (27 : 5 = 5,4), ხოლო ერთი 

ბრუნვის ხანგრძლივობა – 5 დღე (27 :5,4= 5). 

3.4. საპონტრაქტო ვალღებულებათა შესრულების 

ანალიჭჯჭის მეთოლეაბპი 

საბაზრო ურთიერთობის პირობებში ნებისმიერ ფირმასა და გან- 

საკუთრებით კი სავაჭრო საქმიანობით დაკავებულ ფირმაში მთლიანი 

სამეურნეო საქმიანობა საკონტრაქტო (სახელშეკრულებო) ურთიერ- 

თობებს ეფუძვნება. სახელმწიფო დაინტერესებული უნდა იყოს საკონ- 

ტრაქტო ვალდებულებათა უპირობო და მაღალი დონით შესრულება- 

ში, რაც შესაბამისი საკანონმდებლო სისტემის არსებობით უნდა გან- 

მტკიცდეს. საკონტრაქტო პირობების სრულყოფილად შესრულება თვით 

ფირმისთვისაა სასარგებლო, რადგან ეს მისი იმიჯის ამაღლებასა და 

მაშასადამე, მისი საქმიანობის გაფართოებას, განვითარებასა და ეფექ- 

ტიანობის ამაღლებას უწყობს ხელს. ყოველივე ამის გამო, ფირმის 

საკონტრაქტო ვალდებულებათა შეფასება და ანალიზი მეტად აქტუ- 

ალური ამოცანაა. 

კომერციული საქმიანობის (სავაჭრო) ფირმაში კონტრაქტი (ხე- 

ლშეკრულება) იურიდიული დოკუმენტია, რომელიც 
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განსაზღგრავს საქონლის ყიდვა-გაყიდვის ურთიერ- 

თობაში ჩაბმული მხარეების უფლება-მოვალეობებს. 
იგი გულისხმობს მხარეების მიერ კონტრაქტში გათვალისწინებული 

პირობების აუცილებელ დაცვასა და შესრულებას. განვითარებული 

საბაზრო ეკონომიკის ქვეყნებში კონტრაქტით გათვალისწინებული პირობე- 

ბის დამრღვევი მხარეები ისჯებიან არა მარტო პენიების, ჯარიმებისა 

და სხვა სანქციათა სისტემით, არამედ თვით ბაზრიდან გაძევებით, 

რამაც შეიძლება საბოლოოდ შელახოს ფირმის იმიჯი და გამოუს- 

წორებელ შედეგებამდე მიიყვანოს იგი. 

ყოველივე აღნიშნულთან ერთად კონტრაქტის მნიშვნელობას ისიც 

ზრდის, რომ იგი შეიძლება განიხილოს როგორც სტატისტიკური 

ინფორმაციის შესანიშნავი წყარო, რადგან მასში აღინუსხება გასაყ- 

იდად გათვალისწინებული საქონლის რაოდენობა (მოცულობა) და 

ასორტიმენტი, ხარისხის მაჩვენებლები, ფასი და საქონლის პარტიის 

მთლიანი ღირებულება. ამასთან ერთად, კონტრაქტში განისაზღვრება 

საქონლის მიწოდების პირობები და ვადები. აღნიშნული ინფორმაციუ- 

ლი მასალა საშუალებას იძლევა მიწოდების ფაქტობრივი შედეგები 

შეუდარდეს კონტრაქტით (ხელშე კრულებით) გათვალისწინებულს და 

გაკეთდეს შესაბამისი დასკვნები სა კონტრაქტო ვალდებულებათა შეს- 

რულების თაობაზე. 

უპირველეს ყოვლისა, საკონტრაქტო ვალდებულებათა შესრულებ- 

ის ანალიზი იწყება კონტრაქტით გათვალისწინებული საქონ- 

ლის მიწოდების მოცულობის ვალდებულების შეს- 

რულების შეფასებით. მეორენაირად, მას კონტრაქ- 

ტის შესრულების კოეფიციენტსაც უწოდებენ, რომელიც 

განისაზღვრება ფორმულით: 

ც=39, (3.10) 
9კ 

სადაც C არის საკონტრაქტო ვალდებულებათა შესრულების დონე 

(კოეფიციენტი); 
ძე – მიწოდებული საქონლის ფაქტობრივი რაოდენობა; 
9, - კონტრაქტით გათვალისწინებული მისაწოდებელი საქონლის 

რაოდენობა. 
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კონტრაქტის ვალდებულებებით გათვალისწინებულთან შედარებით, 

საქონლის ფაქტობრივი მიწოდების აბსოლუტური გადახრის ზომა 

განისაზღვრება ფორმულით: 

#ტC =ძ, – ძ. (3.11). 

აღნიშნული ფორმულები გამოიყენება იმ შემთხვევაში, თუ საქონე- 

ლი აღირიცხება ნატურალურ მაჩვენებლებში. მაგრამ თუ კონტრაქტში 

საქონლის მიწოდება მოცემული და გაანგარიშებულია ღირებულებით 

ერთეულებში, მაშინ აუცილებელია მკაცრად იქნეს დაცული ფასების 

შესადარისობის პრინციპი. ამ შემთხვევაში გაიანგარიშება კონჯტრაქ- 

ტის შესრულების ინდექსი ღირებულებითი მაჩვენებლის მიხედვით: 

_ 2,ჩკშუ ა 
2ეიკ9, (3.12) 

სადაც ნ, არის კონტრაქტით გათვალისწინებული საქონლის საბითუმო 

ფასი. 

C   

აბსოლუტური გადახრა კი გაიანგარიშება შემდეგი ფორმულით: 

ტC = 2,ხნ,ძე – 2 ჩკძკ. (3.I3) 
გაანგარიშების აღნიშნული მეთოდი ძირითადად გამოიყენება მაშინ, 

როდესაც კონტრაქტით გათვალისწინებულია სხვადასხვა სახისა და 

განსხვავებული ფასის მქონე საქონლის მიწოდება. მაგრამ კომერცი- 

ულ (სავაჭრო) საქმიანობაში ხშირად გაითვალისწინება საქონ- 

ლის შემდგომი გაყიდვა უფრო მაღალი ფასებით. ამიტომ არასრულვ- 

ოფილი მიწოდების შემთხვევაში ფირმა იზარალებს. ზარალი შეიძლე- 

ბა განისაზღვროს იმ განსხვავებით რომელიც არსებობს საცალო 

ფასებში ფაქტობრივად მიწოდებული საქონლის ლირებულებასა და 

კონტრაქტით გათვალისწინებულ საბითუმო ფასებით განსაზღვრულ 

საქონლის ღირებულებას შორის. გაანგარიშება შეიძლება მოხდეს შემდეგი 

ფორმულით: 

#ტC.. = 2,ნაემე – 2კ0ააშ,, (3.14). 

სადაც L. არის ფაქტობრივი საცალო ფასი; 

L – საბითუმო ფასი. 

62



სავაჭრო ორგანიზაციებს (ფირმებს) შორის დადებულ კონტრაქტებში 

თითქმის ყოველთვისაა გათვალისწინებული მიწოდების ასორტიმენტი, 

რომლის დაცვა აუცილებელია. წინააღმდეგ შემთხვევაში, ე.ი. თუ 

ასორტიმენტის მიხედვით არ იქნება საქონელი მიწოდებული, მაშინ 

საქონლის მიმღები ფირმა სერიოზული პრობლემების წინაშე აღმოჩნ- 

დება, რადგან ერთი სახის საქონელი აღმოჩნდება ნაკლები, ხოლო 

მეორე კი – ზედმეტი. ამიტომ დიდი მნიშვნელობა ენიჭება კონ- 

ტრაქტით გათვალისწინებული ასორტიმენტის მიხედვით საქონლის 

მიწოდების ვალდებულებათა შესრულების შეფასებასა და ანალიზს. 

კონტრაქტით გათვალისწინებულ ასორტიმენტთან შედარებით ფაქ- 

ტობრივად მიწოდებული ასორტიმენტის განსხვავების დასახასიათე- 

ბლად გამოიყენება ასორტიმენტულ პოზიციათა წრფივი გადახრის 

კოეფიციენტი, რომელიც გაიანგარიშება ფორმულით: 

C საღ. = 2.1ტ9,! = 2.9» –ძ,,, (3.15) 

სადაც ძ,არის კონტრაქტით გათვალისწინებულთან ფაქტობრივად მი- 

წოდებული; 
1-რი სახის ასორტიმენტის საქონლის რაოდენობის გადახრა; 

ი-I-რი ასორტიმენტის სახეთა რიცხვი. 

ასორტიმენტის მიხედვით საკონტრაქტო ვალდებულებათა შესრულებ- 

ის შეფასება შესაძლებელია ქვემოთ მოტანილი ფორმულით, სადაც 

ყველა გადახრა ნიშნების (+, –) მიუხედავად, მიეკუთვნება კონტრაქტით 

გათვალისწინებულ მიწოდების საერთო მოცულობას: 

2, ტძ, 

ი 

კონტრაქტით გათვალისწინებულთან შედარებით ფაქტობრივად მი- 

წოდებული საქონლის მოცულობის გადაჭარბებამ, რომელიც, რა თქმა 

უნდა, მოხდება რომელიმე საასორტიმენტო ჯგუფების (სახეების) 

ხარჯზე, შეიძლება საქონლის მიმღებ ფირმას შეუქმნას მეტად არას. 4- 

არბიელო სიტუაცია, რადგან დიდია აღნიშნული ასორჯტიმენტის საქონელ- 
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თა ჯგუფის ნაწილობრივი (არამთლიანი) გაყიდვის ალბათობა. ფაქტო- 

ბრივად, ფირმა ვერ შეძლებს ზედმეტი საქონლის გაყიდვას და წარ- 

მოიქმნება ზენორმატიული მარაგი, რაც დამატებით ხარჯებთანაა დაკავ- 

შირებული. ამრიგად, მიმწოდებლის მიერ შეთანხმებული მიწოდების 

საასორტიმენტო სტრუქტურის დარღვევა, იმ შემთხვევაშიც კი, თუ 

არ იქნება დარღვეული საქონლის მთლიანი რაოდენობით (მოცულო- 

ბით) მიწოდების ვალდებულება, ზარალით ემუქრება საქონლის მიმ- 

ღებ ფირმას. 

მაგალითად გამოდგება ცხრილის მონაცემები (იხ. ცხრილი 3.1). 

როგორც ცხრილის მონაცემებიდან ჩანს, კონტრაქტთან შედარებით 

მიწოდებულ იქნა 10 ათასი ერთეულით ნაკლები (280– 270=10), 

ანუ 3,6%-ით ნაკლები. მიუხედავად ამისა, ღირებულებითი გამოხატ- 

ულებით კონტრაქტთან შედარებით მიწოდების ნაკლებობა არ ყოფი- 

ლა, რამდენადაც კონტრაქტი დაირლვა ასორტიმენტის მიხედვით და 

ცხრილი 3I. 

საპძონტრაქტო ვალდებულებებიდან საქონლის მიწოლდღების 

გადახრის მაჩვენებელთა გაანგარიშება 

  

  

  

  

  

ფასი (ლარი) რარდენობა ღირებულება 

# C (ათასი ცალი) (ათასი ლარი) 

2 < - V C ფაქტობრივი 
5 <5 – ნ = ჯ# § ფასებით 

== – ლ წ 

9 8 | 5§ |2< = |§%§ |< 5 
V 25 2 CC |14 6 > > ლო 8 2 C C 
L «? ი 5 ს V V % 5 წ = % ა < « 

92 C მა 6C >» 2 ნ 2 C2 2 
3 29| §5 |I|=272|) % >» 2 % % >2% > 

55 | 2.5 5 წა 2 << რ 29% <5 

ა 1 2 3 4 5 6 7 8 

(გრ.IX | (გრ.1X | (გრ.2X 
გრ.3) | გრ.4) გრ.4) 

1 4 5 70 50 20 280 200 250 

2 6 8 130 100 30 780 600 800 

3 7 9 80 120 40 560 840 1080 

– – 280 270 90 1620 1640 2130                     
 



  

    

  

  

  

ცხრილი 3.3. 

საასორდტიეენტიოთ გაღახრათა ინდექსის გაანგარიშება 

მომარაგების საასორტი- | კონტრაქტით | მოწოდების ღირებულება 

საასორტი- მენტო სტრუქტურა გათვალის- (00 ერთ-ზე გაანგარიშებით 

მენტო %-ით ჯამთან წინებული (ლარი) 
სახეები ფასები 

კონტრაქტით |ფაქტობრივადს (ლარი) | კონტრაქტით |ფაქტობრივად 

ა 1 2 3 4 5 

(გრ.IXგრ.3) | (გრ.2Xგრ.3) 

I 25 :%) 4 100 74,0 

2 46 37,0 6 276 222,0 

3 29 44,5 7 203 3I1,5 

100 100.0 – 579 607,5                 
იაფი სახის საქონლის დაკლება ანაზღაურდა უფრო ძვირი საქონლის 

ზედმეტი მიწოდებით. ამის შედეგად საშუალოდ ერთ საქონელზე 

გადახდილ იქნა 5,0%-ით მეტი. ეს მტკიცდება მიწოდების მიხედვით 

საშუალო ფასების გაანგარიშებით შემდეგი ფორმულით: 

5= 299 
2,9 

_ 1620 _  I640 
ნ,= 280 =5,786 ლარი; ჩუ = 270 =6,074 ლარი. ამის შემდეგ გაან- 

გარიშდება საშუალო ფასების ინდექსი, რომელიც უდრის: 

ჯ –-–- =I,050=105,0%. 
5,786 

აღნიშნული 5 პროცენტი კი შეადგენს ფაქტობრივი საცალო ფასე- 

ბით 106,5 ათას ლარს (2130,5 100 = 106,5). ამრიგად, საქონლის 

მიმღებმა ფირმამ იზარალა 106,5 ათასი ლარით. 

საკონტრაქტო დისციპლინის განმტკიცებაში განსაკუთრებული მნიშ- 

ვნელობა აქვს კონტრაქტით გათვალისწინებული საქონლის მიწოდების 

ვადების დაცვას. ჩვეულებრივ, კონტრაქტში გასათვალისწინებელია 

საქონლის თანაბარი პარტიებით და დროის თანაბარ შუალედებში 
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შემოსვლა მიმღებ ფირმაში. ეს პირობა შეიძლება კონტრაქტმი არ 

ჩაიდოს იმ შემთხვევაში, თუ კომერციული ფირმის (საქონლის მიმღები 

ფირმის) მუშაობას სეზონური ხასიათი აქვს და სხვადასხვა სეზონში 

საჭიროა სხვადასხვა რაოდენობის საქონლის მიწოდება, რაც აუცი- 

ლებლად უნდა იქნეს გათვალისწინებული საქონლის მიწოდების თაობაზე 

დადებულ კონტრაქტში. 
საქონლის თანაბარი მომარაგების შემთხვევაში სტატისტიკის უმ- 

ნიშვნელოვანესი ამოცანაა არათანაბარი მიწოდების დონის შეფასება. 

ყველაზე მარტივი მეთოდის თანახმად, არათანაბარი მიწოდების აღ- 

ნუსხვა (კონსტატაცია) და დონის შეფასება შეიძლება მოხდეს შემ- 

დეგნაირად: აიგება მიწოდების გრაფიკი, სადაც ნორმალური (კონ- 

ტრაქტით გათვალისწინებული) დონე აღინიშნება სწორი წითელი ხაზით. 

ფაქტობრივი მიწოდებისაგან ყოველი გადახრის მიხედვით კი მსჯელობენ 

კონტრაქტის პირობების დარღვევასა და მერყეობის ინტენსივობაზე. იმ 

შემთხვევაში კი, როცა მიმწოდებელი ბევრია ან აუცილებელია ობიექ- 

ტური რაოდენობრივი მონაცემები უთანაბრობის (მერყეობის) ინჯზენ- 

სივობის შესახებ, იყენებენ ვარიაციის კოეფიციენტის გაანგარიშების 

მეთოდს. ვარიაციის კოეფიციენტი პროცენტებში გაიანგარიშება შემ- 

დეგი ფორმულით: 

C·I00 (3.17). 
8? 

სადაც თ არის საშუალო კვადრატული გადახრა მიწოდების საშუალო 

დონიდან, რომელიც, თავის მხრივ, გაანგარიშებულია ფორმულით: 

ი= 1205 ბ). (3.18) 

სადაც გ, არის მიწოდება 1 პერიოდში; 

ბ– მიწოდების საშუალო დონე, რი'ელიც გაანგარიშებულია ფორ- 

მულით: 

  C. = 

  

M - პერიოდების (მიწოდებაი ოიცხვი. 

ვარიაციის კოეფიციენტი შეიძლება იცვლებოდეს 0-დან 100-მდე, 
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რაც უფრო მეტია იგი, მით უფრო არათანაბარია საქონლის მიწოდება. 

როგორც უკვე აღინიშნა, საქონლის თანაბარზომიერი მიწოდების 

გარდა, კონტრაქტით შეიძლება ციკლური მიწოდების გათვალისწინე- 

ბაც, რომლის მიზეზია სეზონურობა ან საქონლის სიცოცხლის ციკ- 

ლი. კერძოდ, წლის სხვადასხვა სეზონსა და საქონლის სხვადასხვა 

სასიცოცხლო ციკლში სხვადასხვანაირია მოთხოვნა საქონლის მი- 

წოდების რაოდენობაზე (მოცულობაზე), რაც შესაბამისად აისახება 

კონტრაქტში. ასეთ შემთხვევაში შესაძლებელია გაანგარიშების ორი 

ხერხის გამოყენება. პირველ ვარიანტში ხდება საქონლის მიწოდე- 

ბის რიტმულობის კოეფიციენტის გაანგარიშება. ეს შესა- 

ძლებელია მაშინ, როცა კონტრაქტში მითითებულია მიწოდების მოც- 

ულობა ცალკეული პერიოდისათვის. იგი გაიანგარიშება ფორმულით: 

XX 
C, =%.I--"5 
რი 2 8. 

კ 

, (3.19) 
  

სადაც, ბ არის საქონლის ფაქტობრივი მიწოდება დროის I-ურ 

მონაკვეთში; ბ, – კონტრაქტით გათვალისწინებული საქონლის მი- 

წოდება დროის IL-ურ მონაკვეთში; 

აღნიშნული კოეფიციენტი რაც უფრო ახლოსაა ნულთან, მით 

უფრო რიტმულია მიწოდება და პირიქით, რაც უფრო დიდია იგი, მით 

უფრო არიტმულია მიწოდება. 

მეორე წესის დროს ხდება მოცემულ პერიოდში მიწოდებული 

საქონლის ჟტრენდიდან (ძირითადი ტენდენციიდან, რომელიც ასახავს 

ციკლურობას) გადახრის კოეფიციენტის გაანგარიშება და შეფასება: 

Cკ=-4---, (3.20) 

სადაც, 6, არის ფაქტობრივი მიწოდების საშუალოკვადრატული გადახრა 

ტრენდიდან I-ური დროის მონაკვეთში; 

ბ– მიწოდების თანაბრობის მნიშვნელობა დროის შესაბამისი მონაკვე- 

თისათვის (ტრენდი) ანუ ბ = /(C), სადაც 1 არის დროის შუალედის 

ნომერი. 

გათანაბრებისათვის გამოიყენება ერთ-ერთი დროითი ფუნქცია, რომელ- 
იც ასახავს საქონლის მიწოდების ტენდენციას. 
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კონტრაქტში საჭიროა მოცემული იყოს საქონლის დაწვრილებითი 

სპეციფიკაცია, მისი პარამეტრებისა და თვისებების აღწერა და საქონ- 

ლის ხარისხის საერთო დახასიათება. როგორც ცნობილია, პროდუ- 

ქციის (საქონლის) ხარისხში იგულისხმება თვისებათა ერთობლიობა, 

რომელსაც შეუძლია დააკმაყოფილოს მომხმარებელი. საქონლის ხარისხ- 

ის შესწავლისას (განსაზლვრისას) ფართოდ გამოიყენება შეფასების 

სტატისტიკური მეთოდები. 

მომხმარებლის მოცემული საქონლით დაყნტერესებას, ყიდვაზე 

გადაწყვეტილების მიღებას და, მაშასადამე, საქრნლის მწარმოებლის 

კომერციულ წარმატებას მნიშვნელოვნად განსაზღვრავს საქონლის 

ხარისხი და მისი კონკურენტუნარიანობის დონე (თავის მხრივ, კონკურენ- 

ტუნარიანობის დონის განმსაზღვრელ ერთ-ერთ უმნიშვნელოვანეს 

პარამეტრს საქონლის ხარისხი წარმოადგენს). პროდუქციის ხარისხი 

განისაზღვრება მრავალი მაჩვენებლით (მაჩვენებელთა სისჯტემით) და 

სხვადასხვა პროდუქციის (საქონლის) ხარისხის განსაზღვრისათვის 

ხშირად სხვადასხვა მაჩვენებელი გამოიყენება. მაღალხარისხოვან საქონ- 

ლად (პროდუქციად) ითვლება ის, რომელიც დამზადებულია თანამედ- 

როვე მოთხოვნის ტექნიკური სტანდარტების დონეზე, საიმედოა ექს- 

  
  9 

–_220__...4“ 
პერიოდი (თვე) 

სქემა 3.3. მიფოღების მერყეობა: 

ში
 
წ
/
7
ღ
ე
ბ
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ცხრილი 14. 

საქოილის მიწზ(ულების რიტცეულ(ების უეფასება 

  

  

  

  

  

ფაქტობრივი | კოეფიციენტის აბსო- 

მიწოდების საკონტ- | ლუტური გადახრა 

შირი ანტრაკტო სატირა ტაქერა შვათ გილ ვრდვლააა 
4, ტრაქტთან) 
ი, 1-2 

შ, 
I 2 3 4 5 

1 600 500 0.83 0.I7 () 

2 700 600 0.86 0.I4 ა 

3 800 700 0.88 0.12 C) 

4 700 600 0,86 0,14 (–) 

5 600 700 1.17 0.17 (+) 

6 500 600 I,20 0.20 (+) 

სულ 3700 1700               
პლოატაციის პროცესში (მოულოდნელად არ გამოვა მწყობრიდან, არ 

დააზიანებს მომხმარებელს და ა.შ.), დაცულია მისი გამოყენების 

წინასწარგანსაზღვრული ვადები, შეესაბამება თანამედროვე ესთეტიკურ 

და ერგონომიკურ მოთხოვნებს, აგრეთვე მოდას და აკმაყოფილებს 

მომხმარებელთა ინდივიდუალურ მოთხოვნებს. 

საქონლისა (პროდუქციისა) და მომსახურების ხარისხის გან- 

საზღვრის ერთ-ერთ მეთოდს ბალური შეფასების მეთოდი 

(ქულებით შეფასების მეთოდი) წარმოადგენს. ამ მეთო- 

დის თანახმად დგება საქონლის ძირითადე პარამეტრების (თვისებების, 

ნიშნების) ჩამონათვალი, რომელიც იყოფა მკაცრ (ტექნოლოგიურ) და 

რბილ (დიზაინი, ერგონომიკა, მოდა) ჯგუფად. თითოეული პარამეტრით 

ხდება ბალების (ქულების) მინიჭება იმისდა მიხედვით თუ რამდენად 

აკმაყოფილებს ის ნორმებსა და სტანდარტებს და განისაზღვრება 

მათთან (ნორმებთან, სტანდარტებთან) შესაბამისობის დონე (რანგი). 

ხარისხის ინტეგრალური მაჩვენებელი განისაზღვრება, როგორც სა- 
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შუალო არითმეტიკული სიდიდე, პარამეტრების ბალებიდან, რომელიც 

ი წონილია პარამეტრების რანგების მიხედვით. ამ მიხნით შეიძლება 

გა აყენებულ იქნეს ფორმულა: 

2,%V, 

სადაც. IL არის I-ური პარამეტრის ბალი (ქულა), რომელიც ახასი- 

ათებს საქონლის შესაბამისობას ტექნოლოგიურ და სამომხმარებლო 

მოთხოვნებთან: 

V- წონა (რანგი) I-ურ პარამეტრებთან; 

ი – 1-ური პარამეტრების რიცხვი. 

ნ (3.21) 

3.5 საქონელბრულვის ლინამიკისა ლა სტრუქტურის 

სტატისტიკური ანალიზი 

საბაზრო ურთიერთობების პირობებში საქონელბრუნვის დინამიკისა 

და სტრუქტურის შესწავლას უაღრესად დიდი მნიშვნელობა ენიჭება 

როგორც კომერციული საქმიანობის, ისე მთლიანად ბაზრის თანამედ- 

როვე მდგომარეობის დახასიათებასა და მისი განვითარების ძირითადი 

ტენდენციების გარკვევაში. საქონელბრუჩვის დინამიკის მაჩვენებლები 

წარმოადგენს ერთ-ერთ საბაზისო ინფორმაციას კომერციული (სამეურ- 

ნეო) საქმიანობის ყველა სახის ძირითად მაჩვენებელთა გასაანგარიშე- 

ბლად. იგი საშუალებას იძლევა განისაზღვროს კომერციული რისკის 

მასშტაბები, საქმიანი აქტიურობა ბაზარზე, გადახდისუნარიანი მოთხ- 

ოვნა და მისი დაკმაყოფილების დონე, მოგების მოცულობა და მრავა- 

ლი სხვა მაჩვენებელი. 

საქონელბრუნვის დინამიკისა და სტრუქტურის სტატისტიკური 

ანალიზის ამოცანებია: 

– საქონელბრუნვის საერთო მოცულობის ცვლილების ანალიზი 

საანალიზო (საანგარიშო) პერიოდში და მისი მომავალ პერიოდში 

ცვლილების (განვითარება; იმავე დონეზე დარჩენა, შეკვეცა, ლიკვიდა- 
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ცია) ძირითად |ენდენციათა დადგენა (გამოვლენა) ანალიზის წინაშე 

დასმული ამოცანების მიხედვით: დარგის დონეზე, ქვეყნის (რეგიონის) 

ტერიტორიულ ჭრილში, კომერციულ ფირმაში. 

– საქონელბრუნვის მოცულობისა და სტრუქტურის ცვლილებებზე 

მოქმედი ძირიძადი ფაქტორების გამოვლენა და მათი ზეგავლენის 

ზომის განსაზღვრა; 

– ფაქტორების საფუძველზე საქონელბრუნვის მოცულობის ცვ- 

ლილების განსაზღვრა და მისი პროგნოზირება ახლო და შორეული 

პერსპექტივისათვის. 

საქონელბრუნვის განვითარების (ცვლილების) შეფასებისას გამ- 

ოიყენება დინამიკური პროცესების სტატისტიკური ანალიზის ცნო- 

ბილი მეთოდები, როგორიცაა: დინამიკური მწკრივების აგება 

(ნატურალურ და ღირებულებით ერთეულებში), დინამიკური 

მწკრივების მაჩვენებელთა გაანგარიშება (ზრდისა და მატების 

საბაზისო და ჯაჭვური ჯ:ხემპების, საშუალოგეომეტრიული ტემპების, 

აბსოლუტური მატებისა და I% მატების აბსოლუტური მნიშვნელობის 

გაანგარიშება), დინამიკის ტრენდული და რეგრესიული მოდელების 

აგება, დაჯგუფება საქონელბრუნვის ზრდის ტემპების მიხედვით (ფირმე- 

ბის. მისი სტრუქტურული ერთეულების). მიუხედავად ამისა, საქონელ- 

ბრუნვის დინამიკის ანალიზში ერთ-ერთი უმნიშვნელოვანესი ადგილი 

უკავია საინდექსო მეთოდს. ინდექსურ მეთოდს შეუძლია გადა- 

ჭრას საქონელბრუნვის სტატისტიკის წინაშე მდგომი ისეთი ამოცანე- 

ბი, როგორიცაა: საქონელბრუნვის განვითარების (ცვლილების) გექ- 

ტორისა და სიჩქარის შეფასება; საქონელბრუნვის დინამიკის რაოდე- 

ნობრივი და ღირებულებითი მაჩვენებლების ( კომპონენტების) ასახვა; 

საქონელბრუნვის დინამიკაში გეოგრაფიული ფაქტორის გამოვლენა და 

დახასიათება; საქონელბრუნვის საერთო „ცვლილებებში რეგიონული 

ფაქტორის გავლენის განსაზღვრა; საქონელბრუნვის დინამიკაში სტრუ- 

ქტურული ცვლილებების განსაზღვრა და შეფასება. 
საქონელბრუნვის ცვლილება დროის რომელიმე მონაკვეთში შეი- 

ძლება განისაზღვროს მიმდინარე (საანგარიშო, შესასწავლი) პერიო- 

დის საქონელბრუნვის მოცულობის შეფარდებით წარსულ პერიოდთან. 

ამ მაჩვენებელს ეწოდება საქონელბრუნვის ინდექსი. 

საქონელბრუნვის ინდექსი შეფარდებითი მაჩვენე- 
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ბელია, რომელიც ახასიათებს გაყიდული საქონლის 

ერთობლიობის ღირებულების ცვლილებას (ვაჭრობის 

ფულად ამონაგებს ანუ მყიდველთა დანახარჯებს 

საქონლის შეძენაზე) მიმდინარე (საანგარიშო) პე- 

რიოდში საბაზისოსთან შედარებით საქონლის რაოდე- 

ხობისა და ფასის ცვლილებათა გათვალისწინებით. 

საქონელბრუნვის ინდექსის გაანგარიშებისას აუცილებელია ზოგი- 

ერი) პირობის დაცვა. კერძოდ, მიმდინარე და საბაზისო პერიოდი 

უნდა იყოს შესადარისი (ტოლი) დროის ხანგრძლივობის მიხედვით 

(თვე, კვარტალი, წელი). ასევე უნდა იყოს შესადარისობა დაცული 

ტერიტორიული და ეკონომიკური სიერცის მიხედვით. როგორც პერი- 

ოდის, ისე ტერიტორიული და ეკონომიკური სივრცის არჩევა ხდება 

ანალიზის ამოცანიდან გამომდინარე. აღნიშნული ინდექსის გაანგარიშე- 

ბისას გამოიყენება როგორც ჯაჭვური, ისე ბაზისური სისტემები იმი- 

სდა მიხედვით, თუ როგორია ანალიზის მიზანი. ამ დროს, როგორც 

წესი, შეისწავლება (ანალიზი უკეთდება) წმინდა სა ქონელბრუჩნვის 

დინამიკა. 

საინდექსო მეთოდის გამოყენებისას შესაძლებელია ერთდროულად 

გადაიჭრას ორი ამოცანა: განისაზღვროს საქონელბრუნვის ცვლილებ- 

ის ტენდენცია (ვექტორი) და სიჩქარე და გაირკვეს სა ქონელბრუნვის 

დინამიკაზე საქონლის რაოდენობისა და ფასების ცვლილ ების გავლე- 

ნა. სა ქონელბრუნვის ინდე ქსის გაანგარიშება, რომელშიც ასახულია 

როგორც გაყიდვის მოცულობის, ისე ფასების ცვლილება, ხორციელდება 

აგრეგატული ინდექსის გაანგარიშების საფუძველზე და განისაზღვრე- 

ბა ფორმულით: 

I) = 2,9. 

2ეჩხიში 

სადაც ხკდა 7, არის შესაბამისად საბაზისო და მიმდინარე პერიოდის 

ფასები; 
ძკ და 9, – გაყიდული საქონლის რაოდენობა შესაბამისად საბა- 

ზისო და მიმდინარე პერიოდში. 

ცალკეული სახის საქონლის მიხედვით გაყიდული რაოდენობის 

ცვლილების დინამიკის შესწავლა უფრო ადვილია და იგი შეიძლება 

(3.22) 
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განხორციელდეს გაყიდული საქონლის რაოდენობის ინდივიდუალური 

(ერთსაქონლიანი) ინდექსის მეშვეობით, რომელიც გაიანგარიშება ფორ- 

მულით: 

19! (3.23) 
9ი 

მთლიანობაში გაყიდული საქონლის დინამიკის დახასიათება ხდება 

ფიზიკური მოცულობის საერთო ინდექსის გამოყენებით. მოცემული 

ინდექსი მიეკუთვნება ღირებულებით კატეგორიას და ასახავს არა 

გაყიდული საქონლის რაოდენობის დინამიკას, არამედ საქონელბრუნ- 

ვის დინამიკის ცვლილებას, რომელიც გამოწვეულია საქონლის რაოდე- 

ნობის ცვლილებით (რაოდენობრივი ფაქტორით). აღნიშნული ინდექსი 

შეიძლება აიგოს ან მიმდინარე ან საბაზისო ფასების მიხედვით. ამ 

შემთხვევაში აუცილებელია, რომ საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცუ- 

ლობის ინდექსის მრიცხველშიც და მნიშვნელშიც ერთი და იგივე 

შესადარისი ფასები იყოს. საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის 

საერთო ინდექსი გაიანგარიშება ფორმულით: 

_ 2,009; 
I (3.24) 

ი 'იეძი 
რაც შეეხება მიმდინარე ფასების მიხედვით აგებულ საქონელ- 

ბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ინდექსს, გაიანგარიშება ფორმულით: 

299, 
შლ... (3.25) 

“ა 2კჩაიძი 

აღნიშნულ ინდექსს გააჩნია ის უპირატესობა, რომ მისი გაან- 

გარიშებისათვის შეიძლება გამოყენებულ იქნეს დეფლატორი გაან- 

გარიშებული ფასების სტატისტიკით ანუ ფასების საერთო ინდექსი, 

აგებული საბაზისო წონებით: 

2ეი9 . 2, ხ9ი _ 2,ი/ძ, ე = რ" '.ლიე! შა ლეა. ი 
ა საულ 32 ჩაიში 2,ხძი (3.26) 

ამასთან, გასათვალისწინებელია, რომ ორივე აგრეგატული ინდექ- 

სი შეიძლება აიგოს მხოლოდ იმ შემთხვევაში, როდესაც საქონლის 

აღრიცხვა ხდება ნატურალურ მაჩვენებლებში. იმ შემთხვევაში კი, 
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როცა საქონლის აღრიცხვა წარმოებს ღირებულებით მაჩვენებლებში, 

მაშინ საქონელბრუნვა შეიძლება გაანგარიშდეს შესადარის ფასებში 

ფასების ინდივიდუალური ინდექსების მეშვეობით. ამ შემთხვევაში ფასების 
ინდივიდუალური ინდექსი გაიანგარიშება შემდეგნაირად: 

– I.=+, 3.27 ” იე ( ) 

ამრიგად, საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ინდექსი მიმ- 

დინარე ფასების მიხედვით უდრის: 

ი, ი,0, LL 
> · 1) ც.28) 

რ. 2.009ი 2,Mი9ი ” 

ხოლო საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ინდექსი საბა- 

I 

ზისო ფასების მიხედვით გაიანგარიშება ფორმულით: 

,= 29  _ 209, 

ალე 209 (3.29) 
0 

იმის გამო, რომ ვაჭრობაში ადგილი აქვს უდიდესი რაოდენობის 

დასახელების (სახის) საქონლის გაყიდვას ცალკეული სახის საქონ- 

ლის მიხედვით, აღნიშნული ინდექსების გაანგარიშება მეტად შრომატ- 

ევადია. ამიტომ, ვაჭრობის სტატისტიკაში ხშირად გამოიყენება შერ- 

ჩევითი მეთოდი, კერძოდ, არაპირდაპირი და საექსპერტო (ექსპერტუ- 

ლი) შეფასებები, რომელთა მეშვეობითაც გამოითვლება რაოდენობის 

ინდივიდუალური და ჯგუფური ინდექსები (18). ასეთ შემთხვევაში 

საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ინდექსი შეიძლება აიგოს, 

როგორც ინდივიდუალურთა საშუალო, ხოლო წონებად კი გამოყენებ- 

ულ იქნეს საქონებრუნვის სტრუქტურა როგორც აბსოლუტურ, ისე 

შეფარდებით (პროცენტულ) მაჩვენებლებში. ამ დროს საბაზისო ფასე- 

ბის მიხედვით გაანგარიშებული ინდექსი წარმოადგენს საშუალო არით- 

მეტიკულ ინდექსს და იგი გაიანგარიშება ფორმულით: 
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ცხრილი 1.5. 

საცალო საქონელბრუნვის ღინამიკა ფირმაში 

(ვაქტობრივგ ფასეაში) 

  

საქონელ- | საქონელბრუნვის ინდექ-| აბსოლუტური მატება | 14. მატების 
თვე ბრუნვა. | სი (ზრდის ტემპი), % ათასი ლარი აბსოლუტური 

(ათასი მნიშვნელობ+   

  

                  
  

ლარი) საბაზისო | ჯაჭვური | საბაზისო | ჯაჭვური | ათასი ლარი 1 

I 150 100 – – – – 

"I 170 133 133 20 20 0,6 

III 210 140 124 00 40 1.7 

IV 2ხი 193 (38 140 80 2.1 

V 350 233 IM2) 200 60 29 

VI 410 293 126 290 90 2.5 

ჯამი I610 – – 710 290 – 

_ 290 _ 2009) 
1სე =3 -+ იძი = (3.30) 

. ჩი I00 > ჩიში · 

სადაც ძ არის საქონლის ხვედრითი წონა საქონელბრუნვის მთლიან 

მოცულობაში და იგი გაიანგარიშება შემდეგნაირად: 

ძ=34-, >2:ძ=100 (3.31) 

ხოლო ინდექსი, რომელიც აგებულია მიმდინარე ფასების მიხედ- 

ვით, წარმოადგენს საშუალო ჰარმონიულ ინდექსს და გაიანგარიშება 

ფორმულით: 

| == 2-ს __ შე - წმ), (3.32) 
ჩ,ძ 

2(ი. ძ 215 ' 

სფე ““ 

(1) 

საქონელბრუნვის ინდექსი შეიცავს საქონლის რაოდენობასა და 

ფასს, ამიტომ საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ინდექსი შეი- 

ძლება განხილულ იქნეს როგორც საიჩდექსო სისტემის შემადგენელი 

ნაწილი, როგორც საქონელბრუნვის სუბინდექსი, რომელიც ასახავს 
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500 –_–––––...– ფაქტობრივი მრუდი 

პროგნოზი 

440 

(5 330 350 

6250 290 
2 200 210 

150 ა 170 
> 150 
5 · 

I II III IV V VL თვე 

  
სქემა 3.4. საქონელბრუნვის სრდის ტეიღენცია 

რაოდენობრივი ფაქტორის გავლენას. ფასების ინდექსი (საფასო ფაქ- 

ტორი), რომელიც საანგარიშო წონების მიხედვით შერწყმულია ფიზ- 

იკური მოცულობის ინდექსთან, გაიანგარიშება ფასების სტატისტიკით, 

ხოლო საფასო ფაქტორის ინდექსი, რომელიც საბაზისო ფასების 

მიხედვით შერწყმულია ფიზიკური მოცულობის ინდექსთან, შეიძლება 

აიგოს საქონელბრუნვის ინდექსის ფიზიკური მოცულობის ინდექსზე 

გაყოფით: 

L _ 29 , 2. მი9, _ 2 მემ, ც33) 

რ) 2-ჩიძი 2-ჩ09ი 2,0ი9ი : 

ამრიგად, საქონელბრუნვის ინდექსი უდრის ორი სუბინდექსის – 

რაოდენობრივი და ფასობრივი (საფასო) ინდექსების წარმოებულს. 

საქონელბრუნვის ინდექსები საშუალებას იძლევა მიღებულ იქნეს საქონელ- 
ბრუნვის დინამიკის შეფარდებითი შეფასება, ე.ი. განისაზღვროს განვი- 

თარების (ცვლილების) ვექტორი (ტრენდი) და სიჩქარე. კომერციული 

საქმიანობის ანალიზისას თითქმის ყოველთვის საჭირო ხდება მთლიანი 

საქონელბრუნვისა და მისი შემადგენელი ნაწილების მატების გან- 

საზღვრა. საქონელბრუნვის აბსოლუტური მატება რაოდენობრივი ფაქ- 

ტორების შედეგად მიღებული მატებისა და ფასობრივი ფაქტორების 
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(ც ხრილი 3.0. 

საქონელბრუნვის ვიყიკური მოცულობის იილდქქსყაის 

გააიგარი“შუმეაა 

  

  

  

  

  

გაყიდული საქონლის ფასები (ერთეულის. საქონელბრუჩვა 

5 წ რაოდენობა ტონის) ლარი ათასი ლარი 

2 ლ > 
§ ლ 9 ლ ლ 

2 I ი  §86):+:58)“  I§585)«85) ე |) 52 «<> 
– დ, C 9 = = “ <, 2 2 XC > << ?, < 2 

+ I 2 21 5: 732/7115:123275%: 
შ ყ, კ ჩი. ი, , ჩძ. | ი,9, 

ა ბ | 2 3 4 5 6 7 

გრ.>:1 გრ.5:4 | გრ.IX4 |გრ.2X5 

I ჰგ 70ი | 800 1.14 5 6 1.20 (|3.5 4.8 

2 ტონა 400 | 450 1.13 70 75 1.07 | 28.0 33.8 

3 |ცალი 950 | I200 | 1,26 6 ვ 1.33 | 5.7 9.6 

4 მეტრი 1200| 1100 | 0.85 3 4 1.33 | 3.9 4.4 

ჯამი – – – – – – 41.1 52.6                         
შედეგად მიღებული მატების ჯამის ტოლია. 

დასახელებული ინდექსების გაანგარიშება შეიძლება მოხდეს ცხრი- 

ლის მონაცემების მიხედვით (იხ. ცხრილი 3.5). საქონელბრუნვის 

ინდექსი ფაქტობრივ ფასებში ფიზიკური მოცულობის ინდექსის გაან- 

გარიშების ყველა ვარიანტში გაიანგარიშება ერთნაირად. კერძოდ, მიმ- 

დინარე პერიოდში ყველა საქონლის მიხედვით გაანგარიშებული საქონელ- 
ბრუნვის მთლიანი მოცულობა იყოფა საბაზისო პერიოდის საქონელ– 

ბრუნვის მთლიან მოცულობაზე. ჩვენი მაგალითის მიხედვით იგი უდრის: 

_ 6.800+ 75,450+8,1200 +4,I 100 _ 52550 _ 

ს 5 700+70,400+6,950+3, 1300 41100 · 

ეი. ფულადი ამონაგები მიმდინარე პერიოდში საბაზისოსთან შე- 

დარებით გაიზარდა 8.9%-ით. 

ამის შემდეგ შეიძლება გავიანგარიშოთ საქონელბრუნვის ფიზ- 

იკური მოცულობის ინდექსი საბაზისო ფასებში სხვადასხვა ვარიან- 

ტების მიხედვით: 

.- 
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_ 2.800+ 70, 450 + 6.1200 + 3,1 100 _ 46000 _ 

შუ 5.700+70.400+6,950+23,)300 41100 ” 

48 , 338, 9.0 , 4.4 

_ 120 _ I.7___I,33_ I.33 _ 46,0 LL. = =I,12 
ს. 4LI _ 4II 

I.I14-3,5+I.13-28,0+ I.26-5,7 +0,85 -3,9 _ 46,0 

ლ - 41 “4 
მაშასადამე, საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ინდექსის 

ნებისმიერი ვარიანტის გაანგარიშება იძლევა ერთსა და იმავე შედეგს. 

რაოდენობრივი ფაქტორის ხარჯზე საქონელბრუნვა გაიზარდა 12%- 

ით. 

I =I,12 

საქონელბრუნვის მოცულობის ცვლილებაზე ფასობრივი (საფასო) 

ფაქტორის გავლენა გაიანგარიშება საქონელბრუნვის ინდექსის ფიზ- 

იკური მოცულობის ინდექსზე გაყოფით: 

1. = 1,28 : 1,12 = 1,143. 

ეი. ფასების ზრდის ხარჯზე ფულადი ამონაგები გაიზარდა 1,14- 

ჯერ, ხოლო დანარჩენი ზრდა მოდის რაოდენობრივ ფაქტორზე. კერ- 

ძოდ, საქონელბრუნვის აბსოლუტური ზრდა უდრის: 

#2,00 =52,6 – 4I,I =11,5 ათასი ლარი. 

მათ შორის, რაოდენობრივი ფაქტორის ანგარიშზე ზრდა ტოლია: 

# 2.09, =46,0 – 41,1I =4,9 ათასი ლარი, 

ფაქტობრივი ფაქტორის ხარჯზე ზრდა უდრის: 

42,090, =52,6 – 46,0 =6,6 ათასი ლარი. 

მთლიანი საქონელბრუნვის აბსოლუტურ ზრდაში რაოდენობრივი 

ფაქტორის ხარჯზე ზრდა შეადგენს 42,6% (4,9 :11,5 100), ხოლო 

ფასობრივი ფაქტორის ხარჯზე – 57,4% (6,6 :11,5 · 100). 

საერთოდ, სავაჭრო ფირმის საქმიანობის ანალიზისას ხშირად მი- 

მართავენ როგორც საშუალო, ისე შეფარდებით მაჩვენებლებს, თუ 

სავაჭრო ფირმის შემადგენლობაში შედის სხვადასხვა სტრუქტურუ- 
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ლი ერთეულები მაღაზიების, საპრეზენტაციო დარბაზებისა და სხვათა 

სახით, მაშინ გაიანგარიშება ისეთი მაჩვენებლები, როგორიცაა: საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობა ერთ სავაჭრო ობიექტზე, ერთ კვმეტრ სავაჭრო 

ფართზე და ხორციელდება მათი დაჯგუფება ამ მაჩვენებლის მიხედ- 

ვით. უფრო ფართო ინფორმაციის მიღების საშუალებას იძლევა შერ- 

ჩევითი გამოკვლევების ჩატარება, რომლითაც შეიძლება გაირკვეს ერთი 

შესყიდვის საშუალო სიდიდე და მოხდეს მყიდველთა დაჯგუფება 
შესყიდვების ზომის, სტრუქტურის, ერთი შესყიდვის საშუალო ფასე- 

ბისა და სტრუქტურის, აგრეთვე მყიდველთა შემოსავლების სიდიდის 

მიხედვით. 

ანალიზისას დიდი ყურადღება ექცევა მოცემული კომერციული 

ფირმის ხვედრითი წილის გარკვევას სამომხმარებლო ბაზარზე, რომელიც 

გაიანგარიშება ფირმის მთლიანი საქონელბრუნვის მოცულობის შე- 

ფარდებით ბაზრის ფაქტობრივ საქონელბრუნვასთან. იგივე გაანგარიშება 

შეიძლება გაკეთდეს ცალკეული საქონლის სახეების მიხედვით. თუ ამ 

მაჩვენებლებს (ხვედრით წილს) ფირმა შეუდარებს კონკურენტი ფირმების 

შესაბამის მაჩვენებელს, მაშინ მიღებული შედეგების მიხედვით შეი- 

ძლება შეფასდეს ფირმის კომერციული მდგომარეობა ბაზარზე. 

პერსპექტიული თვალსაზრისით, ყურადღებას იმსახურებს ფირმის 

მიერ საბაზრო მოთხოვნის დაკმაყოფილების დონის განსაზღვრა, 

რისთვისაც საჭიროა კომერციული ფირმის ფაქტობრიგი საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობა შეუფარდდეს ბაზრის ტევადობის პროგნოზულ 

სიდიდეს. მოთხოვნის დაკშაყოფილები! დონე შეიძლება განისაზღვროს 

ფორმულით: 

ლ.ა 8, = 9" -100, (3.34) 

სადაც. §. არის საბაზრო მოთხოვნის და კმაყოფილების დონე %-ში; 

0 – ფირმის ფაქტობრივი საქონელბრუნვის მოცულობა; 

LL – ბაზრის პროგნოზული ტევადობა. 

ამჟამად სავაჭრო ფირმის, ისევე როგორც ნებისმიერი ფირმის, 

წარმატება დიდადაა დამოკიდებული იმაზე, თუ რამდენად პასუხობს 

მომხმარებელთა მოთხოვნებს სასაქონლო ასორტიმენტი და საქონელ–- 

ბრუნვის სასაქონლო სტრუქტურა. ხელსაყრელი სასაქონლო სტრუქ- 
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ტურის ფორმირებაზე გავლენას ახდენს მთელი რიგი სოციალურ- 

ეკონომიკური ფაქტორები, რომელთა გათვალისწინება აუცილებელია 

ნებისმიერი კომერციული ფირმისათვის. საქონელბრუნვის სტრუქტურა 

პირდაპირ გავლენას ახდენს ფირმის მოგების სიდიდეზე. ამიტომ ფირ- 

მა უნდა ცდილობდეს, საქონელბრუნვის სტრუქტურაში დიდი ხვედრითი 

წილით იქნეს წარმოდგენილი მაღალრენტაბელური და დიდი მოთხოვ- 

ნის მქონე საქონელი. 

ცალკეული საქონლის გაყიდვის ზომის სისტემატურად განსაზღვრა 

მეტად შრომატევადი საქმეა, რადგან ამისათვის საჭიროა ცალკეული 

საქონლის შემოსავლებისა და გაყიდვის, აგრეთვე მათი მარაგის განუ- 

წყვეტელი აღრიცხვა. ეს შედარებით გაადვილებულია კომპიუტერული 
აღრიცხვის მქონე ფირმებში, ხოლო კომპიუტერული სისტემის არამ- 

ქონე ფირმებში სარგებლობენ უბრალო და ყველასათვის ხელმისაწვ- 

დომი საქონლის გაყიდვის საბალანსო გაანგარიშებ- 

ის მეთოდით, რომელიც ეფუძვნება საქონლის მოძრაობის 

საბალანსო გაანგარიშების ფორმულას, და ადრე მოტ- 

ანილთან შედარებით, მცირეოდენი სახეცვლილებითაა წარმოდგენილი 

(იხ. ფორმულა 3.4): 

2,+9,=5,+ძ, + 2, (3.35) 

სადაც 27, და 7. არის I-ური საქონლის მარაგი შესაბამისად პერიო- 

დის დასაწყისში და პერიოდის ბოლოს; 

9, – I-ური საქონლის შემოსვლა პერიოდის მანძილზე; 

ძ., – გაყიდვაში არმყოფი I!-ური საქონლის დო კუმენტაციური 

გასვლა (საქონლის დაუბრუნებელი გადაცემა, დადგენილი დანაკარგე- 

ბი და გაქურდვები და ა.შ.) მოცემულ პერიოდში; 

§ა – ური საქონლის გასავალი, რომელიც შეიცავს გაყიდვას, 

აგრეთვე დაუდგენელ დანაკარგებსა და გაქურდვებს. 
აქედან გამოიყვანება შემდეგი ფორმულა: 

5 = 2, +090, – ძ, – 7. (3.36) 

იმისათვის, რომ გამოითიშოს არადოკუმენტაციური გასავლების 

გავლენა, რომელიც სიმცირის მიუხედავად, რამდენადმე ამახინჯებს 

გაყიდვის რეალურ ზომას (მოცულობას), გამოიყენება მეთოდიკა, 
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რომელიც ემყარება პირობით დაშვებებს იმის შესახებ, რომ არადო კ-უ- 

მენტაციური გასავლები (საქონელბრუნვა) ნაწილდება გასავლების 

პროპორციულად განაწილებული საქონლის მიხედვით. შეიძლება მოტ- 

ანილ იქნეს ასეთი გაანგარიშების ორი ვარიანტი: 

§ 0, 
:=-– _."... ნ =8%. <<” , ლ, 55, 20 ან 0=5, 5-8, (3.37) 

სადაც C) არის I-ური საქონლის გაყიდვის ზომა (საქონელბრუნვა); 

2.0, – საქონელბრუნვის მთლიანი მოცულობა (თანხა); 

28; – გასავლების მთლიანი მოცულობა (თანხა). 

განვიხილოთ მაგალითი ცხრილის მონაცემების საფუძველზე (იხ. 

ცხრილი 3.7), სადაც მოცემულია საქონელბრუნვის სასაქონლო სტრუ- 

ქტურის გაანგარიშება პირობითი მონაცემების საფუძველზე. აქ იგ- 

ულისხმება, რომ საქონელბრუნვის მოცულობა უდრის 1430 „ათას 

ლარს. 

საქონელბრუნვის მთლიანი მოცულობის ხვედრითი წილი შთლიან 

ცხრილი 37. 

საქონელარუნვის სასაქონლო სტრუქტურის გაანგარიშება 

  

  

  

  

  
  

            

ი ,' დრ 4 “> 

წ სასაქონლო მარაგი - § 8 +% წ, 7.2 

5 დ # I%ჯ ჭ 5 > 25X § 
C 

8 15115 55 195. ჯი “58 8." 
23 |241: + #2 52 52 254 <4<3 

<5 –=ლხი ლო <= 5 5 2 

ს 35% | 38% | >M |> 855) “72 )2 23) 2.3 § 
% 2 (1) მ, ძ, §, «5, C),. 

I 2 3 4 5 6 7 8 

I 45 55 450 10 450 23.4 4048 

2 26 26 680 42 638 33.2 5744 
3 50 35 850 30 835 43.4 7598 

„ევე. 41 

ჯამი 121 116 1980 82 1923 100,9 1730 
_           
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3 
გასავლებში შეადგენს 90% 00 · 

ცალკეული საქონლის გაყიდვის ზომის (მოცულობის) გაანგარიშების 

ილუსტრაცია მოცემულია პირველი საქონლის მაგალითზე: 

450 5=55-45+450–-10=450, #5, =-”- .I00=23,4%, 
1923 ს” 

0, =2234.(730=4048, C0=450..% =404,8. 
100 100 

კომერციული საქმიანობით დაკავებულ ფირმებში საქონელბრუნვის 

სასაქონლო სტრუქტურის ანალიზისას მრავალი სტატისტიკური მე- 

თოდი გამოიყენება. კერძოდ, ცალკეული საქონლის ხვედრითი წილი 

მთლიანი საქონელბრუნვის მოცულობაში განისაზღვრება ფორმულით: 

არ = _9L. (3.38) 

2,0,9; 

სამომხმარებლო საქონლის საცალო ვაჭრობის ფირმებში აღნიშ- 

ნული მაჩვენებელი მიუთითებს იმ როლზე, რომელსაც თამაშობს მოცემუ- 

ლი სახის საქონელი ფირმის ფულადი შემოსავლების ფორმირებაში. 

სტრუქტურის შეფარდებით მაჩვენებელთან ერთად შეიძლება გამოყ- 

ენებულ იქნეს კოორდინაციის ისეთი შეფარდებითი მაჩვენებელი, როგო- 

რიცაა: ერთი საქონლის ღირებულების პროცენტული შეფარდება მე- 

ორე საქონლის ღირებულებასთან. 

საქონელბრუნვის სასაქონლო სტრუქტურის შეფარდებითი მაჩვენებ- 

ლის გაანგარიშებით შეიძლება განისაზღვროს ცალკეული საქონლის, 

საქონელთა ჯგუფის, საქონელთა კომპლექსის ხვედრითი წილი საქონელ- 

ბრუნვის მთლიან მოცულობაში და ამით დადგინდეს მათი ფაქტობრივი 

ადგილი გაყიდვის მთლიან მოცულობაში, იმავე წესით შეიძლება გან- 

ისაზღვროს საქონლის ცალკეული კომპლექსის, ჯგუფისა და ასორ- 

ტიმენტის შინაგანი სტრუქტურა როგორც ზემოდან ქვემოთ, ისე ქვე- 

მოდან ზემოთ. მაგალითად, გაყიდვის მთლიანი მოცულობიდან შეიძლე- 

ბა გამოიყოს პროდუქციისა და მომსახურების საცალო საქონელბრუნ- 

ვა. საცალო საქონელბრუნვა, თავის მხრივ, შედგება სამი სასაქონლო 
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კომპლექსისაგან: კვების პროდუქტების, ალკოჰოლური ნაწარმისა და 

არასასურსათო საქონლის გაყიდვა. კვების პროდუქტები, თავის მხრივ, 

შედგება მაკროჯგუფებისაგან: ხორცი, პურპროდუქტები, შაქარპროდუ- 

ქტები და სხვ. 

3.6. სასაქონლო მარაგისა და საქონელბრუნვალღობის 

სტატისტიკური ანალიზი 

კომერციული საქმიანობით დაკავებული ფირმის ეფექტიანობის 

ამაღლების უმნიშვნელოვანეს ფაქტორს საქონელბრუნვადობის დაჩ- 

ქარება წარმოადგენს. კომერციული საქმიანობა ფაქტობრივად საქონელთა 
გარკვეული მასის ბრუნვის განხორციელებაა, რომლის დროსაც 

ცალკეულ ბრუნვას ფირმისათვის გარკვეული მოცულობის ფულადი 

შემოსავალი მოაქვს. ამიტომ განსაზღვრული პერიოდის მანძილზე 

(თვე, კვარტალი, წელი) ბრუნვათა რიცხვის გაზრდა იძლევა დამატე- 

ბით ფულად შემოსავალს, რაც საბოლოო ანგარიშით ადიდებს კომერ- 

ციული ფირმის მოგებას. საქონლის ბრუნვათა რიცხვის შემცირება კი 

იწვევს სასაქონლო მარაგის ზრდას, მიმოქცევის დანახარჯების გა- 

დიდებასა და მოგების შემცირებას. მაგრამ პრაქტიკაში ფირმის ხე6- 

ლმძღვანელობა გვერდს ვერ უვლის სიტუაციებს, რომელიც ანელებს 

ბრუნვადობას, რადგან გარკვეული დროის მანძილზე საქონელი უძრავ 

მდგომარეობაშია და სასაქონლო მარაგის სახელითაა ცნობილი. 

საქონელი, რომელიც განკუთვნილია გასაყიდად, 

მაგრამ დროის მოცემული მომენტისათვის იმყოფება 

მწარმოებელ ფირმაში, სავაჭრო ფირმაში ან ტრანს- 

პორტირების პროცესში, სასაქონლო მარაგი ეწოდება. 

საქონელბრუნვის პროცესი წყვეტილ (დისკრეტულ) მოძრაობათა 

ერთობლიობისაგან შედგება; წყვეტილობას განაპირობებს ის, რომ ჯერ 

ერთი, საქონლის მწარმოებელი ფირმა სხვადასხვა მიზეზით საქონელს 

აყოვნებს თავის საწყობში, მაგრამ სანამ მის ტრანსპორტირებას მოახ- 

დენდეს, ე.ი, მწარმოებელი ქმნის მარაგს ხელსაყრელი რაოდენობით 

(პარტიით) ტრანსპორტირებისათვის. შემდეგ საქონელი გადაიზიდება 

დანიშნულების ადგილას და, ცხადია, გარკვეული დროით (მანძილზე 
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და გადაზიდვების სიჩქარეზე დამოკიდებულებით) იმყოფება გზაში. ამ 

პერიოდშიც საქონელი გვევლინება გადაზიდვაში მყოფი 

სასაქონლო მარაგის სახით. ამრიგად, საქონლის მყიდველთან 

გაგზავნა და მყიდველის მიერ საქონლის მიღება არ ემთხვევა დროში. 

ამასთან, ზოგჯერ ეს დრო საკმაოდ ხანგრძლივია. მაშინ, როცა სავაჭრო 

ფირმამ (სავაჭრო შუამავალმა) საჭიროა ივაჭროს განუწყვეტლივ, 

რისთვისაც მას ყოველთვის უნდა გააჩნდეს საქონლის მარაგი, ამიტომ 

იგი თავის საწყობში იმარაგს იმდენ საქონელს, რამდენიც აუცილებე- 

ლია უწყვეტი ვაჭრობისათვის საქონლის შემდეგი ·პარტიის მიღებამდე. 

აღნიშნული საქონელი ქმნის ნორმალურ მარაგს ანუ ნორ- 

მალური შენახვის მარაგს, რომლის მიზანს შეუფერხებელი 

ვაჭრობის განხორციელება წარმოადგენს. ასეთი სახის მარაგის ზომა 

დამოკიდებულია მიწოდებული საქონლის პარტიის სიდიდეზე, ორ მი- 

წოდებას შორის არსებული დროის ხანგრძლივობაზე, გადაზიდვების 

მანძილზე, გადაზიდვების სიჩქარესა და საქონლის დატვირთვა-გად- 

მოტვირთვისათვის საჭირო დროზე. ამასთან ერთად, გასათვალისყწინე- 

ბელია ისიც, რომ სხვადასხვა ობიექტური თუ სუბიექტური მიზეზის 

გამო, შესაძლებელია დაირღვეს საქონლის მიწოდების ვადები. ამიტომ 

სავაჭრო ფირმაში იქმნება საქონლის სადაზღვევო მარაგი, რომლის 

ზომაც დამოკიდებულია მიწოდების ვადების ჩაშლის ალბათობაზე და 

განისაზღვრება როგორც გამოცდილების, ისე საექსპერტო შეფასებათა 

საფუძველზე. ყველა ზემოთ ჩამოთვლილი მიზეზი განაპირობებს ნორ- 

მალური შენახვის მუდმივი სასაქონლო მარაგის არსებობას, მაგრამ 

სასაქონლო მარაგის მუდმივად არსებობა არ ნიშნავს, რომ მისი ზომა 

არ იცვლება, ვინაიდან სასაქონლო მარაგის ზომა (სიდიდე) მოცემულ 

პერიოდში საქონლის გაყიდვის მოცულობის პირდაპირპროპორციულია. 

გარდა ამისა, სასაქონლო მარაგის სიდიდე მერყეობს კონიუნქტურუ- 

ლი ფაქტორების ცვლილებებზე დამოკიდებულებით. 
დასახელებულთან ერთად არსებობს მიზეზები, რომელიც იწვევს 

სასაქონლო მარაგზე ნორმალური მოთხოვნილებიდან გადახრას, ეს 

ხდება მაშინ, როდესაც საქონლის მიწოდება და მასზე მოთხოვნა 

მკვეთრად განსხვავდება ერთმანეთისაგან. კერძოდ, როდესაც მოთხოვ- 

ნა საქონელზე ძლიერ აღემატება მიწოდებას, სასაქონლო მარაგის 
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მოცულობა მცირდება ნორმალურთან შედარებით, ხოლო, როცა სხვა- 

დასხვა მიზეზების გამო (საქონლის დაბალი ხარისხი, საქონლის 

მოთხოვნასთან შედარებით ძლიერ მეტი მიწოდება, საქონლის ფასების 

მკვეთრი გადიდება და სხვ) სავაჭრო ქსელში ხდება საქონლის ჩაწო- 

ლა, ასეთ შემთხვევაში საქონლის გაყიდვა ძლიერ მცირდება ანუ 

წარმოიშობა კრიზისი. მომხმარებელი აღარ ყიდულობს საქონელს, 

რის გამოც განუზომლად იზრდება სასაქონლო მარაგი, რომელიც 

ძლიერ აჭარბებს ნორმალური (ნორმატიული) მარაგის დონეს. ასეთ 

მარაგს უწოდებენ ანომალიურს. იმის გამო, რომ სასაქონლო 

მარაგი მგრძნობიარედ რეაგირებს მოთხოვნასა და მიწოდებას შორის 

დამყარებული თანაფარდობის ნებისმიერ ცვლილებაზე, აგრეთვე სხვა 

კონიუნქტურულ ცვლილებებზე, სასაქონლო მარაგი გამოიყენება საბა– 

ზრო ინდიკატორად ბაზრის შეფასებისა (ანალიზისა) და რეგულირე- 

ბის დროს. 

სასაქონლო მარაგი უმნიშვნელოვანეს როლს ასრულებს ფირმის 

ეფექტიანობის ამაღლებაში. კერძოდ, ის წარმოადგენს სასაქონლო 

რესურსების ნაწილს, გააჩნია გარკვეული ღირებულება და ფირმის 
მფლობელობაში არსებული კაპიტალის მნიშვნელოვანი ნაწილია. გარ- 

და ამისა, სასაქონლო მარაგი ქმნის საბრუნავი კაპიტალის (საშუალე- 

ბების) ძირითად ნაწილს, რაც მიუთითებს მის დიდ ეკონომიკურ როლზე 

კომერციული საქმიანობის განხორციელებაში. 

ამჟამად განვითარებული საბაზრო ეკონომიკის მქონე ქვეყნებში 

სულ უფრო მეტი ყურადღება ექცევა კომერციული საქმიანობით დაკავე- 
ბული ფირმების სასაქონლო მარაგის მართვის სრულყოფას და იგი 

საერთო საფირმო მართვის უმნიშვნელოვანეს შემადგენელ ნაწილადაა 

გადაქცეული. კერძოდ, მუშავდება ახალი, თანამედროვე მეთოდები, 

რომელიც დაკავშირებულია სამარკეტინგო კვლევებთან და მიმართუ- 

ლია საქონლის გადაადგილებისა (გადატანისა) და დასაწყობების მარ- 

თვის სრულყოფისაკენ. აღნიშნული მეთოდიკის შემუშავებაში, რომელ- 

იც ვაჭრობა-გასაღების ლოგისტიკის სახელწოდებითაა ცნობილი, გამ- 

ოიყენება საქონლის გადაზიდვებისა და შენახვის ოპტიმიზაციის სტატის- 

ტიკური და ეკონომიკურ-მათემატიკური მოდელები. ამ მეთოდების მთა– 

ვარი მიზანი ნორმალური სასაქონლო მარაგისა და მიმოქცევის დანახ- 
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არჯების შემცირების მიღწევაა, რაც პრაქტიკულადაც ხორციელდება. 

ამ მიზნით ფართო გავრცელება პოვა მარაგის მართვის ისეთმა ეფექ- 

ტურმა მეთოდმა, როგორიცაა: „გაყიდვა ბორბლებიდან“, რომელიც 

გულისხმობს საქონლის მიწოდების ისეთი გრაფიკის შედგენას, რომელშიც 

მიწოდება ხორციელდება საათების მიხედვით, ყოველგვარი დასაწყ- 

ობების გარეშე. მარაგის ნორმების შემცირების ერთ-ერთი ეფექტური 

ხერხია საქონლის გაყიდვა შემცირებული ფასებით, რომელიც ეწყობა 

სეზონურად, წლის ბოლოს ანდა საქონლის სასიცოცხლო ციკლის 

ბოლო ეტაპზე, როდესაც მკვეთრად მცირდება მასზე მოთხოვნა. 

ამასთან, გასათვალისწინებელია ის გარემოებაც, რომ სავაჭრო 

ფირმაში სასაქონლო მარაგის ზომაზე ზოგჯერ გავლენას ახდენს 

ისეთი ექსტრემალური პირობები, როგორიცაა: ტერიტორიულად მი- 

უდგომელი დასახლებები, სადაც ტრანსპორტირება მეტად გაძნელე- 

ბულია; მკაცრი ბუნებრივი პირობები, როცა საქონლის შეტანა მხ- 

ოლოდ გარკვეულ სეზონებშია შესაძლებელი და სხვ. მარაგზე (მარაგ- 

ის გადიდებაზე) ასევე გავლენას ახდენს საქონლის სეზონური წარ- 

მოება (სოფლის მეურნეობის პროდუქციის გადამამუშავებელი მრეწველო- 
ბის პროდუქცია). ასეთი საქონლის მარაგს უწოდებენ არარეგუ- 

ლარული განახლებისა და ხანგრძლივი შენახვის 

მარაგს. მათი ნორმატივების დადგენა განსხვავებულ კრიტერიუმებს 

მოითხოვს. 

ნებისმიერი სახის სასაქონლო მარაგის შენახვა ფირმაში დაკავ- 

შირებულია გარკვეულ დანახარჯებთან, ამიტომ სასაქონლო მარაგის 

მოცულობა და მისი შენახვის ვადების გაზრდა მიმოქცევის დანახარ- 

ჯების გადიდების პირდაპირპროპორციულია. ფირმაში სასაქონლო მა- 

რაგისა და მასთან დაკავშირებული დანახარჯების არსებობაც ობიექ- 

ტურად აუცილებელია. ამ შემთხვევაში საჭიროა სავაჭრო ფირმის 

ხელმძღვანელობამ დაადგინოს სასაქონლო მარაგის ოპტიმალური ზომა, 

რაც შესაძლებელს გახდის, რომ მისი შენახვის ხარჯები იყოს მინი- 

მალური (დასაშვებ საზღვრებში) და ფირმამაც იმუშაოს განუწყვეტლივ 

და შეუფერხებლად. სასაქონლო მარაგის შემცირება და მისი ოპტიმი- 

ზაცია დაკავშირებულია ისეთი დანახარჯების შემცირებასთან, როგორ- 

იცაა: სასაწყობო ფართის შემცირებასიან დაკავშირებული დანახარ- 

86



ჯები; საწყობში საქონლის მიმდინარე შენახვასთან, მოვლასთან, აღ- 

რიცხვასთან, დატვირთვა-გადმოტვირთვასთან დაკავშირებული დანახ- 

არჯები; მარაგის ბუნებრივ და სხვა სახის დანაკარგებთან დაკავშირე- 

ბული დანახარჯები და ა.შ. 

სასაქონლო მარაგის მინიმიზაციის ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი სა- 

შუალება საქონელბრუნვადობის დაჩქარებაა. საქონებრუნვადობა წარ- 

მოადგენს რეალიზებული საქონლის მარაგით განახლების პროცესს. 

ბრუნვადობის მაჩვენებლები ახასიათებს საქონლის მარაგში ყოფნის 

დროს და მარაგის განახლების სიჩქარეს. საქონლის წრებრუნვის 

პროცესი განუწყვეტლივ მიმდინარეობს და მის სიჩქარეზე (შენელება- 

ზე ან დაჩქარებაზე) გავლენას ახდენს მთელი რიგი ფაქტორები. 

ასეთებს მიეკუთვნება საქონლის მიწოდების რიტმულობა და არიტმუ- 

ლობა, საქონელმომრაობის დონეთა რაოდენობა, საქონლის მიწოდების 

საკონტრაქტო ვალდებულებათა შესრულების დონე, მოთხოვნა-მიწოდების 
თანაფარდობის ცვლილებები, მოსახლეობის გადახდისუნარიანობის 

(მყიდველობითიუნარიანობის) დონე, მართვის დონე ფირმაში და ა.შ. 

საქონელბრუნვადობის დაჩქარებასა და საერთოდ, ფირმის ეფექ- 

ტიანობის ამაღლებაში განსაკუთრებული მნიშვნელობა ენიჭება სასაქონლო 
მარაგის ოპტიმალური ზომის (ნორმატივის) განსაზღვრას. ამ მიზნით 

საზლვარგარეთის განვითარებულ ქვეყნებში ფართოდ გამოიყენება უილ- 

სონის ფორმულა, რომელიც კლასიკურ ფორმულადაა აღიარებული: 

2:56. 
შაბ | ნ, ' (3.39)   

სადაც V =- არის სასაქონლო მარაგის ოპტიმალური (ნორმატიუ- 

ლი) ზომა; 

§ – პროგნოზირებული მოთხოვნა (საქონელბრუნვის მოსალოდნე- 

ლი მოცულობა); 

ს _ – საქონლის გადაზიდვების დანახარჯები (მიმოქცევის დანახ- 
გად 

არჯები); 

ჩშენ – საქონლის შენახვის დანახარჯები (მიმოქცევის დანახარ- 

ჯები) · 
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სასაქონლო მარაგის ნორმატივების გასაანგარიშებლად ზოგჯერ 
გამოიყენება ტექნიკურ-ეკონომიკური გაანგარიშების მეთოდი. ამ კუთხ- 

ით ყველაზე ცნობილია მარაგის გაანგარიშების შემდეგი ფორმულა: 

V,„=V , + V.+0,50+V,, (3.40). 
სადაც V, , არის სადაზღვევო მარაგის ნორმატიული მოცულობა; 

V ==. მარაგი, რომელიც განპირობებულია ნაკეთობის კომპლექტ- 

აციისათვის, საქონლის მიღებისა და გასაყიდად მოსამზადებლად აუცი- 

ლებელი დროით, 
V,, – მიმდინარე (სამუშაო, ნორმალური) მარაგი ე.ი. საქონელი, 

რომელიც უნდა გაიყიდოს (გეგმით) საქონლის პარტიის შემოზიდვებს 

შორის არსებულ პერიოდში; 

ძ – შემოზიდვების სიხშირე დღეებში; 

V,.. – სადაზღვევო მარაგის მოცულობა. 

გარდა აღნიშნულისა, სასაქონლო მარაგის ნორმატივების გასაან- 

გარიშებლად პრაქტიკაში ერთობ ხშირად გამოიყენება ექსპერტული 

მეთოდი, რომელიც ეფუძნება მიმწოდებლებთან ხანგრძლივი ურთიერ- 

თობების გამოცდილებას. მუშაობის პროცესში, თუ გამოვლინდება 

ფაქტობრივი სასაქონლო მარაგის ცვლილების გარკვეული ტენდენცია, 

შესაძლებელია, გამოყენებულ იქნეს როგორც ექსტრაპოლაციის, ისე 

მრავალფაქტორული მოდელების მეთოდი. ამასთან ერთად, ფირმათა 

გარკვეული ერთობლიობის საქონელბრუნვადობის შესწავლისას გამ- 

ოიყენება სხვადასხვა მეთოდები, როგორიცაა: კორელაციურ-რეგრესი- 

ული ანალიზი, მრავალგანზომილებიანი ფაქტორული ანალიზი, 

ეკონომიკურ-მათემატიკური მოდელები და სხე. 

საერთოდ, სასაქონლო მარაგის ნორმატივები, როგორც წესი, გა- 

იანგარიშება თვით კომერციული ფირმის მიერ საქონლის ცალკეული 

სახეების ან მსგავს საქონელთა ჯგუფების მიხედვით, რომლის დრო- 

საც აუცილებლად გაითვალისწინება მათი (საქონლის) ისეთი თავისე- 

ბურებები, როგორიცაა: მოცემული ფირმის საქმიანობის სპეციფიკა 

(საბითუმო, საცალო, ფირმის ზომა), შემოტანის სიხშირე, შემოტანის 

ხერხები, დატვირთვა-გადმოტვირთვის სამუშაოთა მექანიზაციის, სავაჭრო- 

სასაწყობო შენობების ტევადობა, მოცემული საქონლის ტრანსპორტ- 

აბელურობა, მოთხოვნა საქონელზე და ა.შ. მაგრამ ფირმამ შეიძლება 
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გამოიყენოს სხვა მსგავსი კომერციული ფირმის სასაქონლო მარაგის 

ნორმატივები, საშუალო დარგობრივის ნორმატივები ან ამ მიზნით 

მიმართოს რომელიმე საკონსულტაციო ფირმას. 

იმისათვის, რომ მთლიანად ფირმის მასშტაბით შეფასდეს სასაქონ- 

ლო მარაგის შესაბამისობა ოპტიმალურთან, აუცილებელია, განისაზღვროს 

სასაქონლო მარაგის საშუალო ნორმატივი ერთგვაროვანი საქონლის 

ან ყველა საქონლის მიხედვით. ამ მიზნით გამოიყენება შეწონილი 

საშუალო არითმეტი კულის ფორმულა: 

ა» _ 250 
V=“-“--“-, » 6 (3.41) 

სადაც V არის საქონელთა ერთობლიობის (ან ფირმის) სასაქონლო 

მარაგის საშუალო ნორმატივი; 

V, – სასაქონლო მარაგის ნორმატივები ცალკეული სახის საქონ- 

ლის (ან ფირმის) მიხედვით; 

0 – I-ური საქონლის (ან ფირმის) ერთდღიური საქონელბრუნვა. 

მაგალითი: 

ცხრილის მონაცემების საფუძველზე (იხ. ცხრილი 3.7) გაანგარი- 

შებულია საშუალო მაჩვენებლები, რომელიც საშუალებას იძლევა განი– 

საზღვროს ფაქტობრივი სასაქონლო მარაგის გადახრა საშუალო ნორ- 

მატივებიდან მთლიანი საქონლის (საქონელთა ერთობლიობის) მიხედვით: 

= 1610 – I627 
V =-–-–--=I7.9 : V=--=18,! ; 

ტV. = 17,9 – 18,1=-–0,2 დღე ანუ 18 ათას ლარს (0,2X90). 

ტბV =1610-–-1627=-17 ათასი ლარი. 
ლ 

სასაქონლო მარაგის ანალიზისას გამოიყენება როგორც აბსოლუ- 

ტური, ისე შეფარდებითი მაჩვენებლები, შეფარდებითი მაჩვენებლები 

საშუალებას იძლევა გამოირიცხოს საქონელბრუნვის მოცულობის (ზომის) 
ცვლილების გავლენა და დინამიკურ შედარებებში მარაგი შეიძლება 

გადაანგარიშდეს შესადარის ფასებში. ამასთან, საქონელბრუნვადობის 

მაჩვენებლები, შესაძლებელია, განხილულ იქნეს როგორც ეკონომიკური 

89



ცხრილი 3.8 

სასაქოილო მარაგის ნორმატიულისაგან გალახრის 

ეაჩვენეას)ელიბა გაანგარიშება საქონელთა ერთობლიწუყბის 

(ფირმის) მისელვით 
  

  

  

  

  

  

ამოსავალი მონაცემები გაანგარიშებითი მონაცემები 

: დ, % <§ 2 5 გადახრა 

C დ « 5 კჯ 25 დ წ, ნორმატივიდან 

- „გდ 558 2:5«-L თ 
2 | 1. | 99 22852: “71 – დ C 65 ნ 
2 |#?2 | 99 | 55 5§ X%5 «5 § 
L წი 1-1113/ = 25 C LV ლ9% I 5 L 

“” «63615 | 3 | წი | 65) ვ | 2, 5 
+ 308 | 2-2 23 X CM | L 8 3 % 
> | 292128 |53§5 <<» |>80 29 | V# 8 

1 2 3 4 5 6 7 8 

(9) V, V, ' (2 ,ჩორ ტVLნ ტV. 

გრ. 1:30 | გრ. 2:4 | გრ. 3:4 | გრ. 5-3 | გრ. 2-6. 

I 800 60 5 27 2,2 135 –2,8 –75 

2 1100 650 20 37 17,6 740 –2,4 –90 

3 1400 900 16 4 19.2 752 +3,2 +I48 

ჯამი | 2300 1610 – IL – I627 – –7                       

ეფექტიანობის არაპირდაპირი დახასიათება და ერთდროულად როგორც 

ეფექტიანობის ფაქტორი. კერძოდ, როგორც მოგება, ისე რენტაბელობა 

საქონელბრუნვადობის ფუნქციებია და პირდაპირდამოკიდებულებაშია 

საქონელბრუჩვასთან, ხოლო უკუდამოკიდებულებაში საქონელბრუნვის 

დონესთან. ბრუნვადობის სტატისტიკა ავლენს და განსაზღვრავს საქონელ- 
ბრუნვადობაზე მოქმედი ისეთი ფაქტორების გავლენას, როგორიცაა: 

ფირმის ზომა, სავაჭრო ფირმების (ობიექტების) ტერიტორიული გან- 

ლაგება და მათი დაცილება მომარაგების (მიწოდების) ადგილებიდან, 

საქონლის შემოტანის წესი (სატრანზიტო, სასაწყობო), ფასების დონე, 

მოთხოვნის ხასიათი და ა.შ. 

საქონელბრუნვადობის დინამიკის ანალიზისას ფართოდ გამოიყენე- 

ბა საინდექსო მეთოდი, საქონელბრუნვის სიჩქარის ინდექსი. სასაქონ- 
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ლო მიმოქცევის დროის ინდექსი გაიანგარიშება მიმდინარე პერიოდის 

შესაბამისი მაჩვენებლების საბაზისო პერიოდის შესაბამის მაჩვენებლებთან 

შეფარდებით, მაგრამ მათი მრიცხველები და მნიშვნელები შეიძლება 

წარმოდგენილ იქნეს ორი შემადგენლის (ფაქტორის) წარმოებულის 

სახით. კერძოდ: 

თუ V=-9 , მაშინ 0=VV/-7; 
“საშ 

სადაც V – საქონელბრუნვადობაა; 

0 – საქონელბრუნვის მოცულობა, 

7 – სასაქონლო მარაგის საშუალო მოცულობა. 

როგორც ცნობილია, თუ არსებობს განსაზღვრული კავშირი 

მაჩვენებლებს შორის, მაშინ ასეთივე კავშირი შენარჩუნებულ იქნება 

ინდექსებს შორის. ეს ნიშნავს, რომ საქონელბრუნვადობის ორი ინდ- 

ექსიდან ცალკეული მათგანი შეიძლება გავიანგარიშოთ არა მარტო 

ინდექსის საწყისი ფორმის მიხედვით, არამედ ამ ორი ინდექსის ურთ- 

იერთშეფარდებით. 

განვიხილოთ მაგალითი ცხრილის მონაცემების საფუძველზე (იხ. 

ცხრილი 3.7). 

ცხრილი 39. 

საქონელბრუნვაღობის ინლექსების გაანგარიშება 
  

  

  

      

მაჩვენებლები საბაზისო მიმდინარე +X 

პერიოდი _ | პერიოდი დექსები 
ა I 2 3 (გრ.2:1). 

საქონელბრუნვა, ათასი ლარი 2700 4000 1,481) 

ერთდღიური საქონელბრუნვა, 
ათასი ლარი 90 100 1.11 

საშუალო სასაქონლო მარაგი, 

ათასი ლარი 900 1000 1.1II 

საქონელბრუნვის სიჩქარე. 

(ბრუნვათა რიცხვი), ერთეულობით 3 4 1,333 

საქონლის ბრუნვის (მიმოქცევის) 

დრო (დღე) 10 10 1.000     
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საქონელბრუნვადობის ინდექსის გაანგარიშების ვარიანტები: 

2700 4000 
„ MXგ=-- – =3-«ერ; „V,. =-- -.=4-იჯ:ერ; 

ი. იიი. ჯმ ' 1000. 34 
4 –I.481 

II, =– =1,333; Lსს=--–--–-=1,333, 
V 3 V. III 

900 1000 2. Vე == =10 დღე; V,=-“” =10 დღე; ი“ ეი დღე I 100 ღღე 

L, =10 = |,000; L= 1! - | იიი, 
10 სIII 

30 30 
3. Vე=ლ=-–=3-ეკერ;: VI, =-–- =3-იერ; 0 10 ჯე ! I0 ჯე 

0 30 
Vი= კ =10 დღე, V, =–--=7 ღღე 

1 I 

V 10 7. 1,333 
როგორც ცნობილია, კომერციულ ფირმაში სხვადასხვა საქონელს 

საქონელბრუნვის სხვადასხვა სიჩქარე გააჩნია, ხოლო საქონელბრუნ- 

ვის საერთო დონე საშუალო სიდიდეს წარმოადგენს. აქედან, შეიძლე- 

ბა გაკეთდეს დასკვნა, რომ საქონელბრუნვის დინამიკა ბევრადაა დამოკ- 

იდებული სასაქონლო სტრუქტურის ცვლილებაზე. ფირმის მასშტაბით 

ან საქონელთა ერთობლიობის მიხედვით საქონელბრუნვის სიჩქარის 

ინდექსი, როგორც საშუალო სიდიდის მაჩვენებელი, ცვლად შემად- 

გენელთა ინდექსია და შეიძლება დანაწილდეს ფიქსირებული და სტრუ- 

ქტურული ცვლილების გავლენის ფიქსირებულ სუბინდექსებად. ამ 
შემთხვევაშიც ნებისმიერი ინდექსის აბსოლუტური წონა შეიძლება 

შეიცვალოს შეფარდებითი წონებით ანუ პროცენტებით ჯ·ამთან. 

სასაქონლო მარაგის სტრუქტურული ცვლილებების (ძვრების) 

გავლენის ინდექსი საქონელბრუნვის საშუალო სიჩქარის დინამიკაზე 

შეიძლება განისაზღვროს ფორმულით: 

2 V,აC., ==: 3 3.42 
“ს 2, VV,იL,ი ( ) 
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სადაც VV არის I-ური საქონლის საქონელბრუნვის სიჩქარე საბა- 

ზისო პერიოდში; 

8,, და 8 ,-I-ური საქონლის ხვედრითი წილი სასაქონლო მარაგის 

მთლიან (საერთო) მოცულობაში შესაბამისი მიმდინარე და საბაზისო 

პერიოდში. 

სასაქონლო მარაგის სტრუქტურული ცვლილებების (ძვრების) 

გავლენის ინდექსი ბრუნვის (მიმოქცევის) საშუალო დროის დინამიკა– 

ზე განისაზღვრება ფორმულით: 

_ 2 ნინი 
=> ა აჩა” (3.43) 

სადაც გარის I-ური საქონლის ბრუნვის (სასაქონლო ბრუნვის) დრო 

საბაზისო პერიოდში; 

(დღა (, – I ური საქონლის ხვედრითი წილი ერთდღიური 

საქონელბრუნვის მთლიან მოცულობაში შესაბამისად მიმდინარე და 

საბაზისო პერიოდში. 

განვიხილოთ მაგალითი ცხრილის მონაცემების საფუძველზე (იხ. 

ცხრილი 3,9). ცხრილის მონაცემების თანახმად სტრუქტურული ცვ- 

ლილების გავლენა საქონელბრუნვადობის დინამიკაზე საქონელთა ერ- 

თობლიობის (სამი სახის საქონელი) მიხედვით უდრის: 

I.ას)C=–-–- =I,082. . სტს “ 78 (3.44) 

ამრიგად, სასაქონლო მარაგის სტრუქტურის ცვლილების საფუძ- 

ველზე საქონელბრუნვადობის საშუალო სიჩქარე გაიზარდა 8,2%-ით. 

საქონელბრუნვაში სტრუქტურული ცვლილების შედეგად საქონელთა 
ბრუნვის (მიმოქცევის) საშუალო დრო გაიზარდა 15,9%-ით. 

1380 =-“==” =I,045. 3.45 "1320 (3.45)



ც ხრილი 3.9. 

საქონელარუნვალობის ლინამიპკაჭე სტრუქტურული 

ცვლილებების (ძვრების) გავლენის ინლექსის გაანგარიშება 

  

  

  

  

  

                

2 საქონელ- სასაქონლო 2 თ § საქონელბრუნ-) სასაქონლო 

V ბრუნვის მარაგის 8 C V 5 | ვა 100 ლარ | მარაგი 100 

< სტრუქტურა | სტრუქტურა | „5 % I «2 სასაქონლო წლარ საქონელ1 

2, | %-ით ჯამთან | %-ით. ჯამთან | 5: “>. | 8" მარაგზე ბრუნვაზე 
“ = = 685 ჯ 2» გაანგარიშებით | გაანგარიშებით 

4, |§4 15 §861%C6 944 V 6 
C 8 C 8 C 

დ « C ძ C დ 8«2 IV 8 MV. 8 IL I 1. X 45 ჯ –/ 2 ჯ #8 –-% –= 42 რი“ " "თ “ “ 

3 |25|)55|) 359185) 25) 33 
7 8 9 10 

1 2 3 4 5 6 (გრ. (გრ. (გრ (გრ. 

5X3) | 5X4) | 6XI) | 6X2) 

! 25 35 34 28 6 15 204 168 375 525 

2 30 30 26 42 5 I8 130 | 210 540 540 

3 45 35 40 30 I0 9 400 | 300 | 405 315 

100) 100 100 100 – – 734 | 678 1320) 1380             

94 

კითხვები კონტროლისა და განსჯისათვის 

1. ვის ეწოდება სავაჭრო საქმიანობაზე დაკავებული პირი ანუ 

გამყიდველი? 

XX
 
9
 

ასა 
თ
 

ას 
>
 

სა 
სა
 · რას ეწოდება სავაჭრო საქმიანობა? 

· რას ეწოდება წმინდა სავაჭრო საქმიანობა? 

. ჩამოთვალეთ საქონლის სამომხმარებლო თვისებები. 

.· რა არის საქონლის ფიზიკური თვისებები? 

· განმარტეთ საქონლის ფუნქციონალური თვისებების არსი. 

· რა იგულისხმება საქონლის ესთეტიკურ თვისებებში? 

· როგორია საქონლის სიმბოლური თვისებები? 

.· ვინ არიან საქონლის პირველადი მფლობელები? 

10. ვინ არიან სავაჭრო შუამავლები? 

11. ვინ არიან საქონლის მყიდველები? 

12. განმარტეთ საბითუმო ვაჭრობის არსი.



13. განმარტეთ საცალო ვაჭრობის არსი. 

14. დაასახელეთ საქონლის მოძრაობის (განაწილების) დონეები 

და განმარტეთ ცალკეული მათგანი. 
15. რა არის სავაჭრო ფირმა და რა თავისებურებები გააჩნია სხვა 

დარგების ფირმებთან შედარებით. 

16. ჩამოთვალეთ სავაჭრო (კომერციული) საქმიანობის სჯ/ზატის- 

ტიკის ძირითადი ამოცანები საქონელბრუნვის პროცესის მიხედვით. 

17. სავაჭრო საქმიანობის სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემის 

არსი. 

18. საქონელბრუნვის არსი და მისი გაანგარიშების ფორმულა. 

19. ვინ არიან სავაჭრო პროცესში მონაწილე შუამავლები? 

20. განმარტეთ საერთო საქონელბრუნვა და წმინდა საქონელ- 

ბრუნვა. რა განსხვავებაა მათ შორის? 

21. განმარტეთ ფირმათაშორისი საქონელმოძრაობის სქემა. 

22. განმარტეთ სასაქონლო მარაგის არსი. 

23. როგორ განისაზღვრება სასაქონლო მარაგის ცვლილება? 

24. რა არის ბაზრის ტევადობა და როგორ განისაზღვრება იგი? 

25. რა არის მარაგტევადობა და როგორ განისაზღვრება იგი? 

26. როგორ განისაზღვრება სასაქონლო მარაგით საქონელბრუნვის 

უზრუნველყოფა? 
27. რა არის საქონელბრუნვის სიჩქარე და როგორ განისაზღვრება 

იგი? 

28. განმარტეთ კონტრაქტის (ხელშეკრულების) არსი. 

29. როგორ განისაზღვრება საკონტრაქტო ვალდებულებათა შეს- 

რულება? 
30. როგორ განისაზღვრება საკონტრაქტო ვალდებულებებიდან 

საქონლის ფაქტობრივი მიწოდების აბსოლუტური გადახრა? 

31. როგორ განისაზღვრება ასორტიმენტის მიხედვით საკონტრაქ- 

ტო ვალდებულებათა შესრულება? 
32. როგორ განისაზღვრება საქონლის მიწოდების (უთანაბრობის) 

ინტენსივობა? 

33. როგორ განისაზღვრება საქონლის მიწოდების რიტმულობა? 

34. როგორ გაიანგარიშება მოცემულ პერიოდში მიწოდებული საქონ- 

ლის ტრენდიდან გადახრის კოეფიციენტი? 
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35. განმარტეთ პროდუქციის ხარისხის არსი. 

36. რა არის საქონლის ხარისხის შეფასების ბალური მეთოდი? 

37. განმარტეთ საქონელბრუნვის დინამიკისა და სტრუქტურის 

არსი. 

38. დაასახელეთ საქონელბრუნვის დინამიკისა და სტრუქტურის 

სტატისტიკური ანალიზის ძირითადი ამოცანები. 

39. რას ეწოდება საქონელბრუნვის ინდექსი? 

40. როგორ გაიანგარიშება საქონელბრუნვის ინდექსი? 

41. როგორ გაიანგარიშება საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულო- 

ბის საერთო ინდექსი? 

42. როგორ გაიანგარიშება ფასების საერთო ინდექსი? 

43. როგორ გაიანგარიშება საშუალო არითმეტიკული ინდექსი? 

44. როგორ გაიანგარიშება საშუალო ჰარმონიული ინდექსი? 

45. როგორ განისაზღვრება ფირმის მიერ საბაზრო მოთხოვნის 

დაკმაყოფილების დონე? 
46. განმარტეთ საქონლის გაყიდვის საბალანსო გაანგარიშების 

მეთოდის არსი. 

47. დაახასიათეთ საქონლის მოძრაობის საბალანსო გაანგარიშების 

ფორმულა. 
48. როგორ განისაზღვრება ცალკეული საქონლის ხვედრითი წილი 

მთლიანი საქონელბრუნვის მოცულობაში. 

49. ჩამოთვალეთ სასაქონლო მარაგის სახეები და დაახასიათეთ 

თითოეული მათგანი. 

50. როგორ განისაზღვრება სასაქონლო მარაგის ოპტიმალური 
ზომა? 

51. განმარტეთ სასაქონლო მარაგის განსაზღვრის კლასიკური 

(უილსონის ფორმულა) მეთოდი. 

52. განმარტეთ სასაქონლო მარაგის განსაზღვრის ჯტ8ხექნიკურ- 

ეკონომიკური მეთოდი. 

53. როგორ შეიძლება შეფასდეს სასაქონლო მარაგის ფაქტობრივი 

მოცულობის შესაბამისობა ოპტიმალურთან? 

54. როგორ გაიანგარიშება საქონელბრუნვადობის ინდექსები? 

55. როგორ გაიანგარიშება საქონელბრუნვის დინამიკაზე სტრუქ- 

ტურული ცვლილებების გავლენის ინდექსები? 
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ძირითადი ცნებები 

სასაქონლო მარაგი – საქონელი, რომელიც ელოდება გაყ- 

იდვას. 

საქონლის ბრუნვა – საქონლის მფლობელის შეცვლის 

ერთჯერადი, დამთავრებული აქტი მისი შესყიდვის, სასაქონლო მა- 

რაგში ტრანსფორმაციისა და შემდგომი გაყიდვის მეშგეობით. 

სასაქონლო მასის წრებრუნვა – ბაზრის არხებში 

სასაქონლო მასის განუწყვეტელი ბრუნვის პროცესი. 

საქონელბრუნვადობა – გცნება, რომელიც ხასიათდება 

სასაქონლო ბრუნვის სიჩქარითა და ერთი ბრუნვის დროის მაჩვენებლებით. 

საქონელბრუნვადობა (სასაქონლო ბრუნვის სიჩქარე) განისაზღვრება 

მოცემულ პერიოდში სასაქონლო მასის მიერ შესრულებულ ბრუნვათა 

რიცხვით. 

სასაქონლო მარაგის სარეზერვო (სადაზღვევო) მოც- 

ულობა-რეზერვში მყოფი სასაქონლო მასის გარკვეული რაოდენობა 

(მოცულობა), რომელიც განკუთვნილია სავაჭრო ფირმის შეუფერხე- 

ბელი მუშაობისათვის გაუთვალისწინებელი შემთხვევების წარმოშობის 

სასაქონლო მარაგის მინიმალურად დასაშვები 

მოცულობა – მარაგის მოცულობა, რომელიც მიუთითებს სასაქონ- 

ლო მარაგის შევსების აუცილებლობაზე. 

სასაქონლო მარაგის მაქსიმალური მოცულობა 

– მარაგის მაქსიმალურად შესაძლებელი მოცულობა, რომელიც ფირ- 

მაში იქნება ყველა შეკვეთების შემოსვლის შემთხვევაში და რომლის 

ზემოთაც მარაგის არსებობა არახელსაყრელია ეკონომიკური თვალ- 

საზრისით. 

საშუალო სასაქონლო მარაგი – მაჩვენებელი, რომელ- 

იც ახასიათებს მარაგის საშუალო მოცულობის საქონელთა ჯგუფის 

ან მთლიანად ფირმაში არსებული საქონლის მიხედვით. 

მარაგტევადობა – მაჩვენებელი, რომელიც ახასიათებს სასაქონ- 

ლო მარაგის მოცულობას ერთეულ საქონელბრუნვაზე. 

საქონელბრუნვის უზრუნველყოფადობა სასაქონ- 

ლო მარაგით – მაჩვენებელი, რომელიც განსაზღვრავს ვაჭრობის 
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(მუშაობის) იმ დღეთა რაოდენობას, რომლისთვისაც საკმარისია სასაქონ- 

ლო მარაგი მათი სრული ამოწურვის მომენტამდე. 

სასაქონლო ბრუნვის (მიმოქცევის) სიჩქარე – 

ბრუნვათა (გაყიდვათა) რიცხვი, რომელიც გაიარა საქონელმა სასაქონლო 

მიმოქცევის სფეროში ყოფნისას. 

ერთი ბრუნვის დრო – დღეთა ის რაოდენობა, რომელთა 

განმავლობაშიც საქონელი იმყოფებოდა სასაქონლო მარაგის ფორმით. 

ჩაწოლილი და უმოძრაო საქონელი – საქონელი, 

რომელზედაც არაა მოთხოვნა, დაბალი ხარისხისაა, დაკარგული აქვს 

სასაქონლო სახე, ტექნიკურად მოძველებულია ან გამოსულია მოდიდან. 

აგენტი (მწარმოებლის, გამსაღებლის, მყიდველის და სხვ.) – 

იურიდიული ან ფიზიკური პირი, რომელიც გამყიდველის ან მყიდვე- 

ლის დავალებით მონაწილეობს საქონელმოძრაობაში, მაგრამ არ იძენს 

საქონელზე საკუთრების უფლებას და იღებს გარკვეულ საკომისიო 

შემოსავალს. იგი არ ითვლება საქონელმოძრაობის არხის დონედ. 

ყიდვა-გაყიდვის აქტი – საქონლის ერთჯერადი გაცვლა 
ფულზე; იგი წარმოადგენს საქონელბრუნვის ერთეულ ელემენტს და 
ფლობს მის ყველა ნიშნებსა და თვისებებს. 

ბროკერი (საბითუმო ვაჭრობაში) – სავაჭრო შუამავალი გამყ- 

იდველსა და მყიდველს შორის გარიგების დადებისას, რომელიც იღებს 

საკომისიო თანხას, არა აქვს საკუთრების უფლება და არ წარმოად- 

გენს საქონელმომძრაობის არხის დონეს. 

ჯობერი – სავაჭრი შუამავალი, საბითუმო ფირმა, რომელიც 

ყიდულობს და ყიდის საქონელს პარტიების სახით; იგი შეიძლება იყოს 

საქონელმოძრაობის არხის დონე; მას არ გააჩნია სასაწყობო მეურ- 

ნეობა (ქსელი) და საქონელს ყიდის სატრანსპორტო საშუალებიდან, 

„ბორბლებიდან“. 
დილერი (საბითუმო სავაჭრო საქმიანობაში) – სავაჭრო შუა- 

მავალი, საბითუმო ფირმა, რომელიც საქონელს ყიდულობს მწარმოე- 

ბლისაგან და ყიდის მომხმარებელზე; იგი აწარმოებს გაყიდვის შემდგომ 

მომსახურებას; წარმოადგენს საქონელმოძრაობის არხის დონეს. საერ- 

თო გაგებით, დილერი არის საბირჟო მაკლერი, დალალი (ფიზიკური 

ან იურიდიული პირი), რომელიც საფონდო ბირჟაზე (რომლის წევრიც 

არის) აწარმოებს ფასიანი ქაღალდების ყიდვა-გაყიდვას საკუთარი 
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სახსრებით. ამით იგი განსხვავდება ბროკერისაგან, რომელიც მხ- 

ოლოდ შუამავალია. დილერის შემოსავლის წყაროა სხვაობა ნაყიდ და 

გაყიდულ საქონლის (აქციის) ფასს შორის. 

დისტრიბუტორი – 1) სავაჭრო შუამაგალი; 2) მსხვილი 

საბითუმო ფირმა, რომელიც ახორციელებს მსხვილი მწარმოებელი 

ფირმებისაგან ბითუმად შეძენილი საქონლის გაყიდვას. ჯობერისაგან 

გან სხვავებით, დისტრიბუტორი წარმოადგენს შედარებით მსხვილ ფირმას, 

გააჩნია საკუთარი სასაწყობო მეურნეობა და მწარმოებელ ფირმებთან 

დამყარებული აქვს ხანგრძლივი კონტრაქტული ურთიერთობები. იგი 

საქონელმოძრაობის არხის დონეა. 

საქონელმოძრაობის არხის სიგრძე – განისაზღვრება 

მისი დონეების რიცხვით. 

საქონლის ხვედრითი წილი საქონელბრუნვაში 

– ერთი საქონლის ან საქონელთა ჯგუფის გაყიდვის მოცულობის 

შეფარდება (პროცენტული) ფირმის ყველა საქონლის ან საქონელთა 

ნაწილის გაყიდვის მთლიან მოცულობასთან; იგი ახასიათებს (გან- 

საზღვრავს) საქონლის ადგილს საქონელბრუნვაში; გაიანგარიშება 

ფაქტობრივ და შესადარის ფასებში; 

საქონელმოძრაობის რგოლურობა (კომერციული) 

– საქონლის გაყიდვათა რიცხვი ანუ საქონელმოძრაობის დონეთა 

რიცხვი. 

საქონელმომძმრაობის რგოლურობა (სასაწყობო) 

– საწყობების ის რაოდენობა, რომელიც გაიარა საქონელმა მწარმოე- 

ბლიდან მომხმარებლამდე არსებულ გზაზე. 
საქონელბრუნვის სასაქონლო სტრუქტურის ცვ- 

ლილების ინდექსი – განისაზღვრება ცალკეული საქონლის ან 

საქონელთა ჯგუფის საქონელბრუნვის მიმდინარე პერიოდის ხვედრითი 

წილის შეფარდებით საბაზისოსთან. 

საქონელბრუნვის ინდექსი – წარმოადგენს შეფარდებით 

მაჩვენებელს, რომელიც საშუალებას იძლევა მიმდინარე პერიოდის 

საქონელბრუნვის მოცულობა შეუდარდეს საბაზისო პერიოდის საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობას (შესაბამისი პერიოდების ფასებში). 

საქონელბრუნვის ინდექსი ერთ მცხოვრებზე – 

წარმოადგენს შეფარდებით მაჩვენებელს, რომელიც საშუალებას იძლ– 
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ევა მიმდინარე პერიოდის საქონელბრუნვის მოცულობა ერთ მცხოვრე- 

ბზე შეუდარდეს საბაზისო პერიოდს; საშუალებას იძლევა გამოირიცხ- 

ოს მოსახლეობის რაოდენობის დინამიკის (ცვლილების) გავლენა. გამ- 

ოითვლება ფაქტობრივ და შესადარის ფასებში. 

საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ინდე- 

ქსი – შეფარდებითი მაჩვენებელია, რომელიც საშუალებას იძლევა 

შეუდაროთ ერთმანეთს სხვადასხვაგვარი საქონელთა ერთობლიობის 

ცვლილება შესადარის ფასებში; ასახავს რაოდენობრივი ფაქტორის 

ცვლილების გავლენას (საქონლის რაოდენობისა და მისი ასორტიმენ- 

ტის) საქონლის ღირებულების დინამიკაზე, გაიანგარიშება საბაზისო 

პერიოდის ფასებსა და მიმდინარე პერიოდის ფასებში. 

საქონელბრუნვის ფასობრივი ფაქტორის ინდექ- 

სი – იგება ისე, როგორც ფასების ინდექსი და ასახავს ფასების 

ცვლილების გავლენას საქონელბრუნვის დინამიკაზე. 

საქონელმომძრაობის არხი (იგივე, რაც განაწილების არხი, 

ან გასაღების არხი) – წარმოადგენს მწარმოებელთა, სავაჭრო შუა- 

მავალთა და საბოლოო მომხმარებელთა ერთობლიობას, რომლებიც 

მონაწილეობენ საქონლის მწარმოებლიდან მომხმარებლამდე დაყვანის 

პროცესში გარკვეული თანმიმდევრობით. 

საქონლის არიტმული მიწოდების კოფიციენტი 

– არის მაჩვენებელი, რომელიც განსაზღვრავს საქონლის ფაქტობრივი 

მიწოდების გადახრას სახელშეკრულებო (საკონტრაქტო) მოცულო- 

ბიდან მოცემულ პერიოდში. 

საქონლის მიწოდების ვარიაციის კოეფიციენტი 

– წარმოადგენს მიწოდების თანაბრობის კოეფიციენტის შებრუნებულ 

სიდიდეს; გამოითვლება ფაქტობრივი მიწოდების საშუალო დონიდან 

საშუალო კვადრატული გადახრის პროცენტული შეფარდებით ამ სა- 

შუალო დონესთან. 

საქონლის მიწოდების თანაბრობა – დროის ერთნაირ 

შუალედებში საქონლის თანაბარი პარტიებით მიღება (შემოსვლა). 

საქონლის მიწოდების თანაბრობის კოეფიციენ- 

ტი – მაჩვენებელი, რომელიც განსაზღვრავს საკონტრაქტო ვალდე- 

ბულებათა შესრულების დონეს დროის თანაბარ შუალედებში საქონ- 
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ლის თანაბარი პარტიებით მიწოდების თაობაზე; განისაზღვრება როგორც 

განსხვავება 100%-სა და მიწოდების ვარიაციის კოეფიციენტს შორის. 

მომხმარებელი – საქონელმოძრაობის უკანასკნელი რგოლი, 

საქონლის ბოლო მყიდველი. 

ინდივიდუალური მომხმარებელი – ინდივიდუალური 

მყიდველი, მოსახლეობა, საბოლოო მყიდველი სამომხმარებლო ბაზ- 

არზე, საცალო ვაჭრობაში. 

მასობრივი მომხმარებელი – ბოლო მყიდველი საბი- 

თუმო ბაზარზე. იგი შეიძლება იყოს სახელმწიფო, კოოპერატიული, 

სააქციონერო, კერძო ორგანიზაციები (ფირმები), სასწავლო დაწესე- 

ბულებები, სოციალურ-კულტურული ორგანიზაციები, რომლებიც 

საქონელს ყიდულობენ თავიანთი პროფესიული საქმიანობის განსახორ- 

ციელებლად და არა საწარმოო მიზნებისათვის. 

საწარმოო მომხმარებელი – საბოლოო მყიდველი საბი- 

თუმო ბაზრობაზე, საწარმოო ფირმა, რომელიც საქონელს ყიდულობს 

საწარმოო მიზნით. 

საქონლის გაყიდვა – საქონლის ფულზე გაცვლის პროცე- 

სი. 

მომსახურების გაყიდვა – მომსახურების ფულზე გაცვ- 

ლის პროცესი. იგი წარმოადგენს საქონელბრუნვის დამოუკიდებელ 

ნაწილს. 

მწარმოებელი – საქონლის პირველი გამყიდველი და საქონელ- 

მოძრაობის არხის მონაწილე.



თავი IV. საბაზრო კპკონიუნქტფდურის 

სტატისტიპა 

4... საბაზრო კონიუნქტურის არსი 

განვითარებული საბაზრო ურთიერთობების პირობებში ნებისმიერი 

პროფილის, განსაკუთრებით კომერციული საქმიანობით დაკავებული 

ფირმა ვერ შეძლებს წარმატებით ფუნქციონირებას ხანგრძლივი პერი- 

ოდის მანძილზე, თუ იგი სისტემატურად არ შეისწავლის საბაზრო 

კონიუნქტურას და არ ექნება შესაბამისი აუცილებელი ინფორმაცია 

მის შესახებ. ამიტომ საბაზრო კონიუნქტურის შესწავლა ამჟამად 

სტატისტიკის ერთ-ერთი უმთავრესი ამოცანაა. ამასთან, იმის გარკვე- 

ვა, თუ რა ხდება ბაზარზე, მეტად აუცილებელია როგორც ეროვნული 

მეურნეობისა და მისი ცალკეული დარგის, ისე კონკრეტული ფირმისა 

ღა მათი სტრუქტურული ერთეულების (ქვედანაყოფების) დონეზე. 

ასეთი ინფორმაციის გარეშე ვერც ერთი, განსაკუთრებით მსხვილი და 

საშუალო ზომის ფირმა ვერ მიიღებს სტრატეგიული მნიშვნელობის 

მმართველობის გადაწყვეტილებებს, რომელთა გარეშეც შეუძლებელია 
თანამედროვე ფირმის წარმატებული სამეურნეო (კომერციული) საქმი- 

ანობა. საბაზრო კონიუნქტურის შესახებ არსებული ინფორმაციის 

მოპოვებას ფირმაში ახორციელებს მარკეტინგის სამსახური (განყო- 

ფილება), რომელიც მთავარ როლს თამაშობს თანამედროვე ფირმის 

სამეურნეო საქმიანობის ეფექტურად წარმართვაში. 

ტერმინ კონიუნქტურას, რომელიც ლათინური სიტყვაა და 

ნიშნავს შეკვრას, დაკავშირებას, შეერთებას, ჩვენთან საბაზრო ურთ- 

იერთობაზე გადასვლამდე გაცილებით ნაკლები ყურადღება ექცეოდა, 
რადგან სრულყოფილი საბაზრო ურთიერთობები არ არსებობდა. საბა- 

ზრო ურთიერთობის პირობებში საბაზრო კონიუნქტურის ცოდნა ნები- 

სმიერი ფირმისათვის სასიცოცხლოდ აუცილებელ საქმეს წარმოად- 
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გენს. ზოგადად კონიუნქტურა ლექსიკონებში განმარტებულია, როგორც 

„ნიშნების ერთობლიობა, რომელიც დამახასიათებელია გარკვეულ პე- 

რიოდში ეკონომიკის მდგომარეობისათვის. იგი არის ურთიერთდაკავ- 

შირებული პირობების ერთობლიობა, ჩამოყალიბებული ვითარება. ბა–- 

ზრის კონიუნქტურა არის დროის გარკვეულ პერიოდში კონკრეტულ 

ადგილზე ჩამოყალიბებული საქონლის რეალიზაციის სოციალურ- 

ეკონომიკური, სავაჭრო-ორგანიზაციული და სხვა პირობები. იგი დამოკ- 

იდებულია მრავალ ფაქტორზე, რომელთაგან ძირითადია: მომხმარე- 

ბელთა ფულადი შემოსავლები, საქონლის ფასები, სასაქონლო რესურსე- 
ბის, მათ შორის, სასაქონლო მარაგის მოცულობა და სტრუქტურა. 

კონკრეტული ბაზრის კონიუნქტურის დახასიათებისას ყურადღება, 

პირველ ყოვლისა, ექცევა მოთხოვნისა და მიწოდების ბალანსირების 

ხარისხს (დონეს). კონიუნქტურის შესწავლა გულისხმობს სისტემა- 

ტურ დაკვირვებას ბაზარზე, მოთხოვნა-მიწოდების არსებულ და შესა- 

ძლო გადახრებზე. მოთხოვნისა და მიწოდების მდგომარეობიდან გა- 

მომდინარე, განასხვავებენ ხელსაყრელ და არახელსაყრელ კონიუნქ- 

ტურას (რ. ასათიანი, განმარტებითი ლექსიკონი, თბ., 1996), სხვა 

ლექსიკონში კონიუნქტურა განსაზღვრულია, როგორც ,,გარემოებათა 

დამთხვევა, შექმნილი ვითარება, სიტუაცია დროის კონკრეტულ მო- 

მენტში და გარკვეულ ადგილზე საქმიანობის განსაზღვრულ დარგში, 

რომელსაც შეუძლია ზემოქმედება მოახდინოს საქმის საბოლოო შედე- 

გებზე; ბაზარზე შექმნილი სიტუაცია დროის მოცემულ მომენტში – 

თანაფარდობა მოთხოვნილებებსა და წინადადებებს შორის, საქონლის 

ფასები, მომსახურების ტარიფები, მოგების პროცენტები, ფასიანი 

ქაღალდების კურსი და ა.შ.“ (გ. დავარაშვილი, საბაზრო ეკონომიკის 

ლექსიკონი, თბ., 1991). 

სტატისტიკური შესწავლისას ბაზრის კონიუნ- 

ქტურა ანუ საბაზრო კონიუნქტურა არის ის 

კონკრეტული ეკონომიკური სიტუაცია, რომელიც 

შექმნილია ბაზარზე მოცემული მომენტისათვის ან 

დროის შეზლუდულ მონაკვეთში. 

საბაზრო სიტუაციის ჩამომყალიბებელ ფაქტორებს მიეკუთვნება: 

– ბაზრის გაწონასწორების დონე ანუ მოთხოვნა-მიწოდების თანა- 

ფარდობა; 
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– ბაზრის განვითარების ჟენდენციები; 

– ბაზრის ძირითადი პარამეტრების მდგრადობისა ან მერყეობის 

დონე: 

– საბაზრო ოპერაციათა მასშტაბები და საქმიანი აქტიურობის 

დონე: 
– კომერციული (საბაზრო) რისკის დონე; 

– კონკურენტული ბრძოლის მასშტაბები; 

– ბაზრის მდგომარეობა განსაზღვრულ ეკონომიკურ ან სეზონურ 

ციკლში. 
ზემოთ ჩამოყალიბებულ განსაზღვრასთან ერთად საბაზრო კონიუნ- 

ქტურის გაგება შეიძლება ჩამოყალიბდეს შემდეგნაირად: 

საბაზრო კონიუნქტურა არის იმ პირობების ერ- 

თობლიობა, რომელიც განსაზღვრავს საბაზრო 

სიტუაციას. მოცემული ფორმულირება საშუალებას იძლევა გამ- 

ოვლინდეს მიზეზ-შედეგობრივი კავშირები საბაზრო კონიუნქტურაში. 

არსებობს ტერმინი – სავაჭრო კონიუნქტურა, რომელიც ზოგჯერ 

გამოიყენება როგორც საბაზრო კონიუნქტურის სინონიმი, რამდენადაც 

საბაზრო საქმიანობის საფუძველს საქონლითა და მომსახურებით ვაჭრობა 

წარმოადგენს. მაგრამ უფრო ვიწრო გაგებით, სავაჭრო კონიუნქტურა, 

ანუ სავაჭრო-საშუამავლო სიტუაცია ბაზარზე, საბაზრო კონიუნქ- 

ტურის შემადგენელი ნაწილია. 

საბაზრო კონიუნქტურა ნებისმიერი ფორმის, განსაკუთრებით კი 

კომერციული ფირმის უმაღლესი ხელმძღვანელობის მუდმივი დაკვირვების 
საგანია, რადგან მისი შეფასება და ანალიზი კომერციული საქმიანო- 

ბის ეფექტურად გაძღოლის აუცილებელ პირობას წარმოადგენს. ეს 

ასევე აუცილებელია სამთავრობო ორგანოებისათვის, რადგან მის გარეშე 

შეუძლებელი იქნება ბაზრის რეგულირება (არაპირდაპირი გზით) სახ- 

ელმწიფო პოლიტიკის ფორმირება, რომელიც ძირითადად სოციალურ- 

ეკონომიკური და ფისკალური ხასიათის შესაბამისი კანონების შე- 

მუშავებითა და მიღებით უნდა მოხდეს. ფირმების საბაზრო კონიუნქ- 

ტურის სტატისტიკურ გამოკვლევებს აწარმოებს მარკეტინგის სამსახ- 

ური (განყოფილება). 

საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკური შესწავლისას ყურადღე- 

ბა ექცევა ბაზრის წონასწორობის ხასიათისა და დონის განსაზღვრას, 
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უპირველეს ყოგლისა, განისაზღვრება მოთხოვნისა და მიწოდების 

თანაფარდობა. როგორც ცნობილია, საბაზრო მექანიზმის ხასიათი 

მოთხოვნისა და მიწოდების გათანაბრების (გაწონასწორების) მის- 

წრაფებაში ქლინდება. ამის დადგენა მეტად რთულია, რადგან ეს 

პროცესი, რომელიც სტოქასტიური ხასიათის მატარებელია, მიმდინარ- 

ეობს მრავალი ურთიერთსაწინააღმდეგო ფაქტორის ზემოქმედებით, რაც 

განაპირობებს ბაზრის განვითარების მერყეობას და ძირითადი ტენდენ- 

ციებიდან გადახრას. ამიტომ სტატისტიკური ანალიზი შესაძლებლო- 

ბას იძლევა წინასწარ გაირკვეს შესაძლო დისპროპორციების წარ- 

მოშობა მოთხოგნასა და მიწოდებაში, რაც, თავის მხრივ, საბაზრო 

სიტუაციის შეცვლის ანუ კონიუნქტურის ცვლილების წინასწარმეტ- 

ყველების საშუალებას იძლევა. 

იმის გამო, რომ კონიუნქტურა ყალიბდება მრავალი ალბათობის 

ხასიათის, ერთჯერადი ელემენტებისა და მოქმედებებისაგან, რთულ და 

სწრაფადცვალებად მოვლენას წარმოადგენს. მიუხედავად ამისა, საბა- 

ზრო კონიუნქტურას გააჩნია გარკვეული ხარისხობრივი და რაოდენო- 

ბრივი ნიშანი, რომელიც ექვემდებარება გაზომვასა და შეფარდებას. 

ყოველივე ეს შესაძლებლობას იძლევა გამოყენებულ იქნეს ინფორ- 

მაციის მოპოვებისა და ანალიზის სტატისტიკური მეთოდები, რათა 

გაირკვეს ბაზარზე შექმნილი მდგომარეობა. 

საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკა ბაზრის 

სტატისტიკისა და აგრეთვე კომერციული საქმიანობის სტატისტიკის 

ერთ-ერთ მნიშვნელოვან განყოფილებას წარმოადგენს. იგი სწავლობს 

სიტუაციას, რომელიც ყალიბდება ბაზარზე სოციალურ-ეკონომიკური, 

დემოგრაფიული, ბუნებრივი, ორგანიზაციული, საზოგადოებრივ-პოლი- 

ტიკური და აგრეთვე შემთხვევით ფაქტორთა კომპლექსის გავლენით, 

ამრიგად, საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკის 

საგანს წარმოადგენს ის მასობრივი პროცესები 

და მოვლენები, რომელიც განსაზღვრავს კონკრე- 

ტულ საბაზრო სიტუაციას და ექვემდებარება 

რაოდენობრივ და ხარისხობრივ შეფასებას. 

საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკის (კონიუნქტურული სტატის- 

ტიკის) მნიშვნელოვანი თავისებურებაა ის, რომ იგი უფრო ოპერატი- 

ულია და ფართოდ იყენებს ხარისხობრივ, ატრიბუტულ და ალჯზერ- 
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ნატულ შეფასებებს, აღწერილობითი ხასიათის მიმოხილვას, ლოგიკურ 

დასკვნებს, წინასწარი და პროგნოზული ხასიათის ინფორმაციას, 

საექსპერტო შეფასებებს, განვითარების პროექტებს, სპეციალური სა- 

ბაზრო გამოკვლევების მასალებსა და სხვადასხვა გზით მოპოვებულ 

ინფორმაციას. ყველა აღნიშნული წარმატებით შეიძლება იქნეს გამოყ- 

ენებული სტატისტიკურ გაანგარიშებებში. ყოველივე ამის გამო, საბა- 

ზრო კონიუნქტურის სტატისტიკა კონკურენტუნარიანობის ამაღლები- 

სა და კონკურენტული ბრძოლის მძლავრ საშუალებად ითვლება, რის 

გამოც საშუალო და მსხვილ ფირმებში კონიუნქტურის ქვედანაყოფი 

კარგად უთავსდება სტატისტიკისა და მარკეტინგის სამსახურებს და 

პრაქტიკულად დასაშვებია მათი ერთ სამსახურში (განყოფილებაში) 

ფუნქციონირება. 

ამასთან ერთად, მიღებულია, რომ საბახრო კონიუნქტურას სამი 

პრინციპულად განსხვავებული ნიშანი გააჩნია. ესენია: ვარიანტუ- 

ლობა, ციკლურობა და დინამიკურობა. როგორც ცნო- 

ბილია, ბაზარს სტიქიურობისაკენ მნიშვნელოვანი მიდრეკილება აქვს. 

ამიტომაცაა, რომ მას ახასიათებს მერყეობა, რომელიც როგორც შემთხ- 

ვევითი, ისე მუდმივი ხასიათისაა. იგი არის ციკლური და სეზონური, 

აგრეთვე ძალზე მოქნილი, რომელიც განვითარების პროცესში მგრძნო- 

ბიარედ რეაგირებს როგორც სოციალურ-ეკონომიკური ხასიათის ფაქ- 

ტორების ნებისმიერ ცვლილებებზე, ისე პოლიტიკური და ფსიქოლოგიური 
ტიპის ფაქტორებზე. უფრო მეტიც, იგი მგრძნობიარეა სხვადასხვა 

ჭორების მიმართაც. ბაზარი მეტად დინამიკურია და ცვალებადი, რომ- 

ლის საზღვრებიც ფართოვდება ან ვიწროვდება მასზე მოქმედი ფაქ- 

ტორებისა და ნებისმიერი სტრუქტურული ცვლილებების ზეგავლენით. 
მაგრამ მთავარი ისაა, რომ ყოველივე ამის შედეგად იცვლება ფასები 

და სასაქონლო მასის მოცულობა ბაზარზე, რაც იწვევს საბაზრო 

სიტუაციისა და, მაშასადამე, საბაზრო კონიუნქტურის ცვლილებას. 

საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკური შესწავლა შეიძლება მოხდეს 
როგორც ინტეგრირებული და დიფერენცირებული, ისე ლოკალური 

ბაზრების მიხედვით, აგრეთვე მთელი ქვეყნისა და მისი (ცკალკეული 

რეგიონის, ასევე მთლიანად სასაქონლო მასისა (მომსახურების მასის) 

და ცალკეული სასაქონლო ბაზრის მიხედვით. ამასთან, მხედველობაში 

უნდა იქნეს შიღებული, რომ საქონლისა და მომსახურების ბაზრის 
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კონიუნქტურა ქვეყნის ეკონომიკური კონიუნქტურის ნაწილს წარ- 

მოადგენს და მჭიდროდაა დაკავშირებული ინვესტიციების, ფასიანი 

ქაღალდებისა და შრომის ბაზრებთან. აღსანიშნავია ისიც, რომ ცალკეულ 

ბაზარზე შექმნილი სიტუაცია გავლენას ახდენს სხვა დანარჩენი ბა- 

ზრების სიტუაციის ფორმირებასა და მთლიანად ეკონომიკურ კონიუნ- 

ქტურაზე. 

42. საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკის 

ამოცანები 

საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკურ ანალიზს, ოპერატიულთან 

ერთად, სტრატეგიული მნიშვნელობა აქვს. მისი მიზანია გამოავლინოს 

და მოდელირება გაუკეთოს საბაზრო მექანიზმის მოქმედების კანონ- 

ზომიერებებს. ეს აუცილებელია არა მარტო ბაზარზე შექმნილი თან- 

ამედროვე სიტუაციის გასარკვევად, არამედ იმისთვისაც, რომ სწორად 

განისაზღვროს (იწინასწარმეტყველოს) ბაზრის განვითარების მიმართუ- 

ლებები სტრატეგიულ პერიოდში. ამრიგად, ოპერატიული და სტრა- 

ტეგიული მიზნების ერთობლიობა შესაძლებლობას იძლევა ჩამოყალიბ- 

დეს საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკის წინაშე მდგომი ამოცანე- 

ბი, რომელთაგან ძირითადია: 

– საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკური შესწავლის გეგმის 

შედგენა და მისი შესრულების ეტაპების განსაზღვრა; 

– კონიუნქტურული ინფორმაციის მოპოვების წყაროებისა და ხე- 

რხების დადგენა; 

– კონიუნქტურული ინფორმაციის შეგროვება და სისტემატიზა- 

ცია; 

– კონიუნქტურული ინფორმაციის დაჯგუფება და დამუშავება; 

– დამუშავებული ინფორმაციის საფუძველზე ბაზრის მდგომარეო- 

ბის ინტეგრალური და დიფერენციალური შეფასება, საბაზრო სიტუ- 

აციის ტიპოლოგია და ბაზრის მდგომარეობის ზარისხობრივი და 

ატრიბუტული გრადაცია; 

– ბაზრის მასშტაბის (მოცულობის) დახასიათება; 

– ბაზარზე დამყარებული ძირითადი პროპორციების შეფასება და 

ანალიზი; 

107



– ბაზრის განვითარების ტენდენციებისა დღა მისი დინამიკური 

მდგრადობის გამოვლენა, ანალიზი და პროგნოზირება; 

– ბაზრის განვითარების მერყეობის, სეზონურობისა და ციკლურობის 

შეფასება და ანალიზი; 

– ბაზრის რეგიონული განსხვავებების შეფასება და ანალიზი; 

– საქმიანი აქტიურობის შეფასება და ანალიზი; 

– კომერციული (საბაზრო) რისკის შეფასება; 

– ბაზრის მონოპოლიზაციის დონისა და კონკურენციის ინჯენსი- 

ურობის დახასიათება. 

აღნიშნული ამოცანები მიზნად ისახავს საბაზრო კონიუნქტურის 

სრულყოფილ და ყოველმხრივ შესწავლას როგორც მთლიანად მოცემული 
ბაზრის, ისე მისი ცალკეული შემადგენელი ნაწილების მიხედვით. 

საბაზრო კონიუნქტურის ან ბაზრის მდგომარეობის სტატისტიკური 

შესწავლის აღნიშნული ამოცანების პრაქტიკული გადაწყვეტა შეი- 

ძლება მოხდეს ორ ეტაპად. პირველ ეტაპზე ანალიზდება საბაზრო 

კონიუნქტურა, რომლის დროსაც უნდა დახასიათდეს ბაზრის მასშტა- 

ბები და ტიპოლოგია, მისი მთავარი პროპორციები, ძირითადი პარამე- 

ტრების ცვლილების ვექტორი და სიჩქარე, განვითარების მდგრადობის 

დონე. მეორე ეტაპზე ხორციელდება უფრო მაღალი დონის ანალიზი, 

რომლის პროცესშიც დგინდება ის მიზეზ-შედეგობრივი კავშირები და 

პირობები, რომელიც განსაზღვრავს საბაზრო სიტუაციას. ყოველივე 

ამის საფუძველზე ხდება საბაზრო კონიუნქტურისა და ბაზრის განვი- 

თარების პროგნოზირება. 

აუცილებელია აღინიშნოს, რომ მიკროდონეზე, ცალკეული ფირმის 

მიხედვით, ფირმის ხელმძღვანელობას შეუძლია საბაზრო კონიუნქ- 

ტურის სტატისტიკის წინაშე დასვას უფრო ლოკალური და სპეცი- 

ფიკური ამოცანები, რომლებიც დაფუძნებულ იქნება იმ დარგის ან 

დარგთა ჯგუფის თავისებურებებზე, რომელშიც ფირმა მოღვაწეობს. 

კომერციულ საქმიანობაში განსხვავებული ამოცანები შეიძლება გან- 

პირობებული იყოს საბითუმო და საცალო ვაჭრობის ფირმების მიხედ- 

ვით, სავაჭრო და საზოგადოებრივი კვების ფირმების მიხედვით, მთლი- 

ანად მომსახურების სფეროსა და მისი ცალკეული დარგების (ქვედარ- 

გების) ფირმების მიხედვით და ა.შ. ამ შემთხვევაში მთავარია ფირმის 

ხელმძღვანელობამ სწორად განსაზღვროს როგორც სტატისტიკური 
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გამოკვლევის ამოცანები, ისე მათი გადაჭრის თანმიმდევრობა (ეტაპე- 

ბი), რათა მიღებული შედეგები მაღალეფექტური იყოს. 

4.3. საააზრო კონიუნქტურის მაჩვენებელთა სისტემა 

ცხადია, საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკის წინაშე დასმული 

ვერც ერთი ამოცანა ვერ გადაწყდება მაჩვენებელთა სისტემის გარეშე, 

რომელიც შესაძლებელს გახდის სრულყოფილად და ეფექტურად განხ- 
ორციელდეს საბაზრო კონიუნქტურის კომპლექსური შესწავლა მთლიანი 
ბაზრის მიხედვით. მართალია, საბაზრო კონიუნქტურა თავისთავად 

საკმაოდ რთული საზოგადოებრივი მოვლენებისა და პროცესების რიცხვს 
მიეკუთვნება, მაგრამ იგი უფრო რთული ისეთი საზოგადოებრივი მოვ- 

ლენის ერთ-ერთი შემადგენელი ნაწილია, როგორიცაა: საქონლისა და 

მომსახურების ბაზარი. საქონლისა და მომსახურების ბაზრის სტატის- 

ტიკის მაჩვენებელთა სისტემა კი გაცილებით უფრო რთულია და 

შედგება 5 ბლოკისაგან. ესენია: 

1. საბაზრო კონიუნქტურის (ბაზრის მდგომარეობისა და ფორმირე- 

ბის). მაჩვენებლები; 
2. ფასების მდგომარეობა და მათი ცვლილებების ტენდენციები; 

3. არსებული სასაქონლო მასა და მისი მოძრაობა, რომელიც, 

თავის მხრივ, აერთიანებს ისეთ ქვეჯგუფებს, როგორიცაა: საქონელ–- 

ბრუნვა, სასაქონლო მარაგი და საქონელბრუნვადობა; 

4. ბაზრის ინფრასტრუქტურა; 

5. სოციალურ-ეკონომიკური ეფექტურობა. 

ამრიგად, საქონლისა და მომსახურების ბაზრის სტატისტიკის 

მაჩვენებელთა სისტემაში უმნიშვნელოვანესი ადგილი საბაზრო კონი- 

უნქტურის სტატისტიკის მაჩვენებლებს უკავია. რამდენადაც ბაზარი 

რთულ მრავალდონიან და მრავალსტრუქტურულ სისტემას წარმოად- 

გენს, იმდენად მისი სტატისტიკური დახასიათება ქმნის ურთიერთ- 

დაკავშირებულ და იერარქიულ სისტემას, ბლოკებსა და ელემენტებს, 

რომლებიც ორიენტირებულია ბაზრის სტატისტიკის კონცეპტუალურ 

და ფუნქციონალურ ამოცანებზე. 

სტატისტიკური შესწავლის თვალსაზრისით, საბაზრო პროცესი 

სქემატურად შეიძლება აღწერილ იქნეს შემდეგნაირად: უპირველეს 
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ყოვლისა, განსაზღვრულ პროპორციებში ყალიბლება მოთხოვნა და 

მიწოდება: მათი ურთიერთკავშირი წარმოშობს ყიდვა-გაყიდვის აქტს 

(საქონელბრუნვას); საქონელი იცვლება ფულზე თანაბარი ფასების 

შესაბამისად, რომელიც გამოდის სასაქონლო-ფულადი გაცვლის ეკვივ- 

ალენტად საბაზრო მექანიზმის მოქმედების კანონის თანახმად. ეს 

პროცესი შექმნილ პირობებზე დამოკიდებულებით მიმდინარეობს სხვა- 

დასხვა სიჩქარითა და სხვადასხვა გექტორებით, ამასთან, ადგილი 

აქვს პროცესის როგორც დაჩქარებას, ისე შენელებას. აღნიშნული 

პროცესი ხორციელდება მასობრივი მასშტაბით და მოითხოვს შესაბა- 

მის მატერიალურ, სატრანსპორტო, ინფორმაციულ, შრომით და ფინ- 

ანსურ უზრუნველყოფას. პროცესის საბოლოო მიზანს კი სოციალურ- 

ეკონომიკური ეფექტის მიღება წარმოადგენს, რაც იმას ნიშნავს, რომ 

მომხმარებელი იკმაყოფილებს მოთხოვნას (სოციალური ეფექტი), ხოლო 

საქონლის (მომსახურების) მწარმოებელი და შუამავალ-გამყიდვგველი 

– მოგებას (ეკონომიკური ეფექტი). 

პირველი, ანუ საბაზრო კონიუნქტურის ბლოკი და მასში შემავალ 

მაჩვენებელთა კომპლექსი განკუთვნილია საბაზრო სიტუაციის კო- 

მპლექსურად დასახასიათებლად. იგი შეიცავს ბაზრის მთავარ კატე- 

გორიებს – მოთხოვნასა და მიწოდებას და ასახავს ბაზრის მასშტა- 

ბებსა და მთავარ პროპორციებს, მის ტენდენციებსა და შერყეობას. 

მოცემული ბლოკი შეიცავს 9 ქვეჯგუფს, რომლებიც, თავის მხრივ, 

აერთიანებს ერთგვაროვან ან მსგავს მაჩვენებლებს და "სხვადასხვა 

კუთხით ახასიათებს საბაზრო კონიუნქტურას. აღნიშნული ქვებლოკე- 

ბია (ქვეჯგუფებია): 
1. საქონლის (მომსახურების) მიწოდება: მთლი- 

ანად და ცალკეული საქონლის, გამყიდველებისა (მწარმოებლების, 

სავაჭრო შუამავლებისა და საბაზრო პროცესის სხვა მონაწილეების) 

და რეგიონების მიხედვით. ქვეჯგუფი შეიცავს მაჩვენებლებს: 

11. მიწოდების მოცულობა, სტრუქტურა და დი- 

ნამიკა; 

1.2. მიწოდების საწარმო და სანედლეულო პოტენ- 

ციალი; 

1.3. მიწოდების ელასტიკურობა. 

2. გადღდახდისუნარიანი (მყიდველობითუნარიანი) 
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მოთხოვნა საქონელზე (მომსახურებაზე): მთლიანად და ცალკეუ- 

ლი საქონლის, მყიდველებისა (მასობრივი და პირადი მომხმარებლებ- 

ის) და რეგიონების მიხედვით. 

ბა. 

2.1. დიფერენცირებული მოთხოვნა შემდეგი ნიშნების 

მიხედვით: და კმაყოფილების დონის, ცვლილების ვექტორის, 

აღმოცენების ფორმების, მყიდველობითი ქცევის, ბაზრის მდგო- 

მარეობისა და ყიდვის ადგილის მიხედვით; 

სამომხმარებლო პოტენციალი (მთლიანად და 

ცალკეული საქონლისა და მომსახურების მიხედვით): წარ- 

მოების საშუალებათა ბაზრის „ტევადობა, მოხმარების საგნებ- 

ის ბაზრის ტევადობა და მომსახურების ბაზრის (ტევადობა; 

2.3. მოთხოვნის ელასტიკურობა. 

3. ბაზრის პროპორციულობა. 

31. მოთხოვნისა და მიწოდების თანაფარდობა; 

3.22. წარმოების საშუალებათა, მოხმარების საგ- 

ნებისა და მომსახურების ბაზრების თანა- 

ფარდობა; 

33. საქონელბრუნვის სასაქონლო სტრუქტურა; 

3.4. მწარმოებლებს, საბითუმო და საცალო გამყ- 

იდველებს შორის ბაზრის გაყოფის (დანიშ- 
ნულების) ხვედრითი წილი; 

35. გამყიდველების სტრუქტურა საკუთრების 

ფორმების მიხედვით; 

3.6. მყიდველთა სტრუქტურა (საბითუმო-საკუთრების ფორმე- 

ბის მიხედვით, საცალო – სოციალურ-დემოგრაფიული და 

სხვა სამომხმარებლო ნიშნების მიხედვით); 

3.7. ბაზრის რეგიონული სტრუქტურა. 

4. ბაზრის განვითარების ტენდენცია. 

41. ზრდის ტემპები, გაყიდვის ტრენდების ვექტო- 

რები და პარამეტრები; ფასები და სასაქონ- 

ლო მარაგი, ინვესტიციები და მოგება. 

5. ბაზრის მერყეობა, მდგრადობა და ციკლურო- 

ღო
 

(%
) 

5. გაყიდვის, ფასებისა და სასაქონლო მარაგ- 
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ის ვარიაციის კოეფიციენტები დროსა და 

სივრცეში (ეკონომიკური და გეოგრაფიული); 

52. ბაზრის განვითარების სეზონურობისა და გან- 

ვითარების ციკლურობის მოდელთა პარამე- 

ტრები. 

6. ბაზრის მდგომარეობისა და განვითარების რე- 

გიონული განსხვავებები. 

6.1. მოთხოვნისა და მიწოდების თანაფარდობისა 

და ბაზრის სხვა პროპორციათა რეგიონული 

გარიაცია; 

6... მოთხოვნის დონის რეგიონული ვარიაცია 

(ერთ მცხოვრებზე გაანგარიშებით); 

6.3. ბაზრის განვითარების ძირითადი პარამეტრე- 

ბის დინამიკის ტემპების რეგიონული ვარია- 

ცია. 

7. საქმიანი აქტიურობა. 

7.1. შეკვეთების „პორტფელი“, მისი შემადგენ- 

ლობა, შევსებულობა და დინამიკა; 

72. გარიგებათა რაოდენობა, ზომა, სიხშირე და 

დინამიკა; 

7.3. საწარმოო (სავაჭრო) სიმძლავრეთა 

დატვირთვის დონე. 

8 კომერციული (საბაზრო) რისკი. 

8.1. საინვესტიციო რისკი; 

8.2. მარკეტინგულ გადაწყვეტილებათა მიღების 

რისკი; 

83. შემთხვევითი საბაზრო რყევათა რისკი. 

9. ბაზრის მასშტაბი (ზომა), მონოპოლიზაცი- 

ისა და კონკურენციის დონე. 
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9.1. ცალკეული საქონლის მიხედვით ბაზარზე 
წარმოდგენილი ფირმების რიცხვი, მათი გა- 

ნაწილება საკუთრების ფორმების, ორგანიზა- 

ციული ფორმებისა და სპეციალიზაციის 

მიხედვით;



9.2. საქონლის (მომსახურების) რეალიზაციის 

(გაყიდვის) მთლიანი მოცულობა ბაზარზე 

და ფირმების განაწილება გაყიდვის მოცუ- 

ლობის მიხედვით; 

93. პრივატიზაციის დონე: პრივატიზებული 
ფირმების რიცხვი და ხვედრითი წილი, მათი 

ორგანიზაციული ფორმები, მათი ხვედრითი 

წილი ბაზრის მთლიან მოცულობაში; 

9.4. ბაზრის დაყოფა (ფირმების დაჯგუფება 

გაყიდვის მოცულობის ხვედრითი წილის 

მიხედვით); 

9.5. მცირე, საშუალო და მსხვილი ფირმების 

ხვედრითი წილი ბაზრის მთლიან მოცულო- 

ბაში. 

როგორც წარმოდგენილ მაჩვენებელთა სისტემიდან ჩანს, მასში 

შედის საბაზრო კონიუნქტურის არა მარტო სპეციფიკური მაჩვენებლები, 

არამედ ბაზრის სტატისტიკის სხვა ბლოკების მთელი რიგი 

მაჩვენებლებიც. საბაზრო კონიუნქტურის მაჩვენებელთა თავისებურებას 

მათი იმ სტატისტიკური მოდელების პარამეტრებად გამოყენება წარ- 

მოადგენს, რომლებიც ასახავენ ბაზრის ჯტენდენციებსა და ციკლურობას., 

გარდა ამისა, საქონლისა და მომსახურების ბაზრის სტატისტიკის 

სხვა ბლოკ-მაჩვენებლებისაგან განსხვავებით, კონიუნქტურის ბლო კში 

მრავალი მნიშვნელოვანი მაჩვენებელი ასახავს არა სტატიკურ (უძრავ) 

მდგომარეობას (მოვლენას), არამედ დინამიკურ და ვარიაციულ პრო- 

ცესს, ხოლო დანარჩენი მაჩვენებლები ახასიათებენ მოვლენის სტრუ- 

ქტურას, თანაფარდობასა და ძვრებს (ცვლილებებს). ზოგიერთი კონი- 

უნქტურული დახასიათებები, კერძოდ, ტენდენციები და მათი მდგრა- 

დობა, შესაძლებელია მიღებულ იქნეს მხოლოდ ტრენდული მოდელებ- 

ის შესაბამისი დამუშავების შედეგად. ერთ-ერთი ძირითადი მოცულო- 

ბითი მაჩვენებელი – მოთხოვნა, წარმოადგენს ისეთ სიდიდეს, რომლის 

შეფასება (გაზომვა) მხოლოდ არაპირდაპირი გზითაა შესაძლებელი. 

მეორე „მოცულობით... მაჩვენებლის, ბაზრის მასშტაბის (ზომის) დახა–- 

სიათება კი შესაძლეიკლია სხვა ბლოკების ისეთ მაჩვენებელთა გამოყ- 
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ენებით, როგორიცაა: გაყიდვის მოცულობა, გარიგების რიცხვი, გამყ- 

იდველებისა და მყიდველების რაოდენობა და ა.შ. 

საბაზრო კონიუნქტურის მაჩვენებელთა სისტემის უკეთესად , გაგე- 

ბის მიზნით განვიხილოთ ძირითად მაჩვენებელთა არსი და გაანგარიშე- 

ბის თავისებურებები. 

მიწოდება ბაზრის უმნიშვნელოვანესი მაჩვენებელია და შესა- 

ბამისად საბაზრო კონიუნქტურის ამოსავალ მაჩვენებელს წარმოად- 

გენს მიწოდება არის საქონლის (მომსახურების) 

ის მოცულობა, რომელიც განკუთვნილია გასაყ- 
იდად და ბაზარზე მისი მყიდველისათვის შეთავა- 

ზება ხდება გარკვეული პერიოდის მანძილზე, გან- 

საზღვრული ფასებით. 

საბაზრო კონიუნქტურის ოპერატიულ ანალიზში გამოიყენება ფირმის 

მიერ საქონლის მოკლევადიანი მიწოდების მაჩვენებელი, ე.ი. საქონლის 

რაოდენობა (მოცულობა), რომელსაც ფირმა ყიდის (სთავაზობს) სხ- 

ვადასხვა ფასებში მოკლე პერიოდის განმავლობაში. ბაზრის დახასი- 

ათებისათვის გამოიყენება საქონლის დეფიციტურობის დონის მაჩვენე- 

ბელი (კერძოდ, გამყიდველის ბაზარზე, როდესაც მოთხოვნა აჭარბებს 

მიწოდებას), აგრეთვე არსებობს სპეციფიკური თავისებურებები წარ- 

მოების საშუალებების, სამომხმარებლო საქონლისა (პროდუქტის) და 

მომსახურების მიწოდებაში. მიწოდების სპეციფიკური ფორმები გამ- 

ოიყენება საბითუმო და სამომხმარებლო ბაზრებზე. 

მიწოდების დეტერმინანტებად ბაზარზე გამოდის ფასობრივი ფაქ- 

ტორები, კერძოდ, მოცემული საქონლის ან მომსახურების ფასი, 

ნედლეულისა და რესურსების ფასი, მოსალოდნელი ინფლაციური 

პროცესები. მას მიეკუთვნება აგრეთვე ნედლეულისა და მზა პროდუ- 

ქციის დაბეგვრა და დოტაცია, კონკურენტების რიცხვი ბაზარზე, 

ტექნოლოგიის თავისებურებები (უპირატესობები) და მეცნიერულ-ტე- 

ქნიკური მიღწევები. 

ცნობილია, რომ განსაზღვრულ სიტუაციებში მიწოდებასა და მოთხ- 

ოვნას შორის არსებობს კავშირი. კერძოდ, მოთხოვნა წარმოშობს 

მიწოდებას, მაგრამ მიწოდებაც გარკვეულწილად გაგლენას ახდენს 

მოთხოვნაზე, მაგალითად, გამყიდველის ბაზარზე, მოთხოვნა უთანაბრდება 

მიწოდების შეზღუდულ შესაძლებლობებს, ხოლო მყიდველის ბაზ- 
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არზე, მიწოდება ორიენტაციას აკეთებს მოთხოვნაზე. ყოველივე ეს 

კარგადაა შესწავლილი მარკეტინგისა და ეკონომიკური თეორიის მეც- 

ნიერების მიერ და აუცილებლად უნდა იქნეს გათვალისწინებული 

ბაზრის კონიუნქტურის ანალიზის პროცესში. მაგრამ აღნიშნული 

პრობლემა არცთუ ისე ადღვილად გადასაჭრელია, რადგან აქ სხვა 

სიტუაციებსაც ვხვდებით და მეცნიერების მიერ განსხვავებული მო- 

საზრებებიც გამოითქმება. ერთ-ერთის თანახმად გარკვეულ სიტუაციე- 

ბში მიწოდება, თავის მხრივ, წარმოშობს მოთხოვნას, კერძოდ, ამას 

ადგილი აქვს ბაზარზე ზოგიერთი ახალი საქონლის გამოჩენისას. 

გარდა აღნიშნულისა, მიწოდების მოცულობაზე დიდ გავლენას 

ახდენს საწარმოო და სანედლეულო პოტენციალი (წარმოებითი შესა- 

ძლებლობების დონე). იგი მიუთითებს წარმოების იმ შესაძლებლობათა 

დონეზე, რომელიც უზრუნველყოფს შესაბამისი მოცულობისა და სტრუ- 

ქტ.ეერის საქონლისა და მომსახურების მიწოდებას ბაზარზე. მიწოდე- 

ბის უფრო ნაკლებმნიშვნელოვან მაჩვენებლად შეიძლება მიჩნეულ იქნეს 

მიწოდების ელასტიკურობა, ე.ი. მისი ცვლილების დონე, რომელიც 

ხორციელდება მიწოდების დეტერმინანტების, კერძოდ, რესურსების 

ფასების, წარმოების ტექნოლოგიის, გადასახადებისა და დოტაციების, 

საქონლის ფასების, გამყიდველთა რაოდენობის და სხვა ცვლილების 

გავლენით. 

შემდეგ უმნიშვნელოვანეს მაჩვენებელს საბაზრო კონიუნქტურის 

მაჩვენებელთა სისტემაში მოთხოვნა ანუ გადახდისუნარიანი (მყიდ- 

ქელობითი) მოთხოვნა წარმოადგენს. გადახდისუნარიანი (მყ- 

იდველობითი) მოთხოვნა არის ის მოთხოვნილება 

(მოთხოვნილების ნაწილი), რომელიც უზრუნვე- 

ლყოფილია ფულადი სახსრებით ღა წარდგენილია 

ბაზარზე. მოთხოვნილებაში კი იგულისხმება სურვილი ან საჭიროება 

დაეუფლო (ისარგებლო) რაიმე პროდუქტს ან საგანს, რომელიც აუცი– 

ლებელია ადამიანის ცხოვრებისათვის. ამასთან. უნდა აღინიშნოს, რომ 

არსებობს მოთხოვნისა და მოთხოვნილების რამდენიმე განსხვავებული 

განმარტებაც- 

მოთხოვნის ფორმირებისა და დაკმაყოფილების პროცესი შეიძლება 

წარმოდგენილ იქნეს შემდეგი თანმიმდევრობით: სურვილი, საჭიროება, 

მოთხოვნილება, ფული, მოთხოვნა, ფასები, მიწოდება, ყიდვა, დაკმაყ- 
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ოფილება. აღსანიშნავია, რომ მოცემული თანმიმდევრობის ცალკეული 

ეტაპი ექვემდებარება სტატისტიკურ, მარკეტინგულ და სხვა სახის 

კვლევებს. 
სტატისტი კური კვლევების დროს მოთხოვნის დანაწევრება საშუ- 

ალებას იძლევა უფრო მოქნილად შეფასდეს ბაზრის მდგომარეობა და 

მოცემული სახის მოთხოვნის პროგნოზირებისას გამოყენებულ იქნეს 

მხოლოდ ის ფაქტორები, რომელიც უშუალო გავლენას ახდენს მასზე. 

კერძოდ, თავისი წარმოქმნის ფორმების მიხედვით მოთხოვნა შეიძლება 

იყოს: პოტენციალური, რომელიც არსებობს ახალი საქონლის იდეის 

დაბადების, მისი შემუშავების, პროექტირებისა და საქონლის ბაზარზე 

გამოსასვლელად მოსამზადებელ პერიოდში; 

ფორმირებადი მოთხოვნა – წარმოიშობა ახალი საქონ- 

ლის ბაზარზე გამოსვლის საწყის სტადიაში, როდესაც მყიდველი 

მხოლოდ ეცნობა მის თვისებებს ძირითადად რეკლამის საშუალებით; 

ჩამოყალიბებული მოთხოვნა, რომელიც შეესაბამება 

საქონლის ბაზარზე აღიარების დონეს; 

სეზონური მოთხოვნა – იცვლება წლის განმავლობაში 

წარმოებისა და მოხმარების სეზონური ხასიათის შესაბამისად, აგრეთვე 

კლიმატური, ეროვნულ წეს-ჩვეულებათა თავისებურებების, ინდივიდუ- 

ალური მოთხოვნებისა და სხვა ფაქტორების ზეგავლენის მიხედვით. 

მოთხოვნის აღნიშნული სახეები დაკავშირებულია საქონლის სასი- 

ცოცხლო ციკლებთან. 

გარდა აღნიშნულისა, მარკეტინგული გამოკვლევებისას გამოიყენე- 

ბა მოთხოვნის სხვანაირი დაყოფაც, რომელიც ეფუძნება მყიდველთა 

განზრახვების სხვადასხვაობას. კერძოდ, არსებობს: მტ კიცედ 

ფორმირებული მოთხოვნა, როდესაც მყიდველი მოითხოვს 

მხოლოდ განსაზღვრული სახის საქონელს და არ სურს მისი შემცვე- 

ლი საქონელი; ალტერნატიული მოთხოვნა (რბილი, კომ- 

პრომისული მოთხოვნა), როცა მყიდველი თანახმაა ერთი სახის საქონელი 

შეცვალოს მეორე სახის საქონლით; სპონტანური (იმპულ- 

სური) მოთხოვნა, რომელიც აღმოცენდება თვით მყიდველისთვისაც 

მოულოდნელად, როცა ის ბაზარზე (სავაჭრო ობიექტის დახლზე) 

შემთხვევით აღმოაჩენს მომხიბლავ საქონელს. 

პანიკური (აჟიოტაჟური) მოთხოვნა, რომლის საკუძ- 
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ველს შეიძლება წარმოადგენღეს ნებისმიერი საქონელი მასზე რე- 

ალური მოთხოვნის არსებობის მიუხედავად. ასეთი მოთხოვნის არსე- 
ბობის მიზეზია ინფლაციისაგან თავდაცვა ან საქონლის შემთხვევით 

(მოულოდნელი) გაქრობისაგან თავის დაზღვევა. 

ამასთან ერთად, საბაზრო სტატისტიკური კვლევების განხორ- 

ციელებისას განსაკუთრებული მნიშვნელობა ენიჭება ბაზრის მდგო- 

მარეობის მიხედვით მოთხოვნის დაყოფას, კერძოდ, გამოიყოფა მოთხ- 

ოვნის შემდეგი სახეები: 

ნეგატიური მოთხოვნა, როდესაც მყიდველის მხრიდან 

არსებობს წინასწარჩამოყალიბებული უარყოფითი დამოკიდებულება 

საქონლის მიმართ, ან საქონელმა თავი მოაბეზრა მყიდველს; 

მოთხოვნის სრული არარსებობა საქონელზე.როცა 

რაღაცა მიზეზით საქონელს არ ცნობს მყიდველი და აღარ ყიდულობს 

მას; . 

დაფარული მოთხოვნა, როდესაც არსებობს განსაზღვრუ- 

ლი მოთხოვნა, მაგრამ შესაბამისი თვისებების მქონე საქონელი არ 

(ჯერ არ) იწარმოება; 

სრულყოფილი მოთხოვნა, როცა მოთხოვნა საქონელზე 

უმაღლეს ფაზაშია და გამყიდველები კმაყოფილი არიან 

გაყიდვის მოცულობით (ამონაგებით, საქონელბრუნვით). ზოგჯერ გამ- 

ოიყოფა გადაჭარბებული მოთხოვნა, როდესაც რაიმე მიზეზით 

ისე იზრდება მოთხოვნა, რომ წარმოება ვერ აკმაყოფილებს მას. 

მოთხოვნის ამ სახეების მიხედვით ჩატარებული სტატისტიკური ანა- 

ლიზი საშუალებას აძლევს კომერციულ ფირმას სწორად შეიმუშაოს 

საბაზრო სტრატეგია და მიაღწიოს მაღალრენტაბელობას. ამასთან 

ერთად, ძვირფასი საქონლის ბაზარზე გამოყოფენ გადადე ბულ 

(დაგროვებით) მ ოთ ხოვნას, რომლის დასაკმაყოფილებლად საჭიროა 

ფულის დაგროვება გარკვეული პერიოდის მანძილზე. ასეთი მოთხოვ- 

ნის არსებობის ცოდნა მეტად აუცილებელია პროდუქციის წარმოების 

დაგეგმვისას ან საქონლის განვადებით გაყიდვის ორგანიზებისას. აღნიშ- 

ნული სახის მოთხოვნის არსებობა დღა მოცულობა განისაზღვრება 

მოსახლეობის ფულადი დანაზოგების გადიდებით. 

ყოველივე ზემოთ აღნიშნულის გარდა, მოთხოვნის სახეებად დაყ- 

ოფა აგრეთვე წარმოებს ტერიტორიული თვალსაზრისითაც, რომელიც 
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გამოიყენება რეგიონული სტატისტიკური ანალიზის განხორციელები- 

სას. იმ შემთხვევაში, თუ მოთხოვნის სტატისტიკური ანალიზი მოიცავს 

ქვეყნის მთლიან ტერიტორიას, მაშინ მას უწოდებენ გლობალურ 

მოთხოვნას, რომლისგანაც გამოიყოფა ქალაქისა და 

სოფლის მოთხო ვ ნა. რეგიონული მოთხოვნის ანალიზისას გამ- 

ოიყოფა ადგილობრივი მოსახლეობის მოთხოვნა, რომელსაც უწოდე- 

ბენ სტაციონალურ (საბაზო) მოთხოვნას და მობილური (მი- 
გრირებადი) მოთხოვნა, რომელიც ვლინდება მუდმივი საცხოვრებელი 

ადგილის საზღვრებს მიღმა. ამ უკანასკნელი მოთხოვნის სახესხ- 

ვაობას წარმოადგენს რეკრეაციული მოთხოვნა, რომელიც 
დაკავშირებულია ტურიზმთან და დასასვენებელ სახლებთან. 

საბაზრო კონიუნქტურის ანალიზისას გამოიყოფა დაკმაყოფილე- 

ბული მოთხოვნა, რომელიც ძირითადად უტოლდება გაყიდვის 

მოცულობას. თუმცა, საბაზრო ურთიერთობების პირობებში ასეთი მოთხ- 

ოვნა მხედველობაში თითქმის აღარ მიიღება, მაგრამ მისი არსებობის 

უარყოფაც არაა გამართლებული. იგი რეალურად ყოველთვის არსე- 

ბობს და წარმოადგენს მოთხოვნის იმ ნაწილს, რომელიც რაიმე მიზეზით 

ვერ დაკმაყოფილდა, მიუხედავად იმისა, რომ არსებობდა ფულადი 

უზრუნველყოფა. ამის ცოდნა აგრეთვე ხელს შეუწყობს კომერციული 

საქმიანობის სწორად დაგეგმვას. 

სტატისტიკურ ანალიზში აგრეთვე გამოიყენება დეფიციტურობის 

დონის მაჩვენებელი, რომელიც განსაზღვრავს იმ საქონლის ხვედრით 

წილს, რომელიც არ იმყოფება რეგულარულ გაყიდვაში. როდესაც 

დეფიციტურობის დონის მაჩვენებელი უახლოვდება 100%-ს, საქმე 

გვაქვს ტოტალურ დეფიციტთან. 
იმის გამო, რომ მოთხოვნა მეტად მოქნილია, იგი მგრძნობიარეა 

მრავალი ფაქტორის ზემოქმედების მიმართ. როგორც ცნობილია, მოთხ- 

ოვნის დეტერმინანტებად, უპირველეს ყოვლისა, ფასობრი ვი ფაქ- 

ტ ორები გვევლინება. თუ მოთხოვნის კანონს, რომელიც დაწვრილებითაა 

განხილული ეკონომიკური თეორიისადმი მიძღვნილ სახელმძღვანელოებში 

(ეკონომიკური თეორიის საფუძვლები, ეკონომიკსი, ეკონომიკა და ა.შ.), 

გრაფიკული მოდელის სახით გამოვხატავთ, მივიღებთ ფასების ცვ- 

ლილებებზე მოთხოვნის დამოკიდებულების ამსახველ ჰიპერბოლურ 

მრუდს. სხვა თანაბარ პირობებში, თუ ფასი იზრდება, მაშინ მოთხოვნა 
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საქონელზე კლებულობს. -გასათვალისწინებელია ისიც, რომ მოთხ- 

ოვნაზე მნიშვნელოვან გავლენას ახდენს მოსახლეობის რეალური შე- 

მოსავლების დონე ანუ მომხმარებელთა გადახდისუნარიანობა. 

ამასთან, მოთხოვნას გააჩნია საზღვრები, რომელიც იზღუდება ბაზრის 

გაჯერებულობის დონით და განისაზღვრება ბაზარზე არსებული 

საქონლის მოცულობით, ასევე მხედველობაში მიიღება მოსახლეობის 

მფლობელობაში არსებული ხანგრძლივი მოხმარების საგნები, რომ- 

ლებიც ჯერ კიდევ ვარგისია გამოსაყენებლად. გარდა ამისა, მოსახ- 

ლეობა მთლიანი მოთხოვნის გარკვეულ ნაწილს იკმაყოფილებს 

არასასაქონლო წყაროებიდან (საოჯახო მეურნეობა და სხვა). 

გასათვალისწინებელია ისიც. რომ სამომხმარებლო ბაზარზე მოთხ- 

ოენა ასევე დამოკიდებულია მთელ რიგ ფაქტორებზე. ასეთებს მიეკუთვნება: 
დემოგრაფიული ფაქტორები (მოსახლეობის რაოდენობა და მისი ცვ- 

ლილება, მოსახლეობის ასაკობრივი სტრუქტურა, დასახლების ტიპე- 

ბი, მიგრაციული პროცესები, ოჯახების შემადგენლობა; ურბანიზაციის 

დონე, კულტურის დონე და ა.შ.ე);; სოციალურ-ეკონომიკური 

ფაქტორები (სამუშაოთი დაკავებულობა, უმუშევრობის დონე, შრომის 

ანაზღაურების დონე, მომუშავეთა პროფესიული შემადგენლობა, მო- 

სახლეობის დანაწილება შემოსავლების მიხედვით და ა.შ.); გეოგრაფი- 

ული და კლიმატური ფაქტორები, ეროვნული თა- 

ვისებურებები, ფსიქოლოგიური ფაქტორები, საზო- 

გადოებრივ-პოლიტიკური ფაქტორები და ა.შ. 

ბაზრის მდგომარეობის განსაკუთრებით უმნიშვნელოვანეს მახასი- 

ათებელს მიეკუთვნება პროპორციულობა, რომლის მაჩვენებელებიდან 

აღსანიშნავია მოთხოვნისა და მიწოდების თანაფარდობა. მაგრამ საბა- 

ზრო კონიუნქტურის ანალიზისას ერთობ ძნელია ფაქტობრივი მონაცე- 

მების საფუძველზე მოთხოვნისა და მიწოდების მოცულობათა შედარ- 

ება. ასეთ შესაძლებლობას იძლევა მოთხოვნისა და მიწოდების ბალან- 

სი, მაგრამ მისი აგება შესაძლებელია მხოლოდ საქონლისა და მომ- 

სახურების მთლიანი ერთობლიობით (მოცულობით). სასაქონლო ბირ- 

ჟებზე მოთხოვნისა და მიწოდების თანაფარდობა განისაზღვრება ყიდ- 

ვასა და გაყიდვაზე წარდგენილი განაცხადების მოცულობების მიხედ- 

ვით. ცალკეული საქონლის პროპორციის შესაფასებლად საბაზრო 

კონიუნქტურის სტატისტიკა იძულებულია დაეყრდნოს ს.ა კონიუ ნ - 
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ქტურო ინდიკატორების დახმარებით მოთხოვნისა და მი- 

წოდების თანაფარდობის შესახებ გაკეთებულ არაპირდაპირ დასკვნებს, 

რომელსაც მიეკუთვნება ფასები და სასაქონლო მარაგი, კერძოდ, მათი 

ცვლილება დინამიკაში. თუ ისინი (მოთხოვნა-მიწოდება) გაწონას- 

წორებულია, მაშინ ინდიკატორები სტაბილურია, ხოლო დისპროპორ- 

ცია კი ინდიკატორების „ცვლილებით აღინიშნება. ფასები წმინდა ან 

მონოპოლიური კონკურენციის ბაზარზე, ხოლო უფრო დაბალი დონით 

ოლიგოპოლიურ ბაზარზე, ისწრაფვიან თანაბარი დონისაკენ და საკ- 

მაოდ მგრძნობიარედ რეაგირებენ მოთხოვნისა და მიწოდების პრო- 

პორციის ცვლილებებზე, უფრო საიმედო ინდიკატორია სასაქონლო 

მარაგი, რომელიც იზრდება მაშინ, როცა მიწოდება დინამიკაში უსწრებს 

მოთხოვნას და პირიქით, მცირდება, თუ მოთხოვნა უსწრებს მიწოდე- 

ბას. 

ბაზრის პროპორციულობის შეფასება შესაძლებელია საბალანსო 

მეთოდის მეშვეობით, სტრუქტურისა და კოორდინაციის შეფარდებითი 

მაჩვენებლებით (შეფარდების კოეფიციენტები, ხვედრითი წონები, წილი), 
ზრდის ტემპის ინდექსებით, სტრუქტურული ცვლილებების ინდექსე- 

ბით, საშუალო კვადრატული ან წრფივი გადახრებით. პროპორციები 

აგრეთვე გამოისახება ელასტიკურობის კოეფიციენტებით, რომელიც 

უჩვენებს შედეგობრივი მაჩვენებლის ცვლილებას ფაქტორული ნიშნის 

ერთი პროცენტით ცვლილებისას (გადიდების ან შემცირებისას). 

საბაზრო პროცესები ყოველთვის განიხილება დროში. მისი დროის 

მიხედვით ცვლილება გამოისახება დინამიკის მაჩვენებელთა 

სისტემით. კერძოდ, ეს ხდება დინამიკური მწკრივების მაჩვენებლებითა 

და მათი ანალიზის საშუალებით, საბაზრო პროცესების ცვლილების 

ტენდენციათა (ზრდის, შემცირების) გამოვლენის ძირითად მეთოდს 

ტრენდული მოდელის აგება წარმოადგენს. მასთან ერთად ასევე გამ- 

ოიყენება გრაფიკული მეთოდები. 

ბაზარი, თვით რეგულირებადი ბაზრის ჩათვლით, წარმოუდგენე- 

ლია სტიქიური გამოვლინებების გარეშე, რომელიც მეტ-ნაკლები ზომით 

ყველა ბაზრისთვისაა დამახასიათებელი, ეს მოვლენა საბაზრო მექანიზმის 

მოქმედების განუყოფელ თვისებას წარმოადგენს, რომელიც ყოველთვის 

მიისწრაფვის მოთხოვნისა და მიწოდების გაწონასწორებისაკენ, და 

რაც მიიღწევა გამუდმებით წარმოშობილ დისპროპორციათა დასაღწე- 
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გად. სტატისტიკურად იგი ყალიბდება გაყიდვის ვარიაციის, ფასების, 

სასაქონლო მარაგის სხვადასხვა მაჩვენებლებით. ბაზრის მდგომარეო- 

ბის დონე დროში განისაზღვრება ძირითადი ტენდენციებიდან (ტრენ- 

დიდან) ფაქტობრივი გადახრების დონით, რაც გაიზომება აპრო- 

ქსიმაციის კოეფიციენტით, რომელიც გამოიხატება პროცენ- 

ტებში საშუალო დონესთან მიმართებით. 

ბაზრის განგითარებისათვის დამახასიათებელია განმეორადობა ანუ 

ციკლურობა. ციკლებს ახასიათებს განსხვავებული ხანგრძლიგობა და 

თანმიმდევრობა. წლის განმავლობაში ჩვეულებრივ შეინიშნება სეზო- 

ნური მერყეობა, რომლის ინტენსივობაც განისაზლვრება ვარიაციის 

კოეფიციენტით. სეზონური ციკლები განსხვავებულია ცალკეული საქონ- 

ლისა და მომსახურებისათვის და სხვადასხვანაირად ვლინდება სხვა- 

დასხვა ეკონომიკურ და კლიმატურ ზონებში. სეზონურობა, ჩვეუ- 

ლებრივ, მოდელირდება მე-3 და უფრო მაღალი რიგის პარაბოლებით. 

ბაზრის დინამიკისა და მერყეობის მაჩვენებლებთან მჭიდროდაა 

დაკავშირებული რისკის მაჩვენებლები. ცხადია, რომ ბაზრის 

განვითარების ხასიათი, ვექტორი, სიჩქარე, მისი მდგრადობის დონე და 

ჩამოყალიბებული პროპორციები მნიშვნელოვნად განსაზღვრავს ბი- 

ზნესმენის (კომერსანტის) რისკს. რისკის ცნებაში იგულის- 

ხმება კომერციული წარუმატებლობის მიღების 

(განცდის) ალბათობა. ბაზარზე განასხვავებენ რისკის სხვა- 

დასხვა სახეებს, რომლებიც შეიძლება დაკავშირებული იყოს გა- 

კოტრების საშიშროებასთან, ინვესტიციების მთლიან ან ნაწილობრივ 

დაკარგვასთან, დაგეგმილი მოგების მიუღებლობასთან, ბაზრიდან 

გამოძევებასთან ან შევიწროებასთან, ხელსაყრელი კონტრაქტის დადე- 

ბის დაკარგვასთან და ა.შ. 

ზემოთ მოტანილ მაჩვენებელთა სისტემაში ერთ-ერთ უმნიშვნელო–- 

ვანეს ქვებლოკს წარმოადგენს საქმიანი აქტიურობა, რომლის 

მაჩვენებლებიც თვალსაჩინოდ გამოხატავს ბაზარზე შექმნილ მდგო- 

მარეობას. ფართო გაგებით, საქმიანი აქტიურობის განსაზლვრისათვის 

გამოიყენება საქონლისა და მომსახურების სტატისტიკის მაჩვენებელ- 

თა სისტემის მეორე ბლოკისა (ფასების მდგომარეობა და მათი ცვ- 

ლილების მაჩვენებლები) და მესამე ბლოკის (არსებული სასაქონლო 

მასა და მისი მოძრაობა, რომელიც აერთიანებს ქვებლოკებს – საქონელ- 
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ბრუნვა. სასაქონლო მარაგი და საქონელბრუნვგადობა) მაჩვენებლები, 

აგრეთვე ფასიანი ქაღალდების ბაზრების, ინვენსტიციების, შრომისა 

და ეკონომიკის ზოგიერთი სხვა მაჩვენებლები. საქმიანი აქტიურობის 

აღნიშნულ მაჩვენებელთა ინდექსები გამოიყენება მთლიანად საბაზრო 

ეკონომიკის ანალიზისათვის. ისინი აგრეთვე შედიან ბაზრის ისეთ 

რთულ საპროგნოზო მოდელში, რომელიც ეკონომიკური ბა- 

რომეტრის სახელწოდებითაა ცნობილი. უფრო ვიწრო გაგებით კი, 

საქმიანი აქტიურობა შეიცავს შეკვეთების ,, პორტფელს“, ანუ გაყიდ- 

ვის ან შესყიდვის თაობაზე დადებულ კონტრაქტების რაოდენობასა და 

მოცულობას. საქმიანი აქტიურობის მაჩვენებლებს მიეკუთვნება განხ- 

ორციელებული კონტრაქტების (გარიგებების) მახასიათებლები, როგორ- 

იცაა: მათი რაოდენობა და მოცულობა, დინამიკა და სიხშირე. შეკვეთ- 

ების მაჩვენებლები უტოლდება ფირმების პოტენციალურ შესაძლე- 

ბლობებს (საწარმოო ან სავაჭრო სიმძლავრეს) და ამის საფუძველზე 

განისაზღვრება მოცემულ პერიოდში სიმძლავრეთა დატვირთვის დონე, 

აგრეთვე გამოიყენება თითოეული შეკვეთისა და შეკვეთების მთლიანი 

ერთობლიობის სარგებლიანობა (მომგებიანობა), რაც მოგების დაგეგმ- 

ვის (პროგნოზირების) საშუალებას იძლევა. 

საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკის უმნიშვნელოვანესი მაჩვენე- 

ბელია აგრეთვე მონოპოლიზაციისა და კონკურენციის დონის შეფასე- 

ბა. მას მიეკუთვნება ფირმების რაოდენობა და ზომა (სიდიდე), მათ 

მიერ ბაზარზე დაკავებული ხვედრითი წილი, ამ ნიშნების მიხედვით 

მათი განაწილება. ეს საშუალებას იძლევა განისაზღვროს ბაზრის 

ტიპი, აიგოს ბაზრის ტიპოლოგიის შესაბამისი მატრიცა, მიეცეს შესა- 

ბამისი დახასიათება ბაზრის გაყოფის (სეგმენტაციის) პროცესს. 

სასაქონლო ბაზრის კონიუნქტურის არაპირდაპირ დახასიათებად 

უნდა ჩაითვალოს სიტუაცია, რომელიც შექმნილია ფასიანი ქაღალდე- 

ბის ბაზარზე. აქციებზე მოთხოვნის მოცულობა და მისი კურსი მნიშ- 

ვნელოვნადაა დამოკიდებული ბაზარზე ფირმის (ფირმების) მდგომარ- 

ეობასთან. ამიტომ აქციების საბირჟო ინდექსები შეიძლება განხილულ 

იქნეს როგორც საბაზრო კონიუნქტურის დამოუკიდებელი ინდიკატორ- 

ები. 
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4.4. კენიუნეტურული ისფიორემაციის წყარტები 

საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკური ანალიზისათვის გამოიყ- 

ენება პროდუქციის წარმოების, საქონელბრუნვის, სასაქონლო მარაგ- 

ის, ფასების, ფინანსების, სოციალურ-ეკონომიკური ინფორმაციისა და 

სხვა წყაროების სტატისტიკის მონაცემები. ისეთი ინფორმაციის მოსა– 

პოვებლად კი, რომელიც არც ერთ სტატისტიკურ კრებულსა თუ სხვა 

ინფორმაციის წყაროში არაა წარმოდგენილი, გამოიყენება სხვადასხვა 

ხერხი. კერძოდ, შერჩევითი დაკვირვების მეთოდი, სპეციალური სამო- 

მენტო ან პერიოდული გამოკვლევები. 

სპეციფიკური კონიუნქტურული ინფორმაციის მიღებაში დიდ როლს 

თამაშობენ: სავაჭრო აგენტები, მოსახლეობის აზრის შემსწავლელი 

პუნქტები, თვით სავაჭრო ობიექტები, გამოფენა-გაყიდვისა და ბა- 

ზრობების ორგანიზების ადგილები და ა.შ. ინფორმაციის წყარო შეი- 

ძლება იყოს ვაჭრობის მუშაკი (გამყიდველი, საქონელმცოდნე, ადმინ- 

ისტრაციული მუშაკი), აგრეთვე ინფორმაცია, რომელსაც ღებულობს 

მართვის უმაღლესი რგოლის ხელმძღვანელი ფირმის ქვედანაყოფებში 

მომუშავეებისაგან. ინფორმაციის მნიშვნელოვანი ნაწილის მოპოვებას 

აწარმოებს ფირმის მარკეტინგის განყოფილება, რისთვისაც იგი ხშირ–- 

ად იყენებს სხვადასხვა შინაარსისა და მოცულობის სპეციალურ 

მარკეტინგულ გამოკვლევებს. 
ამრიგად, საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკური შესწავლისათვის 

აუცილებელი ინფორმაციის მისაღებად მრავალი წყარო არსებობს 

როგორც სახელმწიფო, ისე არასახელმწიფო სტრუქტურებიდან და 

ორგანიზაციებიდან შესაბამის ორგანოებში სავალდებულოდ წარსად- 

გენ ანგარიშგებათა სახით. მაგრამ იმ შემთხვევაში, თუ ასეთ წყაროებ- 

ში არ აღმოჩნდება შესაბამისი ინფორმაცია, მაშინ ამ უკმარისობის 

შესავსებად გამოიყენება ინფორმაციის მოპოვების ისეთი მეთოდები, 

როგორიცაა: საანკეტო გამოკითხვა და საექსპერტო შეფასება. ასევე 

გამოიყენება შედარებით უფრო ახალი, თანამედროვე მეთოდები, რომელთ- 

აგან აღსანიშნავია „დელფის“ მეთოდი, აზრობრივი (გონებრივი, ტვი- 

ნური) შტურმისა და სინეკტიკის მეთოდი და სხვა. 

„დელფის“ მეთოდი – სახელწოდება მომდინარეობს ძველი 
ბერძნული ქალაქის დელფოსაგან, სადაც არსებობდა მისანთა, 
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წინასწარმეტყველთა უძველესი ცენტრი. ეს მეთოდი შემუშავებულია 
აშშ-ის კვლევითი კორპორაცია „რენდ“-ის მიერ. მისი არსი შემდეგში 

მდგომარეობს: დგება მეცნიერულად დასაბუთებული კითხვარები, რომელ- 
საც ექსპერტთა ჯგუფი ავსებს ანონიმურად. მიღებული შეფსება მუშავდე- 
ბა სტატისტიკურად. პასუხების საშუალო მნიშვნელობა ითვლება 

ექსპერტულ შეფასებად. მიღებულ შეფასებათა საიმედობა მნიშ- 

ვნელოვნადაა დამოკიდებული ექსპერტების სწორად შერჩევაზე, მათ 

კვალიფი კაციაზე, ერუდიციასა და შესასწავლი საკითხების შესახებ 

მათ ინფორმირებაზე. ექსპერტების მიერ საგნის ცოდნა და ანალიზური 

შესაძლებლობები მოწმდება ტესტირების გზით. შეფასების სიზუსტე 

აგრეთვე დამოკიდებულია კვლევის შედეგების სტატისტიკური და- 
მუშავების დონეზე. 

უპირველეს ყოვლისა, შემუშავდება ამოცანები, რომელიც დაისმე- 
ბა ექსპერტების წინაშე, გამოიყენება ლოგიკური დასაბუთების მეთო- 

დი, იგება ჰიპოთეზები კვლევის შედეგების შესახებ. ამის საფუძველზე 

მუშავდება ანკეტა. პირველ ეტაპზე ხდება ექსპერტთა წარმომადგენ- 

ლობითი ჯგუფის ფორმირება. ექსპერტთა რაოდენობა ოპტიმალური 

უნდა იყოს. ჯგუფის გაცილებით დიდი რაოდენობა გააძნელებს მო- 

ნაცემების დამუშავებას, გააძლიერებს აზრების გაფანტვას და გაა- 

დიდებს კვლევის ღირებულებას, ხოლო ექსპერტების ზედმეტად მცირე 
ჯგუფი კი ადიდებს ინდივიდუალურ შეფასებათა გავლენასა და შემთხ- 

ვევითი შეცდომების დაშვების ალბათობას. საჭიროა, გონიერი საკმარი- 

სობის პრინციპის გამოყენება, რომლის თანახმადაც ექსპერტების რაოდე- 

ნობის ერთი ერთეულით გადიდება (M+ 1) პრაქტიკულად არ მოახდენს 

გავლენას ექსპერტთა კითხვებზე გაცემული პასუხების დისპერსიის 

მერყეობის დონეზე. ექსპერტთა აზრის კომპეტენტურობა შეიძლება 

გამოიხატოს ფორმულით: 

ი 

2.XაC, 

X, =– ) , (4.1) 

2,C, 
სადაც X, არის შეფარდებითი მნიშვნელობის შეფასება (ბალებში) 

I-ური ექსერტის მიერ I-ური ელემენტის. 
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C – I|-ური კორესპონდენტის კომპეტენტურობის კოეფიციენტი, 

რომელიც ითვალისწინებს განსახილველი საკითხის მიმართ ნაცნობო- 

ბისა და პასუხის არგუმენტირების დონეს. 

  C, =-46- >. 2 _ (4.2) 
სადაც C, – არის განსახილველ საკითხთან ნაცნობობის დონე? 

C. – პასუხის არგუმენტირების დონე; 

1=1...ი – ექსპერტების ნომრები; 

Iს – ექსპერტების რაოდენობა; 

1)=1... ი,ი – შესასწავლი ელემენტების ნომრები მიზნების ხეზე. 

პასუხის საშუალო მნიშვნელობა ვარირებს I და 100 ბალს შორის. 

| < X,< 100. 
რაც უფრო მეტია X, მით უფრო მეტია )-ური ელემენტის მნიშ- 

ვნელობა მიზნების ხეზე. ცალკეულ )-ური ელემენტისათვის განისაზღვრე- 
ბა საექსპერტო შეფასებათა დისპერსია: 

2(X, 1 X, )” ·C, 

ლ'= მეეეეეეაი 
2,C, 

რაც უფრო მცირეა მერყეობა, მით მეტია პასუხების შეთანხმებუ- 

(4.3) 

ლობა და, მაშასადამე, პასუხების საიმედობა. 

გამოკვლევის ამ მეთოდის დროს ექსპერტების გამოკითხვა ანონ- 

იმურია, ცალკეულმა ექსპერტმა არ იცის, თუ მის გარდა კიდევ ვინ 

არის ჩაბმული ამ სამუშაოში. ასევე უცნობია დანარჩენი ანკეტების 

შინაარსი. იგი ადგენს პასუხების რანჟირებულ განაწილებას ატრიბუტუ- 

ლი ან რაოდენობრივი ნიშნების მიხედვით. გამოითვლება პასუხების 

სტატისტიკური მახასიათებლები: საშუალო სიდიდეები, მერყეობის 

მაჩვენებლები, მედიანა, კვარტილი (პირველი და მესამე). ამ შემთხ- 

გევაში მედიანა განიხილება როგორც ექსპერტთა ჯგუფური აზრი 

(შეხედულება), ხოლო კვარტილშორისი დაშორება წარმოადგენს 

ექსპერტთა შეხედულებების შეთანხმებულობის მაჩვენებელს. რაც უფრო 
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ახლოა ექსპერტების პასუსების დისპერსიის მერყეობის დონე ნულ- 

თან, მით უფრო მალალია შეთანხმებული შეფასების რეპრეზენტატიუ- 

ლობა. ექსპერტების უპირატეს განსჯათა (შეხედულებათა) გამოვლე- 

ნის შემდეგ, ტარდება მუშაობა მათი თვალსაზრისის დასაახლოე- 

ბლად. მესამე ეტაპზე ყველა ექსპერტს, რომელთა შეფასებებიც 

კვარტლიშორისი დაცილების (მანძილის) საზღვრებშია, აცნობენ იმ 

ექსპერტთა შეხედულებების დასაბუთებული განსხვავებების მიზეზებს, 

რომელთა შეფასებებიც გამოვიდა კვარტლიშორისი დაცილების (მანძი- 

ლის) საზღვრებიდან. ჯგუფში დარჩენილ თითოეულ ექსპერტს ეძლევა 

უფლება შეცვალოს თავისი შეფასება. ამის შემდეგ მთელი პროცე- 

დურა მეორდება ახლიდან, საჭიროების შემთხვევაში რამდენჯერმე, 

სანამ შეფასებები არ დაუახლოვდება ერთმანეთს. დაახლოება უნდა 

გაგრძელდეს მანამდე, სანამ მათი საშუალო საიმედოდ (მისაღებად) 

არ იქნება მიჩნეული, შეხედულებებში არსებული განსხვავებები კი 

მინუმამდე დაყვანილი. პრაქტიკაში ხშირად ეს პროცედურა ტარდება 

გამარტივებულად და შეხედულებათა მცირე განსხვავების (გაფანტვის) 

შემთხვევაში კმაყოფილდებიან ანკეტირების ერთი ტურით. ექსპერტის 

საიმედობის დონის მაჩვენებელი გამოითვლება ფორმულით: 

ი L=-, , ა (4.4) 
სადაც ი არის მოცემული ექსპერტის მიერ გაკეთებული შეფასებე- 

ბის საერთო რიცხვი; 

ი – სწორ შეფასებათა საერთო რიცხვი. 

„აზრობრივი (გონებრივი) შტურმის“ მეთოდი წარ- 

მოადგენს საბაზრო კონიუნქტურის შეფასების უფრო ოპერატიულ და 

საიმედო მეთოდს. ამ მეთოდის გამოყენების შემთხვევაშიც ხორციელდება 

კვალიფიციური სპეციალისტების შერჩევა, მაგრამ შეფასებები და დასკვნე- 
ბი კეთდება სხდომის მიმდინარეობისას. ყველა დამსწრე იყოფა ორ 

ჯგუფად. პირველი ჯგუფი კონცენტრაციას ანუ გენერაციას უკეთებს 
იდეებსა და შეფასებებს, ხოლო მეორე აანალიზებს მათ. ორივე ჯგუფს 

ჰყავს საერთო ხელმძღვანელი. განხილვისას დიდი ყურადღლება ექცევა 

აზრთა თავისუფალი გაცვლის წახალისებას, ამასთან, იკრძალება წამოყ- 

ენებულ იდეათა და დახასიათებათა აქტუალობის (ფასეულობის) მიმა- 

რთ კრიტიკული შენიშვნების გამოთქმა. ხელმძლვანელი უნდა .იყოს 
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მიუკერძოებელი და დისკუსია უნდა წარიმართოს საჭირო მიმართულებით, 

რაც უფრო მეტია ვარიანტების რაოდენობა, მით უფრო მაღალია იმ 

ნამდვილად ღირებული იდეებისა და დახასიათებათა გამოვლენის ალ–- 

ბათობა, რომელზედაც დათანხმდება მონაწილეთა უმრავლესობა. 

პრაქტიკაში ზოგჯერ გამოიყენება სინექტიკის მეთოდი (გან- 

“ სხვავებული და ერთმანეთთან აშკარად შეუსაბამო ელემენტების შეერთე- 

ბა). ამ დროს ხდება საქმიანობის (მოღვაწეობის) სხვადასხვა სფერ- 

ოდან სპეციალისტების შეკრება. ცალკეული მონაწილე თათბირს ღე- 

ბულობს როგორც შეჯიბრებას და განსახილველად შეაქვს წინასწარ- 

მომზადებული იდეა. მიიღება ის რეალური იდეა, რომელსაც მხარს 

დაუჭერს მონაწილეთა უმრავლესობა. 

აღნიშნული მეთოდები ფართოდ გამოიყენება მარკეტინგულ გამოკვ- 

ლევებში და საკონიუნქტურო გამოკვლევებში, მყიდველობითი მოთხ- 

ოვნის (გადახდისუნარიანი მოთხოვნის) განსაზღვრისა და პროგნოზირების 

მიზნით. 

4.5 საბასრო სიტუაციის კონიუნეტრურული შეფასებები 

ბაზრის კონიუნქტურის ანალიზის განსახორციელებლად, მართა– 

ლია, გამოიყენება სპეციფიკური მეთოდები, რომელიც ძირითადად ეყ- 

რდნობა საბაზრო სიტუაციის ხარისხობრივ და ატრიბუტულ 

მაჩვენებლებს, მაგრამ პრაქტიკულად ყველა მათგანი საექსპერტო მე- 

თოდის კატეგორიას მიეკუთვნება. ყველაზე უფრო ხშირად გამოიყენე- 

ბა კონიუნქტურული მიმოხილვები, სადაც მიმომხილველის გამოცდილებ- 
ისა და დაკვირვების საფუძველზე კეთდება სიტუაციის ლოგიკური 

აღწერა, ფაქტების კონსტატაცია და სხვადასხვა სპეციალისტების 

მიერ გამოთქმულ შეხედულებათა დამოწმება. ბოლოს ფორმულირდება 

დასკვნები, რომელშიც მოიყვანება სიტუაციის ატრიბუტული შეფასე- 

ბები: ხელსაყრელი (მაღალი) კონიუნქტურა. ასეთი დასკვ- 

ნის გაკეთების ნიშნებია: გაწონასწორებული (დაბალანსებული) ბაზ- 

არი, სტაბილური ან აღმავალი გაყიდვის მოცულობა, გაწონასწორე- 

ბული ფასები და ა.შ. ან პირიქით, არასასურველი (დაბალი) 

კონიუნქტურა, რომლის ნიშნებია: ბაზრის დისპროპორციები, მოთხ- 

ოვნის არარსებობა ან მოთხოვნის არასასურველი ცვლილება, ფასების 
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მკვეთრი მერყეობა, გასაღების კრიზისი, საქონლის დეფიციტი, მარაგ- 

ის გაუმართლებელი ზრდა და ა.შ. ამასთან, ხარისხობრივი შეფასებე- 

ბი ჩვეულებრივ კეთდება როგორც ექსპერტული მოდელირების, ისე 

ციფრობრივი მასალების ვიზუალური შეფასებების მეშვეობით. ამიტომ 

ხარისხობრივი და ატრიბუტული შეფასებები კარგად უთავსდება სტატის- 
ტიკის საგანს. 

საბაზრო კონიუნქტურის გასაზომად და შესაფასებლად, გამოიყ- 

ენება ეგრეთ წოდებული კონიუნქტურული ინდიკატორები. 

საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკაში ასეთი ინდიკატორებია ფასე- 

ბი, სასაქონლო მარაგი, საქმიანი აქტიურობის მაჩვენებლები, აგრეთვე 

სპეციფიკური ხარისხობრივი და ატრიბუტული კონიუნქტურული შე- 

ფასებები, რომლებიც ეფუძნება სპეციალისტების გამოცდილებასა და 

მოსაზრებებს. კონიუნქტურის ინდიკატორები ანალიზის მიზნებიდან და 

ბაზრის განვითარების თავისებურებებიდან გამომდინარე, შეიძლება იყოს 

როგორც აბსოლუტური, ისე შეფარდებითი სიდიდეები. 

ბაზარი შეიძლება შეფასდეს საქმიანი აქტიურობის ინდექსებით, 

მაგრამ გასათვალისწინებელია ცალკეული მათგანის თავისებურებები. 

მაგალითად, გარიგებათა რიცხვის მატება გაყიდვის მოცულობის ზრ- 

დის გარეშე არ შეიძლება ჩაითვალოს ბაზრის გამოცოცხლების მაჩვენე- 

ბლად და მიუთითებს საბაზრო პროცესში ისეთი ფირმების ჩაბმაზე, 

ც ხრილი 4... 

პონპკრეტული X საქონლის გაყიდვის მოცულობისა და 

ფასების დინამიპა ბაზარჯე 

  

  

  

              

პერიოდი საქონე- გაყიდვის ფასი ჯაჭვური ზრდის ტემპი % 

ბრუნვა | მოცულობა | ერთეულის 
(ათ. ლარი) |(ათ. ლარი))| (ლარი) საქონელ- | გაყიდვის ფასის 

ბრუნვის 

იანვარი 7520 940 8 – – – 

თებერვალი! 12180 870 14 162.0 92.6 175,0 

მარტი 15000 750 20 123.2 86.2 142.9 

აპრილი 18600 620 30 124.0 827 150.0 

მაისი 18550 530 35 997 85,5 116.7 

ივნისი 18000 450 40 97.0 84.9 114,3 
  

128 

 



რომლებიც დაკავებულნი არიან მცირე ოპერაციებით (გარიგებებით). 

მარაგის ზრდა, ინფლაციისა და დეფიციტის არსებობის პირობებში, 

მიუთითებს კრიზისის დაწყებაზე, როდესაც ფასების მატების გამო 

მკვეთრად მცირდება მოთხოვნა. ჩვეულებრივ, არსებობს ბაზრის მდგო- 

მარეობის შეფასების შემდეგი ხარისხობრივი მაჩვენებლები: გამო- 

ცოცხლებული, განვითარებადი, სტაბილური, მდგრადი, უსიცოცხლო, 

სტაგნაციური (შეკვეცილი), რეგრესიული და შემცირებადი ბაზარი 

და ა.შ. 

განვიხილოთ მოცემული საქონლის საბაზრო კონიუნქტურის შე- 

ფასებისა და ანალიზის მაგალითი ცხრილების (იხ. ცხრილი 4.2 და 

4.3) მონაცემების საფუძველზე. მოცემული საქონლის ბაზარზე შექმ- 

ნილი სიტუაცია შეიძლება დავახასიათოთ სამი ინდიკატორის – გაყ- 

იდვის ინდექსების, ფასებისა და სასაქონლო მარაგის მეშვეობით. 

როგორც ცხრილის (იხ. ცხრილი 4.2) მონაცემებიდან ირკვევა, 

ბაზარზე შექმნილ მდგომარეობას ახასიათებს მოთხოვნის დაცემა, 

რაც გამოწვეულია საქონლის ფასის გადიდებით (ამ შემთხვევაში 

გამორიცხულია სხვა ფაქტორების ზეგავლენა). ფასების ზრდის მი- 

უხედავად, აპრილამდე ადგილი ჰქონდა საქონელბრუნვის მოცულობის 

ზრდას, მაგრამ შემდეგ თვეებში მნიშვნელოვნად შემცირდა საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობა და, მაშასადამე, გამყიდველების შემოსავალიც. 

საანალიზო პერიოდში (იანვარ-ივნისი) საქონელბრუნვის მოცულობა 

  

  

  

ცხრილი 4.2. 

პონკრეტ ული საქონლის სასაქოილო მარაგის ლინამიპვა 

ააყჭარჭშე 

სასაქონლო მარაგი ზრდის ჯაჭვური ტემპები,% 

პ ერიოდი ათასი ცალი | გაჭიდვის | ნატურალური | გაყიდვის 
დღეებში |გამოხატულებით,V დღეებში 

იანვარი 85 27 – – 

თებერთალი 86 3.0 101.2 III.I 

მარტი 90 3.6 104.7 120,0 

აპრილი 92 4.4 102,2 122.2 

მაისი 95 5.4 |03,2 (22.7 

ივნისი 93 6.5 103,2 120.4              



გაიზარდა 2,4-ჯერ (1800 7520 = 2,4) მაშინ, როდესაც გაყიდვის 

მოცულობა ნატურალურ ერთეულებში შემცირდა 2,1-ჯერ (940:450), 

რაც მიგვითითებს ინფლაციური პროცესის არსებობაზე. კერძოდ, ფასების 

ზრდამ აღნიშნულ პერიოდში შეადგინა 500% ანუ გაიზარდა 5-ჯერ. 

სასაქონლო მარაგის მდგომარეობაზე ამ პერიოდში შეიძლება ვიმ- 

სჯელოთ ცხრილის (იხ. 4.2) მონაცემების საფუძველზე. როგორც 

ცხრილიდან ჩანს, ბაზარზე თანდათანობით იზრდება სასაქონლო მარა- 

გი. კერძოდ, საანალიზო პერიოდში (იანვარი-ივნისი) იგი 85 ათასი 

ცალიდან გაიზარდა 98 ათას ცალამდე ანუ 15,3%-ით. სასაქონლო 

მარაგი ასევე გაიზარდა გაყიდვის დღეების მიხედვითაც. მაგალითად, 

ის გაყიდვის დლეებში იანვრის თვეში უდრიდა 2,7 დღეს, ხოლო 

ივნისში კი – 6,5 დღეს. ამრიგად, ამ მაჩვენებლის მიხედვით სასაქონ- 

ლო მარაგი გაიზარდა 2,4 და ზრდის ტემპმა შეადგინა 240%. ეს კი 

მიუთითებს იმაზე, რომ დაწყებულია მოცემული საქონლის ჩაწოლის 

პროცესი და ადგილი აქვს გაყიდვის კრიზისის ზრდას. ამ შემთხვევა- 

ში, მოცემულ ბაზარზე X საქონლის მიმართ ფასმა დაკარგა მოთხ- 

ოვნისა და მიწოდების გამაწონასწორებელი ფუნქცია. აქედან, შეიძლე- 

ბა გაკეთდეს დასკვნა, რომ საქმე გვაქვს რეგრესირებად, მცირე პერ- 

სპექტიულ ბაზართან, საიდანაც გამყიდველი (მეწარმე) ან უნდა წავ- 

იდეს, ან უნდა განახორციელოს შესაბამისი ღონისძიება მდგომარეო- 

ბის გამოსასწორებლად. 

როგორც ცნობილია, კონიუნქტურულ შეფასებათა სისჯტზემაში მნიშ- 

ვნელოვანი ადგილი უკავია ბაზრების მასშტაბებისა და 

ტიპების მაჩვენებელს. ბაზრის მოცულობა განისაზღვრება საქონ- 

ლისა და მომსახურების გაყიდვის მოცულობით, აგრეთვე ბაზარზე 

გამოსული იმ ფირმების რაოდენობითა და ზომით (სიდიდით), რომ- 

ლებიც გამყიდველების როლში გვევლინებიან. ამასთან, ხორციელდება 

ფირმების ფუნქციონალური სპეციალიზაციის დახასიათება, როგორი- 

ცაა: გასალება, საბითუმო-საშუამავლო ვაჭრობა, საცალო ვაჭრობა, 

მომსახურების გაწევა. ფირმები ჯგუფდება საკუთრების ფორმე- 

ბისა და მათ მიერ ბაზარზე დაკავებული წილის 

(ხვედრითი წილის) მიხედვით. ასევე სპეციალური გამოკვ- 

ლევების საფუძველზე განისაზღვრება არაორგანი? „თი ბაზრების 

საორიენტაციო მასშტაბები. ერთგვაროვანი და ურთიერთშემცვლელი 
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საქონლით მოვაჭრე ფირმების რაოდენობისა და ზომების, მათი ბაზ- 

არზე დაკავებული ხვედრითი წილის მიხედვით განაწილება შესაძლებ- 

ლობას იძლევა განისაზღვროს კონკურენციის მასშტაბები და გავრ- 

ცელების დონე. კონკურენციისა და მონოპოლიზაციის ნიშნის მიხედ- 

ვით ბაზრების ტიპების დასახასიათებლად იგება მატრიცა (ცხრილი, 

რომელშიც შეიტანება როგორც სტატისტიკური მონაცემები, ისე ინ- 

სტიტუციონალურად დადგენილი და საექსპერტო შეფასებებით მიღე- 

ბული ინფორმაცია (მონაცემები). ცხრილი შეიძლება აიგოს ბაზრების 

ისეთი ტიპების მიხედვით, როგორიცაა: მონოპოლიური, ოლიგოპოლი- 

ური და წმინდა კონკურენციის ბაზარი. 

კომერციული საქმიანობის განხორციელებისას აუცილებლად 

გასათვალისწინებელია რისკის ფაქტორი, რადგან იგი კომერციული 

საქმიანობის შეუცვლელ კომპონენტს წარმოადგენს და მნიშვნელოვან- 

წილად კონკურენტული ბრძოლის არსებობითაა განპირობებული. 

როგორც ცნობილია, რისკში იგულისხმება იმის შიში, რომ ფირმა ან 

კომერსანტი მიიღებს (განიცდის) დანაკარგებს, ვერ მიაღწევს თავის 

მიზნებს, დაკარგავს თავის პოზიციებს ბაზარზე, ვერ შეასრულებს 

საკონტრაქტო ვალდებულებას, ვერ მიიღებს გათვალისწინებულ (დაგეგ- 
მილ) მოგებას და ა.შ. რისკი, წარმოადგენს რა რთულ საზოგადოე- 

ბრივ მოგლენას, განუყოფლადაა დაკავშირებული საბაზრო პროცეს- 

ებთან, საერთო ეკონომიკურ კონიუნქტურასთან, სოციალურ-პოლი- 

ტიკურ მდგომარეობასთან, ეროვნულ თავისებურებებთან, დემოგრაფი- 

ულ ფაქტორებთან და ა.შ. რისკი იმის გამო. რომ მიეკუთვნება ალბა- 

თობის კატეგორიას, უშუალო გაზომვას არ ექვემდებარება და შესა- 

ძლებელია მისი მხოლოდ არაპირდაპირი შეფასება, რაც აძნელებს 

რისკის ობიექტურ სტატისტიკურ გამოკვლევასა და განსაზღვრას. 

რისკი განპირობებულია ბაზარზე მოქმედი უამრავი ფაქტორით, 

რომელთა წარმოშობის ზუსტი წინასწარმეტყველება და მათი საბაზ- 

რო პროცესებზე ზეგავლენის განსაზღვრა საკმაოდ რთულია. ამ შემთ- 

ხვევაში, იგულისხმება ფირმის როგორც შიდა, ისე გარეგან გარემოში 

მოქმედი ის ფაქტორები, რომელიც უარყოფით გავლენას ახდენს კომერ- 

ციულ საქმიანობაზე და დიდ საშიშროებას უქმნის ფირმის არა მარტო 

ეფექტიანობას, არამედ მის არსებობასაც კი. ამის გამო განსაკუთრე- 

ბით დიდი მნიშვნელობა ენიჭება ასეთი ფაქტორების წარმოშობის 
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წინასწარგანჭვრეტას რაიმე ზომით მაინც, რათა მიღებულ იქნეს შე- 

საბამისი გადაწყვეტილებები მათი ზეგავლენის თავიდან ასაცილებლად 

ან უარყოფითი გავლენის შესამცირებლად. ფირმის ან კომერსანტის 

რისკის ალბათობა მით უფრო დიდია, რაც უფრო გაურკვეველია 

ფირმის გარემო (განსაკუთრებით გარეგანი გარემო) და მაშასადამე, 

ბაზარზე მიმდინარე პროცესები. მიუხედავად ამისა, ფირმას ხშირად 

შეუძლია გამოიცნოს და პროგნოზირება გაუკეთოს სხვადასხვა ფაქ- 

ტორების აღმოცენებასა და ბაზარზე მოვლენების განვითარებას. ეს 

განსაკუთრებით მაშინ არის შესაძლებელი, როდესაც ფირმას ჰყავს 

მაღალკვალიფიციური, თანამედროვე და სტრატეგიულ მენეჯმენტს 

დაუფლებული ხელმძღვანელები და სპეციალისტები. ასეთ პირობებში 

ფირმას (კომერსანტს) ყოველთვის შეიძლება ჰქონდეს არჩევანი, – არ 

გარისკოს და დაკმაყოფილდეს ნაკლები მოგებით, ან დიდი მოგებისა 

და საქმიანობის გაფართოების მიზნით წავიდეს რისკზე. 

ყოველივე აღნიშნულთან დაკავშირებით და პრაქტიკულ გამოცდილე- 
ბაზე დაყრდნობით გამოიყენება რისკის დაყოფა ორ ატრიბუტულ 

ჯგუფად: და საშვები, გარდუვალი რისკი და ზედმეტი, 

დაუშვებელი რისკი. ამასთან, თითქმის ყოველთვის განსაზღგრავენ 

შესაძლო დანაკარგების მოცულობას. რაც უფრო შეზღუდულია ფირ- 

მა და ნაკლები ალტერნატივა გააჩნია, ან საერთოდ არ გააჩნია, მით 

უფრო მეტ რისკზე წასვლის წინაშე დგება იგი, განასხვავებენ რისკის 

სხვადასხვა სახეებს. კერძოდ, არსებობს გამყიდველის, მყიდ- 

ველის, ინვესტორის, სავაჭრო კომერსანტისა და 

მეწარმის რისკი (განსაკუთრებით ახალი საქონლის გამოშვები- 

სას) და სხვა. რისკს აგრეთვე განასხვავებენ თავიანთი საშიშროების 

ფორმების მიხედვით. ასეთებია: დაბანდებული სახსრების (ინვესტიციე- 

ბის) სრული ან ნაწილობრივი დაკარგვის, გაკოტრების, ბაზრიდან 

გამოდევნის, მომხმარებლის მიერ ახალი საქონლის არცნობის, კრედი- 

ტის დაკარგვის და ინფლაციასთან დაკავშირებული რისკი და ა.შ. 

როგორც რისკის სახეების ჩამონათვალიდან ჩანს, მრავალი რისკი 

ერთმანეთთანაა დაკავშირებული და ერთმანეთს განაპირობებს. უკა- 

ნასკნელ პერიოდში რისკის დონის შესამცირებლად დიდი ყურადღება 

ექცევ კომერციული საქმიანობის (სამეურნეო საქმიასოაას) რისკის 

დაზოვყევას, რომლითაც ამჟამად ბევრი სადაზღვევო კომპანია და ბანკია 
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დაკავებული, მანამდე, სანამ ფირმა (კომერსანტი) რისკს დააზღვევდეს, 

საჭიროა, ერთმანეთს შეუტოლდეს სადახღვევო დანახარჯები და რისკის 

წარმოშობის ალბათობის დონე. 

კომერციული (სავაჭრო) საქმიანობის და, კერძოდ, საბაზრო კონი- 

უნქტურის სტატისტიკის ერთ-ერთ ამოცანას რისკის შეფასება წარ- 

მოადგენს. არსებობს რისკის სტატისტიკური შეფასების სამი ძირითა- 

დი ხერხი: ექსპერტულ-ატრიბუტული შეფასება, რომელიც 

ემყარება რისკის წარმოშობის ინტუიციურ შეფასებას; რისკის ფაქ- 

ტორებისა და კრიტერიუმების ექსპერტულ ბალ- 

ური შეფასება, რომლის დროსაც გამოიყენება საბაზრო კონიუნ- 

ქტურის ანალიზისა და შემდგომ სტატისტიკურ დამუშავებათა შედე- 

გად მიღებული რისკის მაჩვენებლები; რისკის ალბათო ბის შე- 

ფასება სტატისტიკური მოდელების გამოყენებით; რი სკის დო- 

ნის შეფასება მარკეტინგის სტრატეგიული მატრი- 

ცების მეშვეობით. 

საბაზრო კონიუნქტურის შეფასებიდან გამომდინარე რისკის კრი- 

ტერიუმებს მიეკუთვნება: 

– ბაზრის ცვლილებების (განვითარების) „ტენდენციები, სიჩქარე 

და ვექტორი; 
– ბაზრის მდგრადობის (მერყეობის) დონე; 

– კონკურენციის ინტენსიურობის შეფასება (კონკურენტული ბა- 

ზრის ტიპი, კონკურენტული ფირმების რაოდენობა და სიმძლავრე, 

ცალკეული კონკურენტი ფირმის ხვედრითი წილი ბაზარზე); 

– საბაზო კონიუნქტურის ციკლის შეფასება; 

– რისკის შეფასება (წარმატების შანსი), რომელიც გაკეთებულია 

წარსულის გამოცდილების, ექსპერიმენტის და ანალოგიური მოდელის 

საფუძველზე; 
– პოლიტიკური სიტუაციის სტაბილურობა და მეწარმეობის ინ- 

სტიტუციონალური დაცულობის დონე. 

საჭიროა დაცულ იქნეს გაანგარიშების თანამიმდევრობა და მისი 

შემდეგი მაჩვენებლები: წარმოების განვითარების დონის მერყეობის, 

გაყიდვის მოცულობის, ფასების, მარაგის მაჩვენებლები და საქმიანი 

აქტიურობის სხვა ინდიკატორები; ამავე მაჩვენებლების ზრდის ტემპე- 

ბი და ტრენდული მოდელები; კონკურენტი ფირმების რაოდენობა, 
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სიმძლავრე და ცალკეულის ხვედრითი წილი ბაზარზე; კონიუნქტურის 

ატრიბუტულ-გრადირებული შეფასებები; ხელსაყრელი, არახელსაყრე- 

ლი. შუალედური მდგომარეობა; საბაზრო ციკლის განსაზღვრა: ჩა- 

ვარდნა, უძრაობა, აღმავლობა და ა.შ. რისკის კრიტერიუმები ობიექ- 

ტური ხასიათისაა და საჭიროა მათი მხედველობაში მიღება. არსებობს 

განსხვავება რისკის ობიექტურ პირობებსა (რომლებსაც უნდა შევეგ- 

უოთ) და რის კის იმ ფაქტორებს შორის, რომლებიც გარკვეული 

ზომით ექვემდებარება მარკეტინგულ ზემოქმედებას. ამ უკანასკნელთა 

რიცხვში შედის: 

– მდგრადობა მოცემულ ლოკალურ ბაზარზე; 

– შეკეთების „პორტფელის“ მდგომარეობა; 

– ბაზარზე კონკურენტების არსებობა თუ არარსებობა, მათი ხვედრითი 

წილი ბაზარზე; 

– მოთხოვნისა და მიწოდების გაწონასწორებულობა, მოთხოვნის 

დონე და მისი ტენდენცია; 

– ფირმების უზრუნველყოფის დონე სანედლეულო, სასაქონლო, 

ფულადი და შრომითი რესურსებით; 

– ფირმის მიერ გასაყიდი საქონლის ფასების დონე; 

– ფირმის კონკურენტუნარიანობის დონე (ახალი საქონლის არსე- 

ბობა, მეცნიერულ-ტექნიკური პროგრესისა და მომუშავეთა დონე, 

თვითღირებულება, მარკეტინგული მუშაობის დონე და სხვა); 

– ფირმის ფინანსური მდგომარეობის დონე; 

– ფირმის მატერიალურ-ტექნიკური ბაზის მდგომარეობა; 

– ფირმის კადრების პროფესიულობის დონე; 

ფირმას შეუძლია და აუცილებელიცაა ეფექტური ღონისძიებების 

შემუშავებით წინ აღუდგეს მოახლოებულ საშიშროებებს და ამით 

შეამციროს რისკის დონე. ასეთ ღონისძიებებს შეიძლება მიეკუთვნოს: 

წარმოებისა და სავაჭრო საქონელბრუნვის დი- 

ვერსიფიკაცია. დივერსიფიკაცია ნიშნავს ერთ ფირმაში ერთდროუ- 

ლად მრავალი სახის პროდუქციის წარმოების განხორციელებას, სასა- 

ქონლო ასორტიმენტის გაფართოებასა (სავაჭრო ფირმაში) და მომხ- 

მარებლამდე მისი დაყვანის სხვადასხვა ხერხების გამოყენებას; 

ინვესტიციებისა და შედეგების (კომერციული 

საქმიანობის და სხვ.) დაზღვევა; 
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საკუთარ შესაძლებლობათა ობიექტური და დას- 

აბუთებული შეფასება; 

დაგეგმილი სარგებლიანობის მაქსიმალურად 

მიღწევა (მაქსიმიზაცია), რომელიც გაიანგარიშება ყველა 

შესაძლო შედეგის სარგებლიანობის საშუალო არითმეტიკულის გამოყ- 

ვანით, სადაც შედეგების ალბათობა გამოდის წონების როლში. 

რისკის შეფასებისას პრაქტიკულად ყველაზე ხელმისაწვდომია 

ექსპერტული მეთოდი, რისკის რაოდენობრივი შეფასება ხორციელდება 

კონიუნქტურის ანალიზის საფუძველზე. რისკის გამზომად გამოდის 

ბაზრის ძირითადი პარამეტრების მერყეობისა და მდგრადობის მაჩგენებლე- 

ბი, აგრეთვე მისი განვითარების (ცვლილებების) ჯენდენციების მახა- 

სიათებლები. რაც უფრო ინტენსიურია ვარიაცია, სხვა თანაბარ შემთხ- 

ვევაში, მით უფრო მაღალია რისკის დონე. რაც დიდია ბაზრის ჯტევა- 

დობა და რაც უფრო ხელსაყრელია მისი ტენდენციები, მით უფრო 

მცირეა რისკი. ამ და სხვა მონაცემების საფუძველზე ექსპერტებს 

გამოყავთ რისკის შეფასების ბალები. 

ცალკეული რისკი (IL) აღიწერება 1!-ური ფაქტორე- 

ბის (რისკის კრიტერიუმების) განსაზღვრული რიცხ- 

ვით (ი), რომელიც არ აღემატება 10. ცალკეული 

მათგანი რანჟირდება რისკის ალბათობის დონის მი- 

ხედვით და ხდება მისი ნორმირება, ე.ი. ცალკეულს 

მიაკუთვნებენ განსაზღვრულ ბალს (8I!), 1-დან 10- 

მდე. ამასთან, რისკიანობის დონის გათვალისწინებით 

ცალკეულ ასეთ ფაქტორს ექსპერტული გზით მია- 

კუთვნებენ თავის წონას (VI), რომელმაც უნდა ასახ- 

ოს ფაქტორის გავლენის ხვედრითი წილი რისკის 

მთლიან სიდიდეში. წონების ჯამი უტოლდება I. რო- 

მელიმე ფაქტორის არსებობა ფასდება ნულად. ფაქტო- 

რის ბალი მრავლდება შესაბამის წონაზე. ხოლო შე- 

დეგების ჯამი განსაზღვრავს მოცემული რისკის სი- 

დიდეს. ეს დამოკიდებულება გამოიხატება ფორმულით: 

L=2,(LV,), (4.5) 
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რაც უფრო ახლოა I% 1-თან, მით უფრო მცირეა რისკი, ხოლო 

რაც უფრო ახლოა 10-თან, მით უფრო მაღალია რისკი. ამასთან, 

არსებობს რისკის ზონის (სფეროს) ცნება. რისკის ზონა 

წარმოადგენს საზღვრებს, რომლებშიც რისკი არ აჭარბებს განსაზღვრულ 

სიდიდეებს. რისკის საზღვრები გამოიხაჯზება რისკის საშუალო დონის 

სიდიდით (LL). ცხრილში (იხ. ცხრილი 4.3) მოცემულია რისკის ზო- 

ნის საზღვრების სკალა. 

ამასთან დაკავშირებით, განვიხილოთ ფირმის რისკის საშუალო 

დონის გაანგარიშების მაგალითი. ახალი საქონლის დამუშავების დამ- 

ამთავრებელ სტადიაზე, ე.ი. როდესაც მიმდინარეობს მოსამზადებელი 

სამუშაოები ახალი საქონლის ბაზარზე გამოსასვლელად. ამ შემთხ- 

ვევაში საქმე გვაქვს რისკის შემდეგ „ტიპთან: არსებობს საშიშროება 

იმისა, რომ შეიძლება საქონლის პარტია მთლიანად არ გაიყიდოს და 

მთლიანად არ იქნეს მიღებული დაგეგმილი მოგება. შერჩეულია რისკ- 

ის 10 ფაქტორი (კრიტერიუმი). ექსპერტული გზით ცალკეული ფაქ- 

ტორის მიხედვით მოცემულია საკონიუნქტურო ატრიბუტული შე- 

ფასებები, რომელიც ახასიათებს რისკის დონეს მოცემული ფაქტორის 

მიხედვით და თითოეულ მათგანს მიკუთვნებული აქვს ბალი და გან- 

საზღვრულია მათი ხვედრითი წილი სარისკო სიტუაციაში. 

როგორც ცხრილის მონაცემებიდან ირკვევა (იხ. ცხრილი 4.4), 

რისკის საშუალო დონე მოცემულ ფირმაში უდრის 3,77. თუ ამ 

მაჩვენებელს შევუდარებთ რისკის საზღვრების სკალას, აღმოჩნდება, 

რომ ფირმა იმყოფება ამაღლებული რისკის ზონაში, რაც იმას ნიშნავს, 

რომ ფირმის ხელმძღვანელობამ აუცილებლად უნდა გაატაროს რისკ- 

ის შემცირების ღონისძიებები განსაკუთრებით იმ ფაქტორების მიხედ- 

ცხრილი 4.3. 

რისკის საზღვრების სკალა 

  

რისკის ზონის 

საზღვრები 

რისკის ზონები ურისკო | მინიმალუ- | ამაღლებუ-| რისკის | დაუშვებე- 

ზონა რი რისკის)ლი რისკის| კრიტიკუ- |ლი რისკის 

ზონა ზონა ლი ზონა ზონა 

0 0,1-2,5 2,5-5,0 5,1-7,5 7,6-10.0 
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ვით, სადაც ყველაზე მაღალია რისკის დონე. ჩვენს მაგალითში ასეთ 

ფაქტორებს მიეკუთვნება მეორე და (მოთხოვნის ტენდენცია და მისი 

მდგრადობა) მესმე ფაქტორი (საქონლის კონკურენტიანობა) და ა.შ. 

რისკის ზონის ოპერატიული განსაზღვრა ხორციელდება მარკეტინგუ- 

ლი მატრიცის მეშვეობით. ამ მეთოდის დროს ბაზარზე ფირმის პოზიციის 

დადგენა ხდება ორი კრიტერიუმის მიხედვით. ეს კრიტერიუმებია: 

ბაზრის მდგომარეობა და ფირმის საკუთარი შესაძლებლობები. აღნიშ- 

ნული ორი მახასიათებელი გამოისახება კოორდინატების სახით, რომელთა 

გადაკვეთაც აღნიშნავს ფირმის მდგომარეობასა და შესაბამისად რისკ- 

ის დონეს. 

გარდა ამისა, რისკის ალბათობა განისაზღვრება როგორც ექსპერტული 
გზით – ანალოგების ანალიზის საფუძველზე, ისე მეთოდიკის მეშვე- 

ობით, რომელიც ემყარება რისკის თეორიის დასკვნებს (სტატისტიკურ 

გადაწყვეტათა თეორიები). ეს მეთოდოლოგია საშუალებას იძლევა 

ალტერნატიული ვარიანტებიდან ამოირჩეს ოპტიმალური. მაგალითად, 

მოთხოვნის ჩავარდნის (მკვეთრი შემცირების) შემთხვევაში შესაძლე- 

ბელია ან შეწყდეს ვარდნის ნაკეთობის გამოშვება (სავაჭრო ობიექტზე 

საქონლის შემოტანა) და ბაზრიდან წასვლა, ან მოდერნიზაციის, 

ფასების შემცირებისა და სხვა ღონისძიებების გატარების საფუძ- 

ველზე განხორციელდეს ჩამქრალი მოთხოვნის რეანიმაცია (აღდგენა). 

გადაწყვეტილების არჩევა ემყარება შემდეგ სტრატეგიებს: 
– მაქსიმალური დანაკარგების მინიმიზაცია; 

– უდიდესი რისკის მინიმიზაცია; 

– დანახარჯების სტრატეგიის რისკის მაქსიმიზაცია; 

– კომპრომისულობა: მინიმალური და მაქსიმალური დანაკარგე- 

ბიდან საშუალო; 

– სასარგებლო ეფექტის მაქსიმალური (ზოგჯერ საშუალო) მნიშ- 

ვნელობა; 

– მაქსიმალური მოლოდინი. 

ამასთან ერთად, ხშირად გამოიყენება შერეული სტრატეგია, რომ- 

ლის გაანგარიშების აპარატი წარმოდგენილია მათემატიკური სტატის- 

ტიკის შესაბამის ნაშრომებში. ალბათური შეფასებები, რომლებიც გამ- 

ოიყვანება საბაზრო სიტუაციების შესაბამისად, საშუალებას იძლევა 

მოხდეს რისკის შედარება კაპიტალთან, რომელსაც ფლობს ფირმა. 
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რისკის ლონის გაანგარიშება 

ცხრილი 4.4. 

  

  

  

რისკის 

ას რისკის ფაქტორი კონიუნქტურული| ბალი | წონა | საშუალო 
რიგი შეფასება LL V დონე 

LM, X VV, 

IL. | ბაზრის ტევადობა მნიშვნელოვანი 3 0.22 0.66 

2. მოთხოვნის ტენდენცია და შემცირებადი, 

მისი მდგრადობა მოთხოვნის 

შემცირება 6 0,118 1,08 

3. საქონლის კონკურენტუნა- საშუალო 5 0,!1 0,55 

რიანობა 

4. | კონკურენციის ინტენსიურობა | მაღალი 2 14 0.28 

5. ფინანსური მდგომარეობა დამაკმაყოფილე- 5 0,10 0,50 

ბელი 

6. | წარმოების უზრუნველყოფა 

ნედლეულითა და მასალებით | ნორმალური 3 0,10 0.30 

7. | დისტრიბუტორების საიმედობა, 

სავაჭრო სერვისის დონე ნორმალური 3 0,05 0.15 

8. | საპარკეტინგო სამსახურის 

მუშაობის დონე კარგი 3 0,05 0,15 

9. | მოძველებული საქონლის 

გასაღება წარმატებული 2 0.03 0,06 

10.| ფირმის იმიჯი მაღალი 2 0.02 0,04 

ჯამი 1,00 3.77               
  

ზოგიერთ მკვლევარს (მაგალითად, ა. პერვოზვანსკი) რისკის შეფასებისას 

შემოაქვს საქონლის სარგებლიანობის ფუნქცია. ნაშრომში ,ცრისკი 

თანამედროვე ბიზნესში“, რომლის ავტორები არიან: პ. გრაბოვი, ს. 

პეტროვი და სხვ. განხილულია დანაკარგების ალბათობის ანალიზის 

სტატისტიკური მეთოდი ლორენცის მრუდის მეშვეობით და 

ზოგიერთი დონის დანახარჯების აღმოცენების (წარმოშობის) სიხ- 

შირე ფორმულით: 

  (4.6) 
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სადაც არის ზოგიერთი დონის დანაკარგების აღმოცენების (წარ- 

მოშობის) სიხშირე; 

MI დანაკარგების კონკრეტული დონის დადგომის შემთხვევათა 

რიცხვი; 

M.. ერთ შემთხგევათა საერთო რაოდენობა სტატისტიკურ შერჩევა- 

ში, რომელიც აგრეთვე შეიცავს წარმატებით განხორციელებულ ოპ- 

ერაციებს. 

ფირმის ფინანსური მდგომარეობის შეფასების პრაქტიკაში გამოიყ- 

ენება ეგრეთ წოდებული სკორინგული მეთოდი (ინგლისური სიტყვაა 

და ნიშნავს დავალიანებას), ე.ი. ფირმების გაკოტრების ალბათობის 

მოდელი. ამ მოდელებს შემდეგი სახე გააჩნიათ: 

#ე =2,0,X,, (4.7) 

სადაც 2_ არის იმ ქულათა ჯამი, რომელიც მიეკუთვნა ფირმის 

ფინანსურ-ეკონომიკური მდგომარეობის ცალკეულ (-ურ პარამეტრს. 

X. 1-რი პარამეტრის მნიშვნელობა; 

ტ) – ცალკეული პარამეტრის წონა ან რანგი, რომელიც გან- 

ისაზღვრება ემპირიულად; 

იჩ – I|-ური პარამეტრების რიცხვი. 

წინასწარ, ემპირიული გზით დგინდება პარამეტრების ჯამის ნორ- 

მატივი (7, „.); პარამეტრების ჯამი იმ შემთხვევაში, როდესაც ნორ- 

მატივზე მცირე ან ტოლია (2 > 2, ,„,), ფირმის ფინანსური მდგო- 

მარეობა მყარია და გაკოტრების ალბათობა დიდი არ არის; პარამე- 

ტრების ჯამი იმ შემთხვევაში, როცა იგი ნორმატივზე მცირეა (2. < 

7. „ე), ფირმას ემუქრება გაკოტრება. 

4.6. ბასრის პოტენციალის გაანგარიშება ლა ანალიჭყჭი 

ნებისმიერი ბაზრის პოტენციური შესაძლებლობები უდიდეს გავ- 

ლენას ახდენს ბაზრის როგორც არსებული მდგომარეობის განმსაზღვრელ 

ნებისმიერ პარამეტრზე, ისე მისი სტრატეგიული განვითარების ყველა 

მიმართულებაზე. 

ბაზრის პოტენციალის ცნებაში იგულისხმება 

(39



საწარმოო და სამომხმარებლო ძალების პროგნოზუ- 

ლი ერთობლიობა, რომელიც განაპირობებს მოთხოვნისა 
და მიწოდების სიდიდეს (მოცულობას). 

საწარმოო პოტენციალი არის მოცემულ პერიოდში (წელიწადში) 

პროდუქციისა და მომსახურების წარმოების ის მოცულობა, რომელიც 
ფირმას (ფირმათა ჯგუფს, მოცემული რეგიონის ფირმათა ერთობლიობას) 

შეუძლია წარადგინოს ბაზარზე საწარმოო ფაქტორების მაქსიმალური 
ეფექტიანობით გამოყენების პირობებში. მისი საწინააღმდეგოა სამომხ- 

მარებლო პოტენციალი, რომელიც გულისხმობს ბაზრის შესაძლე- 

ბლობას განსაზღვრული პერიოდის მანძილზე (წელიწადში) ჩაყლაპოს 

(იყიდოს) პროდუქციისა და მომსახურების განსაზღვრული მოცულო- 

ბა. ამასთან აღსანიშნავია, რომ საწარმო პოტენციალის შეფასება და 

ანალიზი მყიდველის ინტერესთა, ხოლო სამომხმარებლო პოტენციალი 

გამყიდველების ინტერესთა წრეს მიეკუთვნება, რადგან საქონლისა და 

მომსახურების ბაზრის პოტენციალის რეალიზაციის შედეგს მყიდ- 

ველობითი (გადახდისუნარიანი) მოთხოვნის დაკმაყოფილება, სასაქონ- 

ლო და მომსახურების მასის მიმოქცევის სფეროში ჩართვა და მისი 

მოხმარების სფეროში გადასვლა წარმოადგენს. 

საყურადღებოა ის ფაქტიც, რომ ბაზრის პოტენციალის ცნება 

ფაქტობრივად უფრო ფართოა, ვიდრე იგი საბაზრო კონიუნქტურის 
სტატისტიკაშია წარმოდგენილი. საქმე ისაა, რომ ბაზრის საერთო 

პოტენციალს მიეკუთვნება: საფინანსო-საკრედიტო პოტენციალი, სასაქონ- 

ლო მიმოქცევისა და მომსახურების სფეროს მატერიალურ-ტექნიკური 

ბაზა და მასში დასაქმებული მუშაკები. ბაზრის პოტენციალის შე- 

ფასების მიზანი კი ცალკეული ფირმების საბაზრო შესაძლებლობათა 

დახასიათებაში მდგომარეობს, რადგან ცალკეულ ფირმას საკუთარ 

შესაძლებლობათა შესაფასებლად აუცილებლად სჭირდება ბაზრის საერთო 
პოტენციალის შეფასება, რათა დასაბუთებულად გადაწყვიტოს გან- 

საზღვრულ სეგმენტზე ორიენტაციის საკითხი ბაზრის ათვისების ან 

გაყოფის პროცესში. 

საქონლისა და მომსახურების ბაზრის პოტენციალის გაანგარიშება 

წარმოებს შემდეგი თანმიმდევრობით: განისაზლვრება საწარმოო და 
სამომხმარებლო ერთეულთა რაოდენობა, გაიანგარიშება ხვედრითი 
სიმძლავრის მაჩვენებლები წარმოებისა და მოხმარების შესაბამისად. 

გაანგარიშებაში (ფორმულაში) შეიყვანება მიწოდებისა და მოთხოვნის 
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ელასტიკურობის მაჩვენებლები ფასებზე, შემოსავლებსა და ბაზრის 

სხვა ფაქტორებზე დამოკიდებულებით, შეიძლება აგრეთვე გამოიყოს 

ბაზრის ის ხვედრითი წილი, რომელიც ფირმის გაანგარიშებით კონკურენ- 

ტებს რჩებათ. გაანგარიშებაში ასევე შეიძლება შეტანილ იქნეს მაჩვენებლე- 
ბი, რომლებიც ზღუდავენ ან აფართოებენ წარმოებისა და მოხმარების 

მოცულობას. 

ამრიგად, ბაზრის პოტენციალი განისაზღვრება ფორმულით: 

ნ, = 2-(M, V,-4.)+ 8, (4.8) 

სადაც LC, არის ბაზრის პოტენციალი; 

MV, – წარმოების ან მოხმარების ერთეულები; 

V, – საწარმოო ან სამომხმარებლო ერთეულთა სიმძლავრის 

მაჩვენებლები; 
7. – მოთხოვნის ან მიწოდების ელასტიკურობა; 

L, – პოტენციალის სხვა ფაქტორები და ელემენტები; 

ი – პოტენციალის ერთეულთა რიცხვი. 

ვრცელი სახით საწარმოო პოტენციალის (სასაქონლო მოძრაობის 

პოტენციალის) გაანგარიშება მოცემულ პერიოდში შეიძლება მოხდეს 

შემდეგი ფორმულით: 

ჩ.=23 (M, V,-0,-სLC,-7,) 8 -C, (4.9) 

სადაც ჩი _ არის ბაზრის საწარმოო პოტენციალი, ანუ საქონლის 

მოცულობა შეიძლება წარმოებულ იქნეს და მიეწოდოს ბაზარს გან- 

საზღვრული პერიოდის განმავლობაში; 

M, – ფირმა ან ფირმათა ჯგუფი, რომლებიც აწარმოებენ მოცემულ 

საქონელს (მომსახურებას); 

V,. – ფირმის სიმძლავრე ან ფირმათა ჯგუფის საშუალო სიმ- 

ძლავრე; 

ხ, – საწარმოო ფართის დატვირთვის დონე; 

L – რესურსებით უზრუნველყოფის დონე, რომელიც აუცილებე- 

ლია საწარმოო პროგრამის რეალიზაციისათვის (შესრულებისათვის); 

7. – მზა პროდუქციისა და ნედლეულის მიწოდების ელასტიკურობა 

ფასებზე დამოკიდებულებით; 
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8 – შიდა საწარმოო მოხმარება ნორმატივების მიხედვით; 

C – პროდუქციის ის ნაწილი, რომელიც წარმოებული იქნება 

კონკურენტების მიერ; 

" – I-ური საწარმოო ფირმათა რიცხვი. 

დისტრიბუტორის არჩევის პროცესში კონკრეტული ფირმის მიერ 

სასაქონლო მიწოდების პოტენციალის გაანგარიშებისას მიზანშეწონილია 

ზემოთ მოტანილი პოტენციალის გაანგარიშების პროდუქციის (მომ- 

სახურების) მოცულობის საერთო მოდელის ფორმულა შეიცვალოს 

მარტივი კერძო ფორმულით: 

I = 2,(0, -2ე – 8), (4.10) 

სადაც 9, არის პროდუქციის (მომსახურების) მოცულობა, რომელიც 

დაგეგმილია გამოსაშვებად I-ურ საწარმოო ფირმაში შეკვეთების ,,პორტ- 

ფელის“ შესაბამისად (0, = V.-. L, ს);ი – ფირმათა რიცხვი, რომ- 

ლებთანაც დადებულია კონტრაქტი. 

ბაზრის პოტენციალის განსაზღვრის მნიშვნელობას ზრდის ის 

ფაქტიც, რომ იგი უმნიშვნელოვანეს როლს თამაშობს მყიდველობითი 

(გადახდისუნარიანი) მოთხოვნის შესწავლაში. სამომხმარებლო პო- 

ტენციალი ხასიათდება ბაზრის ტევადობით. ეს მაჩვენებელი, 

მართალია, ახლოს დგას მოთხოვნის მოცულობასთან, მაგრამ მთლი- 

ანად არ არის გაიგივებული მასთან. ბაზრის ტევადობა წარ- 

მოადგენს საქონლის იმ რაოდენობას (ღირებულებას), 

რომელიც შეუძლია ჩაყლაპოს (გაყიდოს) ბაზარ- 

მა გარკვეულ პირობებში დროის გარკვეულ მან- 

ძილზე. 

ბაზრის ჯ/ევადობა ზოგჯერ განისაზღვრება მოთხოვნის მსგავსად, 

მოთხოვნის მრავალფაქტორული პროგნოზული მოდელის მეშვეობით. 

ეს გაანგარიშება ალბათური, ხშირად მრავალვარიანტული ხასიათის 

მატარებელია (იხ. 4.4). 

ბაზრის ტევადობის გაანგარიშების მეორე მეთოდი – მულტიპლი- 

კაციურ-ადიტიური მოდელი, წარმოადგენს ძირითადს ნორმატიულ და 

ექსპერტულ მაჩვენებლებში. იგი უნივერსალურია და გამოიყენება როგორც 
წარმოების საშუალებათა, ისე მოხმარების საგნების სამომხმარებლო 
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ბაზრებისათვის. ბაზრის ტევადობა განისაზღვრება კონკრეტული საქონ- 

ლისა და მომსახურების ცალკეული ლოკალური ბაზრების ჭრილში. 

ბაზრის ტევადობა ამ შემთხვევაში განისაზღვრება ფორმულით: 

ნ =2)(5,-(-7)+V –(0-ძ, –ძ,)- 8 –C, (4.11) 

სადაც L_ არის ბაზრის ტევადობა (პროდუქციისა და მომსახურე- 

ბის რაოდენობა და ღირებულება, რომელიც შეიძლება გაიყიდოს გან- 

საზღვრულ პერიოდში); 

5. – I1-ური ჯგუფის მომხმარებელთა რაოდენობა; 

(/ – მოხმარების დონე (კოეფიციენტი) საბაზისო პერიოდში, ან I- 

ური ჯგუფის მომხმარებელთა მოხმარების ნორმატივი (ნორმატივები: 

ტექნოლოგიური – წარმოების საშუალებებისათვის, ფიზიოლოგიური 

– კვების პროდუქტებისათვის, რაციონალური -არასასურსათო პროდუ- 

ქტებისა და მომსახურებისათვის); 

7.– მოთხოვნის ელასტიკურობის კოეფიციენტი ფასებსა და შემო- 

სავლებზე დამოკიდებულებით; 
V – საქონლის ნორმალური სადაზღვევო რეზერვის (მარაგის) 

მოცულობა; 

0 – ბაზრის გაჯერებულობა – მოსახლეობის საოჯახო მეურ- 

ნეობაში არსებული საქონლის მოცულობა ან ფირმებში არსებული 

წარმოების საშუალებათა მოცულობა მოცემული პერიოდისათვის; 

ძ. – საქონლის ფიზიკური ცვეთა; 

ძ, – საქონლის მორალური ცვეთა; 

დ – ბაზრის გარეთ მოთხოვნის დაკმაყოფილების ალტერნატიული 

ფორმები (მოხმარების ნატურალური წყაროები, შავი ბაზარი); 

C – კონკურენტების ხვედრითი წილი ბაზარზე. 

ბაზრის გაჯერებულობის მაჩვენებელი დამოუკიდებელ როლსაც 

თამაშობს საბაზრო კონიუნქტურის ანალიზის დროს, რადგან ზღუდავს 

რა მოთხოვნას, იგი ძლიერ გავლენას ახდენს ბაზრის ციკლურობაზე, 

ბაზრის გაჯერებულობა უჩვენებს საქონლით უზრუნველყოფის დონეს, 
რომელიც განისაზღვრება ან ექსპერტული გზით, ან საოჯახო მეურ– 

ნეობათა შერჩევით გამოკვლევის საფუძველზე. ხანგრძლივი მოხმარე- 

ბის საქონლისათვის გამოიყენება გაანგარიშების საბალანსო მეთოღი. 

143



რომელიც ხორციელდება შემდეგი ფორმულის მიხედვით: 

0. = C6C,+IL-C, (4.12) 

სადაც ლკ – არის არსებული საქონლის რაოდენობა (მოცულობა) 

პერიოდის ბოლოს; 

0, – არსებული საქონლის რაოდენობა პერიოდის დასაწყისში; 

L – შეძენილი (შემოსული) საქონლის რაოდენობა (მოცულობა) 

მოცემულ პერიოდში; 

C- გასული საქონლის რაოდენობა მოცემულ პერიოდში, რომელ- 

იც მოხდა საქონლის (ხანგრძლივი მოხმარების) ფიზიკური და მორ- 

ალური ცვეთის გამო; 

ამ შემთხვევაში გათვალისწინებულ უნდა იქნეს, რომ საქონლის 

გასვლა გაიანგარიშება ხანგრძლივი მოხმარების საქონლის სამსახ- 

ურის საშუალო ხანგრძლივობის ნორმატივების საფუძველზე. საქონ- 

ლის ფიზიკური და მორალური ცვეთა საქონლის შეცვლის აუცილე- 

ბლობას იწვევს. მოხმარებაში (ექსპლუატაციაში) მყოფი საქონლის 

ფიზიკური და განსაკუთრებით მორალური ცვეთის გამო საქონლის 

გასვლა დამოკიდებულია არა მარტო მისი სამსახურის ვადის გან- 

საზღვრულ ტექნიკურ ნორმატივებზე, არამედ მოსახლეობის შემოსავ- 

ლების მოცულობაზე. მისი ზრდის შემთხვევაში ჩქარდება ხანგრძლივი 

მოხმარების საგნების შეცვლის აუცილებლობა, ანუ მცირდება მათი 

სამსახურის ფაქტობრივი ვადა. საქონლის მორალური ცვეთის პროცე- 

სის მიმდინარეობის შესწავლა წარმოებს სპეციალური მარკეტინგული 

გამოკვლევების საშუალებით – გამოკითხვებისა და მყიდველობითი 

ქცევის შესწავლის მეშვეობით. 

47. აახზრის განმითარების პრობორცი ულობის ანალიფყი 

საქონლისა და მომსახურების ბაზარი წარმოადგენს რა რთულ 

მრავალსტრუქტურულ კომპლექსს, მისი განვითარება (ცვლილება) 

საბაზრო ურთიერთობის სხვა კომპონენტებთან კავშირში მიმდინარე- 

ობს. პროპორციულობა, ე.ი. ბაზრის სხვადასხვა ელემენტებს შორის 

ოპტიმალური შეფარდება, ბაზრის სიჯანსაღისა და მისი თანმიმდევრული 

ნორმალური განვითარების (ცვლილების) უმნიშვნელოვანესი პირობაა. 
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ხოლო, ბაზრის შემადგენელი ელემენტების დისპროპორციულობა და 

დეფორმაციული ცვლილებები ძლიერ ართულებს საბაზრო ურთიერ- 

თობებს და ბაზარს არაეფექტურს ხდის. 

აღნიშნულიდან გამომდინარე, ბაზრის მაკრო და მიკრო- 

პროპორციების შესწავლა საბაზრო კონიუნქტურ- 

ის სტატისტიკის მნიშვნელოვან და აქტუალურ 

ამოცანას წარმოადგენს. ამასთან, საბაზრო კონიუნქტურის 

სტატისტიკამ არა მარტო კონსტატაცია (ფიქსირება) და შეფასება 

უნდა გაუკეთოს ბაზარზე შექმნილ პროპორციებს, არამედ უნდა დაახ- 

ასიათოს კიდეც პროპორციათა ცვლილების ტენდენციები და გაანალ–- 

იზოს სტრუქტურული ცვლილებები (ძვრები). 
ბაზრის პროპორციულობის კვლევის სტატისტიკური აპარატი შე- 

იცავს ანალიზის შემდეგ ინსტრუმენტებს: საბალანსო მეთოდი, სტრუ- 

ქტურისა და კოორდინაციის შეფარდებითი სიდიდეები, შეფარდებითი 

(კომპარატიული) ინდექსები, ელასტიკურობის კოეფიციენტები და 

მრავალფაქტორული მოდელების ბეტა-კოეფიციენტები. ელასტიურო- 

ბის ემპირიული და თეორიული კოეფიციენტები (იხ. 4.13) არა მარტო 

ავლენს ამა თუ იმ ფაქტორზე მოთხოვნისა და მიწოდების დამოკიდე- 

ბულებას, არამედ აგრეთვე ადგენს გამოვლენილ დამოკიდებულებათა 

პროპორციულობასაც, რადგან აჩვენებს შედეგობრივი ნიშნის პროცენ- 

ტულ ცვლილებას ფაქტორული ნიშნის ერთი პროცენტით გადიდები- 

სას (ცვლილებისას), ხოლო ბეტა-კოეფიციენტი, რომელიც გამოთვ- 

ლილია რეგრესიის მრავალფაქტორული ტოლობის პარამეტრებით, 

ცალკეული სტრუქტურული ფაქტორების გავლენის ძალის გატოლებ- 
ის (შეთანაზომადების) შესაძლებლობას იძლევა. სტრუქტურულ ანალიზში 

შეიძლება გამოყენებულ იქნეს პროპორციულობის მაჩვენებელთა მერყეო- 

ბის (ცვალებადობის) ანალიზის მეთოდები, მათი ტრენდული და რე- 

გრესიული მოდელები, ანალიზის ინდექსური მეთოდი, ფირმებისა და 

რეგიონების დაჯგუფება სტრუქტურული მაჩვენებლების მიხედვით და 
ა.შ. 

ბაზრის პროპორციულობის ანალიზში ძირითადად გამოიყენება 

სტრუქტურის ორი ძირითადი შეფარდებითი მაჩვენებელი: ხვედრი- 

თი წილი, ე-ი. ნაწილის ადგილი მთელში და შეფარდების 

კოეფიციენტი. ე.ი. ორი მოვლენის უშუალო შეპირისპირება (შე- 
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ტოლება) ერთ ერთობლიობაში. მაჩვენებელი უჩვენებს იმ ადგილს, 

რომელსაც მოცემული ნაწილი იკავებს მთლიან ერთობლიობაში. როგორც 

წესი, ხვედრითი წილი გამოითვლება პროცენტებში, ხოლო ზოგჯერ 

კოეფიციენტებშიც მოვლენის ერთ ერთეულზე. ბაზრის პროპორციების 

შესწავლისას ფართოდ გამოიყენება გრაფიკული მეთოდი, კერძოდ, 

სექტორული დიაგრამები. ამოსავალი მონაცემები გამოიხატება როგორც 

ნატურალურ, ისე ღირებულებით ერთეულებში. ღირებულებითი ერ- 

თეულების დროს ხვედრითი წილის სიდიდე დამოკიდებულია არა მარ- 

ტო მოცულობათა პროპორციებზე, არამედ იმ სასაქონლო ერთეულის 

ფასის შეფარდებაზეც, რომელიც შედის შესასწავლ ერთობლიობაში. 

ბაზრის პროპორციულობის ანალიზი უნდა განხორციელდეს როგორც 

სტატიკაში, ისე დინამიკაში. ხვედრითი წილის შედარებისას გამოითვ- 

ლება შეფარდებითი მაჩვენებელი: ხვედრითი წილი (წილის) ინდექსი. 

საბოლოო ანგარიშით ხვედრითი წილის ინდექსი (ზრდის ტემპი) დამოკ- 

იდებულია მოცემული მოვლენის ცვლილების ვექტორისა და სიჩქარის 

თანაფარდობაზე. 

ბაზრის პროპორციულობის განსაკუთრებულ მაჩვენებელს მიეკუთვნება 

კომპარატიული ინდექსი, რომელიც დინამიკური პროპორციე- 

ბის შედარების საშუალებას იძლევა. კომპარატიული ინდექსი წარ- 

მოადგენს ორი მოვლენის ინდექსის (ზრდის ტემპები) შეფარდებას. 

მაგალითად, სამომხმარებლო საქონლის გაყიდვის ინდექსის შეფარდე- 

ბა მომსახურების გაყიდვის ინდექსთან ან საცალო საქონელბრუნვის 

ინდექსის შეფარდება მოსახლეობის ფულადი შემოსავლების ინდე- 

ქსთან. თავისი არხით კომპარატიული ინდექსი მოსწრების კოეფიციენ- 

ტის გაანგარიშების ერთ-ერთი ვარიანტია. 

ტენდენციების, მდგრადობის, ხვედრითი წილის დამოკიდებულება 

და პროპორციულობის სხვა მაჩვენებლების შესწავლა ხორციელდება 

შესაბამისი სტატისტიკური მეთოდების მეშვეობით, სადაც საქონლის 

(ბაზრის და ა.შ.6) ხვედრითი წილი განიხილება როგორც ვარირებადი 

შემთხვევითი სიდიდე: 

ძ, = ICX, X. ...X,) (4.13) 

ხვედრითი წილის ვარიაცია განისაზღვრება დისპერსიით: 
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(4.14) 

სადაც ძ, არის ვარირებადი ხვედრითი წილი (მაგალითად, მოსახ- 

ლეობის სხვადასხვა სოციალური ჯგუფების მთლიან დანახარჯებში 

მომსახურებაზე გაწეული დანახარჯების ხვედრითი წილი; 

ძ – ხვედრითი წილის საშუალო მნიშვნელობა მთლიან ერთობლიობა- 
ში; 

L. – წონები, რომლებადაც შეიძლება გამოყენებულ იქნეს ერ- 

თობლიობის ზომის ერთეულების მახასიათებლები (მაგალითად, მოსახ- 

ლეობის რაოდენობა თითოეულ სოციალურ ჯგუფში). 

როგორც ცნობილია, პროპორციულობის განსაზღვრისას არსებობს 

მაჩვენებელთა იერარქიულობა მათი მნიშვნელობის მიხედვით. ბაზრის 

პროპორციულობის უმნიშვნელოვანეს მაჩვენებელს მიეკუთვნება მი- 

წოდებისა და მოთხოვნის თანაფარდობა, რომელიც ასახავს ბაზრის 

კანონის გამოვლინებას, განსაზღვრავს დანარჩენი კატეგორიის ბაზრე- 

ბის განვითარების (ცვლილების) ხასიათსა და მის სოციალურ და 

ეკონომიკურ ეფექტიანობას. მისი როლი კონიუნქტურულ ანალიზში 

განხილული იყო ზემოთ (პარაგრაფი 4,5), სადაც აგრეთვე მოცემულია 

მისი შეფასებისა და ანალიზის ზოგიერთი მეთოდი. აქ დამატების 

სახით შეიძლება ითქვას, რომ მიწოდებისა და მოთხოვნის პროპორ- 

ციები განისაზღვრება როგორც მთლიანად საქონლისა და მომსახურე- 

ბის ბაზრის, ისე რეგიონულ ჭრილში მთლიანი სასაქონლო მასისა და 

ცალკეული საქონლის მიხედვით. დამოუკიდებელი ამოცანაა მომხ- 

მარებელთა სხვადასხვა სოციალურ-ეკონომიკური ჯგუფების მოთხოვ- 

ნის თანაფარდობა. საქონლისა და მომსასურების მთლიანი ერთობლიობის 

მიხედვით მოცემული პროპორციის გაზომვის ერთ-ერთ ხერხს წარ- 

მოადგენს მოთხოვნისა და მიწოდების ბალანსი. სადაც 

მყიდველობითი ფონდების (გადახდისუნარიანი მოთხოვნის) გატოლება 

ხდება სასაქონლო რესურსებთან და მომსახურების პოტენციალთან, 

ამ გზით გამოვლენილი სალდო გამოიყენება ბაზრის დისპროპორციის 

დასახასიათებლად და შესაბამისი ნიშნების (+ ან –) არსებობის 
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მიხედვით ძირითადად ასახავს (ადგენს) დეფიციტის არსებობას ან 
გასაღების კრიზისს. 

მაგრამ ეს ხერხი ძნელი გამოსაყენებელია ცალკეული საქონლის 

ბაზრების პროპორციულობის შესაფასებლად, თუმცა პრინციპში შეი- 

ძლება განისაზღვროს ექსპერტული გზით მყიდველობითი ფონდების 

ჯამის ანალოგიური მოდელებით, რომელიც ორიენტირებულია სწორედ 

მოცემული საქონლის შესაძენად. შემდეგ ამავე სქემით ხორციელდება 

მისი შეტოლება სასაქონლო რესურსების მოცულობებთან, მოთხოვნის 

მახასიათებელ მაჩვენებელთა პროპორციული დამოკიდებულება ფაქ- 

ტორულ მაჩვენებლებზე შეიძლება გამოიხატოს ელასტიკურო- 

ბის კოეფიციენტით, რომელიც აჩვენებს პროცენტულ ცვლილე- 

ბას ფაქტორული მაჩვენებლის ერთი პროცენტით გადიდებისას (ცვ- 

ლილებისას). მოთხოვნისა და მიწოდების პროპორციის შეფასება საქონ- 

ლის ბაზარზე კორექტირდება მიწოდების მთლიან მოცულობაში იმ- 

პორტის ხვედრითი წილის გაანგარიშებაში შეტანით. 

ბაზრის შემდეგ უმნიშვნელოვანეს პროპორციად უნდა ჩაითვალოს 

წარმოების საშუალებათა წარმოებისა და მოხმარე- 

ბის საგნების თანაფარდობა. იგი განისაზლვრება როგორც 

სტატიკაში, ისე დინამიკაში (უკანასკნელ შემთხვევაში შესადარის ფასებში), 

აგრეთვე გაიანგარიშება კომპარატიული ინდექსი, რომელიც ასახავს 

მათი ცვლილების პროპორციებს. სამომხმარებლო ნიშნის მიხედვით 

ბაზრის პროპორციულობის ანალიზის გაგრძელებას ემსახურება საქონელ- 

ბრუნვის დარგობრივი და სასაქონლო სტრუქტურის დახასიათება. 

4.9. ბაყყჭრის განვითარების, მერჭეობისა ლა 

ციკლურობის დჯენლღენციათა ანალიყი 

საბაზრო კონიუნქტურის შეფასებისა და ანალიზის ცენტრალურ 

ამოცანას მისი განვითარების (ცვლილების) ტენდენციებისა და 

თავისებურებათა, აგრეთვე მდგრადობის შესწავლა წარმოადგენს. 

ბაზრის განვითარების (ცვლილების) ვექტორისა და სიჩქარის გან- 

სასაზღვრავად იგება მაჩვენებლების – ბაზრის ინდიკატორებისა და 

საქმიანი აქტიურობის მაჩვენებლების დინამიკური მწკრივები. გამოითვ- 

ლება მოცემულ პერიოდში საბაზისო, ჯაჭვური და საშუალო ზრდის 
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ტემპები, აგრეთვე მიზანშეწონილია გაანგარიშდეს კომპარატიული ზრდის 
ტემპები ურთიერთგანმაპირობებელი ფაქტორებისათვის – განსაკუთრე- 
ბით იმ შემთხვევაში, როდესაც ერთი მაჩვენებელი უფრო სწრაფად ან 

უფრო ნელა იცვლება, ვიდრე მეორე. 
ბაზრის განვითარების (ცვლილების) ტენდენცია თვალსაჩინოების 

მიზნით შეიძლება გამოისახოს გრაფიკულად. ასეთი გრაფი კები უფრო 

ხშირად ასახავს განვითარების უთანაბრობას, როგორიცაა: დაჩქარება, 

შენელება, ნახტომისებური ამაღლებები, ჩავარდნები და ა.შ. ასეთ 

პირობებში მკაფიო („ენდენციათა აღმოჩენა და კონიუნქტურის შეთ- 

ავსება უბრალო საქმეს არ წარმოადგენს. დონეთა გრაფიკზე აღნიშნუ- 

ლი მერყეობები შეიძლება მოსწორდეს სამი ხერხით. თითოეულ მათ- 

განს შესაბამის სიტუაციაში თავისი ანალიზური ღირებულება აქვს. ეს 
ხერხებია: ტექნიკური გათანაბრების მეთოდი, როდესაც 

გრაფიკზე ვიზუალურად ტარდება თანაბარმოქმედი (გამთანაბრებელი) 

ხაზი, პირდაპირი ან მრუდი, რომელიც მკვლევრის აზრით, ასახავს 

განვითარების (ცვლილების) ტენდენციას (იხ. სქემა); მექანიკური 

მოსწორების მეთოდი (3,5 და მეტი ღონის საშუალოთა სრი- 

ალას გაანგარიშება, რომელიც ასახავს განვითარების ტენდენციას ან 

ციკლურობას) და ანალიზური გათანაბრების მეთოდი 

(ტრენდის სტატისტიკური მოდელების აგება). ასეთნაირად გამოვლე- 

ნილი მიმართულება (გეზი) წარმოადგენს ბაზრის განვითარების ((ცვ- 

ლილების) ძირითადი ტენდენციის მახასიათებელს. იგი აგრეთვე შეი- 
ძლება გამოყენებულ იქნეს პროგნოზის გასაკეთებლად, უფრო ზუს- 

ტად ექსტრაპოლიაციისათვის, ე.ი. ჩამოყალიბებული ტენდენციების 

მომავალ პერიოდში გასავრცელებლად. 

ტენდენციათა შეფასების ტექნიკური მეთოდის ღირსება კონიუნქ- 

ტურული შეფასების განხორციელების სიჩქარეში მდგომარეობს, მი- 

უხედავად იმისა, რომ მისი სიზუსტე ამ დროს არ არის მაღალი, 

მექანიკური მოსწორების მეთოდის მოხერხებულობა კი გაანგარიშების 

უბრალოებაშია; ხოლო რაც შეეხება ანალიზური გათანაბრების მეთო- 
დის (სტატისტიკურ ტრენდულ მოდელს) უპირატესობას, იგი უფრო 

მაღალი დონის საიმედობაში მდგომარეობს. გარდა ამისა, იგი საშუ- 

ალებას იძლევა მოხდეს ტრენდის გათანაბრების პარამეტრების 

ეკონომიკური ინტეპრეტირება და საკმაოდ თვალსაჩინოდ გამოხატავს 

ტენდენციასა და გადახრას გრაფიკზე (იხ. სქემა). 
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განვითარების ხასიათის შესაბამისად აირჩევა პირდაპირი ან მრუდე 

წრფის (ხაზის) შესაბამისი ფუნქცია და იგება შემდეგი ტიპის ტრენ- 
დის მოდელი 

V, =0+2ახ,C, (4.15) 

სადაც 1 – არის პერიოდის ნომერი; 

2 – ტოლობის თავისუფალი წევრი. 

ხ, – ტოლობის პარამეტრები; 

ტექნიკური და ტრენდული მოდელების საფუძველზე შეიძლება 
გამოვლინდეს და გაიზომოს ბაზრის განვითარების მდგრადობა დროში. 

ტექნიკური ხერხი კი მხოლოდ იმის საშუალებას იძლევა, რომ ვი- 

ზუალურად შეფასდეს წრფიდან (ხაზიდან) მწკრივის ფაქტობრივი 

გადახრის დონე, რომელიც ახასიათებს ტენდენციას და ატრიბუტული 
შეფასების მდგრადობის დონეს, როგორიცაა: მაღალი, დაბალი და ა.შ. 

ბაზრის დინამიკური განვითარების მდგრადობა (ან არამდგრადობა) 

ვლინდება ძირითადი ტენდენციიდან (ანუ ტრენდიდან) ფაქტობრივი 

განვითარების დონის გადახრის ხასიათში; ეს საშუალებას იძლევა 

ბაზრის განვითარების მდგრადობა გაიზომოს აპროქსიმაციის კოე- 

ფიციენტის მაჩვენებლით. გამოითვლება ტრენდიდან ემპირიულ 

ტოლობათა საშუალო კვადრატული გადახრა: 

(4.16) 

  

სადაც V, – არის დინამიკური მწკრივის მაჩვენებლის ფაქტობრივი 

(ემპირიული) დონე, რომელიც ახასიათებს ბაზრის განვითარებას; 

V, – დინამიკური მწკრივის დონეთა გათანაბრებული მნიშვნელობა: 

V, =/ (9: (4.17) 

ი – დონეთა რიცხვი: დინამიკური მწკრივების პერიოდები (თარი- 

ღი). 

საშუალო კვადრატული გადახრის შეფასება საშუალო დონესთან 

გამოხატავს დინამიკური პროცესების მდგრადობის დონეს სტანდარტ- 

იზებულ მასშტაბში (0-დან 100%-მდე): 
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ლ. _ 
#. = “ი 100. (4.18) 

ამ მაჩვენებელს ეწოდება აპროქსიმაციის კოეფიციენტი. 

ბაზრის ტენდენციებისა და მერყეობის ანალიზი საკმაოდ შრომატ- 

ევადი პროცესია, რომელიც მოითხოვს შესაბამისი ინფორმაციის შე- 

გროვებას, დინამი კური მწკრივების აგებას, განაწილების მწკრივების 

შედგენას, სტატისტიკურ გაანგარიშებებსა და სტატისტიკურ გაან- 

გარიშებათა განხორციელებას ელექტროგამომთვლელი მანქანების გამოყ- 

ენებით. ოპერატიული მიზნებისათვის უკვე აღნიშნულ მექანიკურ მე- 

თოდებთან ერთად, რომლებიც ახასიათებს ბაზრის ტენდენციებსა და 

მერყეობას, მიზანშეწონილია გამოყენებულ იქნეს ტესტირების სპეცი- 

ფიკური კონიუნქტურული მეთოდი. 

კონიუნქტურულ ტესტში გამოიყენება სიდიდეთა (ცვლადების) სამი 
ჯგუფი: 

– ინსტრუმენტალური ცვლადები, რომლებიც დამოკ- 

იდებულია ფირმათა საქმიანობაზე და იგეგმება თვით ფირმების მიერ; 

– მოლოდინის ცვლადები, რომლებიც დამოკიდებულია 

არა თვით ფირმაზე, არამედ გარეგან ფაქტორებზე; 

– ერთობლივი ცვლადები, რომლებიც დამოკიდებულია 

როგორც ფირმაზე, ისე გარეგან ფაქტორებზე. 

საბაზრო კონიუნქტურის ანალიზის პრაქტიკაში ფართო გამოყენე- 

ბა პოვა ტენდენციურმა გამოკითხვებმა, რომელიც ფაქ- 

ტობრივად ექსპერტული გამოკვლეგის ვარიანტია. სწორედ 

მის საფუძველზე მუშავდება კონიუნქტურული ტესტები, რომელიც 
წარმოადგენს ბაზარზე ჩამოყალიბებული ცვლილების (განვითარების) 

ტენდენციის სამი შესაძლო შეფასების საშუალო არითმეტიკულს, 

როგორიცაა: ზრდა, სტაბილურობა, შემცირება (ჩავარდ- 

ნა) და რომლებსაც ცალ-ცალკე მიაკუთვნებენ შესაბამის ბალებს. 

ბოლოს კეთდება ბაზრის განვითარების (ცვლილების) ტენდენციათა 

განზოგადებული შეფასება. 

ბაზრის მერყეობის მაჩვენებელთა შეფასებები სტატიკაში, როგორც 

გეოგრაფიული, ისე ეკონომიკური სივრცის მიხედვით, ხორციელდება 

ვარიაციის კოეფიციენტის მეშვეობით შემდეგი ფორმულის საფუძ- 

ველზე: 
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სქემა 4.62. საქონლის გაყიდვის ტენდენცია და მერყეობა 

I2 თვეში 
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C, =–7 .100, 
” (4.19) 

სადაც 9, არის საშუალო კვადრატული გადახრა. 

(4.20) 

  

სადაც V, – არის ბაზრის მაჩვენებელი (საქონელბრუნვა, ფასი, მარაგი 

და ა.შ.) I-ურ რეგიონში, ფირმაში და ა.შ. 

V –– მაჩვენებლის საშუალო მნიშვნელობა მთლიანად შესასწავლი 

ერთობლიობის მიხედვით; 

L – წონა, სიდიდე, რომელიც ახასიათებს ერთობლიობის ერთეუ- 

ლის ზომას, მაგალითად, საქონელბრუნვის მოცულობა, მომხმარებელ- 

თა რაოდენობა. 

იმ შემთხვევაში, როცა შეუძლებელია შეწონვის განხორციელება 

ან როცა სტრუქტურა მეტ-ნაკლებად ერთგვაროვანია, დასაშვებია 

მივმართოთ არაპირდაპირ დახასიათებას ან გამოვიყენოთ შეუწონავი 

საშუალოები. 

ბაზრის მდგრადობა შეიძლება აგრეთვე შეფასდეს ბაზრის მდგომარ- 

ეობისა და განვითარების ძირითადი მაჩვენებლების მიხედვით ფირმების 

დაჯგუფებით. მაგალითად, კონკურენტი ფირმების დაჯგუფება გაყიდვის 
მოცულობის ან გაყიდვის ტემპებისა და ფასების დონეების მიხედვით. 

ბაზრის, როგორც ერთიანი ეკონომიკური სივრცის განვითარებაში (ცვლი- 

ლებაში), ასევე ნებისმიერი ლოკალური ბაზრის განვითარებაში (ცვლი- 

ლებაში), შეიძლება გამოვლინდეს განსაზღვრული განმეორადობა, ციკ- 

ლურობა, რომელიც განპირობებულია ბაზრის როგორც შიდა თვისებე- 

ბით, ისე გარეგანი მიზეზებით (ფაქტორებით). ბაზრის შიდაწლიური 

ციკლურობა, ჩვეულებრივ, სეზონური ხასიათისაა. მისი გამოვლენა შესა- 

ძლებელია სეზონურობის ინდექსებით, მექანიკური მოსწორების მეთოდებით, 
ანალიზური ტოლობითა და უფრო ხშირად ფურიეს ფორმულით: 
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წ=ე +395 (ი, ·0050L+ხ, ·§/ი ნ) (4.21) 
# 

სადაც (არის სიდიდე, რომელიც განსაზღვრაგს ფურიეს ფორმუ- 

ლის C.გარმონის“) რიგის ნომერს; 

მ, მ. და ხ. – პარამეტრებია, რომლებიც განისაზღვრება უმცირ- 

ესი კვადრატების მეთოდით; 

L – ფურიეს ფორმულის რიგების C,გარმონის“) რიცხვით, რომელ- 

იც ტოლია 1,2 და ა.შ. 

სეზონური ციკლების ანალიზის პროცესში გამოირიცხება შემთხ- 

ვევითი რყევები (ამ მიზნით ცალკეული პერიოდისათვის გაიანგარიშება 

მრავალწლიანი საშუალო) და ტრენდი, რომელიც ახასიათებს განვი- 

თარების (ცვლილების) ძირითად ტენდენციას, ე.ი. ამ შემთხვევაში 

ყველა ფაქტობრივი დონე მოსწორებულია. მოთხოვნისა და მიწოდების 

სეზონური რყევები ბაზრის განვითარების (ცვლილების) მნიშვნელოვან 

კომპონენტს შეადგენს. სეზონური ციკლურობის ძალა შეიძლება გაი- 

ზომოს ვარიაციის ჩვეულებრივი კოეფიციენტით, აგრეთვე ტრენდის 

გამორიცხვის გათვალისწინებით (აპროქსიმაციის კოეფიციენტის 

ანალოგიურად). 

ბაზრის ციკლურობა აგრეთვე დაკავშირებულია საქონელთა სასი- 

ცოცხლო ციკლებთან, რომელიც საბაზრო მექანიზმის განუყოფელი 

კომპონენტია. მოცემული მოვლენა შეისწავლება მარკეტინგული გამოკვ- 

ლევის პროცესში, მაგრამ იგი აგრეთვე წარმოადგენს სტატისტიკური 

მოდელირებისა და პროგნოზირების ობიექტს. საქონლის სასიცოცხლო 

ციკლების სხვადასხვა ეტაპები – საქონლის ბაზარზე გაყვანა, ზრდა, 

სიმწიფე და ჩავარდნა შეიძლება მოდელირებულ იქნეს შესაბამისი 

კონფიგურაციის მრუდით. 

ციკლების ცვლა საბაზრო ეკონომიკის ერთ-ერთი უმნიშვნელოვანე- 

სი თვისებაა. აღმავლობა იწვევს გაჯერებას, გასაღების კრიზისსა და 

დეპრესიას, რომელიც, თავის მხრივ, გადადის გამოცოცხლებაში და 

ციკლი მეორდება მრავალჯერ. ამასთან, აღსანიშნავია, რომ ციკლების 

კლასიფიკაცია, მათი თანმიმდევრობა და ხანგრძლივობა სხვადასხვა 

ეკონომიკურ პირობებში არ არის ერთნაირი. ციკლები განსხვავდება 

ხანგრძლივობით. მაგალითად, გამოიყოფა ოც წლიანი ციკლები, 

რომელიც განპირობებულია წარმოების სფეროში კვლავწარმოებით სტრუ- 
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ქტურაში მომხდარი ძვრებითა და ეკონომიკური პოლიტიკის ცვლილე- 

ბებით; ჯანგლერის ციკლის (7-I0 წელი) წარმოშობას განაპირობებს 

ფულად-საკრედიტო ფაქტორების ურთიერთმოქმედება; კატჩინის 

ციკლი (3-5 წელი) წარმოიშობა მარაგის ბრუნვადობის დინამიკის 

საფუძველზე; კერძო სამეურნეო ციკლები (1-დან 12 წლამ- 

დე) განპირობებულია ინვენსტიციური აქტიურობის მერყეობით. 

ჰარვარდის სკოლის კლასიკური ციკლები შემდეგნაირი ხასიათისაა 

(სასაქონლო ბაზრის მიხედვით): 

– დეპრესია: სასაქონლო ბაზრის აქტიურობა სუსტდება, ფასებს 

გააჩნიათ შემცირების ტენდენცია; 

– გამოცოცხლება: სასაქონლო წარმოებასა და ვაჭრობაში 

იწყება ზრდა; 

– აღმავლობა: სასაქონლო ბაზარზე საქმიანი აქტიურობის 

ტემპი მაღლდება, ფასები განაგრძობენ ზრდას; 

– ინფლაცია: წარმოებისა და ვაჭრობის ზრდა ჩერდება, საქონ- 

ლის ფასები ანელებს ზრდას; 

კრიზისი: სამრეწველო და სავაჭრო საქმიანობა კვდება (იყინე– 

ბა), კონტრაქტები არა უმცირეს 50%-ისა არ რეალიზდება, მიწოდება 

არ ნაზლაურდება, იზრდება სასაქონლო მარაგი, ფასები ეცემა. 

ცნობილი ამერიკელი ეკონომისტი კ. მიტჩელი გამოყოფდა ოთხ 

კონიუნქტურულ ციკლს: გამოცოცხლება, აღმავლობა, კრიზისი, ლიკვი- 

დაცია. 

აღნიშნული ციკლები მოქმედებას იშვიათად ავლენენ ,,წმინდა სახ– 

ით“, თავიანთი სისრულისა და თანმიმდევრობის მიხედვით. ცი კლურო- 

ბი ს გამოვლენის მეთოდიკა შემდეგში მდგომარეობს. კერძოდ, აირჩევა 

ის საბაზრო მაჩვენებლები, რომლებიც უფრო მეტ ყურადღებას ავლე- 

„ნენ და იგება მათი დინამიკური მწკრივები ხანგრძლივი პერიოდის- 

ათვის. ცალკეული მათგანიდან გამოირიცხება ტრენდი, რომელიც 

ასახავს ზრდის ან შემცირების ერთიან ტენდენციას (“საუკუნოვანი 

მოძრაობა“), აგრეთვე გამოირიცხება სეზონური მერყეობები. 

დანარჩენი მწკრივები კი, რომლებიც ასახავენ მარტო კონიუნქტურულ 

ან წმინდა შემთხვევით რყევებს, სტანდარტიზდება, ე.ი. მოიყვანება 
ერთ მნიშვნელობაში, რომელიც უზრუნველყოფს მათ შესადარისობას. 

შემდეგ დგინდება მაჩვენებელთა სინქრონულობა და ურთიერთკავშირი 
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(კორელაციის კოეფიციენტების გაანგარიშების მეშვეობით). მრავალმხრივი 

კავშირის უზრუნველყოფა მიიღწევა მაჩვენებელთა ერთგვაროვან 

კლასტერულ ჯგუფებად დაყოფით. გრაფიკზე კლასტერუ- 
ლი შეფასებების გადატანამ უნდა აჩვენოს ძირითადი საბაზრო პრო- 

ცესების ცვლილების თანმიმდევრობა და კონიუნქტურული ციკლების 

ფაზების მიხედვით მათი მოძრაობა. 

მაღალგანვითარებული ქვეყნების ეკონომიკურ ლიტერატურაში 

დამუშავებულია მრავალფაქტორული სტატისტიკური პროგნოზული 

მოდელი, რომელმაც ეკონომიკური ბარომეტრის სახელწოდება 

მიიღო. მასში შეტანილია ბაზრის განვითარების დონის მახასიათებელ 

ფაქტორთა ნაკრები. ბუნებრივია, რომ სასაქონლო ბაზარი წარმოად- 

გენს საბაზრო ეკონომიკის შემადგენელ ნაწილს და იგი შეისწავლება 

არა მარტო იზოლირებულად, არამედ საბაზრო ეკონომიკის სხვა 

კომპონენტებთან კომპლექსშიც. მაგრამ ეკონომიკური ბარომეტრის ტიპის 

მრავალფაქტორული მოდელის აგება, როგორც გამოცდილებამ გვიჩვე- 

ნა, არ ამოწურავს ბაზრის მდგომარეობისა და განვითარების (ცვ- 

ლილების) ინტეგრაციული დახასიათების პრობლემებს მრავალი 

გაუთვალისწინებელი, შემთხვევითი და გამოუვლენელი ფაქტორების 

მოქმედების გამო. ამავე დროს, ასეთი სახის მოდელი საშუალებას 

იძლევა კომპლექსურად შეფასდეს ბაზრის განვითარების კანონზომ- 

იერება. პარალელურად ხდება დინამიკური მწკრივის ისეთ შემად- 

გენელ ნაწილებად დაყოფა, როგორიცაა: ტრენდი (საერთო ჯტენდენ- 

ცია); შიდაწლიური (სეზონური); ციკლური (ხანგრძლივი და სწრაფი) 

და ნარჩენი (შემთხვევითი) რყევები. 

4.9. მოთხოვნისა და მიწოდების ელასტიპ ურობის 

გაზომვის სტატისტიკური მეთოდები 

მოთხოვნისა და მიწოდების ელასტიკურობა წარმოად- 

გენს საბაზრო სპეციფიკურ მოვლენას და განპირობებულია ბაზრის 

კანონის მოქმედებით. მოთხოვნის ელასტიკურობის არსი მდგომარეობს 

იმაში, რომ იგი განსაკუთრებით მოქნილი და ცვალებადია სხვადასხვა 

სოციალურ-ეკონომიკური ფაქტორების, განსაკუთრებით ფასებისა და 

ფულადი შემოსავლების ზემოქმედების (გავლენის) გამო. ანალოგიური 
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თვისებების მატარებელია სასაქონლო მიწოდება, რომელიც მგრძნობი- 

არედ რეაგირებს ფასების ცვლილებებზე. გარეგანი ფაქტორების ზე- 

გავლენაზე მიწოდებისა და მოთხოვნის მგრძნობიარობის ფენომენს 

სწავლულმა ეკონომისტებმა ჯერ კიდევ XIX საუკუნეში მიაქციეს 

ყურადღება. კერძოდ, ფრანგმა მეცნიერმა ო. კურნომ გამოთქვა მო- 

საზრება, რომ გარკვეული აზრით მოთხოვნა წარმოადგენს ფასების 

ფუნქციას. ეს იდეა განავითარა ინგლისელმა მკვლევარმა ა. მარშალ- 

მა, რომელიც იგი ფორმულის სახით ჩამოაყალიბა: 

0= / (ი), (4.22) 
სადაც ს) არის მოთხოვნა; 

C – ფასი. 

მაგრამ მკვლევრებმა მაშინვე მიაქციეს ყურადღება იმას, რომ 

მოთხოვნა ცალკეულ საქონელზე დამოკიდებულია არა მარტო ამ 

საქონლის ფასზე, არამედ სხვა საქონელთა ფასებზეც. XIX საუკუნის 

80-იან წლებში შვეიცარელმა სწავლულმა ეკონომისტმა ლ. ვალრამ 
კურნოს პირველადი ტოლობის საფუძველზე წამოაყენა მოთხოვნის 

ელასტიკურობის თავისი ვარიანტი, რომელიც გამოხატა შემდეგი 

ფორმულით: 

ძ, = Iს, L,, L,, L....L,) (4.23) 

სადაც ძ. არის მოთხოვნა X საქონელზე; 

29... საქონელი X-ის ფასი; 

..L – დანარჩენი საქონლის ფასები. 

აღსანიშნავია, რომ ამ იდეაზეა დაფუძნებული ჯვარედინი ელას- 

ტიკურობის თეორია. კურნო-მარშალის შეხედულებები შემდგომში 

განვითარებულ იქნა სხვა მკვლევრების მიერ, რომლებმაც ელასტიკურობის 
ცნებაში შემოიტანეს შემოსავლის ფაქტორი. »ეკონომიკსის“ 

ავტორი პ. სამუელსონი მოთხოვნის ელასტიკურობას ფასებზე დამოკ- 

იდებულებით განიხილავს როგორც შესყიდული საქონლის რაოდენო- 

ბის რეაქციის დონეს საბაზრო ფასების მერყეობაზე. 

მოთხოვნისა და მიწოდების ელასტიკურობა წარმოადგენს რეა- 

გირებას ბაზარზე მომხდარ სოციალურ-ეკონომიკური პირობების ცვ- 

ლილებაზე. ელასტიკურობის ზომა სტატისტიკურმა მეცნიერებამ გან- 

157



საზღვრა ისეთი რაოდენობრივი მაჩვენებლით როგორიცაა: ელასტი- 

კურობის კოეფიციენტი. ელასტიკურობის კოეფიციენტი არის 

ერთი ნიშნის (შედეგობრივი) პროცენტული ცვლილება მეორე ნიშნის 

(ფაქტორული) ერთი პროცენტით გადიდებისას (ცვლილებისას). 

ა. მარშალმა გამოიყვან ელასტიკურობის ემპირიული 

კოეფიციენტის ფორმულა შემდეგი სახით: 

ბV X 
3= წლი (4.24) 

სადაც #4V – არის მოთხოვნის მატება; 

ტრX – ფაქტორული ნიშნის მატება; 

V – მოთხოვნის საბაზრო მაჩვენებელი; 

X – ფაქტორული ნიშნის საბაზრო მაჩვენებელი; 

ზოგჯერ აღნიშნული ფორმულა გამოისახება დამოკიდებულებათა 

ნაწარმოების (წარმოებულის) სახით, ზოგჯერ კი პროცენტული ცვ- 

ლილებების სახით: 

ტს , V 3=--:=-., 4.25 
ატ» X ( ) 

კატ. 
XV X 

როდესაც 3 < 1 ვლინდება ინფრაელასტიკურობის მოვლე- 

ნა, საქონელი ითვლება მცირეელასტიკურ ან არაელასტიკურ საქონ- 

ლად; როდესაც 3> 1 აღინიშნება ულ ტრაელასტიკურობის 

მოვლენა და საქონელი წარმოადგენს ელასტიკურს ან ძლიერ ელას- 

ტიკურს; როდესაც 3 = 1, მაშინ საქონელი სუსტელასტიკურია (ეგრეთ 

წოდებული უნიტარული მოთხოვნა), ამ შემთხვევაში, როგორც წესი, 

ფასების შემცირებას არ მოსდევს კომერციული ეფექტი (ფულადი 

ამონაგების ზრდა). ელასტიკურობის კოეფიციენტის დადებითი მნიშ- 

ვნელობა ნიშნავს, რომ ფაქტორული ნიშნის გადიდებისას მოთხოვნა 

იზრდება, ე.ი. კავშირი პირდაპირია (ასეთი დამოკიდებულება აღინიშნე- 

ბა შემოსავლებზე დამოკიდებულებით); უარყოფითი მნიშვნელობა კი 

ნიშნავს, რომ ფაქტორული ნიშნის გადიდებისას მოთხოვნა მცირდება, 

ეი. კავშირი არაპირდაპირია (ასეთი დამოკიდებულება აღინიშნება ფასებზე 
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დამოკიდებულებით (იგულისხმება ფასების ზრდა), ამასთან, მხედ- 

ველობაში უნდა იქნეს მიღებული, რომ არსებობს ზოგიერთი საქონე- 

ლი, რომელიც სხვანაირად რეაგირებს ფასებისა და შემოსავლების 

ცვლილებაზე. მაგალითად, შემოსავლების ზრდა იწვევს მოთხოვნის 

შემცირებას დაბალი სამომხმარებლო თვისებების (ხარისხის) საქონელზე. 

პრაქტიკულ გაანგარიშებებში ელასტიკურობის კოეფიციენტი შეი- 

ძლება გამოითვალოს დინამიკაში და სტატიკაში. ე.ი. ასახავს მოთხ- 

ოვნის ცვლილებას ან დროში, ან ერთობლიობის რომელიმე სხვა 

ერთეულთან შედარებით (მაგალითად, მოთხოვნა სხვადასხვა სამომხ- 

მარებლო ჯგუფების, სხვადასხვა რეგიონების და ა.შ.) პირველ შემთხ- 

ვევაში ფორმულა ტრანსფორმირდება შემდეგნაირად: 

_ V-X. ჩი „ა X-XI. Xა (4.26) 

სადაც Vა და V»V, არის მოთხოვნა შესაბამისად საბაზისო და მიმ- 
დინარე პერიოდში; 

X და X, – ფაქტორული ნიშანი შესაბამისად საბაზისო და მიმ- 

დინარე პერიოდში; 

სტატიკაში (ჩვეულებრივ დაჯგუფების მონაცემებით) ეს ფორმუ- 

ლა შემდეგნაირად გამოიყურება (ცალკეული I-ური ჯგუფის მიხედ- 

ვით): 

– XV. –V-I.>» 3=-=ჩ8-0:15:=, (4.27) 
%ე“-Xი-) 

სადაც X»კ არის მოთხოვნა დასახასიათებელ ჯგუფში; 

XV, – მოთხოვნა წინამორბედ ჯგუფში; 

V – მოთხოვნის საშუალო დონე. 

X, X, ს X – ფაქტორული ნიშნები შესაბამისად ი-ურ ჯგუფში, 

წინამორბედ ი-I-ურ ჯგუფში და საშუალოდ ყველა ჯგუფის მიხედ- 

ვით. 

გამოიყენება აგრეთვე გაანგარიშების სხვა ვარიანტიც, როდესაც 

საბაზო სიდიდე შეფარდებაში გამოიყენება არა საშუალო, არამედ 

წინამორბედი ჯგუფების მაჩვენებლები: 
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3= Xი _- XVი-I · Xი-) , 

%იე – წი %ი-I 

ყველა ჯგუფის მიხედვით საერთო ელასტიკურობის კოეფიციენტი 

გაიანგარიშება ჯგუფური კოეფიციენტების, როგორც შეწონილი სა- 

შუალო არითმეტიკული. წონებად შეიძლება გამოყენებულ იქნეს სიხ- 

შირეები ან სიხშირეები ცალკეული ჯგუფების მიხედვით: 

(4.28) 

2.3 ' V, 

3= 

=V 
სადაც 3 არის ელასტიკურობის საშუალო კოეფიციენტი; 

3, – ელასტიკურობის ჯგუფური კოეფიციენტი. 
V, – ცალკეული 1-რი ჯგუფების წონები; 

Iს – ჯგუფების რიცხვი (პირველის გარდა). 

ელასტიკურობის ჯგუფური კოეფიციენტების გაანგარიშებას დიდი 

მნიშვნელობა აქვს, რადგან სხვადასხვა სოციალურ-ეკონომიკური 

ჯგუფების მოთხოვნა სხვადასხვანაირად რეაგირებს ერთსა და იმავე 

ფაქტორზე. კერძოდ, მცირე შემოსავლიანი მომხმარებლებისათვის ფასების 

1%-ით ზრდა იწვევს მოთხოვნის მნიშვნელოვან შემცირებას, მაშინ, 

როცა მაღალშემოსავლიანმა ოჯახებმა შეიძლება საერთოდ არ გააკე- 

თონ რეაგირება ფასების ასეთ ზრდაზე. ჯერ კიდევ გასული საუკუნის 

80-იან წლებში გერმანელი ეკონომისტის ე. ენგელის მიერ დადგენილ 

იქნა, რომ ოჯახის შემოსავლების ზრდასთან ერთად დანახარჯები 

კვებაზე იზრდება აბსოლუტურად, მაგრამ მცირდება შეფარდებითად. 

ანალოგიური კანონი, რომელიც დაკავშირებულია საცხოვრებლის დან- 

ახარჯების ელასტიკურობასთან, ფორმულირებულ იქნა XIX საუკუნის 

მეორე ნახევარში ასევე გერმანელი ეკონომისტის ა. შვაბეს მიერ, 

რომლის თანახმადაც ოჯახის შემოსავლების ზრდასთან ერთად მისი 

დანახარჯებიც საცხოვრებელზე იზრდება აბსოლუტურად, მაგრამ 

მცირდება შეფარდებითად. 

მოთხოვნაზე ფასის გავლენის ვექტორი უკუდამოკიდებულებაში 

იმყოფება შემოსავლის გავლენის ვექტორთან. მაგრამ ამ წესს რამდენ- 
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იმე გამონაკლისი აქვს. ჯერ ერთი, ელასტიკურობაზე მოქმედებს საქონ- 

ლის სარგებლიანობის ხარისხი (დონე), ანუ მისი ადგილი მოთხოვნა- 

თა იერარქიაში. რაც უფრო მნიშვნელოვანია საქონელი მოხმარები- 

სათვის, მით უფრო ნაკლებელასტიკურია იგი. ფასების ზრდა, პირველ 

რიგში, ამცირებს მოთხოვნას მაღალხარისხოვან, მაგრამ ძვირადღირე- 

ბულ იმ საქონელზე, რომელიც მოთხოვნილებათა პირველი ჯგუფის 

საქონელთა რიცხვში არ იმყოფება. ფასების ზრდისას მას ყიდულობენ 

ნაკლებად, ვიდრე ეს ელასტიკურობის მოთხოვნითაა გათვალისწინებ- 

ული, ხოლო მის მაგივრად ყიდულობენ პირველი აუცილებლობის 

(მოთხოვნის) საქონელს. ეს ნიშნავს, რომ მოთხოვნაში ერთი საქონ- 

ლის შეცვლა ხორციელდება მეორე საქონლით. შეცვლის ეფექტი 

ვლინდება იმაში, რომ ფასების შემცირება მას ხდის უფრო მაღალ, 

ხოლო ფასების ზრდა – უფრო დაბალ კონკურენტუნარიანს. ამას 

მივყავართ იქამდე, რომ პირველ შემთხვევაში იგი ავიწროებს სხვა 

საქონელს, ხოლო მეორე შემთხვევაში თვითონ განიცდის შევიწროე- 

ბას (გამოდევნას) უფრო იაფი საქონლისაგან. 

ინფლაციის პირობებში უფრო საიმედოა მოთხოვნის ელასტიკურობის 

მოდელირება ფასების შეფარდებით დონესთან დამოკიდებულებით, 

რომელიც გამოსახულია საშუალო შემოსავლით: 

ნ 
8=L LL) (4.30) 

სადაც L) არის მოთხოვნა; 

C – ფასი; 

I – მომხმარებელთა საშუალო შემოსავალი. 

მოთხოვნის სტრუქტურის ელასტიკურობა, ფასობრივი ფაქტორის 

ზემოქმედებით ერთი საქონლის მიერ მეორის შევიწროება ატარებს 

ჯვარედინი ელასტიკურობის სახელწოდებას. არსებობს მისი გამოვ- 

ლენის სხვადასხვა მეთოდები. უფრო გავრცელებულია ჯვარედინი 

ელასტიკურობის შემდეგი ემპირიული კოეფიციენტი: 

40, . ს, 
აი. ჩ, , (4.31) 
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სადაც 3., – არის მოთხოვნის ჯვარედინი ელასტიკურობის 

კოეფიციენტი, 
ტი, – მოთხოვნის მატება X საქონელზე; 

#ტძ, – მოთხოვნის მატება » საქონელზე; 

ნ, – V საქონლის ფასი, 

ს – X საქონლის ფასი. 

ელასტიკურობის ემპირიული კოეფიციენტის ერთ-ერთ ნაკლოვ- 

ანებას წარმოადგენს ის, რომ ამ დროს ხორციელდება მოთხოვნაზე 

მოქმედი ყველა სხვა ფაქტორის იგნორირება და ითვლება, რომ მოთხ- 

ოვნის ცვლილება განპირობებულია მხოლოდ ერთი ფაქტორული ნიშ- 

ნით. მაშინ, როდესაც პრაქტიკულად მოთხოვნის ცვლილებაზე ერთ- 

დროულად მრავალი ფაქტორი ახდენს გავლენას. ამასთან, მოთხ- 

ოვნისა და საბაზრო სხვა ფაქტორების კავშირი, როგორც წესი, 

არსებობს არა ფუნქციონალური, არამედ ალბათურ-კორელაციური. 

ელასტიკურობის კოეფიციენტის მაჩვენებელთა გაანგარიშება მჭიდროდ 

უნდა იყოს დაკავშირებული ურთიერთკავშირების მოდელირებასთან 

რეგრესიის მრავალფაქტორულ (ოლობათა მეშვეობით. ამ შემთხვევა- 

ში მარშალის ელასტიკურობის ემპირიული კოეფი- 

ციენტის ფორმულა გარდაიქმნება ალენ-ბოულის 

ელასტიკურობის თეორიულ კოეფიციენტად. მათემა- 

ტიკურად ამის დასაბუთება ხდება შემდეგნაირად: მასობრივი მონაცე- 

მების კავშირის გამოკვლევისას ელასტიკურობის კოეფიციენტი იღებს 

შემდეგ სახეს: 

ბV X 
3=Iთ საფო (4.32) 

ხოლო რადგან სი 4» არის -X=> (X) ე-ი. პირველი წარმოებული 
X-5–0 #X 

VXCV) მიხედვით; მაშინ ელასტიკურობის თეორიული კოეფიციენტი 

იღებს სახეს: 

, X 

3=V ·–, (4.33) 
» 
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სადაც » არის შედეგობრივი ნიშნის გათანაბრებული მნიშვნელობა, 

ე.ი. დამოკიდებულების გამოხატულება: 

V =#7(X), 

V, – შესაბამისი ფუნქციის პირველი წარმოებული. 

მოცემული ფორმულა საშუალებას იძლევა განისაზღვროს ელას- 

ტიკურობა მრუდის ცალკეული წერტილისათვის და მისი ეკონომიკური 

ინტერპრეტაცია მომხმარებელთა თითოეული ჯგუფის მოთხოვნის 

ელასტიკურობის დახასიათებაში მდგომარეობს. შედეგობრივი და ფაქ- 

ტორული ნიშნების საშუალო მნიშვნელობის აღებისას, განსაზღვრუ- 

ლი იქნება საშუალო ელასტიკურობა. ამასთან, პრაქტიკაში გათანაბრე- 

ბული შედეგობრივი ნიშნის საშუალო სიდიდეს (VX) ჩვეულებრივ ცვ- 

ლიან შედეგობრივი ნიშნის ემპირიული მნიშვნელობის საშუალო სი- 

დიდით (V ), რამდენადაც VX და V მნიშვნელობათა ჯამები უნდა დაემთხვეს 

ერთმანეთს. მაშინ ელასტიკურობის საშუალო კოეფიციენტის ფორმუ- 

ლა მიიღებს შემდეგ სახეს: 

3=V ·=, (4.34) 

%
<
I
 

I 
XI

 

პრაქტიკაში ფაქტობრივად მყიდველობით (გადახდისუნარიან) მოთხ- 

ოვნაზე ერთდროულად მრავალი ფაქტორი მოქმედებს და თითოეული 

მათგანი განაპირობებს მოთხოვნის ელასტიკურობის განსაზღვრას. ამიტომ 

აუცილებელია განისაზღვროს მოთხოვნის ელასტიკურობის „წმინდა“ 

კოეფიციენტები, რომელიც გათავისუფლებული იქნება დანარჩენი ფაქ- 

ტორების გავლენისაგან. ამ მიზნით იგება რეგრესიის მრავალფაქ- 

ტორული ტოლობა, უფრო ხშირად კი წრფივი ფორმის: 

V.,», =0+ხ,X, +ხაX5 +...+ხ,X,, (4.35) 

სადაც ხ, არის რეგრესიის კოეფიციენტი; 

X, – ფაქტორები. 

თეორიულად ელასტიკურობის „წმინდა“ კოეფიციენტები გაიან- 
გარიშება შემდეგი ფორმულით: 

X, 

2,=ხ,---. 4.36, წ (4.36, 
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მოთხოვნის დამო კიდებულება, როგორც წესი, არაწრფივია. მრავა- 

ლი არაწრფივი მრავალფაქტორული ფუნქციების ან შერეული მოდ- 

ელების გამოყენება კი საკმაოდ რთულია, მაგრამ რეგრესიის ტოლო- 

ბის წრფივი ფორმიდან ადვილად შეიძლება მისვლა ხარისხობრივ 

ფუნქციასთან და იმის დამტკიცებით, რომ მოთხოვნის მუდმივი ელას- 

ტიკურობის კანონი შესაძლებელია გამოისახოს შემდეგი ტიპის (ტოლობით: 

V, =ეX?. (4.37) 

მაშინ შეიძლება აიგოს მულტიპლიკაციური ხარისხობრივი მრავალ- 

ფაქტორული მოდელი: 

7, = მXII XL Xი"ა (4.38) 
ამ შემთხვევაში ელასტიკურობის კოეფიციენტი უდრის რეგრესიის 

კოეფიციენტს: 
3,=ხ, (4.39) 

მოთხოვნის ელასტიკურობა ფასებზე დამოკიდებულებით შეიძლება 

განისაზღვროს არა მარტო სტატისტიკური აღრიცხვის მონაცემების 

საფუძველზე, არამედ მომხმარებელთა გამოკითხვის საფუძველზეც. 

არსებობს მყიდველთა რეაქციის გამოვლინების რამდენიმე ხერხი იმ 

შეთავაზებული ფასების დონეზე, რომლებიც ასახავენ მოთხოვნის 

ელასტიკურობას. 

პირველი: ექსპერტთა ჯგუფს ესმება კითხვა იმ საქონლის რაოდე- 

ნობის შესახებ, რომელიც შეიძლება შეძენილ იქნეს მოცემულ ფასში. 

კითხვა მეორდება ზლვრული ფასების სხვადასხვა დონეებისათვის. 

შედეგი ასახავს მოთხოვნას შესაბამისი ცალკეული ფასების მიხედ- 

ვით, 

მეორე: გამოიკითხება მომხმარებელთა გარკვეული რაოდენობა, 

ცალკეული რესპოდენტი ასახელებს ზღვრულ ფასს, (დონეთა მწკრივები 

შეიძლება მომზადდეს წინასწარ, მაშინ რესპოდენტი უთითებს შესაბა- 

მის დონეს), ბოლოს დგება მომხმარებელთა განაწილების მწკრივი 

ფასების დონეების მიხედვით (სიხშირე – ადამიანთა რაოდენობა, 

რომლებმაც დაასახელეს ერთი და იგივე ფასი); 

მესამე: ეს ხერხი მეორისაგან განირჩევა იმით, რომ რესპოდენტი 

უჩვენებს არა მარტო ერთეული საქონლის შეძენის ფასს, არამედ იმ 
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ფასსაც, რომლითაც იგი შეიძენდა ამ საქონლის ორ ან მეტ ერთეულს. 

მიღებული ცალკეული განაწილების მიხედვით იგება რეგრესიული 
მოდელი და გამოითვლება ელასტიკურობის კოეფიციენტი. 

ნებისმიერ საქონელზე მოთხოვნის ელასტიკურობის კოეფიციენტის 

გაანგარიშების მეთოდისა და ხერხის ოპტიმალური არჩევა კომერცი- 

ულ ფირმაში უნდა მოხდეს მოცემული ფირმისა და ბაზრის სპეცი- 

ფიკური პირობებისა და არსებული სიტუაციის გათვალისწინების საფუძ- 

ველზე. 
მაგალითი: თვეში გაყიდული (ზელევიზორების რაოდენობა უდრიდა 

300 ცალს, როცა ერთი ტელევიზორის ფასი შეადგენდა 400 ლარს. 

ერთი ტელევიზორის ფასის 520 ლარამდე გაზრდის შემდეგ თვეში 

გაყიდული ტელევიზორების რაოდენობა 200 ცალამდე შემცირდა. ამ 

შემთხვევაში გაყიდვის (ყკვლილება ( + ზრდა – შემცირება) უდრის – 

100 ტელევიზორს (გაყიდვა შემცირდა 50 ტელევიზორით), ხოლო 

ფასის ცვლილება უდრის + 120 ლარს (ერთი ტელევიზორის ფასი 

გაიზარდა 100 ლარით). ელასტიკურობის კოეფიციენტი ფასზე დამოკ- 

იდებულებით უდრის: 

– 100 _ 300 
=-–--·:---=1.1I, 

I20 400 

ე.ი. ფასის 1%-ით გადიდების შემთხვევაში მოთხოვნა მცირდება 1,11%- 

ით. 

მაგალითი: ცხრილში მოცემულია 100 ოჯახების დაჯგუფება 

ერთ სულზე შემოსავლების მიხედვით. 

4.0. საბაზრო კონიუნქტურის პროგნოყჭირება 

საბაზრო კონიუნქტურის ანალიზის მიზანი არ ამოიწურება ბაზ- 

არზე ფაქტობრივად შექმნილი სიტუაციის ფიქსირებითა და საბაზრო 

პროცესების მიზეზ-შედეგობრივი კავშირების გამოვლენით. მან აგრეთვე 

უნდა უზრუნველყოს ბაზრის განვითარების (ცვლილების), პირველ 

რიგში, მოთხოვნისა და მიწოდების დასაბუთებული პროგნოზირება. 

მოთხოვნისა და მიწოდების პროგნოზირება საბაზრო პროცესების 

მიზეზ-შედეგობრივი კავშირების, ტენდენციებისა და კანონზომიერება- 
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თა შესწავლის საფუძველზე მომავალ პერიოდში მოთხოვნისა და 

მიწოდების განვითარების (ცვლილებების) მეცნიერულად დასაბუთებუ- 

ლი განჭვერეტაა, რაც უკვე აღინიშნა მე-8 პარაგრაფში. 

პროგნოზის გაკეთების გაცილებით უბრალო მეთოდს ექსტრაპო- 

ლაცია წარმოადგენს, ე.ი. როდესაც ხდება წარსულში ჩამოყალიბებუ- 

ლი ტენდენციების მომავალ პერიოდში გავრცელება, მაგრამ ამ მე- 

თოდს საკმაოდ სერიოზული ნაკლოვანებები (შეზღუდვები) გააჩნია. 

მათგან მთავარია ის, რომ იგი ვერ ითვალისწინებს ბაზარზე იმ 

მოსალოდნელი ცვლილებების ალბათობას, რომელიც საბაზრო სიტუ- 

აციას გან საზღვრავს. ამასთან, ისიც «უნდა აღინიშნოს, რომ პროგ- 

ნოზირების სხვა მეთოდებიც აუცილებლად იყენებს წარსულში მიღე- 

ბულ ინფორმაციას მომავლის წინასწარმეტყველებისათვის. მიუხედა- 

ვად იმისა, რომ ფირმის გარეგანი გარემო, მათ შორის ბაზარი, სულ 

უფრო ამოუცნობია, საბაზრო პროცესებს მაინც ახასიათებს გარკვეუ- 

ლი ინერციულობა და შედარებით მოკლე პერიოდში ძირითად ტენ- 

ც ხრილი 4.5. 

მოთხოვნის ელასტიკურობის ჯგუფური პოეფიციენტების 

  

  

  

  

გაანგარიშება 

8 3  V§2 ზრდა 2 |> თათს | 2. | 2, | 54 –-2 2, 2 § 
ჯგუფები ენრთ | %# 95 | დ L | ,3 § < #2 (LL 2 

წევრზე შემოსავ-| “C დ) CV“ <5 V <5 05 ლ 5 წ 
-<, VI ლ C % 2 C ==5 |%955 

ლების მიხედვით) ,2 დ + წ 8 2 2 <= | <= |5%§ 5 
2, 2 ლ – 2 ლ 26თC5=ლ 

ლარი/წევრი C% | დრ | %5 რ” 6 IV5 IV55 
VI, X, ლარი V, ტX ტV 3, 3, V, 

30-მდე 20 22 5 0 0 0 0 
30-დან 50-მდე 5 40 10 18 5 1,1 27.50 
50 100 15 75 29 35 19 1,55 23,25 

100 200 10 150 60 75 31 1,03 10,30 
200 400 5 300 110 150 50 1,09 5,45 
400 700 5 550 200 250 90 1,00 5,00 

700 1000 14 850 320 300 120 0,97 13,58 
1000 და მეტი 6 1800 430 950 110 1.58 9,48 

ჯამი 100 94,56                     
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დენციებს ინარჩუნებს. ამის გათვალისწინებით ექსტრაპოლაციის მე- 

თოდის გამოყენება შედარებით უკეთეს შედეგებს იძლევა მოკლევადიან 

პროგნოზირებაში, განსაკუთრებით კი ბაზრის იმ სეგმენტებში, სადაც 

შედარებით ნაკლები ინტენსივობითა და სიძლიერით წარმოიშობა მი- 

წოდებასა და მოთხოვნაზე მოქმედი ფაქტორები. 

ამავე დროს, ფართო და გრძელვადიანი პროგნოზირება აუცილე- 

ბლად მოითხოვს იმ მნიშვნელოვანი ფაქტორების წარმოშობის ალბა- 

თობის დასაბუთებულად გათვალისწინებას, რომელიც გამოიწვევს სა- 

ბაზრო სიტუაციის ცვლილებებს. იმის გამო, რომ თითქმის შეუძლებე- 

ლია საბაზრო ფაქტორების წარმოშობის დროის, სიძლიერისა და სხვა 
მახასიათებლების ზუსტი განსაზღვრა, დასაშვებადაა მიჩნეული პროგ- 

ნოზირების მრავალვარიანტულობა. ამ შემთხვევაში სხვადასხვა ვარი- 
ანტების შემუშავებისას გაითვალისწინება საბაზრო პირობების სხვა- 

დასხვანაირი „ცვლილება და მის საფუძველზე მუშავდება ბაზრის 

განვითარების (ცვლილებების) ის განსაზღვრული მიმართულებები 

(ორიენტირები), რომელიც უნდა იქნეს მიღწეული გარკვეული პერიო- 

დისათვის. ამასთან, საბაზრო პროცესების პროგნოზირებისას აუცილე- 

ბლად გასათვალისწინებელია კომპლექსურობის პრინციპი, 

რომელიც გულისხმობს ბაზრის ყველა ძირითადი პარამეტრების ერთ- 

დროულად პროგნოზირებას, რადგან ისინი მჭიდრო ურთიერთკავშირში 

იმყოფებიან და ერთმანეთს განაპირობებენ. 

პროგნოზი თავისი მომცველობის მიხედვით შეიძლება იყოს გლო- 

ბალური, რეგიონული და ლოკალური, რაც იმას ნიშ- 

ნავს, რომ ბაზარმა შეიძლება მოიცვას მთელი მოცემული ქვეყანა და 

საზლვარგარეთის ერთი ან რამდენიმე სახელმწიფო, მოცემული ქვეყ- 

ნის რომელიმე ლოკალური რეგიონი ან მოცემული ლოკალური რე- 

გიონის ნაწილი, რომელზედაც რომელიმე ფირმაა გასული. პროგნოსჭ- 

მა შეიძლება აგრეთვე მოიცვას რომელიმე სახის ფუნქციონალური 

ბაზარი, როგორიცაა: სამომხმარებლო საქონლის ბაზარი, ფირმათა 

(საწარმოთა) ბაზარი (სამრეწველო დანიშნულების საქონლის ბაზარი, 

რომელიც დანიშნულია სხვა საქონლისა და მომსახურების წარმოებ- 

ისათვის ანუ წარმოების საშუალებათა ბაზარი) და სხვა. 

საბაზრო კონიუნქტურის პროგნოზი აგრეთვე განსხვავღება წინასწარ- 

ჭვრეტის ვადების მიხედვით. ამის შესაბამისად პროგნოზი პირობითად 

იყოფა შემდეგ სახეებად: 
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– ოპერატიული პროგნოზი, რომლის ვადაა დეკადა, თვე, 

კვარტალი, ნახევარი წელი; 

– მოკლევადიანი პროგნოზი, რომელიც გრძელდება ერთი 

წლის მანძილზე; 
– საშუალოვადიანი პროგნოზი, რომელიც მოიცავს 1- 

დან 5 წლამდე პერიოდს; 

– ხანგრძლივვადიანი ანუ პერსპექტიული პროგნოზი მოიცავს 5 

წელზე მეტ პერიოდს. 
პროგნოზი შეიძლება იყოს დაზუსტებული, როდესაც პროგნოზირების 

შედეგი გამოიხატება ერთი დონის სახით; ინტერვალური და 

მრავალვარიანტული, როდესაც შედეგი წარმოდგენილია ინ- 

ტერვალის ან ვარირებადი სიდიდის სახით პროგნოზის სიზუსტე 

დამოკიდებულია საბაზრო პროცესებისა და ფაქტორების ამსახველი 

იმ ინფორმაციის უტყუარობასა და სისრულეზე, რომელიც განსაზღვრავს 
ბაზრის ცვლილებებს და ძირითად ტენდენციებს; ბაზრის მდგომარეო- 

ბისა და ქვეყნის ეკონომიკის დონეზე (რადგან რაც უფრო მდგრადია 

ბაზარი დღა ძლიერია ეკონომიკა, მით უფრო ზუსტი პროგნოზის გა- 

კეთებაა შესაძლებელი).; საპროგნოზო მოდელის ადეკვატურობაზე (ანუ 

მოდელის სახის სწორად შერჩევაზე); პროგნოზის გაკეთების ტექნი- 

კური შეიარაღების დონეზე (ეგმ-ის ტიპზე, პროგრამის ხარისხზე, 

ალგორითმებზე და ა.შ.). 

ასევე არსებობს პროგნოზირების სხვადასხვა ხერხი და მეთოდი, 

რომელთაგან მოთხოვნისა და მიწოდების პროგნოზირებაში უფრო ხშირად 

გამოიყენება შემდეგი: 

– ანალოგიური მოდელები, როდესაც პროგნოზის გასა–- 

კეთებლად გამოიყენება მოცემულ ქვეყანაში ან რეგიონში უკვე არსე- 

ბული საბაზრო სიტუაციების მაჩვენებლები; 

– იმიტაციური მოდელები, როდესაც რეალური მონაცე- 

მების მაგივრად გამოიყენება სპეციალური პროგრამითა და ეგმ-ის 

გამოყენებით აგებული მოდელები. იმიტაცია არის რეალური სისტემის 

ადგილას მოდელის დაყენების პრაქტიკული ხერხი. ამ მოდელზე ექს- 

პერიმენტით შეიძლება დადგინდეს, თუ როგორ რეაგირებას მოახდენს 

იგი განსაზღვრულ საბაზრო „ცვლილებებზე ან მდგომარეობაზე. ეს 

მაშინ, როცა რეალობაში ამის გაკეთება შეუძლებელია; 
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– ნორმატიული ანუ რაციონალიზებული პროგ- 

ნოზული გაანგ არიშებები, როცა პროგნოზი კეთდება რაციო- 

ნალური ბიუჯეტიდან ან მოხმარების დასაბუთებული ნორმებიდან გა- 

მომდინარე; 

– პროგნოზირება ექსპერტული შეფასებების 

საფუძველზე; 
– ექსტრაპოლაციის მეთოდები: დინამიკური მწკრივების 

მოსწორების ტექნიკური და მექანიკური ხერხები, ტრენდული მოდ- 

ელების აგება; 

– სტატისტიკური მოდელირების მეთოდები (რე- 

გრესიის მრავალფაქტორული ტოლობები); 

– პროგნოზირება ელასტიკურობის კოეფიციენ- 

ტების გამოყენების საფუძველზე. 

საქონლისა და მომსახურების სახეების მიხედვით მყიდველობითი 

(გადახდისუნარიანი) მოთხოვნის სტატისტიკური გამოკვლევებისა და 

პროგნოზირების პრაქტიკაში გამოიყენება სხვადასხვა ტიპის მათემა– 

ტიკური მოდელები, რომელთა შერჩევისას გაითვალისწინება მოცემუ- 

ლი ბაზრის ცვლილების (განვითარების) ხასიათთან და კანონზომიერ- 

ებებთან მისი შესაბამისობა, ხშირად გამოიყენება შემდეგი ფუნქციები 

(იხ. ცხრილი 4.3). 

ფუნქციათა შერჩევა დამოკიდებულია საბაზრო კონიუნქტურის 

წინასწარი გამოკვლევის შედეგებსა და კონკრეტულ პირობებზე, საქონ- 

ლის სახეზე, ბაზრის სეგმენტის თავისებურებებზე და ა.შ. მსოფლიო 

პრაქტიკაში ფართოდ გამოიყენებ ტონკვისტი ს ფორმულა, კერ- 

ძოდ I-ლი გამოიყენება კვების პროდუქტებზე მოთხოვნის მოდელირე- 

ბისათვის, ხოლო მე-3 ფუფუნების საგნებზე მოთხოვნის მოდელირებ- 

ისათვის. მოთხოვნა მთელ რიგ არასასურსათო საქონელზე განისაზღვრება 

ხარისხიანი ფუნქციით, ხოლო მოთხოვნის საერთო კანონ- 

ზომიერებანი ხშირად გამოისახება გემპერცის მრუდით. შემო- 

სავლის მოთხოვნაზე გავლენის შესწავლისათვის შეიძლება გამოყენებ- 

ულ იქნეს ლოგისტიკური მრუდი. ასევე მოსახლეობის ზრდის 

გამო მოთხოვნის ზრდის შემცირების (ჩაქრობის) პროცესში წარმატე- 

ბით გამოიყენება პოლულოგარითმეტიკული ფუნქცია. 

აღნიშნულ შემთხვევებში სიძნელეს წარმოადგენს ის, რომ მოთხ–- 
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ოვნის განვითარება (ცვლილება) იშვიათადაა წრფივი (სწორხაზოვანი) 

და ხშირად მისი კანონზომიერებანი გამოიხატება მრუდწრფიანი (მრუდხ- 

ახოვანი) ფუნქციებით. მაგრამ შერეული მრავალფაქტორული მოდე- 

ლის აგება ერთობ რთულია. იმისათვის, რომ თავიდან ავიცილოთ 

მოდელის წრფიულობა, ხდება მისი ყველა წევრის გალოგარითმება, 

ე.ი. იგება ხარისხიანი ან მაჩვენებლიანი მრავალფაქტორული ტოლობა 

შემდეგი ფუნქციის: 

=ახ“!.ხ?1ი ხხ", (4.40) MIX, 

V,., », = მXII · X5' ·...' Xეტ (4.41) 

პროგნოზირების მნიშვნელოვან მომენტს წარმოადგენს პროგ- 

ნოზის საიმედობისა და სიზუსტის შემოწმება. ბოლო ეტაპზე 

გაიანგარიშება პროგნოზის შეცდომა, ანუ მისი ფაქტობრივი დონიდან 

გადახრა. პროგნოზის ხარისხის საზომად გამოიყენება მაჩვენებელი: 

6 ნ. 
0ი+0 (4.42) 

სადაც ს – არის დამტკიცებული პროგნოზირების რაოდენობა, ე.ი. 

სწორად გაკეთებული პროგნოზირების რაოდენობა; 

9 – დაუმტკიცებელი პროგნოზირების რაოდენობა; 

მაშასადამე, ამ წესის თანახმად პროგნოზის საიმედობის ანუ 

ვერიფიკაციის შემოწმება ხდება მისი ფაქტობრივ შედეგებთან შედარ- 

ების მეშვეობით. მაგრამ ძალიან მნიშვნელოვანია შემოწმება განხორ- 

ციელდეს არა საპროგნოზო ვადის დამთავრების შემდეგ, არამედ თვით 

პროგნოზის შედგენის პროცესში. ამ მიზნით არსებობს ინვერსული 

ვერიფიკაციის მეთოდი, რომელიც ხორციელდება რეტროსპექ- 

ტიული პროგნოზირების გზით. ეს ნიშნავს, რომ პროგნოზუ- 

ლი მოდელის სისწორის შემოწმება ხდება უკვე გასული პერიოდის 

პროგნოზის შედგენით და მისი ფაქტობრივ მონაცემებთან შედარებით. 

ასევე არსებობს ტეილის მეთოდი, რომელიც პროგნოზის შეც- 

დომის შეფასების საშუალებას საპროგნოზო ვადის დადგომამდე იძლ- 

ევა. გაანგარიშება ხდება შემდეგი ფორმულით: 
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ც ხრილიბ4-. 

მოთხოვნის ეოღელირებისათვის რეკომენდირებული ფუნქციები 

  

  

  

  

  
  

    

            

ნქციის ანალიზური 
ფუნქციის დასახელება | 99 მ სახე. ა ფუნქციის გარდაქმნა 

წრფივი VX=2+ხX არ მოითხოვს 

ნახევარლოგარითმული V=0+ხ-I9X არ მოითხოვს 

ი-რი რიგის პარაბოლები VX=28+ჩ)სX| +..+ხეჯე | არ მოითხოვს 

ხარისხიანი X= ეჯ" )V=192+ხ:-ICX 

მაჩვენებლიანი V = ვხ” IV =1C0+X-·I§ხ 

მაჩვენებელით-ხარისხიანი IV =2X ხე? IVV=Iდე+ხ:1-X+X-IყC 

2 CI 
ლოგისტიკური სეო «1: -. I1თხ=0XI9C 

გომპერცა )» =)192+ხC I9(I ე – IC #) =19(–ხ)+XI9C 

ტორნკვისტა პირველადი V= მჯ 1 = ხ · 1 + 1 

ტიპის ხ+X X217 23 

ტორნგვისტა მეორეული = 2(X =ხ) ჯ-ხ = 1 X+ = 
ტიპის X+C V მ 

ტორნკვისტა მესამეული »= 0X(X – ხ) Xჯ-ხ = 1 +“. 
ტიპის X+C V 2 

1 
გიპერბოლური V= +» + =ე+ხX 

(4.43) 

  

სადაც 0, და #, არის შესაბამისად კონიუნქტურის შესასწავლი მაჩვენებ- 

ლის ტენდენციის (ცვლილების) პროგნოზული და ფაქტობრივი მნიშ- 

ვნელობები; 

V – პროგნოზის საიმედობის მაჩვენებელი. თუ V=0, მაშინ პროგ- 

ნოზი აბსოლუტურად ზუსტია. თუ V = 1 ნიშნავს, რომ პროგნოზი 

ახლოა უბრალო ექსტრაპოლაციასთან, თუ V >I, მაშინ პროგნოზი 

იძლევა უარეს შედეგს, ვიდრე მოცემული მოვლენის უცვლელად 
დატოვება. 
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კითხვები შემოწმებისა და განსჯისათვის 

განსაზღვრეთ საბაზრო კონიუნქტურის ცნება. 

· რას ნიშნავს საბაზრო სიტუაცია? 

· განმარტეთ საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკის საგანი. 

· დაასახელეთ საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკის ამოცანები. 

· ჩამოთვალეთ საბაზრო კონიუნქტურის სტატისტიკის ამოცანები. 

6. დაასახელეთ საბაზრო კონიუნქტურის მაჩვენებელთა სისტემის 

ქვეჯგუფები (სუბლოკები). 
7. დაახასიათეთ საბაზრო კონიუნქტურის მაჩვენებელთა სისტემა. 

ზ. განმარტეთ მიწოდება, მოთხოვნა, გადახდისუნარიანი მოთხოვნა 

(მყიდველობითი მოთხოვნა), როგორ ავაგოთ მოთხოვნის ბალანსი? 

9. დაასახელეთ მოთხოვნის სახეები წარმოქმნის ფორმის მიხედ- 

ი 
ა 
ს
ა
ა
–
 

ვით. 

10. განმარტეთ კონიუნქტურული ინფორმაციის არსი. 

11. დაასახელეთ კონიუნქტურული ინფორმაციის წყაროების ძირი- 

თადი ჯგუფები. 
12. განმარტეთ საბაზრო კონიუნქტურის შესწავლის ექსპერტული 

მეთოდის არსი. 

13. ექსპერტული შეფასების რა მეთოდებს იცნობთ? 

14. როგორ ხდება საბაზრო კონიუნქტურის შესწავლა „დელფის“ 

მეთოდის მეშვეობით? 

15. ბაზრის როგორ ტიპებს იცნობთ? 

16. რომელი სტატისტიკური მაჩვენებლებით ხდება ბაზრის ტიპე- 

ბის დახასიათება? 

17. რომელი სტატისტიკური მაჩვენებლებით ხასიათდება საქმიანი 

აქტიურობა? 

18. რა მეთოდები გამოიყენება ბაზრის განვითარების (ცვლილების) 

ძირითადი ტენდენციების განსაზღვრისათვის? 

19. შეიძლება თუ არა ბაზრის განვითარების განსაზღვრის მე- 

თოდები გამოვიყენოთ მოთხოვნის პროგნოზირებისათვის? 

20. როგორ შევაფასოთ ბაზრის მდგრადობის დონე? 

21. რომელი მეთოდები გამოიყენება ბაზრის მერყეობის პარამეტრე- 

ბის შესაფასებლად? 
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22. რაში გამოიხატება ბაზრის სეზონურობა და ციკლურობა? 

რომელი მეთოდებით ხდება მათი დახასიათება? 

23. რა არის ტენდენციური გამოკითხვები და როგორ ატარებენ 

მას? 

24. როგორ განისაზღვრება ბაზრის საწარმოო პოტენციალი? 

25. როგორ განისაზღვრება ბაზრის ჯტევადობა? 

26. რაში მდგომარეობს კომერციული რისკის არსი? 

27. როგორ ხდება ბაზრის კლასიფიკაცია? 

28. როგორ განისაზღვრება კომერციული რისკის დონე? 

29. ახსენით მიწოდებისა და მოთხოვნის ელასტიკურობის არსი. 

როგორ შეიძლება მისი შეფასება? 

30. როგორ გაიანგარიშება მოთხოვნის ელასტიკურობის ემპირიუ- 

ლი კოეფიციენტი სტატიკასა და დინამიკაში? 

31. როგორ გაიანგარიშება მოთხოვნის ელასტიკურობის თეორიუ- 

ლი კოეფიციენტი? 

32. რა განსხვავებაა მოთხოვნის ულტრაელასტიკურობასა და 

ინფრაელასტიკურობას შორის? 

33. ახსენით ჯვარედინი ელასტიკურობის არსი. როგორ გაიან- 

გარიშება ჯვარედინი ელასტიკურობის კოეფიციენტი? 

34. რა ძირითადი ფაქტორები მოქმედებს მოთხოვნაზე? 

35. როგორ ავაგოთ მოთხოვნის მრავალფაქტორული მოდელი 

სტატიკასა და დინამიკაში? 

36. ჩამოთვალეთ პროგნოზის სახეები სხვადასხვა მდგომარეობის 

მიხედვით. 

37. დაასახელეთ პროგნოზირების მეთოდები და მიუთითეთ მათ 

ნაკლოვანებებსა და ღირსებებზე. 

38. როგორ ხდება პროგნოზირება ექსტრაპოლაციის მეთოდის საფუძ- 

ველზე? 
39. როგორ ხდება პროგნოზის საიმედობის შეფასება? 

40. როგორ ხდება პროგნოზის შეცდომის შეფასება ტაილის მე- 

თოდით? 
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ძირითადი ცნებები 

მოთხოვნის ბალანსი – მოთხოვნის მოცულობის ერთობლივი 

მახასიათებლების განსაზღვრის მეთოდი. გამოიყენება საბალანსო ფორმა: 

საქონლის შესაძენად განკუთვნილი ფულადი სახსრები გაუტოლდება 

სასაქონლო რესურსებს ღირებულებით განზომილებაში. განსხვავება 

„პლიუსის“ ნიშნით მიუთითებს, რომ მიწოდება აჭარბებს მოთხოვნას, 

ხოლო „მინუსის“ ნიშანი კი ნიშნავს, რომ მოთხოვნა მეტია მიწოდე- 

ბაზე და მიუთითებს დეფიციტის არსებობაზე. 

მოთხოვნის პროგნოზირების ანალოგიური მე- 

თოდი – ამ მეთოდის დროს საპროგნოზო ორიენტირად განიხილება 

ქვეყნის ან რეგიონის უკვე არსებული საბაზრო სიტუაციების მაჩვენებლე- 

ბი. 

საქმიანი აქტიურობა – საბაზრო მოვლენაა, რომელიც 

ხასიათდება გარიგებათა რიცხვითა და ზომით, მათი დინამიკით, შეკვეთების 

„პორტფელის“ მდგომარეობით. 

„დელფის“ მეთოდი – სახელწოდება მომდინარეობს ძველი 

ბერძნული ქალაქის დელფოსაგან, სადღაც არსებობდა მისანთა, 

წინასწარმეტყველთა უძველესი ცენტრი. ეს მეთოდი შემუშავებულია 

აშშ-ის კვლევითი კორპორაცია „რენდ“-ის მიერ. მისი არსი შემდეგში 

მდგომარეობს: დგება მეცნიერულად დასაბუთებული კითხვარები, რომელ- 

საც ექსპერტთა ჯგუფი ავსებს ანონიმურად. მიღებული შეფასება 

მუშავდება სტატისტიკურად. თუ ექსპერთა შეხედულებები ძალიან 

განსხვავდება ერთმანეთისაგან, პროცესი რამდენჯერმე მეორდება. პასუხე- 

ბის საშუალო მნიშვნელობა ითვლება ექსპერტულ შეფასებად, გამოიყ- 

ენება საბაზრო სტატისტიკასა და მარკეტინგულ გამოკვლევებში. 

ბაზრის ტე ვა დობა (სამომხმარებლო ბაზრის პოტენციალი) 

– საქონლის ის რაოდენობა, რომელიც გარკვეულ პირობებში შეუ- 

ძლია ბაზარს ჩაყლაპოს (რეალიზება, გაყიდვა). 

მოთხოვნის იმიტაციური მოდელი (პროგნოზული) – 

რეალური მონაცემების შეცვლა სპეციალური პროგრამითა და ეგმ-ის 

გამოყენებით აგებული მოდელებით. ამ მოდელზე ექსპერიმენტული 

დაკვირვებით შეიძლება დადგინდეს, თუ როგორ რეაგირებას მოახდენს 

იგი განსაზღვრულ საბაზრო ცვლილებებზე. 
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საქმიანი აქტიურობის ინდექსები – ძირითად საბა- 

ზრო მახასიათებელთა დინამიკის მაჩვენებელთა კომპლექსები: ფასების, 

გაყიდვის, საბირჟო, შეკვეთების, გარიგებებისა და მოგების ინდექსები 

და ა.შ. 

ინფრაელასტიკურობა – ფაქტორული ნიშნის გავლენაზე 

მოთხოვნის სუსტი რეაქცია; ელასტიკურობის კოეფიციენტი თუ ერთზე 

ნაკლებია, მიზანშეწონილი არ არის ფაქტორული ნიშნის (ფასი, შემო- 

სავალი და სხვა ფაქტორები) მოთხოვნის რეგულირების ინსტრუმენ- 

ტად გამოყენება. 

კომპარატიული ინდექსი – კონიუნქტურული მოვლენის 

განვითარების პროპორციულობის მაჩვენებელი; გამოითვლება შესადა– 

რისი მოვლენის ან პროცესის ორი ინდექსის შეფარდებით: რაც უფრო 

ახლოა ერთთან კომპარატიული ინდექსი, მით უფრო პროპორციულია 

(გაწონასწორებული) ბაზრის დინამიკა. 

საქონლის კონკურენტუნარიანობა – საქონლის სამომ- 

ხმარებლო თვისებათა ერთობლიობა, რომელიც განსაზღვრავს მისი 

გაყიდვისა და მომგებიანობის შესაძლებლობას კონკურენტულ ბაზარზე. 

ფირმის კონკურენტუნარიანობა – მახასიათებელთა 

ნაკრები, ფირმას საშუალებას აძლევს წარმატებით წარმართოს კონკურენ- 

ტული ბრძოლა ბაზარზე. 

ბაზრის მერყეო ბა– ვლინდება ფასების, საქონლის გაყიდ–- 

ვისა და სხვა პარამეტრების მერყეობაში (ეკონომიკურ და გეოგრაფი- 

ულ სივრცეში). 

საბაზრო კონიუნქტურა (ბაზრის კონიუნქტურა) – სიტუაცია 

ბაზარზე, რომელიც შექმნილია მოცემული მომენტისათვის ან დროის 

რომელიმე შუალედში პირობათა ერთობლიობის ზემოქმედებით. 

კონიუნქტურული თათბირი – ფირმის ხელმძღვანელები- 

სა და წამყვანი სპეციალისტების კრება საბაზრო სიტუაციის შესაფა- 

სებლად და განსახილველად. 

კონიუნქტურული ანალიზი – საბაზრო კონიუნქტურის 

სტატისტიკის შემადგენელი ნაწილი – ბაზრის მდგომარეობის შე- 

ფასება, მისი მიზეზ-შედეგობრივი კავშირების გამოვლენა და გაზომვა. 

კონიუნქტურული მიმოხილვა – დოკუმენტი, სადაც წერ- 

ილობითი ფორმით მოცემულია საბაზრო სიტუაციის დახასიათება. 
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ელასტიკურობის კოეფიციენტი – სტატისტიკური 

მაჩვენებელი, რომელიც ზომავს შედეგობრივი ნიშნის პროცენტულ 

ცვლილებას ფაქტორული ნიშნის ერთი პროცენტით გაზრდისას (ცე- 

ლილებისას). განასხვავებენ ემპირიულ, თეორიულ და ჯვარედინ ელას- 

ტიკურობის კოეფიციენტს. 

რისკის შეფასების მოდელი (ალბათური) – რისკის 

დადგომის ალბათობის განსაზღვრა მათემატიკური სტატისტიკის მე- 

თოდების მეშვეობით. 

რისკის შეფასების მოდელი (სკორინგული) – ფირმის 

გაკოტრების ალბათობის განსაზღვრა ქულების სისტემის მეშვეობით, 

რომელიც აფასებს ფირმის საფინანსო-ეკონომიკურ მდგომარეობას 

საშუალო ქულის გაანგარიშებისა და მისი ნორმატიულთან შედარების 

საფუძველზე (რომელიც გამოყვანილია ექსპერტული გზით). 

მოთხოვნის მოდელი – რეგრესიის ტოლობა, რომელიც 

გამოსახავს მოთხოვნის კანონზომიერებას სტატიკაში ან დინამიკაში, 

ავლენს ფაქტორის ან ფაქტორთა ნაკრების გავლენას მოთხოვნის 

დონეზე ან დინამიკაზე, აგრეთვე გამოიყენება მოთხოვნის პროგნოზირე- 

ბისათვის. 

ბაზრის გაჯერებულობა – 1) მომხმარებელთა მფლობე- 

ლობაში არსებული საქონლის რაოდენობა (საქონლით უზრუნველვ- 

ოფის დონე). განისაზლვრება საოჯახო მეურნეობათა სპეციალური 

გამოკვლევებით, ხოლო ხანგრძლივი მოხმარების საქონლისათვის – 

საბალანსო გზით ხანგრძლივი მოხმარების ნორმატივების გათვალ- 

ისწინებით; 2) სავაჭრო ქსელში თავისუფალ გაყიდვაში არსებული 

საქონლის რაოდენობა. 

ბაზრის პოტენციალი – საწარმოო და სამომხმარებლო 

ძალების პროგნოზული (გაანგარიშებითი) ერთობლიობა, რომელიც გა- 

ნაპირობებს მიწოდებასა და მოთხოვნას; განასხვავებენ საწარმოო და 

სამომხმარებლო პოტენციალს. 

საქონლის მიწოდება – საქონლის მოცულობა, რომელიც 

განკუთვნილია ბაზარზე გასაყიდად, მისი მყიდველისთვის შეთავაზება 

გარკვეული დროის მანძილზე, გარკვეული ფასით. 
მოთხოვნის პროგნოზირება – მეცნიერულად დასაბუთე- 

ბული წინასწარმეტყველება (წინასწარგანჭვრეტა) მოთხოვნის განვი- 

თარება (ცვლილება) მომავალში. 
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ბაზრის პროპორციულობა – ბაზრის სხვადასხვა ელე- 

მენტებისა და პროპორციების ოპტიმალური შეფარდება. 
რისკი (კომერციული ან საბაზრო) – დამარცხების, საქონლის 

არგაყიდვის, დაგეგმილი მოგების არმიღების, ბაზარზე შევიწროების, 

ბაზრიდან გამოდევნის საშიშროება და ა.შ. შეფასება ხდება საექსპერ–- 

ტო, სტატისტი კური და სხვა მეთოდების მეშვეობით. 

საბაზრო სიტუაცია – ბაზრის ძირითადი პარამეტრების 

კონკრეტული მდგომარეობა რომელიმე მომენტისათვის ან მისი ცვ- 

ლილება დროის რომელიმე შუალედში (იხ. ბაზრის კონიუნქტურა). 

ბაზრის სეზონურობა – ბაზრის ძირითადი პარამეტრების 

მუდმივად განმეორებადი მერყეობა წარმოებისა და მოხმარების სე- 

ზონების ან კლიმატური სეზონების შესაბამისად. 

სინეკტიკა – საქმიანობის სხვადასხვა სფეროს სპეციალისტე- 

ბის მიერ ბაზრის ექსპერტული შეფასების მეთოდი; ტარდება წინასწარ- 

მომზადებული იდეების ან მახასიათებელთა შეჯიბრი, მათგან მიიღება 

ყველაზე უფრო რეალური, რომელსაც მხარს დაუჭერს უმრავლესობა. 

ბაზრის ტენდენცია – ბაზრის ძირითადი პარამეტრების 

განვითარების ძირითადი მიმართულებები დროის გარკვეულ პერიოდში, 

ბაზრის დინამიკური კანონზომიერებების განვითარების ვექტორი და 

სიჩქარე; დახასიათება ხდება დინამიკური მწკრივის ანალიზის საფუძ- 

ველზე: გრაფიკულად, ვიზუალური, ზრდის ტემპებით, ტრენდული 
მოდელებით. 

ტენდენციური გამოკითხვები – ფირმის ხელმძღვანელებ- 

ისა და სპეციალისტების გამოკითხვა სპეციალურად დამუშავებული 

კითხვარის მიხედვით; პასუხებმა სრულყოფილად უნდა დაახასიათოს 

საბაზრო სიტუაცია და ბაზრის განვითარების (ცვლილებების) ჯზენ- 

დენციები. 

ბაზრის ტესტირება – ბასრის განვითარების (ცვლილების) 

ტენდენციის განზოგადებული ხარისხობრივი დახასიათება, სამი გრა- 

დირებული შეფასებიდან (აღმავლობა, სტაბილურობა, დაცემა) საშუ- 

ალო არითმეტიკულის გაანგარიშება, რომელთაგან ცალკეულს მიე კუთვნე- 

ბა ქულა ტენდენციის ხარისხზე დამოკიდებულებით. 

სავაჭრო კონიუნქტურა – I) საბაზრო კონიუნქტურის 

სინონიმი; 2) სიტუაცია სავაჭრო შუამავლების ბაზარზე. 
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ტრენდი – ხაზი (წრფე), რომელიც გამოხატავს ბაზრის განვი- 

თარების (ცვლილების) ძირითად ტენდენციას. 

მოთხოვნის ულტრაელასტიკურობა – მოთხოვნის 

ძლიერი რეაქციის გამოვლენა ფაქტორული ნიშნის ცვლილებაზე; თუ 

მოთხოვნა ულტრაელასტიკურია, მაშინ ელასტიკურობის კოეფიციენ- 

ტი ერთზე მეტია; მოთხოვნის ულტრაელასტიკურობა ნიშნავს, რომ 

ფაქტორული ნიშანი (ფასი, შემოსავალი და სხვა ფაქტორები) შეი- 

ძლება გამოყენებულ იქნეს მოთხოვნის რეგულირების ინსტრუმენტად. 

უნიტარული მოთხოვნა – მცირეელასტიკური მოთხოვნა: 

ამ დროს ელასტიკურობის კოეფიციენტი უდრის ერთს. 

ბაზრის განვითარების მდგრადობა – საბაზრო პრო- 

ცესების დინამიკის ფაქტობრივი პარამეტრების განვითარების ძირითა- 

დი ტენდენციებიდან გადახრის დონე; შეფასება ხდება აპროქსიმაციის 

კოეფიციენტის მეშვეობით. 

ბაზრის ციკლურობა – ბაზრის მუდმივი მოკლევადიანი და 

გრძელვადიანი მერყეობა, რომელიც დაკავშირებულია ღრმა ეკონომიკურ 

და სოციალურ პროცესებთან; მის გამოსავლინებლად გამოიყენება 

გრძელვადიანი ტენდენციებისა და შემთხვევითი რყევების გამორიცხ- 

ვის რთული მეთოდიკა; მისი სახესხვაობაა სეზონური რყევები (იხ. 

ბაზრის სეზონურობა). 

ეკონომიკური ბარომეტრი -– მრავალფაქტორული მეთო- 

დი, შეიცავს ფაქტორთა ნა კრებს, რომლითაც განსაზღვრავს ბაზრის 

მდგომარეობის ხასიათს, განვითარებასა და ციკლს. 

საექსპერტო შეფასების მეთოდები – დაკვირვების 

ხერხი, რომლის დროსაც მოვლენათა და პროცესების შეფასება ზორ- 
ციელდება სპეციალურად შერჩეული სპეციალისტების – ექსპერტების 

შეხედულებათა საფუძველზე; ცნობილია შემდეგი მეთოდები: ,,„დელფის“ 
მეთოდი, „გ“. ებრივი შტურმი“, სინეკტიკა და სხვა. 

მოთხოვსის ექსტრაპოლაცია – გასულ პერიოდში გან- 
ვითარების არებული ტემპების გავრცელება (გადატანა) მომავალ 
პერიოდზე; ამ მიზნით უფრო ხშირად იყენებენ ტრენდულ მოდელს; 

ექსტრაპოლა, სის მეთოდი უფრო ეფექტურია ოპერატიულ და მოკლ- 
ევადიან პროგნოზირებაში.



თავი V. პომერციული საქმიანობის 

ფინანსქბის სრატისტიპა 

5.1. პომერციული საქმიაჩობის ფინანსების 

სრატისტიკის ცნება, ფინანსების კლასიფიკაცია 

ღა ამოცანები 

საბაზრო ურთიერთობაზე წარმატებით გადასვლაში, საბაზრო 

ურთიერთობის ოპტიმალური სტრუქტურის ჩამოყალიბებასა და მისი 

რეგულირების ეფექტური მექანიზმის შექმნაში ფინანსები გადამწყვეტ 

როლს თამაშობს. კომერციულ სფეროში საქონელმიმოქცევის განხორ- 

ციელება შეუძლებელია ფულისა და ფულადი ურთიერთობების გარეშე, 
ხოლო ფული კი ფინანსების არსებობისა და სიცოცხლისუნარიანობის 

მატერიალური საფუძველია. ამასთან, როგორც კომერციული საქმი- 

ანობის, ისე ნებისმიერი სხვა ბიზნესის განხორციელების საბოლოო 

შედეგი სწორედ ფინანსების მეშვეობით, მისი ცალ კეული: მაჩვენებლებით, 

განსაკუთრებით, მოგებითა და წაგებით განისაზღვრება. 

მაკროეკონომიკურ დონეზე ფინანსები წარმოადგენს ფულად ურთ- 

იერთობებს, რომელიც აღმოცენდება მთლიანი ეროვნული პროდუქტის 

შექმნისა და განაწილების პროცესში. ფირმის ფინანსები ეკონომიკურ 

ურთიერთობათა ერთობლიობაა, რომელიც გამოხატულია რეალური 

ფულადი სახსრების ბრუნვით. ფულაღი საშუალებები, რომელიც ემ- 

სახურება ფინანსურ ურთიერთობებს, მიეკუთვნება ფირმის ფინანსურ 

რესურსებს. ფინანსური რესურსები კი ფულადი საშუალებების ნაწ- 

ილია, რომელიც დაკავშირებულია ავანსირების ან ინეესტირების პრო- 

ცესებთან. კომერციული საქმიანობით დაკავებულ ფირმაში ფინანსური 

რესურსები (კაპიტალი) წარმოადგენს იმ ფულად სახსრებს, რომ- 

ლებიც გამოიყენება ფირმის მრავალმხრივ მოთხოვნილებათა დასაკმაყ- 

ოფილებლად. 
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კომერციულ საქმიანობაში ფინანსები ფულად ურთიერთობათა 

სისტემაა, რომელიც გამოხატავს ფულადი სახსრების ფორმირებასა 

და გამოყენებას მათი ინდივიდუალური წრებრუნვის პროცესში. პრაქ- 

ტიკული თვალსაზრისით ამას განაპირობებს ის, რომ საქონელბრუნ- 

ვის უწყვეტი და შეუფერხებელი პროცესის უზრუნველსაყოფად აუცი- 
ლებელია საქონლისა და ფულადი სახსრების მოძრაობის მჭიდრო 
ურთიერთკავშირი და მათი ფაქტობრივი მასების ურთიერთშესაბამისო- 

ბა. ამასთან, ამ შემთხვევაში გაითვალისწინება ისიც, რომ ფულადი 

მასის სიდიდე შეიძლება შეიცვალოს ფულადი სახსრების ბრუნვის 

სიჩქარეზე დამოკიდებულებით. 

მოცემული სახელმწიფოს მასშტაბით იქმნება ერთიანი ფინანსური 

სისჯტემა, რომელიც იყოფა ერთმანეთთან მჭიდროდ დაკაგშირებულ 

ქვესისტემებად – საერთო სახელმწიფო და სამეურნეო 

სუბიექტების (ფირმების, ორგანიზაციების) ფინანსებად. საერთო 

სახელმწიფო ფინანსებს მიეკუთვნება სახელმწიფო, სამხარეო და ადგი- 

ლობრივი ბიუჯეტები, სახელმწიფო საკრედიტო სისტემა, სახელმწი- 

ფო დაზღვევის სისტემა, საპენსიო ფონდი და ა.შ. სამეურნეო სუბიექტების 

ფინანსებში შედის ფირმების, სააქციო საზოგადოებებისა და მეწარმეობის 

სხვა სამართლებრივი ფორმების ფინანსები. აგრეთვე არასახელმწიფო 

C კომერციული) საბანკო, სადაზღვევო, საბირჟო სისტემა და ა.შ. 

კომერციული საქმიანობით დაკავებული ფირმები, ისევე როგორც 

ნებისმიერი ფირმა, თავიანთი ფუნქციონირების პროცესში ფინანსურ 

ურთიერთობას ამყარებენ სახელმწიფო ორგანოებთან, სხვა სამეურნეო 

სუბიექტებთან (ფირმებთან), დამფუძნებლებთან, ფირმის მუშა კებთან 

და ა.შ. ფირმის ფინანსები ასრულებენ ისეთ ფუნქციებს, როგორიცაა: 

ფულადი შემოსავლების ფორმირება, ფულადი შემოსავლების გამოყ- 

ენება (ხარჯვა) ანუ განაწილება, ფულადი შემოსავლებისა და გასავ- 

ლების კონტროლი. 

ფულადი შემოსავლების ფორმირების (კვლავწარმოების) ფუნქცია 

უზრუნველყოფს მატერიალური და ფინანსური რესურსების მოძრაო- 

ბის წონასწორობას კაპიტალის წრებრუნვის ყველა სტადიაზე. აქ- 

ტივების წრებრუნვა განუწყვეტლივ ხორციელდება დროში და ემსახ- 

ურება კვლავწარმოების განხორციელებას. ფულადი წრებრუნვა იწყე- 

ბა ფულადი სახსრების ავანსირებით, რომელიც ნიშნავს, რომ ფირმაში 

180



დახარჯული ფულადი სახსრები უკან ბრუნდება წარმოებული ან 

ნაყიდი საქონლის, მომსახურების ან სამუშაოთა გაყიდვიდან (რეალ- 

იზაციიდან) მიღებული ამონაგების სახით, ე.ი. ავანსირებას ყოველთვის 

თან სდევს მისი ფულადი ფორმით დაბრუნება. ფინანსების შემოსავ- 

ლიანობის ანუ კვლავწარმოებითი ფუნქცია ფირმის აქტივების მომგე- 

ბიანობასა და ლიკვიდურობაში ვლინდება, ხოლო მომგებიანობის ამა- 

ღლებას კი ფინანსური რესურსების ეფექტური მართვა განაპირობებს. 

კომერციული ფირმები თავიანთი საქმიანობის გაფართოებას აღწევენ 

როგორც საკუთარი ფინანსური რესურსების, ძირითადად მოგების ხარჯზე, 

ისე აქციათა და ობლიგაციათა დამატებითი გამოშვების საფუძველზე. 

ფულადი შემოსავლების (ფინანსების) გამოყენებითი (გამანაწილე– 

ბელი) ფუნქცია მჭიდროდაა დაკაგშირებული შემოსავლიანობის (კვ- 

ლავწარმოებით) ფუნქციასთან, რამდენადაც საქონლის გაყიდვიდან 

მიღებული ამონაგები ექვემდებარება განაწილებას. ამ მიზნით ფირმაში 

იქმნება დაბრუნების ფონდი, რომელიც უზრუნველყოფს დანახარჯებ- 

ის დაფარვასა და ცვეთის დარიცხვას. მისი მნიშვნელოვანი ელემენტია 

ხელფასის გადახდა (როგორც ძირითადი, ისე დამატებითი), დივიდენ- 

დების გადახდა და სხვა. ყოველივე ამის შედეგად ხორციელდება 

ყველა სახის დანახარჯების დაფარვა და მოგების მოცულობის გან- 

საზღვრა. მოგება, თავის მხრივ, მონაწილეობს გამანაწილებელ პრო– 

ცესში და წარმოადგენს მის ობიექტს. მოგების ერთი ნაწილი ექვემდე- 

ბარება ამოღებას და იგი გამოიყენება გადასახადების, სესხებისა და 

საკომისიოს პროცენტების გადასახდელად, სესხების (კრედიტების) 

დასაფარავად, გაუთვალისწინებელი ხარჯებისა და წაგების დასაფა- 

რავად. მოგების მეორე ნაწილი კი განკუთვნილია ფირმაში გამოსაყ- 

ენებლად ისეთი მუხლების მიხედვით, როგორიცაა: მოხმარების ფონდ- 

ების შესაქმნელად (დივიდენდების გადახდა), სოციალურ საჭიროება- 

თა დასაკმაყოფილებლად, წარმოების გასაფართოებლად და სრულყ- 

ოფისათვის, სარეზერვო და სადაზღვევო ფონდების შესაქმნელად. 

ფინანსების კონტროლის ფუნქცია რეალური ფულადი სახსრების 

ბრუნვისადმი კონტროლით გამოიხატება. კერძოდ, კონტროლდება ფირმაში 
ფულადი სახსრების სწორი ჩარიცხვა დაფინანსების ყველა წყაროების 

მიხედვით, ფინანსების მიზნობრივი და ეფექტური გამოყენება და სხვ. 
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ფინანსების სტატისტიკა აგრეთვე სწავლობს იმ ფირმების საქმი- 

ანობას, რომლებიც ფინანსური შუამავლობით არიან დაკავებულნი. 

ფინანსური შუამავლობის სახეებში განსხვავებულობა შეიძლება დაე- 

დოს საფუძვლად ბანკების სხვადასხვა ტიპებად დაყოფას. კერძოდ, 

განასხვავებენ ბანკების ორ ჯგუფს: სახელმწიფო ბანკები და არასახ- 

ელმწიფო (კომერციული) ბანკები. კომერციული ბანკები, ძირითადად 

არასახელმწიფო (კერძო და სააქციონერო) ბანკებია, რომლებიც ახ- 

ორციელებენ საკრედიტო ოპერაციებს, კერძოდ, გასცემენ უპირატესად 

მოკლევადიან სესხებს და ასრულებენ საანგარიშსწორებო ოპერაციებს, 

ისინი სახელმწიფო ბანკებისაგან ძირითადად განსხვავდებიან იმით, 

რომ მათ არა აქვთ ემისიის უფლება. სახელმწიფო ბანკი (ცენტრალური 

ბანკი) ქვეყნის ბანკს წარმოადგენს. იგი ეწევა საკრედიტო პოლიტი- 

კას, ფულის გამოშვებასა (ემისიას) და სხვა სპეციალური ბანკების 

საქმიანობის კოორდიანციას. შესრულებული ფუნქციების მიხედვით 

ბანკები შეიძლება იყოს: საშემნახველო, საინვესტიციო და საგარეო- 

ეკონომიკური საქმიანობის მომსახურე ბანკები და ა.შ. 

კომერციული საქმიანობის ფინანსების სტატისტიკა მოწოდებულია 

დაახასიათოს კომერციულ ფირმაში ფინანსების ფორმირების, გამოვ- 

ენებისა და კონტროლის პროცესი. მისი ამოცანაა: კომერციული ფირ- 

მის ფინანსური პოტენციალის შეფასება; ფირმის კომერციული საქმი- 

ანობის გაფართოების რეზერვების გამოვლენა; კომერციული ფირმის 

ფულადი სახსრების ფორმირებისა და გამოყენების ეფექტიანობის 

დახასიათება. ფინანსების სტატისტიკაში განსაკუთრებული მნიშვნელობა 

ენიჭება ფინანსური საშუალებების ფორმირებისა და გამოყენების სტატის- 
ტიკურ კანონზომიერებათა და ტენდენციათა გამოვლენას, აგრეთვე 

სტატისტიკურ ანგარიშგებათა, ინფორმაციის შეგროვებისა და და- 

მუშავების ხერხების სრულყოფას, რათა დაკმაყოფილდეს საბაზრო 

ეკონომიკის მოთხოვნები თანამედროვე და შემდგომ ეტაპზე. განსაკუთ- 

პრებული ყურადღება უნდა მიექცეს კომერციული ფირმის ფინანსურ 

საქმიანობასთან დაკავშირებული ისეთი სტატისტიკური ინფორმაციის 

მოპოვებას, როგორიცაა: მოგების ფორმირება, და განაწილება, ფინ- 

ანსების გამოყენების ეფექტიანობა და სხვ. აგრეთვე დროულად უნდა 

იქნეს მოპოვებული ისეთი სტატისტიკური ინფორმაცია, რომელიც 
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ობიექტურად და სრულყოფილად შეაფასებს კომერციული ფირმის 

ფინანსური უზრუნველყოფის დონეს. 

5.2. კომერციული საქმიანობის ფინანსების 

სტატისტივის მაჩვენებელთა სისტემა 

ფინანსების სტატისტიკის წინაშე დასმული ამოცანების გადაჭრა 

შესაძლებელია მხოლოდ მაშინ, როდესაც შემუშავებულ და გამოყ- 

ენებულ იქნება სტატისტიკურ მაჩვენებელთა შესაბამისი სისტემა. კო- 

მერციული საქმიანობის ფირმის ფინანსების სტატისტიკის მაჩვენე- 

ბელთა სისტემაში შედის ისეთი მაჩვენებლები, როგორიცაა: საბალან- 

სო მოგების (შემოსავლის) მოცულობა, შემადგენლობა და დინამიკა, 

მოგების განაწილება, ფირმის რენტაბელობის დონე, პროდუქციისა და 

მომსახურების რენტაბელობა (შემოსავლიანობა), საბრუნავი საშუ- 

ალებების (ცვალებადი კაპიტალის) ბრუნვადობა, გამოთავისუფლებუ- 

ლი (მობილიზებული) საბრუნავი საშუალებების მოცულობა, ფინან- 

სური მდგომარეობის მდგრადობა და სხვ. გარდა ამისა, გამოიყენება 

კომერციული დაზღვევის მაჩვენებლები და საკრედიტო ურთიერთობათა 

სტატისტიკის მაჩვენებლები. საბაზრო ურთიერთობაზე ეკონომიკის გა- 

დასვლასთან დაკაგშირებით აუცილებელია არა მარტო სტატისტიკურ 

მაჩვენებელთა გაუმჯობესება, არამედ მაჩვენებელთა გამოთვლის მეთოდ- 

ოლოგიის სრულყოფაც. კერძოდ, მას მიეკუთვნება კომერციული ფირ- 

მის მოგების (შემოსავლის) დაბეგვრის დონის, საპროცენტო განაკვეთ- 

ების, ლიკვიდურობის დონისა და კრედიტუნარიანობის დასაბუთება და 

სხვე. 

ვ კომერციულ, კერძოდ, სავაჭრო საქმიანობაში გამოიყენება მოგების 

ორი მაჩვენებელი: მოგება საქონლის რეალიზაციიდან ანუ სავაჭრო 

მოგება, და მოგება, რომელიც მიღებულია სავაჭრო ფირმის ყველა 

სახის საქმიანობიდან, რეალიზაციის გარეშე (გაყიდვის გარეშე) შე- 

მოსავლებისა და დანაკარგების ჩათვლით. საქონლის რეალიზაციიდან 

მიღებული მოგების გარდა, სავაჭრო ფირმას მოგება შეიძლება ჰქონდეს 

დამხმარე სატრანსპორტო მეურნეობიდან და სხვა არასავაჭრო სახის 

საქმიანობიდან. ყველა სახის საქმიანობიდან მიღებულ მოგებას საბალ– 

ანსო მოგებას უწოდებენ. 
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საქონლის რეალიზაციიდან მიღებული მოგება გაიანგარიშება საერთო 

(მთლიანი) შემოსავლიდან მიმოქცევის დანახარჯების თანხის გამოკ- 

ლებით. საერთო შემოსავალი ანუ რეალიზებული სავაჭრო დარიცხვა 

მთლიანად გაყიდულ საქონელზე გაკეთებული საბითუმო და სავაჭრო 

ფასდაკლებათა ჯამია. მისი მოცულობა დამოკიდებულია ფასდაკლება- 

თა და დარიცხვათა დონეზე და საქონელბრუნვის შემადგენლობასა და 

სიდიდეზე. მიმოქცევის ხარჯების მეშვეობით ხორციელდება სავაჭრო 

საქმიანობაზე გაწეული დანახარჯების ზომის დახასიათება, რომელიც 

შედგება მუშაკების შრომის ანაზღაურების, ძირითადი ფონდების ამ- 

ორტიზაციის ან არენდის, სატრანსპორტო და ზოგიერთი სხვა სახის 

დანახარჯებისაგან, რომლებიც დაკავშირებულია საქონლის შენახვასა 

და გაყიდვასთან. ამრიგად, სავაჭრო მოგება სავაჭრო ფასდაკლებისა 
და დანარიცხების ჯამის მიმოქცევის ხარჯებზე გადაჭარბების სიდ- 

იდეა. იგი გამოხატავს იმ აბსოლუტურ ეკონომიკურ ეფექტს, რომელ- 

საც ფირმა იღებს სავაჭრო საქმიანობიდან. 

სავაჭრო მოგების მოცულობაზე გავლენას ახდენს ისეთი ძირითა- 

დი ფაქტორები, როგორიცაა: მთლიანი შემოსავალი და დანახარჯების 

მოცულობა. ამასთან, რაც უფრო ნაკლებია მიმოქცევის ხარჯების 

მოცულობა, მით მეტია მოგება, მთლიანი შემოსავლის სიდიდე დამოკ- 

იდებულია სხვადასხვა ფაქტორზე. ესენია: სავაჭრო ფასდაკლებათა 

და დარიცხვათა დონე, საქონელბრუნვის მოცულობა და მისი შედგე- 

ნილობა სავაჭრო ფასდაკლებათა (დარიცხვათა) დონის მიხედვით. 

სავაჭრო მოგების აბსოლუტური ზრდის მოცულობა, რომელიც 

განპირობებულია სავაჭრო ფასდაკლებათა (დარიცხვათა) დონის ცვ- 

ლილებით შეიძლება განისაზღვროს ფორმულით: 

ტს =2.L,0, – >IMაC,, (5.1) 

სადაც ს. არის სავაჭრო მოგების აბსოლუტური მატების (კლებ- 

ის) სიდიდე; 

LL, და III – სავაჭრო ფასდაკლებათა და დარიცხვათა დონე საან- 

გარიშო და საბაზისო პერიოდში საქონლის ჯგუფების მიხედვით; 

0, – საქონელბრუნვის მოცულობა საანგარიშო პერიოდში საქონ- 

ლის ჯგუფების მიხედვით. 

სავაჭრო მოგების აბსოლუტური მატება (კლება), რომელიც გან- 
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პირობებულია მიმოქცევის დანახარჯების შეფარდებითი დონის ცვლი– 

ლებით, განისაზღვრება შემდეგი ფორმულით; 

ტს = 2.00, – 2,100,, (5.2) 

სადაც რტ.) არის სავაჭრო მოგების აბსოლუტური მატება გან- 

პირობებული მიმოქცევის დანახარჯების დონის ცვლილებით; 

I, და II – მიმოქცევის დანახარჯების შეფარდებითი დონის ცვ- 

ლილება საანგარიშო და საბაზისო პერიოდში საქონლდის ჯგუფების 

მიხედვით. 

სავაჭრო მოგების მატება გაყიდული საქონლის მოცულობისა და 

შედგენილობის ხარჯზე გაიანგარიშება ფორმულით: 

ტს; ა = C. Mალ, – 2>II90ი6)– (C-190, – 2, I-ლი). (5.3) 

მთლიანი შემოსავლის პირობითი სიდიდე (2,IIალ, ) გაიანგარიშე- 

ბა საანაგრიშო პერიოდის მთლიანი შემოსავლის (2,801, ) სავაჭრო 

დათმობის (დარიცხვის) ინდექსზე (I,) გაყოფით. 

ამ ფორმულის მიხედვით გაიანგარიშება სავაჭრო მოგების აბსო- 

ლუტური მატება ორი ფაქტორის – საქონელბრუნვის მოცულობის 

ცვლილებისა და მისი შედგენილობის ცვლილების ხარჯზე; საქონელ- 

ბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ინდექსის მეშვეობით შეიძლება გამ- 

ოიყოს მოგების მატება, რომელიც განპირობებულია გაყიდული საქონ- 

ლის რაოდენობის („ვლილებით. ამ მიზნით აუცილებელია სავაჭრო 

მოგების საბაზისო მოცულობა გამრავლდეს ამ ინდექსზე: 

ტოი, = (I, – I), (5.4) 
სადაც 1 არის საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ინდექსი. 

სავაჭრო მოგების საერთო მატებასა და სავაჭრო დათმობების 

(დარიცხვების), მიმოქცევის დანახარჯების შეფარდებითი დონისა და 

გაყიდული საქონლის რაოდენობის ცვლილებით განპირობებულ მატე- 

ბას შორის სხვაობა აჩვენებს სტრუქტურული ფაქტორების ხარჯზე 

მოგების გაზრდას. სტრუქტურული ფაქტორების გავლენის გაანგარიშება 
შეიძლება შესრულდეს აგრეთვე პირდაპირი გზით მთლიანი შემოსავ- 
ლის მოგებატევადი მაჩვენებლების საფუძველზე: 
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გნ, = | 2.0, – 2,I0C, , 2.-იC0% ყელ, | 
2.10, 2.00 

ამასთან, აღსანიშნავია, რომ მოგების მატების მოცულობაზე ფაქ- 

ტორების გავლენის განსაზღვრა გარკვეულ სიძნელეებთანაა დაკავ- 

შირებული, რომელიც წარმოიშობა მიმოქცევის დანახარჯების პირო- 

(5.5) 

ბითი მოცულობის (ჯამის) გაანგარიშებისას საქონლის ჯგუფების 

მიხედვით მიმოქცევის დანახარჯების აღრიცხვის არარსებობის გამო. 

აღნიშნული პირობითი სიდიდე შეიძლება განისაზღვროს არაპირდაპი- 

რი გზით, თუ საანგარიშო პერიოდის მიმოქცევის დანახარჯების ჯამს 

შევაფარდებთ (გავყოფთ) მუდმივი შედგენილობის მიმოქცევის დანახ- 

არჯების საშუალო დონის ინდექსზე (რომელიც გაიანგარიშება დანახ- 

არჯების საშუალო დონის ინდექსების ურთიერთკავშირის საფუძველზე). 

გარდა ამისა, დანახარჯების საშუალო დონის დინამიკაზე (დანახარ- 

ჯტევადობის ინდექსი) საქონელბრუნვის სტრუქტურის გავლენის ინ- 

დექსი შეიძლება გამოითვალოს სავაჭრო ფასდათმობის დონის მონაცე- 

მების მიხედვით (საფუძველზე), რადგან ამ შემთხვევაში მნიშვნელო- 

ვანია ცალკეული სასაქონლო ჯგუფების ხარჯუზევადობის არა აბსო- 

ლუტური დონეები, არამედ მათი ურთიერთშეფარდება, რომელიც 

გაითვალისწინება სავაჭრო ფასდათმობათა (დარიცხვათა) დაწესები- 

სას. 

მაგალითი. განვიხილოთ სავაჭრო ფასდათმობის, მოგების მოც- 

ულობისა და მისი მატების გაანგარიშების მაგალითი ცალკეული ფაქ- 

ტორების მიხედეით ცხრილში (იხ. ცხრილი 5.1) მოტანილი მონაცე- 

მების საფუძველზე. 

ცხრილში მოტანილი მონაცემების გარდა, უნდა აღინიშნოს, რომ 

საბაზისო პერიოდში მიმოქცევის ხარჯების ჯამი უდრის 1,2 მლნ 

ლარს, ხოლო საანგარიშო წელს – 1,0 მლნ. ლარს. 

მოგება სავაჭრო საქმიანობიდან უდრის სხვაობას რეალიზებული 

სავაჭრო ფასდათმობის ჯამსა და მიმოქცევის დანახარჯების ჯამს 

შორის. ცხრილის მონაცემების საფუძველზე საბაზისო პერიოდში იგი 

შეადგენს 3,91 მლნ ლარს (5,11 – 1,2 = 3.91), ხოლო საანგარიშო 

წელს – 5,29 მლნ ლარს (6,29 – 1,0 = 5,29). აბსოლუტური ზრდა 

უდრის 1,38 მლნ ლარს (5,29 – 3,91). 
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მოგების მოცულობის მატება, რომელიც განპირობებულია სავაჭრო 

ფასდაკლების ცვლილებით, უდრის: 

ტს. =2,LL0, – 2,IIა0, = 6.29 – 5,52 = 0,77 მლნ ლარი. 

მიმოქცევის დანახარჯების შეფარდებითი დონის ცვლილების ხარ- 

ჯზე მოგების მოცულობის მატების გასაანგარიშებლად ჯერ გამოვ- 

ითვალოთ დანახარჯების პირობითი მოცულობა დანახარჯების საშუ- 

ალო დონის ინდექსთა სისტემის მეშვეობით. 

ცვალებადი შემადგენლობის მიმოქცევის დანახარჯების საშუალო 

დონის ინდექსი უდრის: 

= 92.10. ე იI43:0,28=I,I I72. 
ი“ 84 78 

საქონელბრუნვის სტრუქტურის გავლენის ინდექსი უდრის: 

"ა = 444.3 :450,9 = 0,9854. 

ცხრილი 5.1. 

საქონელბრუნვა და სავა#რო ფასდათმობა სავაჭრო ფირმაში 

  

  

  

  

  

რ ზ გ ბაპოლართი ე საკრე | რალიბბელი | რლეათვლი 
3. ფასდათმობა ფასდათმობა შნ არიშო წ) ს 

2 | საბაზისო |საანგარიშო |(ფასდაკლე-| (ფასდაკლება) (000 ლ არ სა ქონელ- 
L - პერიოდი პერიოდი ბა) % მლნ.ლ. ბრუნვაზე ლარი 

C 
>? > C ნ 

C 6 = C C = 

2 56) < ს :32 2:51 21 1 8. V | >) 4 | =>3 > 2 23 I. 2 5 25 | 23 
ლი | ძა | 0, | 9, | #6 | IM, MIეთეI1,0,IMს0, IMაძი IIაძ, 

ა 30 |385 | 32 |381 16 7 1.80 | 2,24| |შ2| 231.0 228,6 

ბ 22 |28,2 | 23 |27,4 | 7 8 I,54 | I.84 | 1,61 197,4 (9,8 
გ 9 I|I,2 0 |)2 |8 7 0.72 | 0.170| 080) 9.6 9.6 
დ 12 |1I,5 Iჰ3ჰ |1.6 | 5 7 0.60 | 0.9| | 065) 7,5 8.0 
ე 5 |06 |6 I|07 |9 “ი | 0.45 | 0.60| 054| 5.4 63 

ჯამი | 78 |100.0| 84 (|100.0 | 6.55 | 7.49 | 5,|| | 6.29| 552) 450.9 444.3                           
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მუდმივი შედგენილობის ინდექსი (ინდექსების ურთიერთკავშირით) 

უდრის: 

ჰ, =4, 1– = 1,1172 :0,9854 = 1,1338. 

მიმოქცევის დანახარჯების პირობითი მოცულობა ( 2)10006) გან- 

ისაზღვრება მისი საანგარიშო სიდიდის მუდმივი შემადგენლობის ინდ- 

ექსზე გაყოფით, ე.ი. 

2,1ი0ი – 2,0, :)1ი = 1,0 : 1,1338 =0,8820 მლნ ლარს. 
სავაჭრო საქმიანობიდან მიღებული მოგების აბსოლუტური მატება, 

რომელიც გამოწვეულია დანახარჯების შეფარდებითი დონის ცვლი- 

ლებით, შეადგენს: 

#ტLX = 2,0, – 2,I9ილ, =1,0 – 1,2=0,2მლნ ლარს. 

საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ცვლილებით გამოწვეუ- 

ლი მოგების მატება უდრის: 

რს, = Lა(Iკ – 1)=3,91(5,52: 5,11 – 1) = 0,3137 მლნ ლარს. 

სტრუქტურული ფაქტორების ცვლილების ხარჯზე მოგების მატე- 

ბა შეადგენს: 

  ტდნ., 292 – 2100, . 2.10 129, – 

290, 2M9იC0% 

_ | 5.52 –0,8820 _ 3.9) 
ა 5.52 5.11 
=0,8402–0,7652=0,750 მლნ ლარს: 

-5,52= 

ამრიგად, სავაჭრო ფასდაკლების (ფასდათმობის) ზრდის შედეგად 

მოგების მატებამ შეადგინა 55,8%. (0,77 :1,38 · I00 = 55.8) დანახ- 

არჯების შეფარდებითი დონის ცვლილებით მოგება შემცირდა 0,2 

მლნ ლარით, საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ცვლილების 

ხარჯზე მოგება გაიზარდა 22,7%-ით (0,3137 :1,38 · 100), ხოლო 

ყველა სტრუქტურული ფაქტორის ცვლილების ხარჯზე – 54,3%-ით 
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(0,750 :1,38 100). მაშასადამე, მოგების ყველაზე მეტად მატება 

მოხდა სავაჭრო ფასდაკლებათა ზრდის ხარჯზე, რომელმაც 55,8% 

შეადგინა. 

მეორე უმნიშვნელოვანესი მაჩვენებელი – რენტაბელობის დონე 

სასაქონლო ბრუნვაში განისაზღვრება ორი ხერხით, პირველ შემთხ- 

ვევაში საბალანსო (საერთო) მოგება უფარდდება საქონელბრუნვას, 

ხოლო მეორე შემთხვევაში სავაჭრო მოგება იყოფა მიმოქცევის დან- 

ახარჯების ჯამზე. პირგელი მაჩვენებელი ეფექტის დონეს გამოხატავს 

სავაჭრო ფირმის ძირითადი მოცულობითი მაჩვენებლის – საქონელ- 

ბრუნვის მიმართ, მაგრამ საქონელბრუნვის მოცულობა, რომელიც გამ- 

ოიყენება ამ მაჩვენებლის გაანგარიშებისას, არ წარმოადგენს მარტო 

სასაქონლო მიმოქცევის ფირმათა საქმიანობის შედეგს. მიმოქცევის 

სფეროში რეალიზებული პროდუქცია იქმნება ეროვნული მეურნეობის 

სხვადასხვა დარგებში, როგორიცაა: მრეწველობა, სოფლის მეურნეო- 

ბა და ა.შ. ამიტომ ეკონომიკური თეორიის პოზიციიდან გამომდინარე, 

უფრო მიზანშეწონილია რენტაბელობის დონე გაიზომოს მოგების მი- 

მოქცევის დანახარჯებთან შეფარდებით. მიუხედავად ამისა, პრაქტიკა- 

ში ძირითადად რენტაბელობის პირველი მაჩვენებელი გამოიყენება. 

რენტაბელობის აბსოლუტურ ზრდას განაპირობებს საერთო (სა- 

ბალანსო) მოგებისა და სავაჭრო საქმიანობიდან მიღებული მოგების 

თანაფარდობის ცვლილება (M ბლ), სავაჭრო მოგების დონე ერთ ლარ 

რეალიზებულ სავაჭრო დათმობაზე (ძ,) და საქონელბრუნვის მოცუ- 

ლობაში რეალიზებული სავაჭრო დათმობის ხვედრით წილზე (ძ..). 

რენტაბელობის დამოკიდებულება დასახელებულ ფაქტორებზე შეი- 

ძლება წარმოდგენილ იქნეს შემდეგი ინდექსური ეკონომიკურ-მათემა- 

ტიკური მოდელით: 

M# = LL. · ძ.. · ძ. (5.6). 

მაგალითი. გავიანგარიშოთ რენტაბელობის დონის მატება 

სავაჭრო ფირმაში ფაქტორების მიხედვით ცხრილის მონაცემების საფუძ- 

ველზე (იხ. ცხრილი 5.2). 

ცხრილის მონაცემებიდან გამომდინარე, რენტაბელობის აბსოლუ- 

ტური ზრდა განპირობებულია შემდეგი ცვლილებებით: 

I§9



ც ხრილი 25.22. 

სავაჭრო ფირმის რენტაბელობის ღონეფსე მოქმედი ფაქტორების 
ჯეგავლენის გაანგარიშება 

  

მაჩვენებლები ზომის პირობითი | საბაზისო | საანგარიშო 

  

ერთეული | აღნიშვნეის) წელი წელი 

ამოსავალი მაჩვენებლები 

1. საერთო (საბალანსო) მოგება მლნ ლ. საბ.მ. 7,8 05.6 

2, მოგება სავაჭრო საქმიანობიდან მლნ ლ საფ.მ. 39.3 53.7 

3. რეალიზებული სავაჭრო 

ფასდათმობა მლნ ლ II 52,4 60,3 

4. საქონელბრუნვა მლნ ლ C 860 910 

ფაქტორები 

5, საბალანსო და სავაჭრო მოგების 
შეფარდება (1:2) მლნ ლ 8 1.2163 I,216 

6. სავაჭრო მოგების დონე 1 ლარ 

რეალიზებულ სავაჭრო 
ფასდათმობაზე (2:3) მლნ ლ ხ 0.7500 0.8100 

7. რეალიზებული სავაჭრო 

ფასდათმობის ხვედრითი წილი 

საქონელბრუნვაში (3:4) % C 6.0930 7.1290 

8. სავაჭრო ფირმის რენტაბელობის 

დონე (1:4) % L 5.558! 7,0538             
  

1) საერთო მოგებისა და სავაჭრო საქმიანობიდან მიღებული მოგე- 

ბის შეფარდება: 

ტი. = (0,– მ) ხ,C, =(1,2216 – 1,2163) - 0,81. 7,129 = 0,03. 
2) სავაჭრო მოგების დონე ერთ ლარ რეალიზებულ სავაჭრო 

დათმობაზე: 

ტს, =მ,(ხ,– ხ,) · C, = I,2163(0,81 – 0,775) 7,129 =0,52 

3) რეალიზებული სავაჭრო ფასდაკლების ხვედრითი წილი საქონელ- 

ბრუნვის საერთო მოცულობაში: 

#L. = მკხკ (C, – 8.) = 1,2163 · 0,75(7,129 – 6,093) = 0.95. 
იი 
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ამრიგად, 63,3%-ით (0,95 I,50-· 100) რენტაბელობის ზრდა სავაჭრო 
ფირმაში განხორციელდა საქონელბრუნვის საერთო მოცულობაში 

რეალიზებული სავაჭრო ფასდაკლების ხვედრითი წილის ცვლილების 
ხარჯზე, ხოლო რენტაბელობის 36,7%-ით ზრდა კი ერთ ლარ რეალ- 

იზებული სავაჭრო დარიცხვაზე სავაჭრო მოგების დონის ცვლილების 

ხარჯზე. 

სავაჭრო ფირმის რენტაბელობის დონე შეიძლება განხილულ იქნეს 

როგორც მოგების ფაქტორი. ეს გამომდინარეობს რენტაბელობის გაან- 

გარიშების ფორმულიდან, თუ Lბ=საბ.მ/0, მაშინ საბ.მ.=0LL. თუ გათვალ- 

ისწინებულ იქნება მაჩვენებლებს შორის აღნიშნული კავშირი, შეი- 

ძლება განისაზღვროს მოგება, რომელიც განპირობებულია საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობისა და რენტაბელობის ცვლილებით. 

სავაჭრო ფირმის ფინანსური მდგომარეობა მჭიდროდაა დაკავშირე- 

ბული სასაქონლო მარაგის მდგომარეობასა და ბრუნვადობასთან, რად- 

გან სასაქონლო მარაგს უმნიშვნელოვანესი ხვედრითი წილი უკავია 

ფირმის სასაქონლო-მატერიალური ფასეულობის მთლიან მოცულობაში. 

5.3. პომერცი ული ფირმის შემოსავლებისა და 

გასავლების აალანსები 

კომერციულ საქმიანობაში, ისევე როგორც მთლიანად ეკონომიკა- 

ში, საქონელბრუნვის განხორციელება შეუძლებელია ფულისა და 

ფულადი ურთიერთობების არსებობის გარეშე. შეიძლება ითქვას, რომ 

ფინანსებს ფუნქციონირების რეალურ მატერიალურ საფუძველს უქმ- 

ნის ფული და სწორედ მისი საშუალებით განისაზღვრება კომერციუ- 

ლი ფირმის საქმიანობის შედეგები, კერძოდ, ისეთი საბოლოო შედეგი, 

როგორიცაა მოგება. 

ფინანსებში ფულის საშუალებით განხორციელებული ურთიერთო- 

ბებია, ხოლო კომერციული ფირმის ფინანსური რესურსები კი ის 

ფულადი სახსრებია (კაპიტალია), რომელსაც იგი ფლობს სხვადასხვა 

შემოსავლების საფუძველზე და იყენებს ფირმის მოთხოვნილებათა 

დასაკმაყოფილებლად. ფინანსური რესურსების ფორმირება ხორციელდება 
საკუთარი და მასთან გათანაბრებული სახსრების, საფინანსო ბაზარზე 

რესურსების მობილიზაციისა და საფინანსო-საბანკო სისტემიდან გადა- 
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ნაწილების წესით ფულადი სახსრების შემოსავლის ხარჯზე. 

იმისათვის, რომ კომერციული საქმიანობის სფეროში შეუფერხე- 

ბლად განხორციელდეს მიმოქცევის პროცესი, საჭიროა საგნობრივი 

(საქონლის მიმოქცევის) და ფინანსური (ფულადი სახსრების მოძრაო- 

ბის) ელემენტების მჭიდრო ურთიერთკავშირის არსებობა, რაც, პირვ- 

ელ რიგში, საქონლისა და ფულადი სახსრების მასების შესაბამისობა- 

ში გამოიხატება. ამ პირობის დაცვა კი აჩქარებს ფულადი სახსრების 

ბრუნვას, რაც, თავის მხრივ, კომერციული საქმიანობით დაკავებული 

ფირმის ეფექტიანობის ამაღლებას განაპირობებს. 

ყველა სახის ფულადი სახსრების (ფინანსური რესურსების) შექმ- 

ნისა და ხარჯვის პროცესების დასახასიათებლად, აგრეთვე სტატის- 

ტიკური დაკვირვების მოსახდენად ადგენენ ფინანსური რესურსების 

შემოსავლებისა და გასავლების ბალანსებს. ფინანსური საქმიანობა 

საერთოდ და კონკრეტულად აღნიშნული ბალანსების შედგენა, ითვალ- 

ისწინებს ფულადი სახსრების ოპტიმალურად გამოყენებასა და კაპი- 

ტალის მატების უზრუნველყოფას: ფულად შემოსავლებსა და გასავ- 

ლებს შორის ოპტიმალური თანაფარდობის მიღწევასა და ზედმეტი 

ფულადი სახსრების ხელსაყრელ სფეროში დაბანდებას, ფირმის შემდგო- 

მი ზრდისა და მოგების გადიდების უზრუნველსაყოფად. ფულადი 

რესურსების საწყისი ფორმირება ხდება ფირმის დაფუძნების (შექმ- 

ნის) მომენტში, როდესაც იქმნება საწესდებო ფონდი. მისი წყაროები 

დამოკიდებულია ფირმის ორგანიზაციულ-სამართლებრივ ფორმაზე. იგი 

შეიძლება იყოს: კერძო, სააქციონერო და დამფუძნებელ პირთა კაპი- 

ტალი, გრძელვადიანი კრედიტი, სახელმწიფო საბიუჯეტო სახსრები 

და სხვ. · 

ფირმათა ფინანსური რესურსების ფორმირების ძირითადი წყაროა 

პროდუქციისა და მომსახურების რეალიზაციის შედეგად მიღებული 

ამონაგები. ამასთან ერთად, ფინანსური რესურსების წყაროებად გამო- 

დის: მოგება, საამორტიზაციო ანარიცხები, გაყიდული ქონებიდან მიღე- 

ბული შემოსავალი, მყარი პასივები, სხვადასხვა მიზნობრივი შემოსავ- 

ლები, შიდა რესურსების მობილიზაცია და სხვ. საბაზრო ურთიერთო- 

ბების პირობებში სულ უფრო მეტ მნიშვნელობას იძენს ფინანსური 

რესურსების მობილიზაციის ისეთი ფორმები, როგორიცაა: აქციების, 

ობლიგაციებისა და სხვა სახის ფასიანი ქაღალდების გაყიდვა ფირმის 
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მიერ, საკრედიტო ინვესტიციები და სხვ, ამჟამად ფინანსური რესურსების 

ფორმირებისას სულ უფრო მნიშვნელოვანია სადაზღვევო კომპანიე- 

ბიდან მიღებული სადაზღვევო შემოსავლები, აგრეთვე სხვა ემიტენტე- 

ბის ფასიანი ქაღალდღებიდან დივიდენდებისა და პროცენტების შემო- 

სავლები. 

ფირმის ფინანსური რესურსების ფორმირების წყაროების კლას- 

იფიკაცია შეიძლება წარმოდგენილ იქნეს შემდეგი სახით: 

1. ფინანსური რესურსების ფორმირება საკუთარი და მასთან გა- 

თანაბრებული სახსრების საფუძველზე. 

შემოსავლები: 
– მოგება ძირითადი ( კომერციული) საქმიანობიდან; 

– მოგება სამეცნიერო-კვლევითი სამუშაოების შესრულებიდან და 

სხვა მიზნობრივი შემოსავლები; 

– მოგება ფინანსური ოპერაციებიდან; 

– მოგება სამეურნეო წესით განხორციელებული სამშენებლო- 

სამონტაჟო სამუშაოებიდან; 

– შემოსავლების სხვა სახეები. 

სახსრების შემოსვლა (მიღება): 

– საამორტიზაციო ანარიცხებიდან; 

– ქონების გაყიდვიდან მიღებული ამონაგები; 

– მყარი პასივები; 

– მიზნობრივი შემოსავლები; 

– შიდა რესურსების მობილიზაცია; 

– სხვა სახის სახსრების შემოსვლა. 

2. საფინანსო ბაზარზე მობილიზებული სახსრების შემოსვლა: 

– საკუთარი აქციების, ობლიგაციებისა და სხვა სახის ფასიანი 

ქაღალდების გაყიდვიდან მიღებული შემოსავალი; 

– კრედიტული ინვესტიციები. 
3. გადანაწილების წესით მიღებული სახსრები: 

– რისკის დაზღვევიდან მიღებული შემოსავლები; 

– შემოსავლები მილებული კონცერნებიდან და სხვა იმ სტრუქ- 

ტურებიდან, რომელშიც ფირმებია გაერთიანებული: 

– წილობრივ (საპაიო) საწყისებზე ფორმირებული ფინანსური 

რესურსები? 
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– სხვა ემიტენტებიდან დივიდენდებისა და პროცენტების სახით 
მიღებული შემოსავლები; 

– საბიუჯეტო სუბსიდიები; 

– რესურსების სხვა სახეები; 

ფინანსური რესურსების გამოყენება (ხარჯვა) კომერციული ფირ- 

მის მიერ ხორციელდება შემდეგი ძირითადი მიმართულებების მიხედ- 

ა გადასახდელები საფინანსო-საბანკო სისტემის ორგანოებში, 

რომელიც განპირობებულია ფირმის საფინანსო ვალდებულებათა შეს- 

რულებით. მას მიეკუთვნება: საგადასახადო გადასახადები ბიუჯეტში, 

ბანკის კრედიტის პროცენტის გადასახდელები, სესხების (კრედიტებ- 

ის) დაფარვა, სადაზღვევო გადასახდელები და სხვ. 

– საკუთარი კაპიტალური დანახარჯების ინვესტირება, რომელიც 

დაკავშირებულია წარმოების (კომერციული საქმიანობის) გაფართოე- 

ბასთან; 

– ფასიანი ქაღალდების შეძენა ბაზარზე; 

– მოტივაციის ფონდების შექმნა; 

– ფინანსური რესურსების გამოყენება საქველმოქმედო და სასპონ- 

სორო მიზნებისათვის და სხვ. 

ფინანსური პროცესები ფირმაში, რომელიც მოიცავს ერთ სამეურ- 

ნეო წელს, აისახება ფინანსურ გეგმაში, რომელიც იგება ფულადი 

შემოსავლებისა და გასავლების ბალანსის სახით. 

შემოსავლებისა და გასავლების ბალანსის ფულად ფორმაში გამოიხ- 

ატება ფირმის კომერციული საქმიანობის ყველა მხარე. ფინანსურ 

გეგმაში აისახება ფირმის საბოლოო შედეგები ყველა საგეგმო 

მაჩვენებლების მიხედვით. იგი შედგება ოთხი განყოფილებისაგან: 

განყოფილება I. „სახსრების შემოსვლა და მიღება“, რომელშიც 

შედის ფირმის ყველა ფინანსური რესურსი, ბანკებიდან და სახელმწი- 

ფოსაგან მიღებულის გარდა, ამ განყოფილებაში შედის: მოგება ძირ- 

ითადი საქმიანობიდან, ფასიანი ქაღალდების დივიდენდები და პროცენ- 

ტები, შემოსავლები სამეცნიერო-კვლევითი სამუშაოებიდან, საამორტი- 
ზაციო ანარიცხები, ამონაგები გაყიდული ქონებიდან, მყარი პასივების 

ზრდა და ა.შ. 

განყოფილება 2. ,,გგასავლები და სახსრების გადარიცხვები“. მასში 
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შედის: კაპიტალური დაბანდებები, გადარიცხვები ეკონომიკური სტიმ- 

ულირების ფონდებში, გასავლები ფასიანი ქაღალდების შესაძენად, 

გადარიცხვები საქველმოქმედო ფონდებში და ა.შ. 

განყოფილება 3. „ფირმის საკრედიტო ურთიერთობა საბანკო დაწესე- 

ბულებებთან, მასში ფიქსირდება ფირმის მიერ ბანკებიდან კრედიტის 

მიღება, მისი დაბრუნება და კრედიტით სარგებლობისათვის პროცენ- 

ტების გადახდა“. აღნიშნული განყოფილება შედგება ორი ნაწილისა- 

გან: შემოსავალ ნაწილში აისახება ფირმის მიერ მიღებული კრედიტე- 

ბი (სესხები), ხოლო გასავალში მათი დაფარვის მიმდინარეობა და 

კრედიტით სარგებლობის პროცენტების გადახდა. 

განყოფილება 4. „ფირმის ურთიერთობა საბიუჯეტო და არასაბიუ- 

ჯეტო ფონდებთან“. იგი შედგება აგრეთვე ორი ნაწილისაგან: შემო- 

სავლებისა და გასავლებისაგან. ამ განყოფილებაში შეიტანება, ერთი 

მხრიე, გადასახადების გადახდა საბიუჯეტო და არასაბიუჯეტო ფონ- 

დებში, ხოლო მეორე მხრივ – მიღებული ასიგნებანი. ამ განყოფილებ- 

ის სპეციფიკა მდგომარეობს იმაში, რომ იგი მე-3 განყოფილებასთან 

ერთად დამაბალანსებელია (გაწონასწორებელი): საბიუჯეტო და არას- 

აბიუჯეტო ფონდებში გადასახდელების გადამეტება მიღებულ ასიგნებაზე 
ზუსტად უნდა შეესაბამებოდეს სხვაობას შემოსავლებსა (განყოფილე- 
ბა 1) და გასავლებს (განყოფილება 2) შორის საკრედიტო ურთიერთ- 

დამოკიდებულების (განყოფილება 2) სალდოს გათვალისწინებით. ფი- 

ნანსური გეგმა გათვალისწინებულია ერთი წლისათვის და იგი იყოფა 

კვარტალურ გეგმებად. 

5.4. შინანსური ბაზრის სტატისტიკური შეფასება 

საბაზრო ურთიერთობის პირობებში საბაზრო პროცესების ნორ- 

მალური განხორციელებისათვის აუცილებელია ფინანსური ბაზრის 

არსებობა. ფინანსური ბაზარი ისეთი ბაზარია, სადაც საქონ- 

ლად უშუალოდ ფული ან ფასიანი ქაღალდები გამოდის. ფინანსური 

ბაზრის ძირითადი ცნებებია: 

– ფული, მათ შორის, ეროვნული და საზღვარგარეთული ვალუტა; 

– საბანკო კრედიტები; 

– ფასიანი ქაღალდები. 
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აღნიშნული ცნებების შესაბამისად, მიღებულია ფინანსური ბაზრის 

დაყოფა ფულად და კაპიტალის ბაზრად, რომელიც, თავის მხრივ, 

კვლავ იყოფა საკრედიტო და საფონდო ბაზრებად. საბაზრო ეკონომიკის 

ნორმალური ფუნქციონირებისათვის აუცილებელია ისეთი წანამძღვრე- 

ბის განსაზღვრა, როგორიცაა: ეროვნული ვალუტის მდგრადობა, რისკის 

აღიარება მოგების მიღების მიზნით; კანონებისა და ურთიერთნდობის 

დაცვა. 
საერთაშორისო გარიგებების განსახორციელებლად აუცილებელია 

სავალუტო ოპერაციათა შესრულება, რომელიც, თავის მხრივ, გულისხ- 

მობს ერთი ეროვნული ფულადი ერთეულის გაცვლას მეორეზე. აღნიშ- 

ნული ოპერაციის განხორციელება ხორციელდება სავალუტო ბაზრის 

მეშვეობით. 

სავალუტო ბაზარს უწოდებენ მყარ ეკონომიკურ ორგა- 

ნიზაციულ ურთიერთობათა სისტემას, რომელიც იქმნება საზღვარგა- 

რეთული ვალუტისა და საგადამხდელო დოკუმენტების (საზღვარგა- 

რეთულ ვალუტაში) ყიდვა-გაყიდვის ოპერაციების შესასრულებლად. 

სავალუტო ბაზრებზე წარმოებს ერთი ვალუტის მეორეზე გადაცვლა 

ყიდვა-გაყიდვის ფორმით. სავალუტო ბაზრები ის ოფიციალური ცენ- 

ტრებია, სადაც ხორციელდება მიმოქცევაში მყოფი ვალუტის ყიდვა- 

გაყიდვა. ამ ცენტრებს წარმოადგენს ბანკების, საბანკირო სახლების, 

საბროკერო ფირმების, უმსხვილესი კორპორაციების, სავალუტო ბირ- 

ჟებისა და აუქციონების ერთობლიობა. სავალუტო ბაზრის მთავარ 

სუბიექტებად მსოფლიოში გამოდიან მსხვილი ტრანსეროვნული ბანკე- 

ბი, რომლებსაც ფილიალების ფართო ქსელი აქვთ. ტერიტორიული 

სავალუტო ცენტრები მდებარეობს მსხვილ საბანკო და სავალუტო- 

საბირჟო ცენტრებში (ლონდონი, პარიზი, ფრანკფუტი-მაინზე, ნიუ- 

იორკი, სინგაპური, ჰონკონგი, ბრიუსელი, ლუქსემბურგი). 

სავალუტო ბაზრის ძირითად ფუნქციებს მიეკუთვნება: 

– საქონლისა და მომსახურების საერთაშორისო ბრუნვის მომსახ- 

ურება; 

– სავალუტო კურსის დადგენა მოთხოვნისა და მიწოდების საფუძ- 

ველზე; 
– სავალუტო რისკების დაცვა; 
– ფულად-საკრედიტო და ეკონომიკური პოლიტიკის ინსტრუმენტი. 
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ცნება ,,ვ„ალუტა“ მისი გამოყენების მიხედეით სამ სახედ იყოფა: 

1. ვალუტა, როგორც მოცემული ქვეყნის ფულადი ერ- 
თეული, მაგალითად, ლარი საქართველოში, დოლარი აშშ-ში, ფრანკი 

საფრანგეთში და ა.შ.; 

2. საზღვარგარეთული ვალუტა, საზღვარგარეთული ქვეყ- 

ნების ფულადი ნიშანი; 

3. ვალუტა, როგორც საერთაშორისო ფულადი ანგარიშ- 

სწორების ერთეული და საგადამხდელო საშუალება. 

თავისი ბრუნვადობისა და მისი სხვა ქვეყნის ვალუტაზე გადაცვ- 

ლის შესაძლებლობების მიხედვით ვალუტა შეიძლება იყოს: თავისუ- 

ფლად კონვერტირებადი, ნაწილობრივ კონვერტირებადი და ჩაკეტილი, 

არაკონვერტირებადი ვალუტა. 
თავისუფლად კონვერტირებადი ვალუტა შეიძლება 

წინააღმდეგობის გარეშე და შეუფერხებლად გაიცვალოს სხვა ნების- 

მიერ საზლვარგარეთულ ვალუტაზე. მას გააჩნია გაცვლის ერთიანი 

რეჟიმი როგორც მოქალაქეებისათვის, ისე იურიდიული პირებისათვის 

ნებისმიერ ქვეყანაში. 

ნაწილობრივ კონვერტირებადი ვალუტა არის იმ 

ქვეყნების ეროვნული ვალუტა, რომლის მიმართაც დაწესებულია სავალუ- 
ტო შეზღუდვები რეზიდენციებისა (რეზიდენტი – ამა თუ იმ ქვეყნის 

მოქალაქე, რომელიც მუდმივად ცხოვრობს უცხო ქვეყანაში) და ცალკეუ- 
ლი სახის გაცვლითი ოპერაციებისათვის. იგი იცვლება მხოლოდ ზო- 

გიერთი ქვეყნის ვალუტაზე და საერთაშორისო გადასახდელების ცალკეუ- 
ლი ტიპების მიხედვით. 

ჩაკეტილ, არაკონვერტირებად ვალუტას მიეკუთვნება 
ის ეროვნული ვალუტა, რომელიც ფუნქციონირებს თავისი ქვეყნის 

ფარგლებში და არ ექვემდებარება სხვა საზღვარგარეთულ ვალუტაზე 

გადაცვლას. 
საერთაშორისო ანგარიშსწორებისას განასხვავებენ ეროვნულ 

ვალუტასა და სარეზერვო ვალუტას, ეროვ ნული ვალუტა გან- 

საზღვრული ქვეყნის ფულადი ერთეულია, რომელიც გამოიყენება სხვა 

ქვეყნებთან საგარეო ეკონომიკური კავშირების დასამყარებლად და 

საერთაშორისო ანგარიშსწორებათა განსახორციელებლად. სარეზ- 

ერვო ვალუტა წარმოადგენს საზღვარგარეთული ვალუტის ოფი- 
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ციალურ მარაგს ქვეყნის ცენტრალურ (სახელმწიფო, ეროვნულ) ბანკსა 

და ფინანსურ ორგანოებში და გამოიყენება საერთაშორისო ანგარიშს- 

წორებისათვის. დასაწყისში სარეზერვო ვალუტად გამოდიოდა ინგლი- 

სური ფუნტი სტერლინგი, რომელიც მთავარ როლს თამაშობდა საერ- 

თაშორისო ანგარიშსწორებებში. 80-იანი წლების ბოლოს ძირითადი 

სარეზერვო ვალუტაა აშშ დოლარი. ამჟამად სარეზერვო ვალუტას 

მიეკუთვნება აგრეთვე გერმანული მარკა, შვეიცარული ფრანკი, იაპო- 

ნური იენი. 

ფინანსური ბაზრის რეგულირებაში განსაკუთრებული მნიშვნელო- 

ბა ენიჭება საკრედიტო ოპერაციებს. ფირმების დაკრედიტება არ 

მიეკუთვნება წმინდა საბანკო ოპერაციებს და იგი აგრეთვე ხორ- 

ციელდება სპეციალიზებული ფინანსური ფირმებისა და კომერციული 

ორგანიზაციების მიერ. დროის მიხედვით შეიძლება გამოიყოს მოკლე- 

ვადიანი, გრძელვადიანი და საშუალოვადიანი კრედიტი. 

– მოკლევადიანს მიეკუთვნება კრედიტი, რომელიც გაიცემა 

ერთ წლამდე ვადით. 

– საშუალოვადიანი კრედიტი ისეთი კრედიტია, რომელ- 

იც გაიცემა ერთიდან სამ წლამდე ვადით. 

– გრძელვადიანი კრედიტი კი გაიცემა სამ წელზე მეტი 

ვადით და გამოიყენება ძირითადი და საბრუნავი კაპიტალის (ძირითადი 

ფონდებისა და საბრუნავი სახსრების) ფორმირებისათვის. 

საბანკო ოპერაციები იყოფა: დეპოზიტურ და სასესხო ოპერაციე- 

ბად. დეპოზიტური ანაბარი არის ის ფულადი სახსრები, რომელიც 

ინახება ბანკში ან სხვა ფინანსურ-საკრედიტო ორგანიზაციებში, სხ- 

ვანაირად დეპოზიტს შეიძლება ეწოდოს ვადიანი ანაბარი. ბანკების 

უმრავლესობისათვის დეპოზიტური ანგარიშები საკრედიტო რესურსე- 

ბის ძირითადი წყაროა. ბანკის სასესხო ოპერაციები გულისხ- 

მობს საკრედიტო ხელშეკრულების არსებობას, რომელშიც დათქმულია 

სესხის გაცემის ყველა პირობა. 

ანაბრებზე პროცენტის დარიცხვა ხდება შემდეგი ფორმულის მიხედ- 

ვით: 

IM) 
_ 2 551 ჩოჩია 1 2. I-ი , , (5.6) 

ი -I 100:360 
I 
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სადაც 1 არის პროცენტები, რომელიც დაერიცხა მთელი ვადის 

მიხედვით; 

ს, და – – ანაბრების ნაშთები პერიოდის დასაწყისში და პერიო- 

დის ბოლოსათვის; 

L.. LL." , – ანაბრების ნაშთები მომდევნო თარიღებისათვის პე- 

რიოდის შიგნით; 

ი –- დღეების რაოდენობა შესაბამის პერიოდში; 

1 – პროცენტული განაკვეთი საკრედიტო ხელშეკრულების მიხედ- 

ვით. 

წელიწადში დლეების რაოდენობა პირობითად უდრის 360, ხოლო 
დღეების რაოდენობა თვეში – 30 დღეს. 

აგრეთვე არსებობს საპროცენტო გადასახდელების თანხის გაან- 

გარიშების სხვა ხერხებიც. მაგალითად, მარტივი პროცენტის გაზრ- 

დის ფორმულას შემდეგი სახე აქვს: 

5=L+I=L(I+იაე, (5.7) 

სადღაც 5 არის თანხის ჯამი, რომელიც იქმნება სესხის (ანაბარის) 

ვადის ბოლოს; | 

ხნ – სესხის საწყისი თანხა; 

| – პროცენტების განაკვეთი; 

1 
ი – წლების რიცხვი მოცემულ პერიოდში, თუ ი< |, მაშინ # –«X , 

სადაც | – სესხის (ანაბარის) დღეების რაოდენობა, M – დღეების 

რიცხვი წელიწადში. 

ამასთან, გაზრდილი ჯამი (თანხა) ეწოდება თანხას, რომელიც 

შედგება საწყისი და წლის ბოლოსათვის პროცენტებზე დარიცხული 

თანხის ჯამისაგან. 

ხშირად საკრედიტო ხელშეკრულება დგება ისეთნაირად, რომ მარ- 

ტივი პროცენტები დაერიცხება კრედიტის მთლიან თანხას და მისი 

დაფარვა თანაბრად კრედიტის მთელი ვადის მიხედვით ხორციელდება. 

ამ დროს ვალის გაზრდილი თანხა გაიანგარიშება ფორმულით: 

5 = LL(I+ იე). 
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დამატებით გაიანგარიშება ერთჯერადი დაფარვის გადასახდელის 

თანხა (0): 

== 5. 9= ი (5.8) 

სადაც ი არის კრედიტის ვადა წლებში; 

ი) – დასაფარი გადასახდელების რიცხვი წელიწადში. 

საბაზრო ეკონომიკის პირობებში დაკრედიტების სისტემა მრავალ- 

ვარიანტულია და კრედიტის გამცემი ორგანიზაციები იყენებენ იმ 

სახეს, რომელიც მათთვის უფრო ხელსაყრელია. ამიტომ საკრედიტო 

სისტემის ფუნქციონირების ძირითადი პრინციპები შეიძლება შემდეგ- 

ნაირად ჩამოყალიბდეს: 

– დაკრედიტების სისტემა ეფუძნება საბანკო (კრედიტის გამცემი 

ორგანიზაციის) რესურსებს და საკრედიტო მექანიზმს კომერციული 

ხასიათი აქვს; 

– კრედიტის გაცემა ხდება წინასწარდადგენილი ეკონომიკური 
ნორმატივების საფუძველზე, როგორიცაა: დაკრედიტების ლიმიტი, 

მოზიდული სახსრების მოცულობის მაქსიმალურად დასაშვები მოცუ- 

ლობა, მინიმალური რეზერვის ზომა, კრედიტის მიცემის ვადები; 

კრედიტის სახელშეკრულებო (საკონტაქტო) საფუძვლის არსებო- 

ბა, ე.ი. დაკრედი/ებისა და კრედიტის დაბრუნების ყველა საკითხი 

წყდება კრედიტის გამცემსა და კრედიტის მიმღებს შორის დადებული 

ხელშეკრულების საფუძველზე; 
– საკრედიტო სისტემის დაფუძნება გადახდისუნარიანობის, კრედი- 

ტის დაბრუნების, კრედიტის დიფერენცირებისა და მისი უზრუნველვყ- 

ოფის პრინციპებზე; 

– დაკრედიტების ახალი ფორმების გამოყენება, რომელიც იძლევა 

მისი დაბრუნების გარანტიას, როგორიცაა: გირაო, თავდებობა, გარან- 

ტია, დაზლვევა და სხვ. 

საქონლის ყიდვისას, თუ მყიდველს არ ექნება საკმარისი ფინან- 

სური რესურსები, წამოიჭრება კომერციული კრედიტის გაცემის აუცი- 

ლებლობა. ასეთი კრედიტი გაიცემა საქონლის მიმწოდებლის მიერ 

მყიდველისაგან სავალო ვალდებულების ანუ თამასუქის გაცემის სან- 

აცვლოდ. თამასუქი ფასიანი ქაღალდია, რომელიც ადასტურებს თამა- 
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სუქის გამცემის (მოვალეს) მიერ უსიტყვო ფულად პასუხისმგებლო- 

ბას გარკვეულ ვადაში, განსაზღვრული თანხა გადაუხადოს თამასუ- 

ქის მფლობელს ან მისი მითითებით სხვა პირს. თამასუქი წარმოადგენს 

უნაღდო ანგარიშსწორების საშუალებას, რაც ამჟამად მეტად აქტუ- 

ალურია. 

ბანკები ძირითადად უშვებენ ორი სახის თამასუქს: დისკონტურსა 

და პროცენტულს. პროცენტული თამასუქის გაყიდვა ხორციელდ- 

ება ნომინალური ღირებულებით, ხოლო შემდეგ სათამასუქო თანხას 

ერიცხება პროცენტები და თამასუქის მფლობელი მოგებას იღებს 

დარიცხული პროცენტების სახით. დისკონტური თამასუქიკი 

არის ისეთი თამასუქი, რომელიც იყიდება ნომინალურ ფასზე დაბლა 

(დისკონტურში), ხოლო გადახდა (დაფარვა) ხორციელდება ნომი- 

ნალური ფასით. თამასუქის მფლობელი მოგებას ღებულობს თამასუქის 

დაფარვისა და ყიდვის ფასებს შორის არსებული სხვაობიდან, სხ- 

ვანაირად მას დისკონტური შემოსავალი ეწოდება. 

ასევე გაგრცელდა სახაზინო თამასუქები, რომელიც მოკ- 

ლევადიანი სახელმწიფო ფინანსური ვალდებულებაა. 

სათამასუქო ბაზრის ძირითად ამოცანას მოკლევადიანი დაკრედ- 

იტების მეშვეობით ფულადი სახსრების გადანაწილება წარმოადგენს. 

თამასუქის დისკონტის სიდიდე განისაზღვრება ფორმულით: 

LI =5 (5.9). დ იძ 

აქედან C =5 – 5) =5(I – იძ), 

სადაც L არის თამასუქის დისკონტის სიდიდე (ზომა); 

ი – დროის ხანგრძლივობა წლებში თამასუქის გაყიდვის მომენ- 

ტიდან ვექსელის დაფარვის თარიღამდე; 

(1 – იძ) – დისკონტური მამრავლი. 

თამასუქის საიმედობის ამაღლების მიზნით არსებობს თამასუქის 

აქცეპტური და ავალური ფორმები. თამასუქის აქცეპტი 

ითვალისწინებს გადამხდელის თანხმობას გაანაღდოს მოცემული თამა- 

სუქი. თუ აქცეპტის გამცემის (აქცეპტანტის) როლში გამოდის ბანკი, 

მაშინ მნიშვნელოვნად იზრდება თამასუქის საიმედობა. ავალი არის 

სათამასუქო თავდებობა, რომელსაც კისრულობს მესამე პირი (ავალ- 

ისტი) განსაკუთრებული საგარანტიო ბარათის გაცემით. 
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ამჟამად ფართოდ გამოიყენება იპოთეკური კრედიტი, რო- 

მელსაც გასცემს ბანკი ხანგრძლივი ვადით უძრავი ქონების გირაოდ 

დატოვების საფუძველზე. იპოთეკური კრედიტის დროს დავალიანების 

განსაზღვრისათვის გაიანგარიშება ორი სიდიდე: კრედიტის მიმღების 

(მოვალის) ყოველთვიური ხარჯები და დავალიანების ნაშთი ნების- 

მიერი დროისათვის მის სრულ დაფარვამდე. 

კრედიტის სარგებლობის ყოველთვიური შენატანების თანხა გაიან- 

გარიშება ფორმულით: 

” 
12 '-ს+: |. (5.10) 

I2 

სადაც L არის ყოველთვიური შენატანების თანხა ვალის დასაფარა- 

ვად, 
0 – ვალის (კრედიტის) ჯამი; 

ი – ვალის დაფარვის ვადა (თვეები); 

თუ ვალის დაფარვა ხორციელდება კვარტლების მიხედვით, მაშინ 

12 “ის მაგივრად იღება 4 და აღნიშნავს კვარტალის რაოდენობას. 

კრედიტის ახალი ფორმაა ლიზინგი. ლიზინგი ითვალისწინებს 

სამი და მეტი სუბიექტის მონაწილეობას, ესენია: ლიზინგის გამცემი 

(მოწყობილობის მომწოდებელი), სალიზინგო ფინანსური კომპანია და ყოაილ ღებელ ლ გო ფ უოი კ დ 
ლიზინგის მიმღები. ამრიგად, ლიზინგში მოცემულია ყიდვა-გაყიდვისა 

და საარენდო ურთიერთობები. ლიზინგი არის კომერციული საქმიანო- 

ბისა და საარენდო ოპერაციების ფორმა, რომელიც გულისხმობს მან- 

ქანების, მოწყობილობების, სატრანსპორტო საშუალებების გრძელვა- 

დიან არენდას, სალიზინგო კომპანია ყიდულობს მოწყობილობებს რამ- 

დენიმე წლის ვადით და არენდით აძლევს ფირმა-არენდატორს, რომელიც 

თანდათანობით ფარავს დავალიანებას მოწყობილობათა გამოყენების 

მიხედვით. სალიზინგო კონტრაქტის ვადის გასვლის შემდეგ არენდა- 

ტორს შეუძლია შეიძინოს მოწყობილობები დარჩენილი ღირებულების 

გადახდის კვალობაზე, დადოს ახალი შეთანხმება ან მატერიალური 

ფასეულობები დაუბრუნოს სალიზინგო კომპანიას. იმისათვის, რომ 
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ფირმას ლიზინგი უფრო ძვირი არ დაუჯდეს, ვიდრე იმავე მოწყობი- 

ლობის შესაძენად აღებული საბანკო კრედიტი, წარმოებს გაანგარიშე- 

ბა სალიზინგო გადასახდელების სახეების მიხედვით და დგება გადა- 

სახდელის გრაფიკი. კერძოდ, გაიანგარიშება: საამორტიზაციო ანარ- 

იცხები, გადასახდელები საკრედიტო რესურსებით სარგებლობისათვის, 

კომპესაციური გადასახდელები, ლიზინგის გამცემის მიერ გაწეული 

დამატებითი მომსახურების გადასახდელები, და ბოლოს, ჯამდება ყვე- 

ლა აღნიშნული გადასახდელების თანხა. 

აღნიშნული კრედიტების გარდა, პრაქტიკაში აგრეთვე გამოიყენება 

კრედიტის სხვა მრავალფეროვანი სახეებიც, როგორიცაა: საერთა- 

შორისო, საგარეო ვაჭრობის, საფირმო, კომპესაციური გარიგებების 

კრედიტი და ა.შ. 

5.5. მიმოქცევის დანახარჯების სტატისდრიკა 

კომერციული საქმიანობის განხორციელება მოითხოვს მიმოქცევის 

დანახარჯების გაღებას. მიმოქცევის დანახარჯები საქონ- 

ლის მწარმოებელთა და მომხმარებელთა (მყიდველთა) ის დანახარჯე- 

ბია, რომელიც დაკავშირებულია საქონლის გასაღებასა (გაყიდვასა) 

და შეძენასთან. 

საქონლის მწარმოებელთა მიმოქცევის ხარჯების გაღება დაკავ- 

შირებულია გამსაღებელ განყოფილებათა შენახვასთან. მასში შედის 

კომერციულ საქმიანობაზე დაკავებულ მუშაკთა ხელფასი, ბაზრების 

გამოკვლევისა და რეკლამის (მარკეტინგის განყოფილების შენახვის 

დანახარჯები), სატრანსპორტო-საექსპედიტორო, კავშირგაბმულობის, 

საბანკო კრედიტების მომსახურების, გაყიდვის შემდგომი, სამივლინე– 

ბო, იურიდიულ-სა კონსულტაციო და საარბიტრაჟო საქმეთა წარმოებ- 

ის დანახარჯები და სხე. 

მომხმარებელთა (მყიდველთა) დანახარჯებთან მიმოქცევის დანახ- 

არჯებში შეიტანება სატრანსპორტო-საექსპედიტორო ხარჯები; საბა- 

ჟოს გადასახდელები, აკრედიტივების გახსნის, საბანკო გარანტიებისა 

და სხვა საბანკო ოპერაციათა გადასახდელები; საქონლის ექსპერტიზ- 

ის გადასახდელები; ადვოკატების კონსულტაციებისა და საარბიტრა- 

ჟო საქმეტა წარმოების ხარჯები და სხვ. 
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მიმოქცევის დანახარჯების აღრიცხვა და ანაზღაურება განპირობე- 

ბულია საქონლის ყიდვა-გაყიდვის პირობებით. მიმოქცევის დანახარჯე- 

ბის სტატისტიკურ შესწავლას დიდი მნიშვნელობა აქვს მათი შემცირ- 

ების ღონისძიებათა შემუშავების თვალსაზრისით, რადგან მათი ხვედრითი 

წილი მთლიან დანახარჯებში საკმაოდ დიდია. მიმოქცევის დანახარ- 

ჯები შეიძლება დაჯგუფდეს სხვადასხვა ნიშნის მიხედვით. შესაძლე- 

ბელია შემდეგი დაჯგუფების გამოყოფა: პირდაპირი და არაპირდაპირი; 

მუდმივი და ცვალებადი დანახარჯები. 

პირდაპირი დანახარჯები ისეთი დანახარჯებია, რომელ- 

იც დაკავშირებულია ფირმის ძირითად საქმიანობასთან და თვითღირე- 

ბულების გაანგარიშებისას პირდაპირ შეიძლება მიეკუთვნოს ამა თუ იმ 

პროდუქციას ან მომსახურებას, ე.ი. არ მოითხოვს განაწილებას. 

არაპირდაპირი დანახარჯი კი შეუძლებელია მიეკუთვნოს 

რომელიმე სახის პროდუქციას ან მომსახურებას და თვითღირებულებ- 

ის კალკულაციისას მოითხოვს რაიმე წესით განაწილებას. 

მუდმივი დანახარჯების (პირობითად მუდმივი დანახარ- 

ჯები) მოცულობა არ არის დამოკიდებული (ან უმნიშვნელოდაა დამოკ- 

იდებული) წარმოების მოცულობაზე, ხოლო ცვალებადი დან- 

ახარჯები წარმოების მოცულობის პირდაპირპროპორციულია. 

ფირმისათვის მთავარი მნიშვნელობა გააჩნია არა დანახარჯების 

მთლიან მოცულობას, არამედ ერთეულ პროდუქციაზე (მომსახურება- 

ზე) გაწეულ საშუალო დანახარჯებს. ამიტომ საშუალო დანახარჯე- 

ბის შემცირება შეიძლება მიღწეულ იქნეს მუდმივი დანახარჯების 

პირობითი შემცირებით, რაც შესაძლებელია წარმოებული პროდუქცი- 

ის (მომსახურების) მოცულობის გაზრდით. 

საქონლის მოძრაობის პროცესი მწარმოებლიდან მომხმარებლამდე 

დაკავშირებულია როგორც ცოცხალი, ისე განივთებული შრომის დან- 

ახარჯებთან, რომელიც გამოხატულია ფულად ფორმაში. ამ შემთხ- 

ვევაში, პროდუქციის (მომსახურების) წარმოების დანახარჯები ქმნის 

ფაქტობრივ თვითღირებულებას, ხოლო ის დანახარჯები, რომელიც 

დაკავშირებულია შესყიდული საქონლის რეალიზაციასთან, თვითღ- 

ირებულების გაგებაში შეიძლება იგულისხმებოდეს საქონლის გაყიდ- 

ვის დანახარჯები. ესენია: საქონლის ტრანსპორტირების, შენახვის, 
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სქემა 5. 

პომერციული (სავაჭრო) ფირმის დანახარჯების სტრუქტურა 

  

  
კომერციული (სავაჭრო) 

ფირმის დანახარჯები     

    
  ს 

  

მიმოქცევის დანახარჯები 

  7   

  

  

  

  მატერიალური დანახარჯები 4 წ 

დანახარჯები, რომლებიც არ არის 

გათვალისწინებული მიმოქცევის 

ხარჯებში 
  

  

      

  

შრომის ანაზღაურების 

დანახარჯები 

გადასახადები, რომლებიც დაკავ- 

შირებულია ფინანსურ შედეგებთან 

ან წმინდა მოგებასთან 
  

  

  წშ
 

  

  

  სოციალური დანიშნულების 

ანარიცხები 

გადასახადები კრედიტით 
სარგებლობისათვის 
  

  

  წშ
     

  

ძირითადი ფონდების ანარიცხები   

  

  

  მიმოქცევის დანარჩენი 

დანახარჯები 

–
     

  ჯარიმა და პჰენიები     

  

      

+ 

  
დანარჩენი ხარჯები 
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ბოლომდე დამუშავების, დაფასოების დანახარჯები; სავაჭრო მუშაკე- 

ბის ხელფასი; ანარიცხები სოციალური დანიშნულების ფონდებში; 

ძირითადი ფონდების ამორტიზაცია და სხვ. 

ეკონომიკური შინაარსის მიხედვით, კომერციული (სავაჭრო) ფირ-: 

მის დანახარჯები შეიძლება წარმოდგენილ იქნეს შემდეგი სქემის 

მიხედვით (იხ. სქემა 5.1). სავაჭრო ფირმებში არსებობს ეგრეთ წოდე- 

ბული ნორმირებული სხვადასხვა დანახარჯები, რომელსაც მიეკუთვნება: 

– ბანკებიდან მიღებული კრედიტების პროცენტების გადასახდელე- 

ბი; 
– სამივლინებო ხარჯები; 

– წარმომადგენლობითი ხარჯები; 

– რეკლამის ხარჯები; 

– სასამსახურო ავტოტრანსპორტის შენახვის ხარჯები; 

– კომპენსაცია პირადი მსუბუქი ავტომობილების სამსახურებრივი 

გამოყენებისათვის. 

ვაჭრობაში ეკონომიკური ბუნების მიხედვით, დანახარჯები შეი- 

ძლება დაიყოს დამატებით და წმინდა დანახარჯებად. მიმოქცევის 

დამატებითი დანახარჯები განპირობებულია საქონლის წარ- 

მოების პროცესის მიმოქცევის სფეროში გაგრძელებითა და დამთავრე- 

ბით (ტრანსპორტირება, შენახვა, დამამთავრებელი ოპერაციების შეს- 

რულება, დეფექტებისა და დაზიანებათა აღმოფხვრის ოპერაციათა 

შესრულება, დაფასოება და სხვა ოპერაციათა შესრულება სავაჭრო 

ფირმაში. ეს დანახარჯები საქონლის ღირებულებაში შედის ამ ოპერ- 

აციების შესრულებაზე დაკავებული მუშაკების შრომის ანაზღაურების 

სახით. წმინდა დანახარჯებს მიეკუთვნება ისეთი დანახარჯე- 

ბი, რომლებიც დაკავშირებულია უშუალოდ საქონლის ყიდვასა და 

გაყიდვასთან. სავაჭრო (კომერციულ) ფირმაში ცალ-ცალკე არ აღირ- 

იცხება დამატებითი და წმინდა დანახარჯები, ამიტომ მათ შორის 

შეფარდება განისაზღვრება სპეციალური სტატისტიკური გამოკვლევე- 

ბით. სხვადასხვა სავაჭრო ფირმაში ეს შეფარდება არ შეიძლება 

ერთნაირი იყოს, რადგან სხვადასხვანაირია დანახარჯები, რომლებიც 

განპირობებულია სასაქონლო სპეციალიზაციის ტიპით, ფირმის ადგ- 

ილმდებარეობით, საქონელბრუნვის მოცულობითა და სტრუქტურით, 

სავაჭრო ფართის სიდიდით, ვაჭრობის მუშაკების რაოდენობით, საკუ- 
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თარი ძირითადი და საბრუნავი კაპიტალის სიდიდით. მიმოქცევის დან- 

ახარჯები წარმოიქმნება არა მარტო სავაჭრო ფირმებში, არამედ ყვე- 

ლა იმ დარგების ფირმებში, როგორიცაა: მრეწველობის, სოფლის 

მეურნეობისა და სხვა დარგების, რომლებიც ახორციელებენ საქონ- 

ლის საბითუმო და საცალო ვაჭრობას. 

იმ ფუნქციის ხასიათის მიხედვით, რომელსაც ისინი ასრულებენ, 

დანახარჯები იყოფა პირდაპირ და ადმინისტრაციულ-მმართველობით 

(არაპირდაპირ) დანახარჯებად. პირდაპირ დანახარჯებს მიეკუთვნება 

ის დანახარჯები, რომელიც დაკავშირებულია ფირმის სამეურნეო საქმი- 

ანობის ძირითად ფუნქციებთან. ეს არის: შრომის ანაზღაურების დან- 

ახარჯები, სატრანსპორტო ხარჯები, ძირითადი ფონდების ამორტიზა- 

ცია და არენდა, საბანკო კრედიტის გადასახდელები და სხვ. ადმინის– 

ტრაციულ-მმართველობით დანახარჯებს მიეკუთვნება მართვის აპარატის 

მუშაკების შენახვის ხარჯები (ხელფასი, სატრანსპორტო მომსახურე- 

ბის ხარჯები, პირადი ავტომობილების გამოყენების კომპენსაციის 

ხარჯები); მივლინების ხარჯები; მართვის ტექნიკური საშუალებების 

შენახვა და მომსახურება; კონსულტაციური და აუდიტორული მომ- 

სახურების ხარჯები და სხვ. 

საკმაოდ ფართოა სავაჭრო ფირმების დანახარჯების ნუსხა, კერ- 

ძოდ, შეიძლება დასახელდეს მიმოქცევის დანახარჯების შემდეგი მუხ- 

ლები: 
– სატრანსპორტო დანახარჯები; 

– შრომის ანაზღაურების დანახარჯები; 

– ანარიცხები სოციალური საჭიროებისათვის; 

– შენობათა, ნაგებობების, მოწყობილობათა, სათავსოებისა და ინ– 

ვენტარის შენახვისა და არენდის დანახარჯები; 

– ძირითადი საშუალებების რემონტის დანახარჯები; 

– სანიტარიული და სპეციალური ტანსაცმლის, სამმაგი თეთრეუ- 

ლის, ჭურჭლის, ხელსაწყოების, მცირეფასიანი და სწრაფცვეთადი 

საგნების ცვეთა; 

– სათბობის, გაზის, ელექტროენერგიის დანახარჯები საწარმოო 

მიზნებისათის; 

– საქონლის შენახვის, საბოლოო დამუშავების, დახარისხებისა 

და შეფუთვის დანახარჯები; 
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– რეკლამის დანახარჯები; 

კრედიტის პორცენტების გადასახდელები; 

საქონლის დანაკარგები და ტექნოლოგიური ნარჩენები; 

ტარის დანახარჯები; 

– ძირითადი ფონდების ამორტიზაცია; 

– დანარჩენი დანახარჯები. 

მიმოქცევის დანახარჯების სტრუქტურაში მნიშვნელოვანი ადგილი 

უკავია ისეთ დანახარჯებს, როგორიცაა: სატრანსპორტო დანახარჯე- 

ბი და შრომის ანაზღაურების დანახარჯები (რომელშიც შედის მუშაკის 

ძირითადი ხელფასი, დამატებითი ხელფასი, აგრეთვე მისი შვებულების 

ანაზლაურება და სხვა გადასახდელები). მიმოქცევის დანახარჯების 

შემცირების ღონისძიებათა შემუშავებისას, პირველ რიგში, ყურადღება 

უნდა მიექცეს დანახარჯების იმ მუხლებს, რომელიც მაღალი ხვედრითი 

წილით არის წარმოდგენილი მთლიანი დანახარჯების სტრუქტურაში, 

რადგანაც მათი შემცირება უფრო ეფექტური იქნება დანახარჯების 

სხვა მუხლებთან შედარებით. 

5.6. მოგებისა ღა რენტაბელობის სტატისტიკა 

საბაზრო ურთიერთობის პირობები როგორც კომერციული საქმი- 

ანობის, ისე ნებისმიერი სამეურნეო საქმიანობის (ბიზნესის) ძირითად 

მიზანს მოგების მიღება წარმოადგენს და საქმიანობის საბოლოო ფი- 

ნანსური შედეგები სწორედ ამ მაჩვენებლით განისაზღერება. 

ეკონომიკის სხვადასხვა დარგებში და მათ შორის, კომერციულ 

საქმიანობაშიც მოგება დაგროვების ერთ-ერთი ძირითადი ფორმაა და 

მისი როლი საბაზრო ეკონომიკის პირობებში განუსაზღვრელად იზრდება, 

რადგან იგი ბაზრის მამოძრავებელ ძალას წარმოადგენს. საქონლის 

რეალიზაციიდან მიღებული მოგება საქონლის შესასყიდ და გასაყიდ 

ფასებს შორის არსებული სხვაობის საფუძველზე მიიღება. ამ შემთხ- 

ვევაში, რა თქმა უნდა, იგულისხმება, რომ გასაყიდი ფასები აღემატე- 

ბა შესასყიდ ფასებს. იმის გმო, რომ საბაზრო ეკონომიკის პირობებში 

არსებობს კონკურენცია, გარკვეულ პერიოდებში, საქმიანობის სხვა- 

დასხვა სფეროებში (დარგებში) დაბანდებული კაპიტალის ერთეულზე, 

შეიძლება მიღებულ იქნეს სხვადასხვა სიდიდის მოგება, მაგრამ შემდგომ- 
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ში დარგიდან დარგში კაპიტალის გადადინების საფუძველზე მოგება 

თანაბრდება მისი საშუალო ნორმის კანონის მოქმედების საფუძველზე. 

საბაზრო ურთიერთობის პირობებში, სხვა კაპიტალების მსგავსად, 

სავაჭრო კაპიტალიც ებმება დარგთაშორისი კონკურენციის პროცესში. 

სავაჭრო ფირმის მოგების ნორმა არ უნდა იყოს მოგების საშუალო 

ნორმაზე დაბალი, რათა ხელსაყრელი იყოს ამ სფეროში კაპიტალის 

დაბანდება. ამიტომ ნებისმიერ კომერციულ (სავაჭრო) ფირმაში გან–- 

საკუთრებული მნიშვნელობა ენიჭება მოგების დაგეგმვას, რაც ფინან- 

სური საკითხების გადაწყვეტისას ძალზე მნიშვნელოვანია. სწორედ 

მის საფუძველზე წყვეტს ფირმის ხელმძღვანელობა ამ სფეროში საქმი- 

ანობის დაწყების ან მომავალ პერიოდში (თუ ფირმა მოქმედია) გაგრ- 

ძელების ეკონომიკური მიზანშეწონილობის საკითხს. ამ თვალსაზრისით, 

მთავარი მნიშვნელობა ენიჭება ეგრეთ წოდებულ ,,მკვდარი წერტილ- 

ის“ ანუ „რენტაბელობის წერტილის“ განსაზღვრას, რომელიც მოგე- 

ბისა და წაგების ზონების გამყოფი წერტილია. ,,მკვდარი წერტილი“ 

უჩვენებს საქონელბრუნვის (წარმოების) იმ მინიმალური მოცულობის 

სიდიდეს, რომელც აუცილებელია დანახარჯების დასაფარავად. მინი- 

მალური საქონელბრუნვის მოცულობა განისაზღვრება ფორმულით: 

C 

0+-%I- | (5.11) 
100 

სადაც 0., არის საქონელბრუნვის მინიმალური მოცულობა; 

L – მუდმივი დანახარჯების მოცულობა; 

C – მუდმივი დანახარჯების ხვედრითი წილი %. 

როგორც ფორმულიდან და სქემიდან (იხ. სქემა 5.2) ჩანს, მომგე- 

ბიანობის მისაღწევად საჭიროა, რომ საქონელბრუნვის მოცულობამ 

ცვლადი დანახარჯების გამოკლების შემდეგ გადააჭარბოს მუდმივ 

დანახარჯებს, ე. ი. რენტაბელობის მიღწევის უმნიშვნელოვანეს საშუ- 

ალებას ცვალებადი დანახარჯების მინიმიზაცია წარმოადგენს. 

რენტაბელობის საერთო გაანგარიშება ხორციელდება ფორმულებით: 

Cგ= (5.12) V/' 

C ა არის კაპიტალის ბრუნვის კოეფიციენტი; 
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და
ნა
ხა
რჯ
ებ
ი 

   მუდმივი დანახარჯები     
– 

– 
– 

–“ 
–_ 

– 

წაგება „>“ 
>“ ცვალებადი დანახარჯები   + 
  

დრო და წარმოების მოცულობა 

სქემა 5.2. მოგებისა და წაგების ჯონების „მკვდარი 

წერტილის“ განსაჭლვრა. 

0 – საბრუნავი საშუალებები (კაპიტალი); 

V – მთლიანად დაბანდებული კაპიტალი (საბრუნავი და მუდმივი 

კაპიტალი). : 

C 
C 5” (5.13) 

C, არის რენტაბელობის კოეფიციენტი; 

C – მოგება; 

C – ბრუნვა. 
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რენტაბელობის დაანგარიშებისას საჭიროა ცნება „მოგების“ და- 

კონკრეტება. არსებობს მთლიანი და წმინდა მოგება. მთლიანი მოგე- 

ბა არის მიმდინარე შემოსავლები გადასახადების გადახდამდე; წ მინდა 

მოგება კი – გადასახადების გადახდის შემდეგ, ე. ი. ეს ის სახს- 

რებია, რომელიც ფირმას შეუძლია განკარგოს თავის შეხედულების 

მიხედვით. თავის მხრივ, წმინდა მოგება, შესასრულებელი ფუნქციის 

მიხედვით, არის გასანაწილე ბელი, ე. ი. რომელიც გაიცემა დივ- 

იდენდების სახით ან მიიღებს ფირმის მფლობელი, და გაუნაწილე- 

ბადი, რომელიც არ ნაწილდება და ხმარდება წარმოების (საქმიანო- 

ბის) გაფართოებას. ამასთან, აღსანიშნავია, რომ არ არსებობს წმინდა 

მოგების განაწილების რაიმე ერთიანი ნორმატივები. ამ საკითხს ფირმები 

პირადი შეხედულებისამებრ წყვეტენ. 

მოგების ანალიზისას, პირგელ რიგში, გამოიყენება რენტაბელობის 

მაჩვენებლები. რენტაბელობის დამატებითი კერძო მაჩვენებლად გამოყ- 

ენება შემდეგი მაჩვენებელი 

=-". 
" “ VV 

C , არის ნორმალური საკუთარი კაპიტალის (სააქციონერო) რენტაბე- 

C , (5.14) 

ს 
ლობა; 

C – მოგება; 

V – ნორმალური საკუთარი (სააქციონერო) კაპიტალი. 

კითხვები კონტროლისა და განსჯისათვის 

1. განმარტეთ ფინანსების არსი. 

2. რაში მდგომარეობს ფინანსების მნიშვნელობა საბაზრო ეკონომიკის 

პირობებში? 

3. რაში მდგომარეობს ფინანსების რაციონალური ორგანიზაციის 

მნიშვნელობა ფირმაში? 

4. რა ქვესისტემებისაგან შედგება ქვეყნის ერთიანი ფინანსური 

სისტემა? 

5. როგორია საერთო სახელმწიფო ფინანსების შედგენილობა? 

6. როგორია სამეურნეო სუბიექტების ფინანსების შედგენილობა? 
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7. ჩამოთვალეთ ფირმის ფინანსების ფუნქციები. 

ზ. რაში მდგომარეობს ფულადი შემოსავლების ფორმირების ფუნ- 

ქცია? 

9. რაში მდგომარეობს ფულადი შემოსავლების გამოყენების (ხარ- 

ჯვის) ფუნქცია? 
10. რაში მდგომარეობს ფულადი შემოსავლებისა და გასავლები- 

სადმი კონტროლის ფუნქცია? 

1L. განმარტეთ ფირმების (ბანკების) ფინანსური შუამავლობის არსი. 

12. დაახასიათეთ საბანკო სისტემის სტრუქტურა. 

13. ჩამოთვალეთ კომერციული ფირმის ფინანსების სტატისტიკის 

ამოცანები. 

14. განმარტეთ კომერციული ფირმის ფინანსების სტატისტიკის 

ძირითადი ამოცანები. 

15. განმარტეთ კომერციული ფირმის ფინანსების სტატისტიკის 

მაჩვენებელთა სისტემის არსი. 

16. ჩამოთვალეთ კომერციული ფირმის ფინანსების სტატისტიკის 

მაჩვენებელთა სისტემის ძირითადი მაჩვენებლები. 

17. მოგების არსი და მოგების სახეები (მაჩვენებლები). 

18. განმარტეთ მოგება რეალიზაციიდან ანუ სავაჭრო მოგება. 

19. განმარტეთ სავაჭრო ფირმის მთლიანი მოგების არსი. 

20. როგორ განისაზღვრება სავაჭრო ფირმის მოგება და მოგების 

აბსოლუტური ზრდა? 

21. როგორ განისაზღვრება დანახარჯების შეფარდებითი დონის 

ცვლილებით გამოწვეული მოგების ზრდა (მატება)? 

22. როგორ განისაზღვრება გაყიდული საქონლის მოცულობისა 

და სტრუქტურის ცვლილებით გამოწვეული მოგების ზრდა? 

23. განმარტეთ კომერციული (სავაჭრო) ფირმის სამეურნეო საქმი- 

ანობის რენტაბელობის არსი. 

24. როგორია რენტაბელობის გაანგარიშების ხერხები კომერციულ 

ფირმაში? 

25. დაასახელეთ კომერციულ ფირმაში რენტაბელობის ზრდის 

ძირითადი ფაქტორები. 

26. როგორ ხდება კომერციული (სავაჭრო) ფირმის რენტაბელო- 

ბის დონეზე მოქმედი ფაქტორების ზეგავლენის გაანგარიშება? 
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27. განმარტეთ კომერციული ფირმის შემოსავლებისა და გასავ- 

ლების ბალანსი. 

28. განმარტეთ კომერციული ფირმის ფინანსური რესურსების კლას- 

იფიკაციის არსი. 

29. დაასახელეთ კომერციული ფირმის ფინანსური რესურსების 

ფორმირების ძირითად წყაროთა ჯგუფები. 

30. დაასახელეთ საკუთარი და მასთან გათანაბრებული ფინანსური 

სახსრების ფორმირების წყაროების სახეები. 

31. დაასახელეთ საფინანსო ბაზარზე მობილიზებული სახსრების 

სახეები. 

32. ჩამოთვალეთ გადანაწილების წესით მიღებული ფინანსური 

სახსრების სახეები. 

33. განმარტეთ ფინანსური ბაზრის არსი. 

34. ჩამოთვალეთ ფინანსური ბაზრის ძირითადი ცნებები. 

35. დაასახელეთ და განმარტეთ ფინანსური ბაზრის სახეები. 

36. განმარტეთ სავალუტო ბაზრის არსი. 

37. ჩამოთვალეთ სავალუტო ბაზრის ძირითადი ფუნქციები. 

38. ვალუტა და მისი სახეები გამოყენების მიხედვით. 

39. დაასახელეთ ვალუტის სახეები მისი ბრუნვადობისა და სხვა 

ქვეყნის ვალუტაზე გაცვლის შესაძლებლობის (უნარის) მიხედვით. 

40. განმარტეთ კრედიტის ცნება. 

41. დაასახელეთ და განმარტეთ კრედიტის სახეები დროის მიხედ- 

ვით. 

42. რა არის დეპოზიტური ანაბარი? 

43. როგორ ხდება ანაბრებზე პროცენტების დარიცხვა? დაასახე- 

ლეთ საპროცენტო გადასახადების თანხის გაანგარიშების ხერხები. 

44. ჩამოთვალეთ საკრედიტო სისტემის ფუნქციონირების ძირითა- 

დი პრინციპები. 

45. რაში მდგომარეობს თამასუქის არსი? 

46. დაასახელეთ და განმარტეთ თამასუქის სახეები. 

47. განმარტეთ თამასუქის აქსეპტური და ავალური ფორმები. 

48. რა არის იპოთეკური კრედიტი? 

49. როგორ გაიანგარიშება იპოთეკური კრედიტის სარგებლობი- 

სათვის ყოველთვიური შენატანების (გადასახდელების) თანხა? 
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50. განმარტეთ კრედიტის ფორმა – ლიზინგი. 

5L. განმარტეთ მიმოქცევის დანახარჯების სტატისტიკის არსი. 

52. დაახასიათეთ კომერციული ფირმის დანახარჯების სტრუქტურა. 

53. განმარტეთ კომერციული ფირმის პრიდაპირი და არაპირდაპი- 

რი, მუდმივი და „ცვალებადი დანახარჯები. 

54. რაში მდგომარეობს ვაჭრობაში დამატებითი და წმინდა დანახ- 

არჯების არსი? 

55. მოგებისა და რენტაბელობის სტატისტიკის ძირითადი მიზანი 

და ამოცანები. 

56. რაში მდგომარეობს კომერციული საქმიანობის „,მკვდარი წერტი- 

ლის“ ანუ „რენტაბელობის წერტილის“ არსი? 

57. განმარტეთ მოგებისა და წაგების ზონების „მკვდარი წერტი- 

ლის“ განსაზღვრის სქემა. 

58. როგორ განისაზღვრება მინიმალური საქონელბრუნვის მოცუ- 

ლობა კომერციულ ფირმაში? 

59. როგორ გაიანგარიშება რენტაბელობა კომერციულ ფირმაში? 

ძირითადი ცნებები 

ფირმის ფინანსები – ეკონომიკურ ურთიერთობათა ერ- 

თობლიობაა, რომელიც გამოხატულია რეალური ფულადი სახსრების 

ბრუნვით. ფულადი საშუალებები, რომელიც ემსახურება ურთიერთო- 

ბებს, მიეკუთვნება ფირმის ფინანსურ რესურსებს. ფინანსური რესურსები 

(კაპიტალი) ის ფულადი სახსრებია, რომელიც გამოიყენება ფირმის 

მრავალმხრივ მოთხოვნილებათა დასაკმაყოფილებლად. 

კომერციული საქმიანობის ფინანსები ფულად ურთ- 

იერთობათა სისტემაა, რომელიც გამოხატავს ფულადი სახსრების 

ფორმირებასა და გამოყენებას ინდივიდუალური წრებრუნვის პროცეს- 

ში. პრაქტიკულად ამას განაპირობებს ის, რომ საქონელბრუნვის უწ- 

ყვეტი და შეუფერხებელი პროცესის უზრუნველსაყოფად აუცილებე- 
ლია საქონლისა და ფულადი სახსრების მოძრაობის მჭიდრო ურთ- 

იერთკავშირი და მათი ფაქტობრივი მასების ურთიერთშესაბამისობა. 

ამასთან, ფულადი მასის სიდიდე შეიძლება შეიცვალოს ფულადი სახ- 

სრების ბრუნვის სიჩქარეზე ოამოკიდებულებით. ეს დამოკიდებულება 
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უკუპროპორციულია – ბრუნვადობის დაჩქარება იწვევს ფულადი მასების 

შემცირებას და პირიქით. 

ქვეყნის ფინანსური სისტემა საერთო სახელმწიფო 

ფინანსებისა და სამეურნეო ობიექტების (ფირმების) ფინანსების ერ- 

თობლიობაა. 

ფირმის ფინანსების ფუნქციებს მიეკუთვნება ფულადი 

შემოსავლების ფორმირება, ფულადი შემოსავლების გამოყენება (გა- 

ნაწილება), ფულადი შემოსავლებისა და გასავლებისადმი კონტროლი. 

ფულადი შემოსავლების ფორმირების ფუნქცია 

– უზრუნველყოფს მატერიალური და ფინანსური რესურსების მოძრაობის 

წონასწორობას (დაბალანსებას) კაპიტალის წრებრუნვის ყველა სტა- 

დიაზე. 

ფულადი შემოსავლების გამოყენების (განაწ- 

ილების) ფუნქცია – უზრუნველყოფს ფირმის დანახარჯების 

დაფარვას დანახარჯების ელემენტების მიხედვით. 

ფინანსების კონტროლის ფუნქცია – უზრუნველყ- 

ოფს რეალური ფულადი სახსრების ბრუნვის კონტროლს ფირმაში 

ფულადი სახსრების სწორად ჩარიცხვისა და დაფინანსების ყველა 

წყაროს მიხედვით, ფინანსების მიზნობრივი და ეფექტური გამოყენების 

მიხედვით და სხვ. 

მოგება – სხვაობა (დადებითი) ფირმის მთლიან შემოსავლებსა 

და დანახარჯებს შორის. 

სავაჭრო მოგება ანუ საქონლის რეალიზაციის 

საქმიანობიდან მიღებული მოგება – გაიანგარიშება საერთო 

შემოსავლიდან მიმოქცევის დანახარჯების გამოკლებით. საერთო შემო- 

სავალი ანუ რეალიზებული სავაჭრო დათმობა წარმოადგენს მთლი- 

ანად გაყიდულ საქონელზე დაშვებულ საბითუმო და სავაჭრო ფასდაკ- 

ლებათა ჯამს. 

საბალანსო მოგება – ფირმის მოგების მთლიანი თანხა, 

რომელიც მიღებულია სამეურნეო (კომერციული) საქმიანობის ყველა 

სახიდან და ასახულია მის ბალანსში. 

რენტაბელობის დონე – კომერციულ საქმიანობაში გან- 

ისაზღვრება ორი ხერხით. პირველ შემთხვევაში, საბალანსო (საერ- 
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თო) მოგება უფარდდება საქონელბრუნვის მოცულობას, ხოლო მეორე 

შემთხვევაში, სავაჭრო მოგება იყოფა მიმოქცევის დანახარჯების ჯამზე. 

ფინანსური რესურსების შემოსავლებისა და 
გასავლის ბალანსი – ითვალისწინებს ფულადი სახსრების 
ოპტიმალურად გამოყენებას, კაპიტალის მატების უზრუნველყოფას, 

ფულად შემოსავლებსა და გასაგლებს შორის ოპტიმალური თანაფარ- 

დობის მიღწევას, ზედმეტი ფულადი სახსრების ხელსაყრელ სფეროში 

დაბანდებას. 

ფინანსური რესურსების ფორმირების ძირითად 

წყაროებს ფირმაში წარმოადგენს: პროდუქციისა და მომსახ- 

ურების რეალიზაციიდან მიღებული ამონაგები, მოგება, საამორტიზა- 

ციო ანარიცხები, გაყიდული ქონებიდან მიღებული შემოსავალი, მყარი 

პასივები, მიზნობრივი შემოსავლები, შიდა რესურსების მობილიზაცია 

(აქციები და სხვა ფასიანი ქაღალდები), კრედიტები და სხვ. 

ფინანსური ბაზარი – ბაზარი, სადაც საქონლად (მომსახ- 

ურებად) უშუალოდ ფული ან ფასიანი ქაღალდები გამოდის. 

სავალუტო ბაზარი – ეწოდება მყარ ეკონომიკურ და ორ- 

განიზაციულ ურთიერთობათა სისტემას, რომელიც იქმნება საზღვარგ- 

არეთული ვალუტისა და საგადამხდელო დოკუმენტების ყიდვა-გაყიდ- 

ვის ოპერაციების შესასრულებლად. სავალუტო ბაზარზე წარმოებს 

ერთი ვალუტის მეორეზე გადაცვლა ყიდვა-გაყიდვის ფორმით. 

სავალუტო ბაზრის სუბიექტი – მსოფლიოში მთავარ 

სუბიექტებად გამოდიან მსხვილი ტრანსეროვნული ბანკები, რომლებ- 

საც ფილიალების ფართო ქსელი გააჩნიათ. ტერიტორიული სავალუტო 

ცენტრები მდებარეობენ მსხვილი საბანკო და სავალუტო-საბირჟო 

ცენტრებში, როგორიცაა: ლონდონი, პარიზი, ფრანკფურტი-მაინზე, 

ნიუ-იორკი, სინგაპური, ჰონკონგი, ბრიუსელი, ლუქსემბურგი. 

ვალუტა – მოცემული ქვეყნის ფულადი ნიშანია. 

თავისუფლად კონვერტირებადი ვალუტა – უნარი 

აქვს შეუფერხებლად გაიცვალოს ნებისმიერ საზღვარგარეთულ ვალუტაზე. 
ნაწილობრივ კონვერტირებადი ვალუტა – არის იმ 

ქვეყნების ეროვნული ვალუტა, რომლის მიმართაც წაყენებულია სავალუ- 

ტო შეზღუდვები რეზიდენტებისა და ცალკეული სახის გაცვლითი 

ოპერაციების მიმართ. იგი იცვლება მხოლოდ ზოგიერთი ქვეყნის 
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ვალუტაზე და საერთაშორისო გადასახდელების ცალკეული ტიპების 

მიხედვით. 

არაკონვერტირებადი (ჩაკეტილი) ვალუტა – მას 

მიეკუთვნება ის ეროვნული ვალუტა, რომელიც მხოლოდ თავისი ქვეყ- 

ნის ფარგლებში ფუნქციონირებს და არ ექვემდებარება საზღვარგარე- 

თულ ვალუტაზე გადაცვლას. 
სარეზერვო ვალუტა – წარმოადგენს საზღვარგარეთული 

ვალუტის ოფიციალურ მარაგს ქვეყნის ცენტრალურ ბანკში და გამ- 

ოიყენება საერთაშორისო ანგარიშსწორებისათვის. 

იპოთეკური კრედიტი – ბანკის მიერ გაიცემა ხანგრძლივი 

ვადით უძრავი ქონების გირაოდ დატოვების საფუძველზე. 

ლიზინგი – კრედიტისა და კომერციული საქმიანობის ფორმა. 

იგი ითვალისწინებს სამი ან მეტი სუბიექტის მონაწილეობას, ესენია: 

ლიზინგის გამცემი (მოწყობილობების მიმწოდებელი), სალიზინგო 

ფინანსური კომპანია, ლიზინგის მიმღები. ლიზინგი გულისხმობს მან- 

ქანების მოწყობილობებისა და სატრანსპორტო საშუალებების გრძელ- 

ვადიან არენდას. სალიზინგო კომპანია ყიდულობს მოწყობილობებს 

რამდენიმე წლის ვადით და არენდით აძლევს ფირმა არენდატორს, 

რომელიც თანდათანობით ფარავს დავალიანებას ამ მოწყობილობათა 

გამოყენებისათვის. სალიზინგო კონტრაქტის ვადის გასვლის შემდეგ, 

არენდატორს შეუძლია შეიძინოს მოწყობილობები დარჩენილი (ნარჩე- 

ნი) ღირებულების გადახდის კვალობაზე, დადოს ახალი კონტრაქტი 

ან მოწყობილობები დაუბრუნოს სალიზინგო კომპანიას. 

რენტაბელობის წერტილი – წარმოადგენს მოგებისა და 

წაგების ზონების გამყოფ წერტილს. იგი უჩვენებს საქონელბრუნვის 

(წარმოების) იმ მინიმალური მოცულობის სიდიდეს, რომელიც აუცი- 

ლებელია დანახარჯების დასაფარავად.



თავი VL ფასების სრატისტიკა 

პომერციულ საქმიანობაში 

6.1. ფასების ცნება, ვ უნქციები ღა პლასიფიკაცია 

პომერციულ საქმიანობაში 

საბაზრო ურთიერთობის პირობებში ფასებს განსაკუთრებული მნიშ- 

ვნელობა ენიჭება არა მარტო საბაზრო პროცესების ნორმალურად 

წარმართვაში, არამედ მისი განვითარების (ცვლილების) ორიენტირებ- 

ის განსაზღვრაშიც. ამასთან, ფასები მრავალ, უაღრესად მნიშვნელო- 

ვან ფუნქციას ასრულებს და მისი არსებობა განპირობებულია საქონ- 

ლის ღირებულების ფულადი ფორმით გამოსახვის აუცილებლობით. 

ნებისმიერი, მათ შორის, კომერციული ფირმის წარმატებული საქმი- 

ანობა საბაზრო ურთიერთობის პირობებში, შეუძლებელია გონივრული 

საფასო პოლიტიკის შემუშავებისა და პრაქტიკული განხორციელების 

გარეშე. ამასთან, ახალ ურთიერთობებში ფასწარმოქმნასთან დაკავ- 

შირებული სამუშაოების შესრულების სიმძიმის ცენტრმა სახელმწიფო 

ორგანოებიდან ფირმებში გადაინაცვლა, რაც კიდევ უფრო ადიდებს ამ 

სამუშაოთა ხარისხობრივად მაღალ დონეზე შესრულების მნიშვნელო- 

ბას. 

იმისათვის, რომ კომერციული ფირმა გაერკვეს ბაზარზე არსებულ 

ფასობრივ სიტუაციაში და განჭვრიტოს მისი ცვლილებების ტენდენ- 

ციები, ფირმის ხელმძღვანელობა კარგად უნდა ერკვეოდეს სტატის- 

ტიკაში, კერძოდ კი, ფასების ფორმირების, ცვლილებისა და ანალიზ- 

ისათვის საჭირო ყველა აუცილებელი სტატისტიკური ინფორმაციის 

შეგროვებისა და დამუშავების მეთოდოლოგიაში, კომერციული საქმი- 

ანობის ფირმაში ფასების სტატისტიკა დამოუკიდებლად შესასრულებელ 

და სპეციფიკურ თავისებურებათა მატარებელ სამუშაოს მიეკუთვნება, 

რომელსაც ყველა ფირმა დამოუკიდებლად ასრულებს. ამასთან, ამ 
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სამუშაოთა შესრულება კომერციული ფირმის ხელმძღვანელი მუმაკე- 

ბისაგან მოითხოვს თანამედროვე ეკონომიკური თეორიისა და განსაკ- 

თრებით, ფასწარმოქმნის თეორიის ცოდნას, რადგან საბაზრო ურთიერ- 

თობის პირობებში სახელმწიფოს შესაბამისი ორგანოები აღარ კისრუ- 

ლობენ ვალდებულებას ფირმებისადმი, განსაკუთრებით არასახელმ- 

წიფო სტრუქტურებისადმი შესაბამისი ინფორმაციის მიწოდებაზე. ამ- 

რიგად, ფასწარმოქმნასთან დაკავშირებული ყველა, როგორც თეორიუ- 

ლი, ისე პრაქტიკული ხასიათის სამუშაოთა შესრულება და შეს- 

რულების ხარისხზე პასუხისმგებლობა თვით კომერციულ ფირმებს 

ევალებათ. 

ფასების სტატისტიკის ერთ-ერთი საწყისი და უმნიშვნელოვანესი 

მოვალეობაა ის, რომ მან ფასებისა და ფასწარმოქმნის კანონზომიერე- 

ბანი უნდა შეისწავლოს საბაზრო ურთიერთობებისათვის შესაფერისი 

ეკონომიკური თეორიების საფუძველზე. მაგრამ ამ მოვალეობის შეს- 

რულება ძნელდება იმის გამო, რომ ამ პრობლმასთან დაკავშირებით 

არსებობს თეორიები, რომლებიც შექმნილია სხვადასხვა ქვეყნის სხვა- 

დასხვა მეცნიერ-ეკონომისტების ან მეცნიერ-ეკონომისტთა ჯგუფების 

მიერ და, რა თქმა უნდა, ეს საკითხი ცალკე განხილვისა და კვლევის 

საგანს წარმოადგენს. ამ შემთხვევაში შეიძლება აღინიშნოს მხოლოდ 

ის, რომ ამ თეორიებში მოცემულია სხვადასხვა მიდგომა ფასების 

ეკონომიკური ბუნების შესახებ. საყოველთაოდ ცნობილია, რომ ფასი 

საქონლის ღირებულების ფულადი გამოსახულებაა. მაგრამ ყველაზე 

რთული და პრაქტიკულად თითქმის გადაუწყვეტელი პრობლემა, გან- 

საკუთრებით საბაზრო ურთიერთობის პირობებში, ღირებულების ზუს- 

ტად განსაზღვრაა. საქონლის ღირებულებისა და, მაშასადამე, ფასის 

განსაზღვრისათვის შექმნილია ისეთი თეორიები, როგორიცაა: შრომითი 

ღირებულების თეორია, რომლის თანახმადაც ღირებულება იქმ- 

ნება მასზე დახარჯული შრომით და იგი განისაზღვრება საზოაგდოე- 

ბრივად აუცილებელი სამუშაო დროით; ზღვრული სარგებ- 

ლიანობის თეორია, რომლის მიხედვითაც ღირებულება რეგუ- 

ლირდება საბოლოო პროდუქტის (საქონლის) ზღვრული სარგებლიანობით 

და სუბიექტურად ხდება მისი შეფასება მყიდველისა (მომხმარებლის) 

და გამყიდველის მიერ, ამასთან, საქონლის რაოდენობის ზრდით ყოვე- 

ლი შემდგომი ცალკეული ერთეული საქონლის ღირებულება (ფასი) 
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მცირდება. ნეოკლასიკური თეორია იუწყება, რომ ღირებულე- 

ბა თანაბარი დონით განისაზლვრება პროდუქტის (საქონლის) დანახ- 

არჯებითა და სარგებლიანობით. 

კომერციულ საქმიანობაში ფასწარმოქმნის კანონზომერებათა სტატის- 

ტიკური შესწავლისას გამოიყენება აღნიშნული თეორიები კომერციუ- 

ლი ფირმის თავისებურებების გათვალისწინებით. 

საბაზრო ურთიერთობების პირობებში ფასების დონესა და ცვ- 

ლილებებზე გავლენას ახდენს უამრავი ფაქტორი. თავის მხრივ, კო- 

მერციული ფასები უდიდეს ზეგავლენას ახდენს საბაზრო პროცესე- 

ბზე, რადგან, ერთი მხრიე, წარმოადგენს ბაზრის ინდიკატორს, რომელიც 

ასახავს ფასწარმომქმნელი ფაქტორების მთელ კომპლექსს, კომერცი- 

ული საქმიანობის შედეგებს, ბაზრის კონიუნქტურას და ა. შ., მეორე 

მხრივ, იგი გამოდის ბაზრის მარკეტინგული მარეგულირებლის როლში, 

რომლის მეშვეობითაც ხორციელდება ზემოქმედება მოთხოვნაზე, ბა- 

ზრის სტრუქტურასა და ტევადობაზე, სასაქონლო მარაგის ბრუნვა- 

დობასა და კომერციული საქმიანობის ეფექტიანობაზე. 

საბაზრო ფასი ასრულებს მრავალფეროვან ფუნქციას საბაზრო 

ინფრასტრუქტურაში ნებისმიერი სახის ბაზარზე. ფასი თვითონ ცვ- 

ლის საბაზრო პირობებს და თვითონვე რეაგირებს მათ ცვლილებებზე, 

ამასთან, ეს პროცესი განუწყვეტლივ მიმდინარეობს, რის გამოც ბაზ- 

არი სისტემატურ დაკვირვებასა და ანალიზს მოითხოვს. ფასის ასეთი 

ბუნებიდან გამომდინარეობს მისი ფუნქციების მრავალგვარობა. კერ- 

ძოდ, ფასი წარმოადგენს რა ღირებულების საზომს საქონლის ფულზე 

გაცვლის პროცესში, ასრულებს ძირითადი შუამავლის როლს და 

უზრუნველყოფს ეკვივალენტურ გაცვლას. ასევე ფასის უმნიშვნელო- 
ვანესი ფუნქციებია საბაზრო კონიუნქტურის განსაზღვრა, მიწოდების, 

მოთხოვნისა და საბაზრო წონასწორობის დადგენა, ამასთან, ფასი 

მთავარ როლს თამაშობს მოგებისა და ეფექტიანობის სხვა მაჩვენებე- 

ლის ფორმირებასა და გასნაზღვრაში, გადასახადების დადგენაში. გარდა 

ამისა, ფასის საშუალებით დგინდება ინფლაციური პროცესის მიმ- 

დინარეობის ინტენსივობა, ასევე განისაზღვრება მოსახლეობის სო- 

ციალური მდგომარეობა, კერძოდ, ცხოვრების დონე – ფასების საშუ- 

ალებით ხორციელდება მოხმარების მოცულობის, მოსახლეობის რე- 
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ალური შემოსავლების განსაზღვრა და მათი მოცულობის რეგულირე- 

ბა (მოცულობაზე ზემოქმედება) და ა. შ. 

ბაზარზე კომერციული ფასების ფორმირება გარკვეული სქემის 

მიხედვით ხდება. ფასწარმოქმნის ტიპური სქემა ითვალისწინებს ფასწარ- 

მოქმნის მიზნების დასახვას, საფასო სტრატეგიის შემუშავებას, ფასწარ- 

მოქმნის მეთოდის არჩევას, გარეგანი ზემოქმედებისაგან ფასწარმოქმ- 

ნის დაზღვევას, ფასების კორექტირებას. ამასთან ერთად, კომერციუ- 

ლი ფასწარმოქმნის პროცესში საჭიროა სხვადასხვა ეკონომიკური 

პირობის გაანალიზება და ფასწარმოქმნის სტრატეგიისა და ტაქტიკის 

შემუშავება. კომერციული ფასების ფორმირებაზე ფაქტორების ზემო- 

ქმედება შეიძლება შემდეგი სქემით იქნეს წარმოდგენილი: ჯერ უნდა 

განისაზღვროს ფირმის მიზანი ბაზარზე, ხოლო შემდეგ გაირკვეს 

მოთხოვნა, დანახარჯები და კონკურენცია; ამის შემდეგ შეფასდება 

სახელმწიფოს რეგულირების დონე, და ბოლოს, გაირკვევა საქონელ- 

მოძრაობის არხის მონაწილეთა ზეგავლენის დონე ფასწარმოქმნაზე. 

ზემოთ აღნიშნულის მიუხედავად, ფასწარმოქმნის მთავარ ფაქ- 

ტორებად მიჩნეულია ღირებულება (დანახარჯები) და საქონლის სა–- 

მომხმარებლო ღირებულება ანუ. მოთხოვნა. ეს ორი ფაქტორი ქმნის 

ფასწარმოქმნის ბაზას, რომლისგანაც ფასების გადახრა სხვა ფაქ- 

ტორების ზემოქმედებით ხორციელდება. დანახარჯები განსაზღვრავს 

იმ დონეს, რომლის დაბლაც მუდმივად მოქმედი ფასები არ უნდა 

დაეცეს. დანახარჯების სწორად გაანგარიშების მიზნით, პრაქტიკაში 

გამოიყენება მათი დაჯგუფების სხვადასხეა ხერხები, რომელთა არჩე- 

ვა განისაზღვრება განსხვავებული მიდგომებიდან გამომდინარე. როგორც 

ადრე აღინიშნა, კომერციულ საქმიანობაში დანახარჯების დაჯგუფებ- 

ისას, უპირველეს ყოვლისა, გამოიყოფა წარმოებისა და მიმოქცევის 

დანახარჯები. თავის მხრივ, აღნიშნული დანახარჯები, სხვადასხვა 

მიდგომის მიხედვით შეიძლება დაიწყოს: მუდმივი და ცვალებადი დან- 

ახარჯები, მთლიანი და ზღვრული და სხვ. საერთოდ, დანახარჯების 

დაჯგუფებისა და მათი დაწვრილებითი შესწავლის მიზანს ყველა 

სახის დანახარჯების მინიმიზაცია წარმოადგენს, რათა მოხდეს მოთხ- 

ოგნის მაქსიმიზაცია და მოგების ოპტიმიზაცია. 

კომერციულ ფირმაში ფასწარმოქმნის სწორი პოლიტიკის შემუშავე- 

ბისას, განსაკუთრებული ყურადღება ექცევა ისეთ ფაქტორს, როგორ- 
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იცაა მო თ ხოვნა ანუ მყიდველის რეაქცია ფასის სიდიდეზე. ფასებ- 

სა და მოთხოვნას შორის ურთიერთკავშირი განისაზღვრება: ა) მოთხ- 

ოვნის კანონით, რომლის თანახმადაც (ზოგიერთი გამონაკლისის გარ- 

და, მაგალითად, პრესტიჟული საქონლის შემთხვევაში) დაბალი ფასე- 

ბით შეისყიდება უფრო მეტი საქონელი; ბ) ფასზე დამოკიდებული 

მოთხოვნის ელასტიკურობთ, აჩევნებს იმ მოთხოვნის პროცენტულ 

ცვლილებას, რომელიც მოდის ფასის ცვლილების ცალკეულ პრო- 

ცენტზე; გ) თუ მოთხოვნის მოცულობის შეზღუდულობით, მყიდველ- 

თა (მომხმარებელთა) რეალური ფულადი შემოსავლების ზრდა 

შეზღუდულია, მაშინ ფასების ზრდაც იზლუდება;: დ) მყიდველთა 

ჯგუფზე ფასების ცვლილება არ ახდენს გავლენას, რაც საერთო 

კანონზომიერებითაა მიღებული; მაგალითად, ზოგისთვის მაღალი ფასი 

ნიშნავს მაღალ ხარისხს, ხოლო დაბალი კი – დაბალს, ამიტომ 

ფასების შემცირება მასში იწვევს ჩვეულებრივ რეაქციას, რაც გულისხ- 

მობს საქონლის შეძენის გადიდებას. 

შემდეგ (მესამე) უმნიშვნელოვანეს ფაქტორს, რომელიც გავლენას 

ახდენს ფირმის ფასწორმოქმნის პოლიტიკის შემუშავებაზე, ბაზარზე 

არსებული კონკურენციის დონეა. ბაზარზე, თუ მაღალია მონოპოლი- 

ზაციის დონე, მაშინ მონოპოლისტურ ფირმებს შესაძლებლობა ეძლე- 

გათ გააკონტროლონ ფასები მოცემულ ბაზარზე. ასეთ შემთხვევაში, 

დანარჩენი ფირმების ფასწარმოქმნის პოლიტიკის შემუშავებაზე გავ- 

ლენას ახდენს ბაზარზე არსებული ფასების კონტროლის დონე. 

საბაზრო ეკონომიკური პირობებისათვის შემუშავებულ ეკონომიკურ 

თეორიებში აღიარებულია, რომ ჩამოთვლილი ფაქტორები, როგორიცაა: 

დანახარჯები, მოთხოვნა და კონკურენცია, ფასწარმოქმნის სამკუთხედს 

შეადგენს და, ამასთან, ერთმანეთისადმი კონფლიქტში მყოფ პრინციპე- 

ბადაა მიჩნეული. აღიარებულია, რომ დანახარჯების საფუძველზე ფასების 

დაწესება გამართლებულია ელიტურ (გამორჩეულ და ძვირადღირებუ- 

ლი საქონლის ბაზარზე), ხოლო მასობრივ ბაზარზე არ არის დაზღვეუ- 

ლი იმისაგან, რომ იგი არ იქნება მიღებული მომხმარებლების მიერ. 

მოთხოვნისა და კონკურენციის გათვალისწინებით, ფასწარმოქმნის 

პოლიტიკის შემუშავება შეიძლება ფირმისათვის მიუღებელი აღმოჩნდეს 

სხვადასხვა მიზეზების გამო. ამიტომ ფირმაში ფასწარმოქმნა უნდა 

ეფუძნებოდეს ზემოთ აღნიშნულ სამ ფაქტორს. 
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აღნიშნულის გარდა, ფირმაში ფასწარმოქმნაზე მნიშვნელოვან 

გავლენას ახდენს ფირმის მიერ წარმოებული პროდუქციისა და მომ- 

სახურების მახასიათებლები, რომელთაგან შეიძლება გამოიყოს: საქონ- 

ლის სიახლე, ტიპი და უნი კალურობა; საქონლის სასიცოცხლო ციკ- 

ლის სტადია; საქონლის ხარისხი; საქონლის გაყიდვის შემდგომი 

მომსახურებისა და საქონლის კომპლექსურობის დონე: ფირმის სტრატე- 

გია მოგების ოპტიმიზაციის საკითხში და ა. შ. 

კომერციულ საქმიანობაში ფასების ამოსავალი დონე წესდება ზემოთ 

ჩამოთვლილი რომელიმე მეთოდის გამოყენებით რომლის არჩევაც 

ხორციელდება აღნიშნული ფაქტორებისა და დარგის თავისებურებათა 

გათვალისწინებით. 

დანახარჯების მიხედვით, ფასების განსაზღვრისას საქონ- 

ლის დანახარჯებს ემატება მოგების დონის (რენტაბელობის დონის) 

შესაბამისი თანხა (რომელიც განსაზღვრულია დანახარჯების მიმართ 

პროცენტობით). ამ მეთოდის მთავარი ღირსება გაანგარიშების სიმარ- 

ტივეში მდგომარეობს. ეს მეთოდი არ ითვალისწინებს არსებულ მოთხ- 

ოვნას ბაზარზე, საქონლის სამომხმარებლო თვისებებს (მახასიათე- 

ბლებს) და სხვა ფაქტორებს. იგი განსაკუთრებით მისაღებია ახალ, 

იშვიათ და უნიკალურ საქონელზე ფასების დაწესებისას. 

მიზნობრივი მოგების მიღების უზრუნველყოფის 

საფუძველზე ფასების დაწესებისას, გაითვალისწინება განსახღვრული 
(დაგეგმილი) მოგების მიღება შესაბამისი წარმოების მოცულობის, 

დანახარჯებისა და გაყიდვის (რეალიზაციის) შესაბამისი მოცულობე- 

ბის პირობებში. 

ფასწარმოქმნა მიმდინარე ფასების საფუძველზე, 

რომელიც თავის მხრივ, შეიძლება იყოს: ფასების დადგენა კონკურენ- 

ტული ფირმების ფასების საფუძველზე და ფასების დაწესება მოთხ- 

ოვნის გათვალისწინების საფუძვლეზე. 

პარამეტრული მეთოდი, რომელიც დაფუძნებულია საექსპერ- 
ტო ბალურ შეფასებაზე, ახალი და საბაზო საქონლის ძირითადი 

პარამეტრების მონაცემებზე და ითვალისწინებს ცალკეული პარამე- 

ტრის მნიშვნელობის დონეს მომხმარებლისათვის. 

აგრეგატული მეთოდი განსაზღვრავს იმ საქონლის ფასს, 

რომელიც შედგება ცალკეული დეტალისაგან ან დამთავრებული ნაკე– 
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თობისაგან. ამ შემთხვევაში, საქონლის ფასი განისაზღვრება მის შე- 

მადგენელთა ფასების ჯამით. 

აღნიშნულის გარდა, მარკეტინგში შესწავლილია ფასების დადგე- 

ნა ფირმის მიერ არჩეული ფასწარმოქმნის სტრატეგიისა და საბაზრო 

მიზნების საფუძველზე. ამის მიხედვით განასხვავებენ ფასწარმოქმნის 

შემდეგ ძირითად სტრატეგიებს: 

– „ნაღების მოხდის სტრატეგია“, რომელიც გულისხმობს ფასებ- 

ის მოკლევადიან მკვეთრ ამაღლებას ბაზარზე, ახლად შემოტანილ 

საქონელზე. მაღალი ფასების შენარჩუნება ხდება მანამდე, სანამ ბა- 

ბარზე არ გამოვა კონკურენტების იგივე საქონელი ან სანამ არ 

დაიწყება მასზე მოთხოვნის შემცირება. შემდგომში, რა თქმა უნდა, ამ 

საქონელზე ფასები მცირდება, მაგრამ გამყიდველისათვის ყოველივე 

ეს არ არის ძნელად გადასაწყვეტი, რადგან მოგება (რენტაბელობა) 

კვლავ მისაღებ და ხელსაყრელ დონეზე რჩება; 

– „შეღწევის ფასების სტრატეგია გულისხმობს ფასების მნიშ- 

ვნელოვან შემცირებას მასობრივი საქონლის ბაზრის დასაპყრობად. ამ 

დროს მცირდება ბაზრის მიმზიდველობის დონე კონკურენტებისათვის. 

მას შემდეგ, რაც ფირმა განიმტკიცებს პოზიციებს მოცემულ ბაზარ- 

ზე, იგი ცდილობს გაზარდოს ფასები, რომლის საბაბითაც შეიძლება 

გამოყენებულ იქნეს საქონლის ხარისხის უმნიშვნელო გაუმჯობესება 

ან სხვა ცვლილებები. 

– „სტაბილური ფასების სტრატეგია“ გამოიყენება მაშინ, როდე- 

საც მუდმივი (უცვლელი) ფასები მეტად მნიშვნელოვანია მომხმარებ- 

ლისათვის და თვით ფირმის (კომერციული ფირმის) იმიჯისათვის. ამ 

სტრატეგიის გამოყენებისას, ფირმას უნდა ჰქონდეს დანახარჯების 

შემცირების რეზერვები საქონლის შენარჩუნების პირობებში. 

– სტრატეგია – „ფასების დიფერენციაცია ურთიერთდაკავშირებუ- 

ლი საქონლის საზღვრებში“ – გამოიყენება ფარმებში, რომლებსაც 

საქონლის ფართო ნომენკლატურა გააჩნიათ. ამ შემთხვევაში, მაღალი 

ფასი წესდება დიდი მოთხოვნის საქონელზე და დაბალი – ჯერ კიდევ 

უცნობ და მომხმარებლისათვის მიუღებელ ახალ საქონელზე. გარდა 

ამისა, ამ დროს, დაბალი ფასი წესდება მაკომპლექტირებელი ნომენ- 

კლატურის ძირითად საქონელზე (მაგალითად, ფოტოაპარატზე), ხოლო 

მაღალი – მის დამატებით საქონელზე (მაგალითად, ფოტოფირზე). 

224



გარდა ამისა, გამოიყენება ფასების კორექტირების ტაქტიკური 

მეთოდები, როგორიცაა: წამგებიანი ფასების დაწესება (ბაზარზე ახ- 

ლად გასაყვან საქონელზე, ცვალებადი ფასების დაწესება (დღე-ღამის 

საათების, მაღაზიების „ბიპებისა და მათი ტერიტორიული მდებარეო- 

ბის, ბაზრის სეგმენტების მიხედვით და ა. შ.); ფასების დაწესება 

ფსიქოლოგიური მიმზიდველობის მიხედვით (დაუმრგვალებელი ციფრები) 
და სხვ. 

ასევე გამოიყენება ფასების დაწესებისას ფასდათმობათა მრავალი 

სახე, როგორიცაა: ფასდაკლება ნაღდი ფულით გადახდის შემთხვევა- 

ში; სეზონური ფასდაკლება, თუ საქონლის შეძენა მოხდება მისი 

მოხმარების სეზონის დადგომამდე პერიოდში; ასევე საქონლის გარკვეული 

რაოდენობით შეძენისათვის (მაგალითად, საქონლის რამდენიმე ერთეუ- 

ლის ან პარტიის შეძენისათვის. ამასთან, ფასდაკლება მუდმივი შუა- 

მავლებისა (დისტრიბუტორების, დილერების) მუდმივი კლიენტების 

მიმართ; ფასდაკლება წინასწარი გადახდისათვის, სპეციალური საცდე- 

ლი პარტიისა და მოძველებული მოდელის ან ნახმარი საქონლის 

შეძენისათვის და სხვ. 

ფასების დაწესებისას, აგრეთვე გამოიყენება ფასდამატების მეთო– 

დი. კერძოდ, ფასები იზრდება შეკვეთის ინდივიდუალურობისათვის, 

ხარისხის ამაღლებისათვის, გადახდის გადავადებისათვის, დამატებითი 

მომსახურების გაწევისათვის, ფასნამატი საქონლის შეფუთვისა და 

ტარისათვის და სხ;ვ. 

ამასთან, აღსანიშნავია, რომ კომერციულ საქმიანობაში არსებითი 

განსხვავება არსებობს ფასების სახეების მიხედვით. კერძოდ, ფასები 

შეიძლება დაჯგუფდეს სხვადასხვა მიმართულების მიხედვით. აქედან 

შეიძლება გამოიყოს შემდეგი ჯგუფები: 

ფასების სახეები სასაქონლო მომსახურების სფეროების მიხედვით: 

– საბითუმო ფასები, რომლის დროსაც საქონლის გაყიდვა 

წარმოებს დიდი მოცულობის (პარტიების) მიხედვით. ეს საქონელი 

შეიძლება იყოს როგორც სამრეწველო-ტექნიკური, ისე სამომხმარებ- 

ლო დანიშნულების. ამ შემთხვევაში, სასაქონლო მიმოქცევის სფერო- 

ში ხშირად მონაწილეობს საშუამავლო ფირმები ან მყარდება პირდა–- 

პირი სამეურნეო კავშირები მიმწოდებლებსა და მყიდველებს (მომხ- 

მარებლებს) შორის; 
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– საცალო ფასები, რომლის მეშვეობით საქონელი რეალ- 

იზდება საბოლოო მომხმარებელზე, ძირითადად, – მოსახლეობაზე; 

– შესასყიდი ფასები, რომლის მიხედვითაც სახელმწიფო 

სოფლის მეურნეობის პროდუქციას ყიდულობს სასოფლო-სამეურნეო 

ფირმებისაგან (ფერმერებისაგან); 

– მომსახურების ფასები და ტარიფები. ტარიფები 

შეიძლება ეკუთვნოდეს როგორც საბითუმო ვაჭრობის სფეროს (სატვირთო 
ტრანსპორტის ტარიფები), ისე საცალო ვაჭრობას. 

– ფასების სახეები სატრანსპორტო დანახარ- 

ჯების ასახვის მიხედვით: 

– საქონლის ფრანკო-გაგზავნის ფასები, რომელიც შეიცავს საქონლის 

გადაზიდვის სატრანსპორტო დანახარჯებს მწარმოებლიდან (გამყიდ- 

ველიდან) მაგისტრალური ტრანსპორტის პუნქტამდე (ნავსადგურამ- 

დე, რკინიგზის სადგურამდე), დატვირთვა-გადმოტვირთვის სამუშაოე- 

ბის გათვალისწინების ან გათვალისწინების გარეშე. 

– ფრანკო-დანიშნულების ფასები, რომელიც შეიცავს სატრანს- 

პორტო დანახარჯებს დანიშნულების პუნქტამდე. მის ნაირსახეობას 

წარმოადგენს ფრანკო-საწყობი მომხმარებლის, რომლის დროსაც მიმ- 

წოდებელი იხდის ყველა სატრანსპორტო დანახარჯს საბაჟოს ჩათვ- 

ლით. 

ფასების სახეები გაყიდვის ფორმების მიხედ- 

ვით: 

– საკონტრაქტო (სახელშეკრულებო) ფასები, რომელიც გან- 

ისაზღვრება საქონლის გამყიდველებისა და მყიდველების მიერ დადე- 

ბულ ხელშეკრულებაში ფიქსირებული პირობების საფუძველზე; 

– საბირჟო ფასები (კვოტირება) არის ფასები, რომლითაც საქონე- 

ლი იყიდება ბირჟაზე. საბირჟო საქონლის ფასი შედგება საბირჟო 

კვოტებისა და ხარისხის ფასნამატისაგან (ფასდაკლებისაგან); 

– ბაზრობებისა და გამოფენების ფასები (ჩვეულებრივ უფრო და- 

ბალია); 

– სააუქციონერო ფასები, რომელიც ასახავს გაყიდვის მსვლელო- 

ბას აუქციონზე (განასხვავებენ სასტარტო ფასებსა და გასაყიდ ფასებს). 

ფასების სახეები გაყიდვის სტადიების მიხედ- 

ვით: 
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– შეთავაზებული ფასები (გამყიდველის ანუ საწყისი ფასები), 

რომლითაც გამყიდველს სურს გაყიდოს საქონელი. როგორც წესი, 

აღნიშნული ფასები განიცდის კორექტირებას, ის მცირდება მყიდ- 

ველთან მოლაპარაკებისას. 

– მოთხოვნის ფასები, რომლითაც მყიდველი ცდილობს შეისყიდოს 

საქონელი; 

– გაყიდვის (რეალიზაციის) ფასები, ესაა ფაქტობრივი ანუ ნომ- 

ინალური ფასები. 

ფასების სახეები რეგულირების დონის მიხედ- 

ვით: 

– მკაცრად ფიქსირებული ფასები, რომელიც გამოიყენება ადმინის- 

ტრაციულ-მბრძანებლური ეკონომიკის პირობებში; 

– რეგულირებადი ფასები, ზოგჯერ სახელმწიფო ახორციელებს 

ფასების გარკვეული ზომით რეგულირებას, რაც ძირითადად ხორ- 

ციელდება სოციალური დანიშნულების საქონელზე; 

– თავისუფალი ფასები ფორმირდება ბაზარზე საბაზრო კონიუნქ- 

ტურის შესაბამისად. 

ფასების სახეები დროში მდგრადობის მიხედ- 

ვით: 

– მტკიცე ფასები, რომელიც წესდება კონტრაქტის დადებისას, 

მისი მოქმედების მთელი პერიოდის განმავლობაში; 

– მოძრავი ფასები, როდესაც კონტრაქტში ფიქსირებული ფასები 

იცვლება იმ შემთხვევაში, თუ მიწოდების მომენტში იცვლება საქონ- 

ლის საბაზრო ფასი ან სხვა პირობები; 

– სრიალა ფასები, რომლის დროს, კონტრაქტში დგინდება საწყ- 

ისი ფასი და დაითქმება მასში ცვლილებების შეტანის წესები (ფორ- 

მულა) ფასწარმომქმნელი ფაქტორების ცვლილების შემთხვევაში. ასეთი 

ფასები წესდება ისეთ საქონელზე, რომელთა დამზადება ხანგრძლივ 

დროს მოითხოვს. 

– ფასები შემდგომში (მომდევნო) ფიქსაციით, როდესაც გან- 

ისაზღვრება ფასების დონის ფიქსაცია და განსაზღვრის პირობები, 

როგორიცაა: ფიქსაციის პერიოდულობა, ფიქსაციის ბაზა, შეთანხმების 

ვადები და ფიქსაციის განხორციელება. 

227



კონტრაქტის დადებისას, ფასების დონეში ცვლილების შესატანად 

ან ფიქსირებისათვის საწყის (საბაზო) ფასად გამოიყენება: 

– გაანგარიშებითი ფასები, რომელიც საბუთდება მიმწოდებლის 

მიერ ცალკეული კონკრეტული შეკვეთისათვის მისი ტექნიკური და 

კომერციული პირობებიდან გამომდინარე; 

– საცნობარო ფასები, რომელიც ქვეყნდება ცნობარებში, კატა- 

ლოგებში, პერიოდულ გამოცემებში. როგორც წესი, ეს არ არის 

ფაქტობრივი გარიგებების საშუალო ფასები განსაზღვრული პერიოდი- 

სათვის; 

– საპრეისკურანტო ფასები, გამოიშვება მწარმოებლის მიერ მზა 

პროდუქციისათვის და ეგზავნებათ მყიდველებს (მომხმარებლებს). მასში 

მოცემულია აგრეთვე სტაბილური ფასდათმობები. 

ზემოთ ჩამოთვლილის გარდა, არსებობს ფასების სხვა სახეებიც: 

– ტრანსფერტული ფასები არის შიდასაფირმო საანრგარიშსწორებო 

ფასები, რომელსაც იყენებენ საამქროებს ან სხვა ქვედანაყოფებს შორის 

ანგარიშსწორებისას, „დედა“ და „ქალიშვილი“ ფირმებს (კომპანიებს) 

შორის ანგარიშსწორებისას, საზღვარგარეთულ ფილიალებს შორის 

ანგარიშსწორებისას. შიდასაფირმო მიწოდების ფასები კონფიდენციალ- 

ურია. 

– მსოფლიო ფასები, რომელიც წარმოადგენს საქონლის პირობი- 

თად საშუალო ფასს, რომლის მიხედვითაც საქონელი იყიდება რამ- 

დენიმე ქვეყანაში. 

– ამასთან ერთად, შესაძლებელია გამოყენება დასახელებული ფასების 

სახესხვაობებისა, კონკრეტული ფირმებისა და პირობების გათვალ- 

ისწინებით. 

6.21. ვასების სტატისტიკის ამოცანები, მაჩვენებელთა სისტემა 

და რეგისტრაცია პომერციულ საქმიანობაში 

საბაზრო ურთიერთობის პირობებში ფასების სტატისტიკის ამოცა- 

ნათა სწორად განსაზღვრა ფასების სტატისტიკური გამოკვლევის წარ- 

მატებით განხორციელების აუცილებელი წინა პირობაა. ამ შემთხვევა- 

ში, განსაკუთრებით დიდია ფასების სტატისტიკური გამოკვლევის 

როგორც თეორიული, ისე პრაქტიკული მნიშვნელობა 
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ფასების სტატისტიკის ამოცანების განსაზღვრა დამოკიდებულია, 

როგორც სტატისტიკური გამოკვლევის საერთო მიზნებზე, ისე კონკრე- 

ტულ პირობებზე. კერძოდ, ბაზარზე ფასების კლასიფიკაციური კრი- 

ტერიუმების არჩევისას და პრაქტიკული ამოცანებისათვის განასხვავე- 

ბენ ფასების სტატისტიკის ისეთ ამოცანებს, როგორიცაა: 

1. საბაზრო კონიუნქტურის არსებული მდგომარეობის დახასიათება. 

ამ ამოცანის გადაწყვეტის პროცესში სტატისტიკა ფასების (ვ- 

ლილებას განიხილავს, როგორც გაშუალედებულ რეაქციას ეკონომიკური 

სიტუაციის (ცვვლილებაზე. 

2. ფასების როლის განსაზღვრა საბაზრო პროცესების სრულყო- 

ფასა და ქვეყნის ეკონომიკური მდგომარეობის გაუმჯობესებაში. 

ფასებისა და ფასობრივი ინფორმაციისადმი სტატისტიკური დაკვირე- 

ბის მასშტაბების მიხედვით, კომერციული ფასების სტატისტიკის ამოცანე- 

ბი იყოფა შემდეგ ჯგუფებად: 
– სახელმწიფო სტატისტიკური ორგანიზაციების ამოცანები, რომ- 

ლებიც ფასების სტატისტიკურ შესწავლას აწარმოებენ, სახელმწიფო 

მნიშვნელობის პრობლემების გადაწყვეტის აუცილებლობიდან გამომ- 

დინარე. მას მიეკუთვნება ბაზრის სოციალურ-ეკონომიკური ეფექტიანობა, 

ბიუჯეტის ფორმირება და ა. შ. : 

– კვლევითი ინსტიტუტებისა და მარკეტინგული ფირმების სტატის- 

ტიკის ამოცანები, რომლებიც ფასების სტატისტიკურ შესწავლას ახ- 

ორციელებენ სპეციალური შეკვეთების საფუძველზე. 

– არასახელმწიფო, კერძო ბიზნესით დაკავებული ფირმების, ფასების 

სტატისტიკის ამოცანები, რომლებიც ფასების შესწავლას აწარმოებენ 

საკუთარი ინტერესებიდან გამომდინარე. 

ფასების სტატისტიკის უმნიშვნელოვანესი ფუნქციონალური ამოცანაა 

ფასების შესწავლა-გაანალიზება. სტატისტიკური ანალიზის პირველ 

ეტაპზე წარმოებს ფასების მდგომარეობის დახასიათება, რომელიც 

მოიცავს ფასების დონის, სტრუქტურისა და მდგომარეობის შესწავ- 

ლას. ფასების ფაქტობრივი დონის ფიქსირებასთან ერთად, უნდა განხ- 
ორციელდეს მოსახლეობის ფულადი შემოსავლებისა და ერთეული 

ეროვნული ვალუტის მსყიდველობითუნარიანობის შეფასება, პროდუ- 

ქციის (მომსახურების) ხარისხის ფასთან შესაბამისობის დადგენა, 

ფასების დონის მიხედვით საქონლის განაწილება, საშუალო ფასების 
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გაანგარიშება, მონოპოლიური ფასების გამოვლენა და ა. შ. ამასთან, 

სრულყოფილად ვერ მოხდება ფასების დონის შეფასება, თუ არ დახ- 

ასიათდება ფასწარმოქმნის საბაზრო პროცესი, კერძოდ, ფასების სტრუ- 

ქტურის შესწავლა, საცალო ფასების საბითუმო და საბირჟო ფასებზე 

დამოკიდებულების გარკვევა და სხვ. გარდა ამისა, ფასების სტატის- 

ტიკამ უნდა გაარკვიოს საბაზრო ფასების სტრუქტურულ ელემენტებს 

შორის არსებული პროპორციების საბაზრო კონიუნქტურაზე დამოკ- 
იდებულება და მათზე სახელმწიფოს მარეგულირებელი ზემოქმედების 

დონე. ასევე, ფასების სტატისტიკამ უნდა შეისწავლოს სხვადასხვა 

ბაზრებზე არსებული ფასების ურთიერთშეფარდება საქონლის ჯგუფე- 

ბისა და სახეების მიხედვით, რადგან ერთი საქონლის ფასი გავლენას 

ახდენს მეორე საქონლის ფასის ფორმირებაზე. 

ფასების სტატისტიკური კვლევის ერთ-ერთ უმნიშვნელოვანეს 

ამოცანას საბაზრო ფასების ცვლილების (ქცევის) 

კანონზომიერებათა შესწავლა წარმოადგენს. ამ დროს, გან- 
საკუთრებით აუცილებელია ფასების ვარირების, ანუ მისი დროსა და 

სივრცეში მერყეობის შესაძლებლობათა შესწავლა. ასევე მნიშვნელო- 

ვანი ამოცანაა ფასების დინამიკის ანალიზის განხორციელება, რადგან 

ფასების ცვლილების დახასიათება შესაძლებლობას იძლევა გადაიჭრას 

ისეთი პრობლემები, როგორიცაა: ინფლაციური პროცესების, ბაზრის 

მდგრადობისა და მისი კონიუნქტურების ობიექტური შეფასება. 
ფასების შემდეგი უმნიშვნელოვანესი ამოცანის გადაწყვეტისას, 

ანალიზდება ფასების ელასტიკურობა და მოდელირდება 

მათი დონის დამოკიდებულება სხვადასხვა ფაქტო- 

რებზე. ამ ამოცანის გადაწყვეტის გარეშე შეუძლებელია ფასების 

პროგნოზირება და მათი მარკეტინგული რეგულირება. ფასების სტატის- 

ტიკური გამოკვლევის ბოლო ეტაპზე უკვე გამოვლენილი კანონზო8მ- 

იერებების მაჩვენებლებისა და აგებული მოდელების საფუძველზე 

ხორციელდება პროგნოზირება. 

ამრიგად შეიძლება ითქვას, რომ ფასების სტატისტიკამ კომერცი- 

ულ საქმიანობაში უნდა გადაწყვიტოს შემდეგი ძირითადი ფუნქციონა- 

ლური ამოცანები: 

– ფასებზე სტატისტიკური დაკვირვებების ორგანიზაცია, ფასების 

შერჩევითი რეგისტრაციის განხორციელებისათვის ოპტიმალური პირობების 

შექმნა; 
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– ფასების დონის ანალიზი; 

– ფასების სტრუქტურის ანალიზი; 

– სხვადასხვა საქონლის ფასების თანაფარდობისა და ფასების 

ჯვარედინი ელასტიკურობის ანალიზი; 

– ფასების მერყეობის, ციკლურობისა დღა სეზონურობის ანალიზი 

და მოდელირება; 
– ფასების დინამიკისა და მოდელირების ანალიზი; 

– ფასების დონეზე, ვარიაციასა და დინამიკაზე გავლენის მომხდე- 

ნი ფაქტორების გამოვლენა და მოდელირება; 

– ფასების პროგნოზირება. 

აღნიშნული ამოცანების გადაწყვეტა ფასების სტატისტიკის მიერ 

შესაძლებელია ეფექტური მაჩვენებელთა სისტემის გამოყენებით. 

კომერციული ფასების სტატისტიკური შესწავლა მოითხოვს ისეთ 

რაციონალურ მაჩვენებელთა სისტემას, რომელიც შესაძლებელს გახ- 
დის სტატისტიკური კვლევისა ღა ანალიზის მეთოდების და ხერხების 

სრულყოფილად გამოყენებას. მიღებულმა შედეგებმა საშუალება უნდა 

მისცეს კომერციული ფირმის ხელმძღვანელობას, დასაბუთებულად 

შეიმუშაოს ფასების პოლიტიკა და საქონელზე დააწესოს როგორც 

მომხმარებლისათვის (ბაზრისათვის), ისე ფირმისათვის მისაღები ფასები. 

კომერციული ფირმის ხელმძღვანელობამ ფასების თაობაზე გადაწ- 

ყვეტილების მიღებისას, უნდა იცოდეს საქონლისა და ასორტიმენტის 

საშუალო ფასები, რომელიც არსებობს მისთვის საინტერესო ბაზრე- 

ბზე მოცემულ პერიოდში. მას უნდა შეეძლოს აღნიშნული ფასები 

შეუტოლოს მოსახლეობის რეალურ შემოსავლებსა და მსყიდველობი– 

იუნარიანობას, რათა განსაზღვროს მომავალში ამ ბაზარზე შესვლის 

მიზანშეწონილება და თავისი საქმიანობის შემდგომი გაფართოება. 

მაჩვენებელთა სისტემამ უნდა უზრუნველყოს საქონლის ხარისხსა 

და მის ფასებს შორის შესაბამისობის დადგენა, რათა მიიზიდოს რაც 

შეიძლება მეტი მყიდველი და გაზარდოს არა მარტო ხარისხი, არამედ 

მყიდველთა შემოსავლების დონე, ბაზრის კონკურენტუნარიანობის დონე, 

ბაზარზე არსებული საქონლის რაოდენობა, გაყიდვის შემდგომი მომ- 

სახურების დონე და მთელი რიგი სხვა ფაქტორები, უნდა უზრუნვე- 

ლყოს თითოეული ამ ფაქტორის ზეგავლენის სიდიდის ობიექტური 

განსაზღვრა. არასრულყოფილ მაჩვენებელთა სისტემის გამო, არას– 
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წორმა გაანგარიშებამ შეიძლება დიდი ზიანი მიაყენოს ფირმას, როგორც 

ეკონომიკური ეფექტიანობის, ისე მისი იმიჯის თვალსაზრისით. ყოვე- 

ლივე აქედან გამომდინარე, საჭიროა, კომერციულმა ფირმამ გამოიყ- 

ენოს კომერციული ფასების სტატისტიკის ეფექტური და მოქნილი 

მაჩვენებელთა სისტემა. 

შესაბამის სტატისტიკურ ლიტერატურაში წარმოდგენილი ახალი, 

საბაზრო ურთიერთობების პირობებისათვის მისაღები რეკომენდაციების 

მიხედვით, მიზანშეწონილად ითვლება კომერციული ფასების სტატის- 

ტიკამ ამჟამად გამოიყენოს მაჩვენებელთა შემდეგი სისჯტემა. 

კომერციული ფასების სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემა 

I. ფასების დონის მაჩვენებლები: 

1. მოცემული ხარისხის სასაქონლო სახის, საქონელ-წარმომად- 

გენლის მომენტური ფასი; 

2. საშუალო ფასი მოცემული თარიღისა და პერიოდისათვის საქონ- 

ლის, სასაქონლო ჯგუფების, კომპლექსის, ტერიტორიების, ბაზრებისა 

და მყიდველთა ჯგუფების მიხედვით; 
3. სამომხმარებლო კალათის ღირებულება; 

4. ინდივიდუალური, საშუალო და განზოგადებული ფასების ფარ- 

დობა შემოსავლებთან. 

II. ფასების სტრუქტურათა მაჩვენებლები: 

1. ცალკეული ელემენტის (თვითღირებულება, ფასნამატი, ფასდაკ- 

ლება) ხვედრითი წილი საქონლის საბოლოო (საცალო) ფასში; 

2. მთლიანი შემოსავლის ხვედრითი წილი საქონელბრუნვაში; 

3. საცალო და საბითუმო ფასების ფარდობა; 

4. საცალო ფასების სტურუქტურული ელემენტების ფარდობა. 

III. ფასების თანაფარდობის მაჩვენებლები: 

1. ორი საქონლის ფასის თანაფარდობის კოეფიციენტი; 

2. ფასის საბაზრო ფასთან თანაფარდობის გადახრის დონე; 

3. ფარდობის მდგრადობის დონე დინამიკაში. 
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IV. ფასების ვარიაციის მაჩვენებლები: 

1. ფასების განაწილება სასაქონლო ჯგუფის საზღვრებში, ანუ 

ერთგვაროვანი საქონლის დაჯგუფება ფასების დონის მიხედვით; 

2. ფასების ტერიტორიული მერყეობის დონე (რეგიონების ან დასახ- 

ლებების დაჯგუფება ფასების დონის მიხედვით); 

3. ფასების მდგრადობის დონე დინამიკაში; 

4. ფასების სეზონური და ციკლური მერყეობის დონე; 

5. შესყიდვათა ფასების განსხვავების დონე მოსახლეობის სო- 

ციალური ჯგუფების მიხედვით (მოსახლეობის დაჯგუფება შესყიდვა- 

თა ფასების დონის მიხედვით). 

V. საქონლის ხარისხთან ფასების შესაბამისობის მაჩვენებლები: 

1. მოდელების პარამეტრები; 

2. ელასტიკურობის კოეფიციენტები; 

3. ინდექსები; 

4. ექსპერტული შეფასებები; 

5. მყიდველების შეფასებები. 

VI. ფასების ელასტიკურობის მაჩვენებლები: 

1. ელასტიკურობის ემპირიული კოეფიციენტი; 

2. ჯვარედინი ელასტიკურობის კოეფიციენტი; 

3. ელასტიკურობის თეორიული კოეფიციენტი; 

4. შეწყვილებული და მრავალფაქტორული მოდელები. 

VII. ფასების დინამიკისა და პროგნოზირების მაჩვენებლები: 

1. ფასების ინდივიდუალური ინდექსები; 

2. ფასების ჯგუფური ინდექსები; 

3. საშუალო ფასების ინდექსები; 

4. ფასების ტრენდული ინდექსები; 

5. მექანიკური მოსწორება (მექანიკურად მოსწორებული ფასები). 

კომერციული ფასების სტატისტიკის აღნიშნული მაჩვენებლები შეი- 

ძლება გამოყენებულ იქნეს ფასების ანალიზისათვის როგორც ეროვნუ- 

ლი მეურნეობისა და დარგების (მაკროეკონომიკის), ისე ფირმების 
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(მიკროეკონომიკის) დონეზე. ამ მიზნით საჭიროა შეირჩეს ის მაჩვენებლე- 

ბი, რომელიც ყველაზე უფრო უკეთესად პასუხობს ფასების ანალიზის 

წინაშე დასმულ ამოცანას, გამართლებულია მაჩვენებელთა გაანგარიშე- 

ბებისათვის საჭირო დანახარჯების მინიმიზაცია. 

ფასების სტატისტიკის მაჩვენებელთა გაანგარიშების მეთოდიკა 

ეფუმნება თეორეტიკოს-სტატისტიკოსებისა და სტატისტიკის პრაქტი- 

კული მუშაკების მრავალწლიან გამოცდილებას. როგორც ცნობილია, 

საბაზრო ურთიერობების პირობებში, ცალკეული ფირმა თვითონ უზრუნ- 

ველყოფს მისთვის საჭირო ინფორმაციის მიღებას, რისთვისაც იგი 

იყენებს ფირმის შიდა სტატისტიკურ ანგარიშგების მონაცემებს და, 

ამასთან ერთად, საჭიროების შემთხვევაში, ატარებს სპეციალურ მარ- 

კეტინგულ გამოკვლევებს. გარდა ამისა, ფირმამ მისთვის აუცილებელი 

ინფორმაცია შეიძლება შეისყიდოს დამოუკიდებელი მარკეტინგული 

ფირმებისაგან ან სხვა სუბიექტებისაგან, მაგრამ ინფორმაციის მოპ- 

ოვების ამ ხერხს ფირმები იშვიათად მიმართავენ, რადგან იგი საკმაოდ 

ძვირი ჯდება. ყოველივე ამის გამო, ფირმები ძირითადად, საკუთარი 

ძალებით მოიპოვებენ მათთვის აუცილებელ ინფორმაციას. 

კომერციული ფირმის მიერ ფასებზე დაკვირვების ხერხები შეი- 

ძლება დაჯგუფდეს შემდეგნაირად: 
1. სარეგისტრაციო ობიექტებისა და საგნების 

მოცვის დონის მიხედვით, დაკვირვება შეიძლება იყოს მთლიანი 

(ერთიანი და არამთლიანი. ამ უკანასკნელში, თავის მხრიე, გამოიყოფა: 

შერჩევითი, ძირითადი მასივისა და ანკეტური; 

2. ფასების თაობაზე არსებული ინფორმაციის 

მიღების პერიოდულობის მიხედვით დაკვირვება იყოფა: 

პერიოდული და ერთდროული დაკვირება; 

3. ფასების რეგისტრაციის საფუძვლების მიხედ- 

ვით: უშუალო დაკვირვება, დოკუმენტური აღრიცხვის საფუძველზე 

(მაგალითად, პრეისკურანტების ფასების გამოყენება), მყიდველების ან 

ექსპერტების გამოკითხვის საფუძველზე. 

ცხადია, ყველაზე საიმედო და ზუსტი ინფორმაციის მიღება ფასე- 

ბის შესახებ შესაძლებელია მთლიანი დაკვირვების ხერხის გამოყ- 

ენებით, რომელიც დაზღვეულია სერიოზული შეცდომებისაგან და რომ- 

ლის განხორციელებაც შესაძლებელია ფირმის საზღვრებში. ამჟამად, 
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საბაზრო ურთიერთობის პირობებში, თაგისუფლად შეიძლება გამოყენე- 

ბულ იქნეს ფასების რეგისტრაციის შერჩევითი სისტე- 

მა, რადგან იგი ადრეც გამოიყენებოდა და საკმაო გამოცდილებაა 

დაგროვილი ამ მხრივ ჩვენთან. ეს ხერხი ეფუძნება შემდეგ მთავარ 

პრინციპებს: შერჩევითი მეთოდის გამოყენება დროის, სივრცისა და 

სასაქონლო მასის მიხედვით; შესწორებათა აუცილებლობა ხარისხის 

ცვლილების შემთხვევებში; სამომხმარებლო კალათის ფორმირება, ე.ი. 

საქონელ-წარმომადგენელთა ნაკრები; ვაჭრობის ყველა ფირმებისა და 

სახეების სრული მოცვა. 

იმისათვის, რომ სწორად (ობიექტურად) და ადეკვატურად შეფას- 

დეს კვლევითი ჯგუფის (ორგანიზაციის) მიერ ფასებზე შერჩევითი 

დაკვირვების საფუძველზე მიღებული მონაცემები, კომერციული ფირ- 

მის ხელმძღვანელი უნდა ერკვეოდეს შერჩევითი ერთობლიობის შექმ- 

ნის სქემაში. აღნიშნული სქემა შეიძლება წარმოდგენილ იქნეს შემდე- 

გი სახით: 

1. საქონელ-წარმომადგენელთა შერჩევა (როგორი- 

ცაა: კონკრეტული მარკები, არტიკულები, მცირე სასაქონლო ჯგუფე- 

ბი), რომლებიც წარდგინებას უკეთებენ საქონლის მთლიან ერთობლიობას 

და ახასიათებენ ფასების საერთო კანონზომიერებას, ტენდენციებსა და 

დონეს. სამომხმარებლო დანიშნულების მიხედვით, საქონლის გენერ- 

ალური ერთობლიობის დაჯგუფების შემდეგ, საქონელწარმომდგენელ- 

თა შერჩევის კრიტერიუმები შეიძლება იყოს ასეთი: ხვედრითი წილი 

რეალიზაციის (გაყიდვის) მოცულობით, მონაცემების (ინფორმაციის) 

რეგულარულად მიღების შესაძლებლობა: ინდივიდუალური ინდექსების 

ვარიაცია ჯგუფში, ფასების კორელაციის დონე დინამიკაში. პრაქ- 

ტიკაში უფრო ხშირად გამოიყენება პირველი ორი კრიტერიუმი ნაკ- 

ლები ღირებულების გამო. 

საქონელ-წარმომადგენლების ფასების რეგისტრაციისათვის გამ- 

ოიყენება დაწვრილებითი სპეციფიკაცია, რომელშიც აისახება განზო- 

გადებული სამომხმარებლო ნიშნები, როგორიცაა: პარამეტრები, ნედლეუ- 

ლის სახე და სხვ. სპეციფიკაციის განსაზღვრა მოითხოვს ექსპერტულ 

ცოდნას. კონკრეტული სპეციფიკაციები დამოუკიდებლად განისაზღვრება 
რეგისტრატორის მიერ, რომელთა კვალიფიკაციის ამაღლება რეე, 

ლარულად უნდა წარმოებდეს. თეორიულად შესაძლებელია შერჩეული 
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· საქონელ-წარმომადგენლის კონკრეტული სარეგისტრაციო ფასის ოთ- 

ხი ვარიანტი: მოდალური, მარტივი საშუალო არითმეტიკული, შე- 

წონილი და შემთხვევით შერჩეული. 

2. შერჩევა ტერიტორიის მიხედვით (დასახლებული 

პუნქტების, სავაჭრო ფირმების შერჩევა). ამ შემთხვევაში შესაძლებე- 

ლი ვარიანტია: 

– ამორჩევა, სადაც პროპორციულადაა წარმოდგენილი მსხვილი 

და პატარა ქალაქები და აგრეთვე სოფლები (გეოგრაფიული, ადმინის- 

ტრაციული რეგიონები); 

– ამორჩევა პროპორციული ზომების მიხედვით. ამ დროს, ამორჩევაში 

ჩაირთვება ყველა ქალაქი, რომელთა რიცხოვნობა დავალებულზე მე- 

ტია, ხოლო დანარჩენი აირჩევა მათი ზომების პროპორციულობის 

ალბათობით; 

– ამორჩევა დისპერსიის გათვალისწინებით, რომელიც ხელს უწ- 

ყობს გაფანტვის შემცირებას (ფასების დისპერსიამ რეგიონში არ 

უნდა გადააჭარბოს დისპერსიის საერთო სიდიდეს); 

– ამორჩევა დასახლებული პუნქტების ინტერვალური დაჯგუფებ- 

ის საფუძველზე; 
– ბუდობრივი ამორჩევა (კლასტერული ანალიზის მეშვეობით ისე- 

თი ტერიტორიების გამოყოფა, რომლებიც ერთგვაროვანია ძირითადი 

საქონლის ერთობლიობის მიხედვით). 

პრაქტიკაში ამოცანის მიზნებიდან გამომდინარე, ხშირად გამოიყ- 

ენება სხვადასხვა მეთოდის კომბინირება. 

3 ოჯახების არჩევა, რომლებიც აწარმოებენ 

ფასებისა და ნავაჭრის (ნაყიდის) რეგისტრაციას. 

ეს მეთოდი ითვალისწინებს (აღრიცხვას) მოსახლეობის სხვადასხვა 

შემოსავლიან და სოციალურ ჯგუფს. არჩევა წარმოებს ტიპური პრო- 

პორციული შერჩევის მეთოდით მუშაკებისა და ფირმების მექანიკური 

არჩევის საფუძველზე. 

სქემის ცალკეული ელემენტი არჩევის მიმართულების მიუხედავად, 

არჩევის თეორიას ეფუძნება. არჩევის ეკონომიურობისა და რაციონა- 

ლურობის მიზნით, ტარდება დასახლებული პუნქტების, ოჯახების 

საკაჭრო ფირმების, მაღაზიებისა და სხვა ობიექტების შერჩევითი 

გამოკვლევის სპეციალური სერიები. კომერციული ფასების შესწავლი- 

236



სას, ზემოთ აღნიშნულის გარდა, ფასებზე შერჩევითი დაკვირვების 

ობიექტად შეიძლება გამოდგეს: კონტრაქტი, ფინანსური ანგარიშები, 

სტატისტიკური ანგარიშები და მთელი რიგი სხვა მასალა. 

6.3. კომერციული ფასების დონის ანალიყჭი ბასარყჯზე 

კომერციული ფასების ანალიზის მაღალხარისხოვნად წარმართვის 

მიზნით, განსაკუთრებული მნიშვნელობა ენიჭება სტატისტიკური და- 

ჯგუფების მეთოდის გამოყენებას. კერძოდ, ფასების დონის, სტრუჯგ- 

ტურისა და ვარიაციის გარდა, გამოიყოფა ისეთი ჯგუფები, როგორი- 

ცაა: საქონელი – სამომხმარებლო დანიშნულების, ნედლეულის სახ- 

ის, ურთიერთშემცვლელობის, ფასების დონის ტემპების მიხედვით და 

ა. შ., რეგიონები – მოსახლეობის „ცხოვრების დონისა და დასაქმების, 

დემოგრაფიული ნიშნების, ძირითადი საქონლის ფასების დონის მიხედვით 

და ა. შ.; მყიდველები – შემოსავლების დონის, სოციალური ნიშნების, 

მსყიდველობითი ქცევის მიხედვით და ა. შ.; სავაჭრო ფირმები (ობიექტები, 

მაღაზიები) – ფასების დონის, საქონელბრუნვის მოცულობის, ორგა- 

ნიზაციის ტიპის, საკუთრების, ტერიტორიული ადგილმდებარეობის, 

ვაჭრობის სახის (საბითუმო, საცალო) მიხედვით და ა. შ. 

ფასების დონ ე განმაზოგადებელი მაჩვენებელია, რომელიც 

ფასების მდგმოარეობას ახასიათებს გარკვეულ პერიოდში, განსაზღვრულ 

ტერიტორიაზე, მოცემული საქონლის ან მსგავსი საქონლის ერთობლიო– 

ბის მიხედვით. ფასების დონე ახდენს ყიდვა-გაყიდვის მრავალრიცხო- 

ვანი აქტის გაშუალედებას, ფასების მოსალოდნელი ვარიაციის მოს- 

წორებას (გათანაბრებას) და ფაქტობრივად ვლინდება როგორც საშუ- 

ალო ფასი, ტენდენცია, რომელიც ასახავს ფასწარმოქმნის განსაზღვრულ 

კანონზომიერებას, 

ფასების ინდივიდუალური დონე ფულის ის აბსოლუ- 

ტური სიდიდეა, რომელიც გადაიხდება ბაზარზე ერთ სასაქონლო 

ერთეულში. 
საშუალო ფასი წარმოადგენს ერთგვაროვანი სასაქონლო ერთე- 

ულის (მაგალითად, ხორცის ყველა სახე), დროში ვარირებადი (მა- 

გალითად, საქონლის საშუალოწლიური ფასი), ერთი საქონლის ტერ- 

იტორიული, ფირმების ერთობლიობათა საქონლისა და საქონლის სხვა 
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ერთობლიობათა ფასების განზოგადებულ დახასიათებას. საშუალო ფასის 

გასაანგარიშებლად, ფორმულის არჩევა დამოკიდებულია არსებულ 

ინფორმაციაზე. თუ ერთობლიობის ნაწილები თანაბარია, ან ცალკეუ- 

ლი ფასის წონადობის ფაქტორი გარკვეული მიზეზის გამო იგნორირე- 

ბულია, მაშინ საშუალო ფასის გაანგარიშება ხორციელდება საშუა- 

ლო არითმეტიკულის ფორმულით: 

ს = 2. (6.L.) 

თუ ცნობილია გაყიდვის მოცულობა ნატურალურ ან ღირებულებით 

გამოხატულებაში, მაშინ გამოიყენება შესაბამისად შეწონილი საშუა- 

ლო არითმეტიკულის ან ჰარმონიულის ფორმულები: 

    

_ 29, _ 2.0,9, 
ნ =4= ან ნ = + , 

დ > 0.09, (6.2 და 6.3) 

ღი 2 ნ, 

სადაც L. არის I-რი საქონლის სახესხვაობის ფასი; 

ძ, – I-რი სახის საქონლის რაოდენობა; 

ი – საქონლის სახეთა რაოდენობა; 

1-რი ტერიტორიის საშუალო ფასის განსაზღვრისას, დასაშვებია 

წონებად მოსახლეობის (5) ან ოჯახების რაოდენობის გამოყენება 

საოჯახო მოხმარების საქონლისათვის, რამდენადაც გაყიდვის რაოდე- 

ნობა, როგორც წესი, საქონლის მომხმარებელთა რაოდენობის პირდა- 

პირპროპორციულია: 

_ 2.6,5, 

ნ=1---, (6.4) 
2,5, 
  

თუ სხვა მონაცემების არარსებობისას, ცნობილია ვაჭრობის დღეე- 

ბის რაოდენობა ძველი და ახალი ფასებით, მაშინ გაანგარიშება ხორ- 

ციელდება საშუალო ჰარმონიული ფორმულით; 
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_ ი ი (. 
= LL: +, მ 

ფასების ზრდა გარკვეულ დროში ამცირებს საქონელბრუნვას და 

საშუალო არითმეტიკულის გამოყენება გაადიდებს მაღალი ფასების 

როლს საშუალოს ფორმირებაში. ამ შემთხვევაში, დრო საშუალოს 

წონებად გამოდის და ივარაუდება, რომ უფრო დიდი პერიოდის მან- 

ძილზე მეტი საქონელი გაიყიდება. აღნიშნულ ფორმულებში აბსოლუ- 

ტური წონების ნაცვლად, მათი პროპორციებისა და ხვედრითი წილებ- 

ის გამოყენებას მივყავართ ანალოგიურ შედეგებამდე. ამასთან, ხდება 

გაანგარიშებათა გამარტივება, რაც საშუალებას იძლევა ზუსტი წონების 

არარსებობისას, შეიცვალოს ისინი შეფასებითი, ექსპერტული და მი- 

ახლოებითი წონებით. 

ფასების დონის განმაზოგადებელ მახასიათებლად შეიძლება განხი- 

ლულ იქნეს ფიქსირებული სამომხმარებლო კალათის ღირებულების 

მაჩვენებელი. ფასების დონის დიფერენციაცია ხორციელდება იმ შე- 

ფარდებითი სიდიდეების გაანგარიშებით, რომელიც გამოხატავს მომხ- 

მარებელთა ფულადი შემოსავლების მყიდველობითუნარიანობას: საქონ- 

ლის ან სასაქონლო ჯგუფის ფასების (ინდივიდუალური ან საშულო), 

აგრეთვე სამომხმარებლო კალათის ღირებულების შეფარდება მოსახ- 

ლეობის საშულო ფულად შემოსავლებთან. 

ფასების დონის შეფასება, გარდა დროის გარკვეული მომენტი- 

სათვის, ან დროის მონაკვეთისათვის ფასების მდგომარეობის კონ- 

სტატაციისა (დაფიქსირებისა) და რიგი მაჩვენებლის მიხედვით, ასევე 

ფასების დონის დიფერენციაციისას, შეიცავს ფასების სტრუქტურისა 

და სივრცეში ფასების ქცევის კანონზომიერებათა დახასიათებას. კერ- 

ძოდ, აქ ხასიათდება ანალოგიურ და განსხვავებულ საქონელთა ფასე- 

ბის დონის ურთიერთგავლენა, ფასების დონე და სხვადასხვა ფაქ- 

ტორები; ფასების დონის მერყეობა. 

პრაქტიკული მნიშვნელობის მატარებელია ფასების თანაფარდობის 

სტატისტიკური შესწავლა. კომერციულ საქმიანობაში ერთი სასაქონ- 

ლო ჯგუფის მიხედვით, საქონლის შემოსავლის (მიღების), გაყიდვისა 

და მარაგის საშუალო ფასების ურთიერთფარდობა შესაძლებელს ხდის 

დადგინდეს თუ რომელი საქონელი სარგებლობს დიდი მოთხოვნით. 
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საქონელთა ფასების ურთიერთფარდობისა და ურთიერთდამოკიდებულების 
სტატისტიკური შესწავლის საფუძვლად მიიღება გამსხვილებული და 
მდგრადი მაჩვენებლები, რაც საშუალებას იძლევა დახასიათდეს უფრო 

არსებითი ფასობრივი პროპორციები, გამოირიცხოს მაჩვენებლის შემთხ- 

ვევითი მერყეობა და გამარტივდეს გაანგარიშება. საბაზო საქონლის 

არჩევა ეფუძნება მისი სამომხმარებლო როლის (თვისებების) შეფასე- 

ბას ან მისი სხვა საქონლის ფასებზე გავლენის დონის განსაზღვრას 

(დადგენას). 

სხვადასხვა საქონლის ფასების შეწყვილებული შეფარდების კანონ- 

ზომიერებათა აღმოჩენა ხორციელდება ფასების ფაქტობრივი განაწ- 

ილების შედარებისას. ეტალონად მიიღება ანალოგიურ საქონელთა 

ფასების შეფასება, რომელიც არსებობს განვითარებულ ბაზრებზე. 

ფასების თანაფარდობის დინამიკური (ორი წლის მანძილზე) მდგრა- 

დობა აგრეთვე ფასდება საშუალო წრფივი გადახრის მეშვეობით, 

რომელიც გაიანგარიშება ფორმულით: 

>... –-C.ე 
#6=1= 

26, –C,ი 
ან (-26ა-- 

ი ი 

(6.6) 

სადაც (წ არის საშუალო წრფივი გადახრა; 

ლ და ლ, – I ური საქონლის ფაქტობრივი და ეტალონური 

ფასების ფარდობა; 

C. და C6.კ – ფარდობა საანგარიშო და საბაზისო პერიოდებში. 

რაც უფრო მცირეა #(-3>0) მნიშვნელობა, მით უფრო ახლოა 

ფასების ფაქტობრივი ფარდობა (შეფარდება) ოპტიმალურთან. 

საბაზო საქონელთა ფასების ცვლილება შეიძლება გამოიწვიოს 

სხვა საქონელთა ფასების ცვლილებამ. ფასების ჯვარედინი 

ელასტიკურობა წარმოადგენს ურთიერთდამოკიდებული საქონლებიდან 

ერთი საქონლის ფასის ცვლილებას პროცენტებში, რომელიც 

გამოწვეულია მეორე საქონლის ფასის ერთი პროცენტით ცვლილების 

გამო. პრაქტიკაში ფასების ჯვარედინი ელასტიკურობა საქონელთა 

შეზღუდული რაოდენობისთვისაა დამახასიათებელი. ეს პროცესი შეი- 

ძლება დახასიათდეს ფასების ჯვარედინი ელასტიკურობის ემპირიული 

კონცეფციით: 
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ც = 5. =0-. „მამ, 

ჩა, “ ჩაი ჩაი 

სადაც L,, L,, L„. ნს არის ა დღა ბ საქონლის ფასები საბაზისო 

და საანგარიშო პერიოდში. 

კომერციული ფასებისათვის, რომელიც განაწილებულია ტერიტორიის 
მიხედვით, იგება ფასების ჯვარედინი ელასტიკურობის ტერიტორიული 

კოეფიციენტი: 

(6.7) 

–, ი 

C=V, ი. (6.8) 

სადაც ს” არის შესაბამისი რეგრესული მოდულის პირველი წარ- 

მოებული. 

(ნ. =/ (8). 
საქონლის ფასების დონის ცვლილება შეიძლება გამოწვეული იყოს 

არა მარტო სხვა საქონელთა ფასების ცვლილების გავლენით, არამედ 

სოციალურ-ეკონომიკური სხვადასხვა ფაქტორების ცვლილებითაც, 

როგორიცაა: მოთხოვნისა და მიწოდების თანაფარდობა, შემოსავლების 

ცვლილება და სხვ. 
შემოსავალზე დამოკიდებულებით ფასების ელასტიკურობის კოე- 

ფიციენტი არის საქონლის ფასის პროცენტული ცვლილება, რომელიც 

გამოწვეულია შემოსავლების 1%-ის („ვლილებით. ელასტიკურობის 

ემპირიული კოეფიციენტი განისაზღვრება ფორმულით: 

ლ=4%,ი. (6.9) 
ტძ ძ 

სადაც C არის ელასტიკურობის ემპირიული კოეფიციენტი: 

ტი და #ძ – ფასებისა და შემოსავლების ცვლილება; 

ნ და ძ – ფასებისა და შემოსავლების საბაზო მნიშვნელობები. 

თუ C<1 – ფასი არაელასტიკურია (ინფრაელასტიკურობა); თუ 

C<I – ძლიერ ელასტიკურია (ულტრაელასტიკურობა); თუ C=1 – 

სუსტად ელასტიკურია (უნიტარობა – ამ დროს, ფასების შემცირება 

კომერციული მიზნებისათვის არაეფექტურია). 
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ფასების დონეზე მოქმედ ერთ-ერთ უმნიშვნელოვანეს ფაქტორს 

საქონლის ხარისხი წარმოადგენს. ამიტომ საქონლის ხარისხის დონის 

ფასში გათვალისწინება ნებისმიერი ფორმით და, კერძოდ, მისი მარ- 

კეტინგული სამსახურის უმნიშვნელოვანეს ამოცანას წარმოადგენს. 

ფასების დონესა და მის ცვლილებაზე მნიშვნელვოან გავლენას 

ახდენს ბაზრის მონოპოლიზაციის დონე, რომელიც ხასიათდება საქონლის 

მწარმოებელთა რიცვხით, საქონელმოძრაობის არხის მონაწილეთა მიერ 

ბაზრის გაყოფის მაჩვენებლებით, საქონელ-შემცვლელების არსებობით, 

თითოეული კომერციული ფირმის ან მწარმოებელი ფირმის საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობით და ა. შ. ამ მაჩვენებელთა გავლენა ფასებზე 

განისაზღვრება ელასტიკურობის, ვარიაციის კორელაციისა და რეგრე- 

სიული მოდელების ცნობილი მაჩვენებლების მეშვეობით. 

კომერციულ საქმიანობაში ფასების მნიშვნელოვანი თვისებაა ფასების 

საშუალო მდგრადი დონის ირგვლივ ფაქტობრივი ფასების მუდმივი 

მერყეობა, რომელიც ასახავს მოთხოვნისა და მიწოდების ცვლილებას, 

საქონელთა ხარისხში განსხვავებას, მოსახლეობის ცალკეული სო- 

ციალური ფენების მყიდველობითუნარიანობას, კონკურენტუნარიანო- 

ბის (ცცვვლილებას, რეგიონულ თავისებურებებს, აგრეთვე შემთხვევითი 

უამრავი ფაქტორის ზემოქმედებას. რაც უფრო დაბალანსებულია ბაზ- 

არი, მით უფრო სტაბილურია ფასების გაქანება და მდგრადია ფასების 

დონე. ფასების მერყეობის დონისა და კანონზომიერებათა შესწავლა 

აუცილებელია ბაზრის მდგომარეობის შესაფასებლად და ფასობრივი 

პოლიტიკის განსახორციელებლად. 

ფასების სივრცობრივი ვარიაციის სტატისტიკურ ანალიზში გამ- 

ოიყოფა სხვადასხვა მიმართულებები: ფასობრივად ერთგვაროვანი სასაქონ- 

ლო ჯგუფის შეფასება; ფასების მერყეობის შესწავლა რეგიონებისა 

და დასახლების ტიპების მიხედვით; სხვადასხვა სოციალური და შე- 

მოსავლიანი ჯგუფების მიერ ყიდვების (შეძენების) ფასების ვარიაციის 

შესწავლა; სხვადასხვა შიდა ბაზარსა და სხვადასხვა ტიპის მაღაზია- 

ში ერთდასახელებიანი საქონლის ფასების განსხვავებათა შესწავლა 

ღა სხვ. ფასბის ვარიაციის შესწავლის ცალკეულ მიმართულებას 

სტატისტიკური მეთოდების გამოყენებაში თავისი სპეციფიკური თავისე- 

ბურებები გაანჩია, რომელიც დამოკიდებულია ინფორმაციული ბაზის 
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შესაძლებლობებზე; კონკრეტული კვლევის მიზნებზე, მაგრამ ყველა 

ისინი ეყრდნობა სტატისტიკურ მაჩვენებლებს და ფასების მერყეობის 

კვლევის მეთოდებს. 

ფასების მერყეობის ყველაზე უბრალო მაჩვენებელი – ვარიაციის 

გაქანება ახასიათებს განსხვავებას მინიმალურ და მაქსიმალურ ფასებს 

შორის და არაპირდაპირად მიუთითებს მოსახლეობის ცხოვრების დო- 

ნეში არსებულ დიფერენციაციაზე. უფრო მეტი სიზუსტისათვის ეს 

მაჩვენებელი შეიძლება შეივსოს ვარიაციის განმაზოგადებელი მაჩვე- 

ნებლებით – საშუალო წრფივი (I) და საშუალო კვადრატული გადახ- 

რებით: 

>C, – ი)” 'ძ, 

' , (6.10)     
საქონლის მასობრივი გაყიდვისას, დასაშვებია ამ ფორმულებში 

საშუალო ფასები შეიცვალოს მოდალურით. აღნიშნულ მაჩვენებელთა 

აზრობრივი შინაარსი ერთნაირია: რაც უფრო ნაკლებია მაჩვენებლის 

მნიშვნელობა, მით უფრო ერთგვაროვანია ერთობლიობა დონეების მიხედ- 

ვით, უფრო ტიპურია საშუალო ფასი და უფრო მდგრადია მოვლენა. 

ვარიაციის ზომა ფასდება ვარიაციის კოეფიციენტით: 

V ==.100, (6.11) 
დ 

ვარიაციის კოეფიციენტი ვარაუდობს, რომ უფრო ძვირად ღირებუ- 

ლი საქონლისათვის დასაშვებია მნიშვნელობათა დიდი ცვლილება. 

ვარიაციის კოეფიციენტის ნაკლოვანება იმაშია, რომ იგი შესაძლე- 

ბლობას იძლევა განისაზღვროს მხოლოდ ერთი საქონლის ფასის მერყეო- 

ბა და არა განსხვავებულ საქონელთა ფასის. სხვადასხვა საქონლის 

ერთობლიობისათვის გამოიყენება ფასების ვარიაციის კოეფიციენტის 

გაანგარიშების შემდეგი წესი: თითოეული საქონლისათვის გაიანგარიშება 

ვარიაციის კოეფიციენტი (VI), ამ კოეფიციენტებიდან აიღება შეწონი- 

ლის საშუალო არითმეტიკული, სადაც წონებად გამოიყენება თითოეუ- 
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ლი საქონლის გაყიდვის მოცულობის ხვედრითი წილი საქონელბრუნ- 

ვის მთლიან მოცულობაში: 

V= 2>.V VV, :9 VI, (6.12) 
1=| 

სადაც V არის ვარიაციის კოეფიციენტი; 

V – ცალკეული საქონლის მოცულობის ხვედრითი წილი. 

საქონელბრუნვის მთლიან მოცულობაში VI, –+ი, 

! 

ერთობლიობის ერთგვაროვნების დონის საერთო ანალიზი შეივსება 

კონკრეტული ფასის ს ტიპურობის განსაზღვრით შემდეგი კრიტერიუ- 

მის მეშვეობით: 

=- 
C 

ინდივიდუალური და საშუალო გადახრის ურთიერთფარდობა (ერთ- 

გვაროვანი ერთობლიობისათვის ს – ნ6<3C , ამრიგად, თუ L< 3, მაშინ 

1 – ფასი არატიპურია ამ მწკრივისათვის. 

საქონელთა ერთობლიობის მიხედვით, ფასების რეგიონული ვარი- 

აციის გამოკვლევისას, ძირითადია ტერიტორიული ინდექსების მეთო- 
დი. ცალკეული რეგიონისათვის ( ( ) გაიანგარიშება ფასების (0) დონე 

პროცენტებში ტერიტორიის საშუალო ფასების (9) ან რეგიონის ფასის 

ტერიტორიული ინდექსის მიმართ: 

იძ, 
IL” = ა (6.14) 

2,ნძ, 

“
I
 

L. = (6.13)



6.4. კ8სმერცი ული ფასების დონეთა ღლინამიკის ანალიჭყზი 

კომერციული ფასების დონეთა დინამიკის სტატისტიკურმა შეს- 

წავლამ განსაკუთრებით დიდი მნიშვნელობა საბაზრო ურთიერთობების 

პირობებში შეიძინა. როგორც ცნობილია, ბაზარი კომერციული ფირ- 

მის მხრიდან გამუდმებულ თვგალყურის დევნებას მოითხოვს, რათა 

ობიექტურად და სრულყოფილად იქნეს შესწავლილი ძირითადი საბა- 

ზრო პროცესები. ამ მხრივ, განსაკუთრებით საყურადღებოა ფასების 

ცვლილებების დინამიკაში შესწავლა, რომლითაც, განისაზღვრება ფასების 
დროში ცვლილების გამომწვევი ძირითადი ფაქტორები, როგორიცაა: 

მოთხოვნისა და მიწოდების თანაფარდობა ცალკეული საქონლისა და 

საქონელთა ერთობლიობის მიხედვით, ინფლაციური პროცესების მიმ- 

დინარეობა და მრავალი სხვა. ასეთი შესწავლის მიზანია არა მარტო 

ფასების დონეთა დინამიკის არსებული მდგომარეობის დადგენა, არამედ 

მისი ძირითადი ტენდენციების განსაზღვრაც. 

სტატისტიკაში ფასების დონეთა დინამიკის დასაბუთებულად შეს- 

წავლა საინდექსო მეთოდით წარმოებს, კერძოდ, გაიანგარიშებენ ფასე- 

ბის ინდექსებს. ინდექსი წარმოადგენს არათანაზომად ერთეულებისაგან 

შემდგარი ერთობლიობის დინამიკის ზომას დროსა და სივრცეში. ფარ- 

თო გაგებით, ინდექსში იგულისხმება შეფარდებითი მაჩვენებელი, რომელიც 
ახასიათებს სოციალურ-ეკონომიკური მოვლენის დონის თანაფარდობას, 

როგორც დროში, ისე სივრცეში. ამასთან, საინდექსო მეთოდი შე- 

ფარდებითი სიდიდეების შემდგომი განვითარებაა. რადგან ინდექსი მიზნად 
ისახავს მოვლენის დინამიკის გაზომვას, იგი შეფარდებითი სიდიდეა, 

განსაკუთრებით მაშინ, როდესაც იზომება ცალკეული ინდივიდუალური 

მოვლენა. მაგრამ, როგორც უკვე ითქვა, ინდექსი გულისხმობს ისეთი 

ერთობლიობის დინამიკის ასახვას, რომელიც არათანაზომად ერთეულებ- 
ისაგან შედგება. ეს თავისებურება იწვევს იმ განსხვავებას, რომელიც 

არსებობს შეფარდებით დინიმიკის სიდიდესა და ინდექსს შორის. ისეთი 

ერთობლიობის დინამიკის გაზომვა, რომელიც არათანაბარზომადი ერ- 

თეულებისაგან შედგება, შესაძლებელია მხოლოდ საინდექსო მეთო- 
დით. 

არსებობს ინდივიდუალური და საერთო ინდექსები. ინდივიდუ- 

ალური ინდექსები მოვლენის დონეების თანაფარდობას ახასი- 
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ათებს ერთობლიობის ცალკეული სახის ერთეულების მიხედვით. ინდი- 
ვიდუალური ინდექსები მიზნად ისახავს მხოლოდ ერთი რომელიმე 

მოვლენის დინამიკის გაზომვას. ასეთ შემთხვევაში, მოცემული მოვ- 

ლენა ერთგვაროვანი მასშტაბით უნდა აისახოს. საერთო ინდექსები 

მოვლენათა მოცულობის მასშტაბის მიხედვით, ყველაზე უფრო ფართო 

და ზოგადი (საერთო) ხასიათისაა. საერთო ინდექსები შეიძლე- 

ბა იყოს: აგრეგატული, საშუალო არითმეტიკული და საშუალო ჰარ- 

მონიული. აგრეგატული ინდექსები წარმოადგენს საერთო ინდექსების 

ძირითად ფორმას და მისი სახეებიდან (პროდუქციის ფიზიკური თვით- 

ღირებულებისა და შრომისმწარმოებლურობის ინდექსი და სხვ.) გან- 

საკუთრებულ ყურადღებას იმსახურებს ფასების ინდექსი. 

ფასების ინდექსების ძირითადი ამოცანა ფასების დინამიკის გაზომ- 

ვაა. მაშინ, როდესაც გასაზომია ერთი რომელიმე საქონლის ფასის 

დინამიკა, გაიანგარიშება ინდივიდუალური ინდექსი. ფასების ინდივიდ- 

უალური ინდექსი გაიანგარიშება ფორმულით: 

LI= XL. (6.14) 
ჩი 

სადაც 1 არის ფასების ინდივიდუალური ინდექსი; 

ს – საქონლის ფასი საანგარიშო პერიოდში; 

ჩა – საქონლის ფასი საბაზისო პერიოდში. 

ასეთ შემთხვევაში, შეუძლებელია რაიმე განზოგადებული ხასია- 

თის დასკვნების გაკეთება მთლიანად ბაზარზე ან კომერციულ საქმი- 

ანობაში ფასების ცვლილების შესახებ. ამიტომ საჭიროა ფასების 

აგრეგატული ინდექსის გაანგარიშება, რომელიც საშუალო ინდექსის 

ძირითად ფორმას წარმოადგენს და რომელსაც შეუძლია ასახოს სხ- 

გადასხვა საქონლის ფასების საერთო დინამიკა. 

ფასების აგრეგატული ინდექსის გაანგარიშებისას, მთავარია წონების 

შერჩევა. პრაქტიკულად, სხვადასხვა პერიოდში (წლებში) იცვლება 

არა მხოლოდ ფასები, არამედ რეალიზებული (გაყიდული) საქონლის 

რაოდენობაც. ამიტომ თუ ფასებისა და გაყიდული საქონლის ნამრავ- 

ლს (საქონელბრუნვას), როგორც ერთდროულად ცვლად სიდიდეებს, 

ერთმანეთს სათანადო წესით შევუფარდებთ, მივიღებთ არა ფასების 

ინდექსს, არამდე რეალიზაციის (გაყიდვის, საქონელბრუნვის) დინამი- 
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კას, რაც ამ შემთხვევაში, კვლევის საგანს არ წარმოადგენს, ამიტომ 

საჭიროა მოხდეს საქონლის (პროდუქციის) რაოდენობის, როგორც 

ცვლადი სიდიდის ელიმინირება და ამით გამოირიცხოს მისი გავლენა 

ფასებზე. ამასთან, უნდა გადაწყდეს საკითხი იმის შესახებ, თუ რომე- 

ლი პერიოდის საქონელი უნდა იქნეს მიღებული უცვლელ წონებად. 

იმის გამო, რომ ამ შემთხვევაში გამოკვლევა, თუ მიმდინარე პერიოდ- 

ში რამდენად შეიცვალა საქონლის ფასების დონე საბაზისო პერიოდ- 

თან შედარებით, მუდმივ წონებად აიღება მიმდინარე პერიოდის პროდუ- 

ქცია. 

აღნიშნულიდან გამომდინარე, ფასების საშუალო ინდექსი (ფასებ- 

ის აგრეგატული ინდექსი) შეიძლება განისაზღვროს შემდეგი ფორმუ- 

ლით: 

=72:0 (6.15) 
2,009, 

სადაც, ი, და მე არის საქონლის ფასი შესაბამისად საანგარიშო 

და საბაზისო პერიოდში; 
ძ – საანგარიშო პერიოდში გაყიდული საქონლის ნატურალური 

რაოდენობა. 
ფორმულაში ფასები ცვალებადია, რადგან მრიცხველსა და მნიშ- 

ვნელში თითოეული მათგანი სხვადასხვა სიდიდით არის წარმოდგენი- 

ლი. ხოლო გაყიდული (რეალიზებული) საქონელი, როგორც წონა, 

უცვლელია. აღსანიშნავია, რომ საქონლის ფასების საშუალო ინდექსი 
(ფასების აგრეგატული ინდექსი) შეიძლება გაანგარიშდეს საბაზისო 
პერიოდის წონებითაც, მაშინ ფორმულა მიიღებს შემდეგ სახეს: 

L- 2.0/ძი · CI 
2,0099 (0.10) 

ამ შემთხვევაში ხასიათდება არა მიმდინარე პერიოდში შესყიდულ 

საქონელზე ფასების საშუალო დონის ცვლილება, არამედ გასულ 

(საბაზისო) პერიოდში უკვე მოხმარებულ საქონელზე ფასების ცვ- 

ლილება. როდესაც კვლევის მიზანია საანგარიშო (მიმდინარე) პერი- 

ოდში ფასების ცვლილების დონე და მისი შედეგები, საჭიროა, ფასე- 

ბის აგრეგატული ინდექსის ფორმულაში წონებად აღებულ იქნეს 
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საანგარიშო პერიოდში გაყიდული საქონლის რაოდენობა. ინდექსის 

მრიცხველი ( 2,019, ) (ფორმულა 6.15) საანგარიშო პერიოდის ფაქ- 
ტობრივი საქონელბრუნვაა. ხოლო მნიშვნელი ( 2,0ე0, ) – იმავე პე- 

რიოდის საქონელბრუნვის მოცულობა საბაზისო პერიოდის ფასებით. 
სხვანაირად, ინდექსის მრიცხველში მოცემულია ბაზარზე მომხმარებ- 

ლის მიერ მიმდინარე პერიოდში შესყიდულ საქონელზე ფაქტობრივად 

გადახდილი თანხა, მნიშვნელში კი ის პირობითი თანხა, რომელსაც 

გადაიხდიდა მომხმარებელი იმავე რაოდენობის საქონლის შესაძენად 

საბაზისო პერიოდის ფასებით. ამრიგად, სხვაობა ინდექსის მრიცხველ- 

სა და მნიშვნელს შორის ახასიათებს იმ ეკონომიასა თუ ზედმეტად 

'გადახდილ აბსოლუტურ თანხას, რომელიც მიიღო ან ზედმეტად გა- 

დაიხადა მომხმარებელმა საანგარიშო პერიოდში შესყიდული საქონ- 

ლის შედეგად: 

7=2,ი,9) – 2,009), (6.17) 

ფასების ინდექსი უშუალოდაა დაკავშირებული საქონელბრუნვის 

ფიზიკური მოცულობის ინდექსთან. ცალკეული საქონლის გაყიდვის 

მოცულობის ცვლილების შესწავლა წარმოებს ინდივიდუალური ინდ- 

ექსების საფუძველზე. ინდივიდუალური ინდექსების გასაანგარიშებლად 

საჭიროა საანგარიშო პერიოდში გაყიდული ცალკეული საქონლის 

რაოდენობა შეუფარდდეს საბაზისო პერიოდში გაყიდულ იმავე საქონ- 

ლის რაოდენობას. გაანგარიშება ხდება შემდეგი ფორმულით: 

(=-%, ძი (6.18) 

სადაც, ძ, და ძეარის გაყიდული კონკრეტული საქონლის რაოდე- 

ნობა მიმდინარე (საანგარიშო) და საბაზისო პერიოდში. სხვადასხვა 

სახის საქონლის შემთხვევაში, გაყიდვის (რეალიზაციის) საშუალო 

ცვლილების გაანგარიშება ნატურალური მაჩვენებლების საფუძველზე 

არ შეიძლება, რადგან ისინი არათანაბარზომიერი სიდიდეებია და ნატ- 

ურალური მაჩვენებლების სხვადასხვა ერთეულების მეშვეობით გაი- 

ზომება. ამიტომ, ცხადია, მათი შეჯამება არ შეიძლება და ამ წესით 

არც განზოგადებული მაჩვენებლის მიღებაა შესაძლებელი. 

აღნიშნულიდან გამომდინარე, საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცუ- 

ლობის ინდექსის გაანგარიშებისათვის, საანგარიშო და საბაზისო პე- 
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რიოდებში, რეალიზებული საქონელი უნდა გამოვსახოთ ერთი და 

იმავე ფასებით, კერძოდ, საბაზისო ფასებით. ამ ხერხით მიიღწევა 

საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის დინამიკაზე ფასების ცვ- 

ლილების გავლენის ელიმინირება. მაშასადამე, გაყიდვის (რეალიზაცი- 

ის) ფიზიკური მოცულობის ინდექსი აფასებს საანგარიშო პერიოდში 

საქონელბრუნვის (კვლილებას უცვლელ ფასებში საბაზისო პერიოდ- 

თან შედარებით. საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცულობის ინდექსი 

გაიანგარიშება შემდეგი ფორმულით: 

| 2. იშ) (6.19) 
2)009ი 

სადაც, ნ არის საქონლის ფასები საბაზისო პერიოდში, 

ძ,და ძე – რეალიზებული (გაყიდული) საქონლის რაოდენობა 
შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდებში. 

აღნიშნულ ფორმულაში საინდექსო სიდიდეა რეალიზებული (გაყ- 

იდული) საქონლის ნატურალური რაოდენობა (0), ხოლო წონების 

ფასები – (0). ფორმულაში ინდექსის მრიცხველი წარმოადგენს მიმ- 

დინარე პერიოდის საქონელბრუნვის მოცლუობას საბაზისო პერიოდის 

ფასებით, ხოლო მნიშენელი – საბაზისო პერიოდის ფაქტობრივ საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობას. ამასთან, ინდექსის მრიცხველსა და მნიშვნელს 

შორის სხვაობა მიუთითებს საქონელბრუნვის აბსოლუტურ მატებაზე 

ან კლებაზე უცვლელი ფასების პირობებში. მოცემული სხვაობა მი- 

იღება შემდეგი მოქმედების შესრულებით: 

# = 2,ჩი9, – 2,ჩიძი, 

საქონელბრუნვის მოცულობის დინამიკის შესწავლა წარმოებს 

ანალოგიური სახელწოდების ინდექსით რომელიც გაიანგარიშება საან- 

გარიშო პერიოდის საქონელბრუნვის მოცულობის საბაზისო პერიოდის 

საქონელბრუნვის მოცულობასთან შეფარდებით, რაც ხორციელდება 

შემდეგი ფომრულით: 

2.0,9, | 2-M9L, 
2,0ი9ი (620) 

საქონელბრუნვის ინდექსის ცვლილებაზე გავლენას ახდეს ორი 

ძირითადი ფაქტორი, კერძოდ, გაყიდული საქონლის რაოდენობისა და 
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საქონლის ფასების ცვლილება. გარკვეული კავშირი არსებობს საქონელ- 

ბრუნვის ფიზიკური მოცულობის, ფასებისა და საქონელბრუნვის ინდ- 

უქსებს შორის. ეს კავშირი გამოიხატება შემდეგნაირად: რეალიზებუ- 

ლი (გაყიდული) საქონლის ფიზიკური მოცულობის ინდექსის ფასების 

ინდექსზე გამრავლებით მიიღება საქონელბრუნვის ინდექსი ფაქტობრივ 

ფასებში, კერძოდ: 

2.9 „ 209, _ 2.ჩმ.. 
2,095 2. ჩეიძ, 2,ჩი95 (6.2!) 
– ეეს“ ეეაო?ეე 

გაყიდული ფასების საქონელბრუნ- 

(რეალიზებუ- ინდექსი ვის ინდექსი 

ლი) საქონლის ფაქტობრივ 

ინდექსი ფასებში 

ამასთან, საქონელბრუნვის ინდექსის მრიცხველსა და მნიშვნელს 

შორის სხვაობა უდრის გაყიდვის (რეალიზაციის) ფიზიკური მოცუ- 

ლობისა და ფასების ინდექსების მრიცხველსა და მნიშვნელს შორის 

სხვაობათა ჯამს: 

2,9, – 2,009ი = (C)9,9, – 2,ნ09,)+ (C-0აძ, – 20090), (6.22) 

აღნიშნული ფორმულის საშუალებით შესაძლებელია დადგინდეს 

საქონელბრუნვის მოცულობის ცვლილებაზე (ზრდა ან შემცირება) 

გაყიდული (რეალიზებული) საქონლის რაოდენობისა და ფასების ცვ- 

ლილების გავლენა აბსოლუტურ მაჩვენებლებში. 

ფასებისა და გაყიდვის (რეალიზაციის) ფიზიკური მოცულობის 

აგრეგატული ინდექსების გასაანგარიშებლად, საჭიროა, გაყიდული 

საქონლის რაოდენობისა და თითოეული საქონლის ფასების ცოდნა, 

რაც პრაქტიკულად ძნელად განსახორციელებლია, რადგან ძირითადად, 

საქონელბრუნვის მოცულობა აღირიცხება. ამის გამო, საჭიროების 

შემთხვევაში, მიმართავენ ფასებისა და გაყიდვის (რეალიზაციის) ფიზ- 

იკური მოცულობის აგრეგატული ინდექსების მათ ეკვივალენტურ ინ- 

დექსებად – ფასების საშუალო არითმეტიკულ ინდექსებად გარდაქმ- 

ნას. აგრეგატული ინდექსების საშუალო ინდექსებად გარდაქმნა ხორ- 

ციელდება შესაბამისი ინდივიდუალური ინდექსების საფუძველზე. 
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ფასების აგრეგატული ფასების ინდივიდუალური 

ინდექსი: ინდექსი: 

_ 2.09, ჩ, I 1=+L =-ჩ. (6.23) 
_ შეჩემ, ჩი M ! ჩ 

თუ იკის მნიშვნელობას შევიტანთ აგრეგატული ინდექსის ფორ- 

მულის მნიშვნელში, მივიღებთ ფასების საშუალო ჰარმონიული ინდე- 

ქსის ფორმულას: 

L- 29 

2-9, 

ამრიგად, მოცემული ფორმულის მრიცხველში წარმოდგენილია 

საანგარიშო პერიოდის ფაქტობრივი საქონელბრუნვა, ხოლო მნიშ- 

ვნელში – იმავე პერიოდის საქონელბრუნვა საბაზისო პერიოდის ფასებში 

, (6.24) 

რეალიზაციის ფიზიკური პროდუქციის ფიზიკური 

მოცულობის აგრეგატული მოცულობის ინდივიდუალური 
ინდექსი: ინდექსი: 

_ 2.ჩი9, – I=-, ძ, =10ე. 
_ მეჩიძი” 9ი 

თუ ძ,-ის მნიშვნელობას შევიტანთ აგრეგატული ინდექსის ფორ- 

მულის მრიცხველში, მიიღება რეალიზებული საქონლის (პროდუქცი- 

ის) ფიზიკური მოცულობის საშუალო არითმტიკული ინდექსი: 

IX. რ.9, 

ა ნემ 

რადგან ფასების აგრეგატული ინდექსის მნიშვნელი საქონლის 

(პროდუქციის) ფიზიკური მოცულობის ინდექსის ტოლი სიდიდეა, 

მაშინ ამ უკანასკნელის მნიშვნელობის მრიცხველში შეტანით მიიღება 

გაყიდვის (რეალიზაციის) ფიზიკური მოცულობის საშუალო არითმე- 

ტიკული ინდექსი: 

(6.25) 

(6.23)   I= 

25)



I 

2,- ეძ, 

ს 20090 | 

აღნიშნული ინდექსის ფორმულის მრიცხველში წარმოდგენილია 

საანგარიშო პერიოდის საქონელბრუნვა საბაზისო პერიოდის ფასებში, 

ხოლო მნიშვნელში – საბაზისო პერიოდის საქონელბრუნჩნვა. 

უნდა აღინიშნოს, რომ გარდაქმნილ ინდექსებს შორის ისეთივე 

კავშირი არსებობს, როგორც მათ წარმომქმნელ აგრეგატულ ინდე- 

ქსებს შორის: 

I (6.24)   

I 

209, X 2.09 = 2. ნ9I. 
|| 2'0-9, 2,0090ი 2,ჩ090 

_– (6.25) 

პროდუქცის საქონელ- 
ფასების ფიზიკური მოცუ- ბრუნვის 

საშუალო ლობის საშუალო ინდექსი 

ჰარმონიული არითმეტიკული ფაქტობრივ 

ინდექსი ინდექსი ფასებში 

როცა ცნობილია საქონელბრუნვისა და ფასების ინდექსთა მნიშვ- 

ლეობები, მაშინ რეალიზებული პროდუქციის ფიზიკური მოცულობის 

ინდექსი განისაზღვრება საქონელბრუნვის ინდექსის ფასების ინდექსზე 

გაყოფით: 
I 

2,-ჩ9, _ 209 , 29. (6.26) 
2,ჩძმი 2, 0იძი აი, 

ამრიგად, ფასების ინდექსი საქონელბრუნვისა და რეალიზებული 

(გაყიდული) პროდუქციის (საქონლის) ფიზიკური მოცულობის ინდე- 

ქსთა წარმოებული სიდიდეა. 

1 

2,0,9, „2109 – 2.09, 
I » 

2,0090 210090 2,-ჩძ, 

  (6.27) 
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თანამედროვე, საბაზრო ურთიერთობის პირობებში ჩვენთან უკვე 

შესაძლებელია ვისარგებლოთ ფასების საინდექსო მეთოდის უფრო 

სრულყოფილი ფორმებით, რომელიც განვითარებულ ქვეყნებშია გამოყ- 
ენებული. ამასთან, მათი გამოყენება ამჟამად შესაძლებელია მთლიანი 

ბაზრის მიხედვით და არა მხოლოდ ე. წ. საკოლმეურნეო ბაზარზე 

როგორც ეს აქამდე ხდებოდა. ამიტომ მიზანშეწონილია შევჩერდეთ 

ფასების საინდექსო მეთოდის ზოგიერთ თანამედროვე ფორმებზე (ხე- 

რხებზე), რომელთა პრაქტიკული გამოყენებაც შესაძლებელია კომერ–- 

ციულ საქმიანობაში. 

კერძოდ, საშუალო ფასების ინდექსი გამოიყენება სასაქონლო 

ჯგუფების, აგრეთვე ერთი საქონლის სხვადასხვა. ტერიტორიებისა და 

ბაზრების მიხედვით ფასების ცვლილების შესწავლისას. ამ შემთხ- 

ვევაში შეიძლება გამოყენებულ იქნეს ფასების ინდივიდუალური ინდ- 
ექსის მოდიფიცირებული შემდეგი ფორმულა: 

ი ი წ იჩ 

ი,  C ხა9ა 2,0იძიი 2,იში 29 

ნ”. ი :1% =- 2-0 (6.28) 
ჩი 29 297 2,იშიი 2.9 

I= 1=. I= 

სადაც ს არის სასაქონლო ჯგუფის საშუალო ფასი (ტერიტორიე- 

ბის, ბაზრების მიხედვით); 

ხ,0, – გაყიდული I-რი საქონლის ფასი და რაოდენობა; 

1= 1...ი. 
ამ შემთხვევაში, საქონელი იმდენად ერთგვაროვანი უნდა იყოს, 

რომ შესაძლებელი გახდეს მათი რაოდენობის (ნატურალურ მაჩვენებლებ- 
ში) დაჯამება. 

მოსახლეობის ფულადი დანახარჯები საქონლის შესყიდვებზე დამოკ- 
იდებულია საქონლის ცალკეული სახეების ფასებსა და გაყიდვის 
ფასობრივ სტრუქტურაზე (ძვირი საქონლის ხვედრითი წილის ზრდა 

ადიდებს სასაქონლო ჯგუფის საშუალო ფასს). ფასების სტრუქტუ- 

რული ცვლილება შეიძლება მოხდეს საქონლის ხარისხისა და ფასე- 
ბის ცვლილებით. ეს უკანასკნელი, ძირითადად, გამოწვეულია თანა– 
ფარდობის შეცვლით. აღნიშნული ფაქტორების საშუალო ფასების 

ცვლილებაზე გავლენის შეფასებისათვის გამოიყენება საშუალო ფასე- 

ბის ინდექსთა სისტემა: 
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ცვალებადი მუდმივი საშუალო ფასების 
შედგენილობის (ფიქსირებუ- დინამიკაზე სტრუქ- 

საშუალო ფასებს ლი) ტურული ცვლილებ- 
ინდექსი შედგენილო- ის გავლენის 

ბის ფასების ინდექსი 

ინდექსი 

2,ჩა9ი 29 2,ი;ი9,) 2, 0იი9ი 2,9, 
1=I .1= 1=I 1= . 1=I __ 

20,090 2-9 209 2,0,09,ი 29» 
1=1 I=I 1=I L--I 1=1 (6.29) 

ზოგიერთი გარდაქმნის შემდეგ აღნიშნული ფორმულა შეიძლება 

წარმოდგენილ იქნეს შემდეგი სახით: 

პხაძ 2აჩიმი პაჩი 

ი 8 ი , 

2. წიში 2, მიმი 2, ნიში (6:50) 

მუდმივი შედგენილობის ფასების ინდექსი საშუალო ფასების ინდ- 

ექსთა სისტემაში წარმოადგენს ინდექსის აგრეგატულ ფორმას და 

პრაქტიკაში გამოიყენება არა მარტო ერთტიპურ საქონელთა ფასების 

დინამიკის ანალიზისათვის. იგი სხვადასხვა სახის საქონელთა ერ- 

თობლიობის ფასების ინდექსის ძირითადი ფორმაა. როგორც ცნობილ- 

ია, განსხვავებულ საქონელთა ფასების დაჯამება უაზრობაა. ერ- 

თობლიობის ელემენტთა ფასების დაჯამების შეუძლებლობა დაიძლევა 

ცალკეული საქონლის ფასის გაყიდული საქონლის რაოდენობასთან 

შეწონვის გზით. ფასის საქონელთა რაოდენობაზე გამრავლებით მი- 
იღება საქონელთა ერთობლიობის საქონელბრუნვა, რომელიც წარ- 

მოადგენს ფასების დონის განზოგადებულ მახასიათებელს იმისთვის, 

რომ გამოვლინდეს ფასების უშუალო ცვლილება, აუცილებელია საქონ- 

ლის რაოდენობის მაჩვენებლის დაფიქსირება ორი დონიდან ერთ-ერთზე, 

კერძოდ, საბაზისო (ლასპეირესის ფორმულა) ან საანგარიშო (პააშეს 

ფორმულა) პერიოდზე. პირველ შემთხვევაში გამოიყენება ფორმულა: 
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2,ჩც9,ი 
I = IL , 
  

  

ლ ა (6.31) 
2,ჩი9 

ხოლო მეორე შემთხვევაში რეკომენდირებულია ფორმულა: 

2, ჩამი 
IL =+ , 

ი (6.32) 
2.წიში 

გაანგარიშების სიზუსტისა და პრაქტიკული გამოყენების მოხერხ- 

ებულობის გამო, ლასპეირესის ფორმულამ დიდი პოპულარობა მოიპო- 

ვა მსოფლიოს მასშტაბით სამომხმარებლო ფასების ინდექსის გაან- 

გარიშებაში, რომელიც ნათლად აჩვენებს თუ რამდენად შეიცვლებოდა 

სამომხმარებლო დანახარჯები მიმდინარე (საანგარიშო) პერიოდში სა- 

ბაზისოსთან შედარებით, თუკი ფასების (ვვლილების პირობებში მოხ- 

მარება იგივე დარჩებოდა. პააშეს ფორმულის მიხედვით გაანგარიშების 

შედეგები კი აჩვენებს, საქონლის შესყიდვებზე ფაქტობრივად დახარ- 

ჯული თანხა რამდენით მეტია ან ნაკლები იმ თანხაზე, რომელიც 

მოსახლეობას უნდა გადაეხადა იმავე საქონელში, თუ ფასები დარჩე- 

ბოდა საბაზისო პერიოდის ფასების დონეზე. 

ყოველივე აღნიშნულის მიუხედავად, ფასების რაგისტრაციის (აღ- 

რიცხვის) შეზღუდულმა შესაძლებლობებმა განაპირობა ლასპეირესი- 

სა და პააშეს ფორმულების მოდიფიცირება და გამოყენება. ლასპეირ- 

ესის საშუალო არითმეტიკული ინდექსის ფორმულაა: 

2,10,09„ 
L =!.! 
ლ ი 

2-0,09,ი 
(6.33) 

ასევე პააშეს საშუალო ჰარმონიული ინდექსის ფორმულა: 
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2,მაძი 
=ა-–, 

2,,მიში 

იმ შემთხვევაში, როცა გაძნელებულია ან შეუძლებელია ინდივიდ- 

უალური ინდექსების წონების განსაზღვრა, ფირმას შეუძლია გამოიყ- 

ენოს ექსპერტული შეფასებების (VVI) და საქონლის ერთგვაროვანი 

ჯგუფების ფასების ინდექსი გაიანგარიშოს შეწონვის გარეშე, თუ 

გაყიდვის სტრუქტურაში განსხვავება უმნიშვნელოდ იქნება მიჩნეული: 

ჰ (6.34) 

>” 2 ი, 
I=4.!- .. I2+ ... 

2.0 2,0,იV, (629 

კომერციული ფასების ნაირსახეობას წარმოადგენს მასობრივი კვე- 

ბის პროდუქტების ფასები, ისინი წარმოიქმნება როგორც საცალო, ისე 

საბითუმო ფასების ბაზაზე, რომელსაც შეისყიდის მასობრივი კვების 

ფირმები და უმატებს პროდუქტების გადამუშავებაზე გაწეულ დანახ- 

არჯებისა და მოგების მიღებისათვის საჭირო თანხის დანახარჯებს. 

მასობრივი კვების პროდუქტების ფასების უშუალო რეგისტრაცია 

პრაქტიკულად შეუძლებელია მისი შედგენილობის დიდი მრავალფერ- 

ოვნებისა და სტაბილური ზომის ერთეულის არარსებობის გამო. ამი- 

ტომ მასობრივი კვების პროდუქტების ფასების ინდექსის გასაანგარიშე- 

ბლად გამოითვლება დახარჯული პროდუქტებისა და საქონლის ფასე- 

ბის ინდექსი და ფასწანამატის ფასობრივი ფაქტორების ინდექსი. მა- 

სობრივი კვების პროდუქტების ფასების ინდექსის ფორმულას შემდეგი 

სახე აქვს: 

წ ი 

2, მეში + 2იცმეძი 
ს=“+--ო568ჩ , 

+ დ ა (6.36) 
2,0იში + 2,იMეინ,იში) 

I '· 

სადაც ი არის საქონლის ფასნამატის დარიცხვის ნორმა; 
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(– საქონლის ნაირსახეობის რიცხვი. 

კომერციული ფასების დინამიკის უმნიშვნელოვანეს ფაქტორებს 

მიეკუთვნება მოთხოვნის კონიუნქტურული მერყეობა, საქონლის ხარისხის 

ცვლილება და ინფლაცია. მოთხოვნის კონიუნქტურული მერყეობა 

შეიძლება დაკავშირებული იყოს მოთხოვნის სეზონურობასთან, სარეკ- 

ლამო კამპანიის გააქტიურებასთან, ბაზრის გაჯერებასთან, კონკურენციის 

გაძლიერებასთან და ა. შ. აქედან, ერთ-ერთი ძირითადი ფაქტორის 

წარმოშობის შემთხვევაში ფასების მერყეობა შესაბამისობაში მოდის 

ამ ფაქტორების მერყეობასთან. დროის მიხედვით, ფასების შემთხვევ- 

ითი მერყეობა აიხსნება სხვადასხვა ფაქტორის ურთიერთგავლენით, 

გაუთვალისწინებელი ფაქტორების აღმოცენებით, ძირითადი ტენდენცი- 

იდან შემთხვევით გადახრების არსებობითა და ა. შ. ამასთან, სწორედ 

შემთხვევითი მერყეობის ინტენსივობაში ვლინდება ბაზრის სტიქიურო- 

ბის დონე. 

ფასების შემთხვევითი მერყეობის რაოდენობრივი შეფასების მიზნით 

გამოიყენება აპროქსიმაციის კოეფიციენტი: 

>C, – ი, )”ძ, 

2.9, 

სადაც 0, არის ფასების დონის ანალიზური გათანაბრება. , 

აპროქსიმაციის კოეფიციენტის სტანდარტიზებული სახე, რომელ- 

შიც ელიმინირებულია ფასების დონის გავლენა, შემდეგია: 

(6.37)     ლ, -ჩ, 

ც=9ი-%. 

|) 

თუ ფასების დინამიკის ხასიათმა რაოდენობრივი ცვლილებები გან- 

იცადა, მაშინ გამოსაკვლევი პერიოდი იყოფა უფრო მცირე პერიოდე- 

ბად ტრენდის სხვადასხვა ფორმებისა და მნიშვნელობის მიხედვით. 

თითოეული თვის შემთხვევითი მერყეობა აღმოიფხვრება ცალკეუ- 

ლი თვის ფასების დონის საშუალო არითმეტიკულის გაანგარიშებით 

მთელი წლის მიხედვით და სეზონური ინდექსებიდან იგება სეზონური 

ტალღა: 

(6.38) 
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– ა 
სეზ... · 

ი 

თუ ფასების დონე ცვალებადობის ტენდენციას ავლენს, სეზონურობის 
ინდექსის ბაზად მიიღება 12-თვიანი მოძრავი საშუალო ან ფასების 

ანალიზური გათანაბრება, ხოლო წლის განმავლობაში ფასების სეზო- 

ნური ხასიათის მერყეობის ძალას გვიჩვენებს სეზონურობის კოეფიცი- 

ენტი: 

(6.39) 

  

C.» შედარება რამდენიმე წლის მიხედვით შესაძლებლობას იძლ- 

ევა დახასიათდეს სეზონურობის დინამიკა. 

საქონლის სიახლისა და ხარისხობრივ თვისებათა დონე განისაზღვრება 

დამოუკიდებელი ექსპერტიხის გზით. ხარისხის ცვლილებით გამოწვეული 
ფასების კორექტირება სხვადასხვა ხერხით შეიძლება. 

კომერციულ ფირმაში ფასების ეფექტური პოლიტიკის შემუშავებ- 

ისა და მისი პრაქტიკული განხორციელების უმნიშვნელოვანეს პირობას 

ინფლაციური პროცესებისადმი დაკვირვება და ფასების ინფლაციური 

ზრდის გათვალისწინება წარმოადგენს. ამისათვის საჭიროა ფირმის 

ხელმძღვანელობას ნათელი წარმოდგენა ჰქონდეს ინფლაციის არსზე, 

წარმოშობის მიზეზებსა და მის ძირითად მაჩვენებლებზე. 

ინფლაცია ნიშნავს ფასების საერთო დონის ამაღლებას, რომელიც 

განპირობებულია ბრუნვაში მყოფი ფულადი მასისა და მისი საქონ- 

ლით უზრუნველყოფას შორის წონასწორობის დარღვევით. დისპრო- 

პორცია აღმოცენდება სხვადასხვა ერთმანეთთან დაკავშირებული მიზეზ- 

ით, როგორიცაა: ინფლაციური მოთხოვნის წარმოშობა (ფულის ემი- 

სია, რომელიც არ არის უზრუნველყოფილი საქონლით; სახელმწიფოს 

არამწარმოებლური დანახარჯების ზრდა; მოსახლეობის ფულადი შე- 

მოსავლების წინმსწრები ზრდა წარმოების გადიდებასთან შედარებით 

და ა. შ.) და დანახარჯების დონის ზრდა (ნედლეულისა და მასალებ- 

ის ფასების ზრდა). 

როგორც ცნობილია, ნებისმიერი ქვეყნის ე კონომიკის მდგომარეო- 
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ბის უმნიშვნელოვანესი მახასიათებელი ინფლაციის დონეა, რომელიც 

ვლინდება ფასების საერთო დონის ზრდაში. ფასების დონის ზრდა 

ფასების ინფლაციური ზრდის იდენტური არ არის, რადგან ფასების 

ცვლილებაში შეიძლება გათვალისწინებულ იქნეს ხარისხით გამოწვეული 
ცვლილებები. საერთოდ, ფასების რეგისტრაციის მეთოდიკა მიზნად 

ისახავს ასეთი ცვლილების ელიმინირებას. 

ინფლაციის ადეკვატური შეფასება შესაძლებელია მხოლოდ ეფექ- 

ტური მაჩვენებელთა სისტემის გამოყენებით. მსოფლიო პრაქტიკაში, 

ინფლაციის დონის საერთო დახასიათებისათვის გამოიყენება ორი მაჩვენე- 

ბელი: სამომხმარებლო ფასების ინდექსი, რომელიც სა- 

შუალებას იძლევა შეფასდეს ინფლაციის დონე სამომხმარებლო ბაზ- 

არზე, და მთლიანი ეროვნული პროდუქტის დეფლა- 

ტორი (მთლიანი შიდა პროდუქტის დეფლატორი – საქართვლეოში), 

რომელიც აფასებს ინფლაციის დონეს სახელმწიფოში წარმოებული 

და მოხმარებული მთლიანი დოვლათის მიხედვით. აღნიშნული მაჩვენე- 

ბელი უმეტეს ქვეყნებში ცხადდება სისტემატურად (ყოველთვიურად, 
ყოველკვარტალურად ან ყოველწლიურად). 

სამომხმარებლო ფასების ინდექსი გაიანგარიშება ლასპეირესის 

ფორმულის მიხედვით. ეს ფორმულა წმინდა სახით სტატისტიკაში 

გამოიყენება საცალო ფასების ინდექსის ასაგებად. ამ შემთხვევაში, 

ინფლაციის დონე ნებისმიერ პერიოდთან შედარებით განისაზღვრება 

ფორმულით: 

20 9ი 
L=<-”-, 6.40 

2კჩი9ძი (6.40) 

ზოგჯერ გამოიყენება გაანგარიშების სხვა ფორმულა: 

2.ჩ.9 ს=< -. 6.41 
· 2კხ99, (6.41) 

სადაც, 9, არის ფიქსირებული (რომელიმე კონკრეტულ დონეზე) 

ან გაშუალედებული მოხმარება დროის რამდენიმე პერიოდისათვის. ეს 

საშუალებას იძლევა შეუდარდეს მიმდინარე (საანგარიშო) პერიოდის 

მაჩვენებლები ნებისმიერ სხვა პერიოდებს. ზემოთ აღნიშნული ორი 

ფორმულიდან, პირველი (6.40) გამოიყენება დიდ ბრიტანეთში, ხოლო 
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მეორე (6.41) – აშშ-ში. რაც შეეხება იმ პერიოდებსა და ქვეყნებს, 

რომლებშიც მაღალი დონით მიმდინარეობს ინფლაციური პროცესები, 

რის გამოც ყოველთვიურადაც კი გაიანგარიშება სამომხმარებლო ფასების 

ინდექსი, სარგებლობენ ლასპეირესის მოდიფიცირებული ფორმულით: 

3-0 'ი; 9. 
1=1 –I 

2,0,9,, 
1=1 

ინფლაციის ძირითადი განმაზოგადებელი მაჩვენებლების გარდა, 

სტატისტიკაში გაიანგარიშება ეკონომიკის ცალკეული სექტორის, 

მწარმოებელთა ფასების, ცალკეული საქონლის საბითუმო ფასები, 

საბოლოო და შუალედური პროდუქციის ინფლაციის დონის განსაზღვრუ- 

ლი მაჩვენებლები, კერძოდ: 

ინფლაციის ზომას ანუ ინფლაციის პროცენტულ ზრდას 

ახასიათებს შემდეგი მაჩვენებელი: 

(L – 1) 100, (6.43) 

ს = ' (6.42) 

ინფლაციის დინამიკა განისაზღვრება ინფლა ციის პროცენ- 

ტული ნორმით: 

ს-1 IV -9 ან I-ს -L-L 24 (6.44) 

' I 

სადაც L და L_, არის შერეული პერიოდის ინდექსები. 

ინფლაციის ნორმა უჩვენებს, თუ რამდენი პროცენტით შეიცვალა 

ინფლაციის დონე დროის მოცემულ პერიოდში. 

ინფლაციის გასაზომად გამოიყენებ ფულადი ერთეულის 

მყიდველობითუნარიანობის ინდექსი, რომელიც აჩვენებს, 

თუ მოცემულ პერიოდში რამდენით გაუფასურდა ან განმტკიცდა ფულადი 
ერთეული (ეროვნული ვალუტა). ამ დროს გამოიყენება შეფარდება: 

1 

I 
მაგალითად, თუ ფასების ინდექსმა შეადგინა 150%, რომელიმე 
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დონესთან შედარებით, ე. ი. ფასები გაიზარდა 50%-ით, მაშინ ლარის 

მყიდველობითუნარიანობა იმავე პერიოდში შემცირდა 33%-ით. 

(1:1,50=0,67 (1–0,67) 100 =33). 

ინფლაციის ერთ-ერთი შემადგენელია ფულადი მასა, რომელიც არ 

არის უზრუნველყოფილი შესაბამისი რაოდენობის 

საქონლითა და მომსახურებით. ფულადი მასის სიდიდე 

დამოკიდებულია ბრუნვაში არსებული ფულის რაოდენობასა და მისი 

ბრუნვის სიჩქარეზე თეორიულად, ფულადი მასის ზრდამ ფულის 

ბრუნვის შენელების შემთხვევაში, შეიძლება არ გამოიწვიოს ინფლა- 

ცია, მაგალითად, თუ გაიზრდება დეპოზიტების საპროცენტო განაკვეთები, 
მაგრამ, პრაქტიკულად, როგორც წესი, საქონლით უზრუნველყოფის 

გარეშე ფულის გამოშვება მყიდველებს მისი (ფულის) სწრაფი რეალ- 

იზაციისაკენ (დახარჯვისაკენ) უბიძგებს, რაც ადიდებს ფულის ბრუნ- 

ვის სიჩქარეს და აძლიერებს ინფლაციას. ინფლაციის მეორე შემად- 

გენლის, სასაქონლო მასის სიდიდე, დამოკიდებულია მის ფიზიკურ 

მოცულობასა და საქონლის ფასებზე. რამდენადაც ფულადი და სასაქონ- 

ლო მასები მიისწრაფვიან საბაზრო გაწონასწორებისაკენ, ინფლაციის 

საერთო ზომა ფულადი მასისა და ფულის ბრუნვის სიჩქარის გადიდე- 

ბის პირდაპირპროპორციულია, ხოლო მუდმივ ფასებში გაანგარიშებუ- 

ლი სასაქონლო (მომსახურების) მასის (მთლიანი შიდა პროდუქტის) 

მოცულობის უკუპროპორციული, ამრიგად, მთლიანი შიდა პროდუქ- 

ტის დეფლატორი უდრის: 

1=I.-- (6.45) 

სადაც I არის ფულადი მასა. 1 = თ, :%ა, ხოლო IL, და სიც არის 

ფულადი მასა შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო წელს. 

I0 = ი, “იე, სადაც, ი, და ჩე არის ფულადი მასის ბრუნვათა რიცხვი 

საანგარიშო და საბაზისო წელს. 

სახელმწიფო სტატისტიკის მიერ ფულადი მასა გაიანგარიშება 

ნაღდი და უნაღდო ფულადი სახსრების, ყველა შემოსავლების ჯამის 

(დაგროვების მოცულობის გათვალისწინებით), შენატანებისა და გადა- 

სახდელების ბრუნვის მიხედვით, ხოლო სასაქონლო მასა – საქონელ- 
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ბრუნვისა და მომსახურების გაყიდვის მოცულობის, საქონლისა და 

მომსახურების ყიდვაზე მოსახლეობის ფულადი დანახარჯების, ანუ 

შიდა მთლიანი პროდუქტის მიხედვით. 

სასაქონლო და ფულადი მასების შესაბამისობის დონე ფასდება 

რიგი მაჩვენებლების მიხედვით. კერძოდ, ასეთებს მიეკუთვნება: ფულა- 

დი და სასაქონლო მასების თანაფარდობა სტატიკასა და დინამიკაში: 

ფულადი ემისიისა და ფასების ზრდის ტემპების თანაფარდობა; შემო- 

სავლებისა და ფასების ზრდის ჯჟემპების თანაფარდობა. ამასთან, ანა- 

ლიზისათვის საჭირო ინფორმაციულ ბაზად გამოიყენება სხვადასხვა 
სახის წყარო. კერძოდ, საქონლისა და მომსახურების ფასების მოპ- 

ოვება წარმოებს შერჩევითი გამოკვლევის სტატისტიკური მეთოდით; 

სამომხმარებლო დანახარჯების სტრუქტურა საოჯახო ბიუჯეტის 

სტატისტიკით; რეგულარული გამოკვლევების საფუძველზე; ინფორმა- 

ციას ფულადი მასის თაობაზე სტატისტიკური ორგანოები იღებენ 

ბანკებიდან; მოსახლეობის ფულადი შემოსავლებისა და გასავლების 

ბალანსი საშუალებას იძლევა განისაზლვროს საქონლისა და მომსახ- 

ურების შეძენის დანახარჯები. 

ფირმის კომერციულ საქმიანობაზე ინფლაციის გავლენის უმარ- 

ტივესი ანალიზი, საკუთარი საქონლის მთლიანი ნომენკლატურის ფასების 

ნაკრები ინდექსების, საქონლისა და სასაქონლო ჯგუფების ფასების 

ინდექსების გაანგარიშებაში და ფასების ინფლაციური ზრდის ელიმინირე- 
ბაში მდგომარეობს. ფასების ცვლილება, რომელიც განპირობებულია 

არაინფლაციური მიზეზებით, განისაზღვრება შემდეგნაირად: 

L=1I 1, (6.46) 

სადაც 1, არის საქონლისა და სასაქონლო ჯგუფების ფასების 

ინდექსი; 
I == ინფლაციის ინდექსი. 

აღსანიშნავია რომ მათემატიკური თვალსაზრისით, აღნიშნული 

გაანგარიშება არასაკმარისად კორექტულია, მაგრამ მას შეუძლია მოგვცეს 

პროცესის ტენდენციალური შეფასება. 

სასაქონლო ჯგუფის საშუალო ფასების ზრდაზე ინფლაციის, საქონ- 

ლის ინდივიდუალური ფასის კონიუნქტურული ზრდისა და გაყიდვის 
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სტრუქტურული ცვლილების (ძვრების) გავლენა განისაზღვრება ფორ- 
მულით: 

 = I ს“ჩკა (6.47) 

ს I – 2.09.) · II - =04 · <9 
§ “ <= · , სტ“ –– 8 

“=<ც 2,მეძე “ს ბ | > ნიძი 2.9 
საქონლის ხარისხის ცვლილებები ექსპერტული კოეფიციენტის 

მეშვეობით (ხარ.) განისაზღვრება საქონლის ფასების დინამიკის შე- 

მადგენელთა შეფასებითი დახასიათება: 

L=I. ს. I, (6.48) 
ინფლაციის პირობებში, აუცილებელია ძირითადი ღირებულებითი 

მაჩვენებლები გაანგარიშდეს შესადარის ფასებში, რათა ობიექტურად 

შეფასდეს ფირმის საქმიანობა: 

L. = 2. 6,9, :1,- (6.49) 

ანალოგიურ მიზანს ისახავს მაჩვენებელთა მყარ ვალუტაში გადა- 

ანგარიშება. კომერციულ საქმიანობაზე ინფლაციის გავლენის ანალიზ– 

ისას, უფრო რთულია იმ ექსპერტული მეთოდების გამოყენება, რომელიც 

მიზნად ისახავს საქონლისა და მომსახურების ხარისხის (ცვვლილების 

შეფასებას. ასევე რთულია ისეთი რეგრესული მოდელების აგება, 

რომელიც ითვალისწინებს ინფლაციის ფაქტორს. გარდა ამისა, კარგ 

პრაქტიკულ შედეგებს იძლევა პერიოდული მინი-გამოკითხვების ჩატარება 
მოცემულ საბაზრო სეგმენტის მიხედვით, რათა წინასწარ გაირკვეს 

ინფლაციური პრცესების დაწყების ან განვითარების მოსალოდნელობა, 

ეს შესაძლებელს გახდის კომერციულმა ფირმამ დროულად შეი- 

მუშაოს შესაბამისი ღონისძიებები ინფლაციის უარყოფითი შედეგების 

თავიდან ასაცილებლად ან მის შესამცირებლად.



6.5. ფასების სტრუქტურის ანალიჯზი კომერციულ 

საქმიანობაში 

კომერციული საქმიანობის თვალსაზრისიდან გამომდინარე, მასო- 

ბრივი მოხმარების საქონელი, ძირითადად, გადის საქონელმოძრაობის 

სამ სტადიას. კერძოდ, საქონლის მწარმოებელი საქონელს გადასცემს 

(მიჰყიდის) საბითუმო ვაჭრობას, ბითუმად მოვაჭრე ფირმა გადასცემს 
საცალო ქსელს, ხოლო ეს უკანასკნელი – მომხმარებელს, აღნიშნუ- 

ლი სტადიების შესაბამისად გამოიყოფა ფასების სამი სახე: 

– საქონლის (მომსახურების) მწარმოებლის 

ფასი ანუ მწარმოებელი ფირმის ფასი, რომელიც შედგება თვითღირე- 
ბულებისა (მთლიანი დანახარჯებისა) და მწარმოებლის მოგებისაგან; 

– ვაჭრობის (მიმოქცევის სფეროს, დარგობრივი) 

საბითუმო ფასი, რომელიც მწარმოებლის ფასების გარდა, შეი- 

ცავს მომარაგებასა და გასაღებასთან დაკავშირებული მომსახურების 

ფასების იმ დანარიცხებს, რომლებიც ანაზლაურებს გასაღების დანახ- 

არჯებს და მოგებას მოუტანს შესაბამის საბითუმო ორგანიზაციებს. 

საცალო ფასი, რომელიც ვაჭრობის საბითუმო ფასის გარდა, 

შეიცავს სავაჭრო დანარიცხებს საბითუმო ფასზე, ანუ საცალო ფასიდან 

სავაჭრო ფასდათმობას, განისაზლვრება პროცენტებში და შედგება 

საცალო ვაჭრობის დანახარჯებისა და მოგებისაგან. 

ამრიგად, საცალო ფასის სტრუქტურა შემდეგი სახით წარმოგვიდგე- 

ბა (იხ. სქემა 6.1): 

მოცემული საქონლის ფასის სტრუქტურული ელემენტების არსე- 

ბობა, თანაფარდობა და რაოდენობა დამოკიდებულია კონკრეტულ ბა- 

ზარზე, საქონლის სახეზე, სავაჭრო შუამავლების რაოდენობაზე და ა. 

შ. კერძოდ, რამდენიმე სავაჭრო შუამავლის არსებობის აუცილებლობა 

საჭიროა ისეთი პროდუქციის გაყიდვისას, რომლის წარმოებაც ლოკალ- 

იზებულია შეზღუდული რაოდენობის დასახლებულ პუნქტებში, ხოლო 

მოხმარების სფერო კი დიდია, განსაკუთრებით დაბალი გასაყიდი ფა- 

სის დროს. ფასების სტრუქტურაში, ამ შემთხვევაში, შეიტანება რამ- 

დენიმე სავაჭრო ფასნამატი ანუ სავაჭრო ორგანიზაციის დანახარჯები 

და მოგება. გასაყიდი ფასის სტრუქტურა მოცემულია სქემაზე (იხ. 

სქემა 6.2). 
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როგორც ცნობილია, სამრეწველო პროდუქციის უმეტესი ნაწილი 

იყიდება მწარმოებლის საბითუმო ფასებით, რომელსაც ბევრად განაპი- 

რობებს ესა თუ ის რენტაბელობის (მომგებიანობის) დონე. გარდა 

ამისა, ფასების სტრუქტურაში ძირითადი ხვედრითი წილი უკავია 

წარმოების დანახარჯებს, რომელიც შეიცავს მრავალი სახის 

დანახარჯს. ამასთან, სხვადასხვა დარგში დანახარჯების სტრუქტუ- 

რა განსხვავებულია, რადგან იგი ასახავს პროდუქციის (მომსახურე- 

ბის) წარმოების სპეციფიკურ თავისებურებებს ისეთი მახასიათებლებ- 

ის მიხედვით, როგროიცაა: მასალაჯტევადობა, შრომატევადობა, ფონდტე- 

ვადობა და ა.შ. 

ფასების სტრუქტურაში მნიშვნელოვან როლს თამაშობს სატ რანს- 

პორტო და საქონლის შენახვის დანახარჯები, რომ- 

ლებიც საქონლისა და საბაზრო სიტუაციაზე დამოკიდებულებით შეი- 

ტანება როგორც წარმოების, ისე ვაჭრობის დანახარჯებში. თუ ფირმა 

საქონლის გადასაზიდად იყენებს დამოუკიდებელ სატრანსპორტო 

ორგანიზაციას, ამ ორგანიზაციის სატრანსპორტო დანახარჯები და 

მოგება ფასების სტრუქტურაში შეიტანება ცალკე მუხლად. 

ფასების სტრუქტურაში მნიშვნელოვანი ადგილი უკავია გადასახ- 

ადებს, რომელიც ამჟამად საკმაოდ მრვალი სახითაა წარმოდგენილი 

საქართველოში (მოგებისა და დამატებითი ღირებულების გადასახადი, 

აქციზი, საშემოსავლო, მიწისა და მოქალაქეთა ქონების გადასახადი 

და მრავალი სხვ.). 

ჩამოთვლილის გარდა, ფასების სტრუქტურაში აგრეთვე შედის 

შეფუთვის დანახარჯები, ფასნამატები, ფასდათმობები და სხვ. 

თავისუფალ კომერციულ ფასებში სტრუქტრული ელემენტები და 
მათი პროპორციები იქმნება კონიუნქტურული ფაქტორების კომპლექ- 

სის ზემოქმედებით, რომელიც ერთდროულად კომერციული პოლი- 

ტიკის ფომირებაზეც ახდენს გავლენას. ეს განსაზღვრავს კომერციუ- 

ლი ფასების სტატისტიკის ძირითად ამოცანებს, რომლებსაც მიეკუთვნება: 

ფასების წილობრივი სტრუქტურის შესწავლა სტატიკასა და დინამი- 

კაში; სტრუქტურულ ელემენტებს შორის კავშირის გამოვლენა; ფასე- 

ბის ელემენტების წარმოებისა და რეალიზაციის (გაყიდვის) პირობებ- 

ის გავლენის განსაზღვრა კომერციული საქმიანობის საბოლოო ფასსა 
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და მომგებიანობაზე. აღსანიშნავია, რომ ფასების სტრუქტურის გან- 

საზღვრას წინ უსწრებს საქონელთა დაჯგუფება სამომხმარებლო 

დანიშნულებისა და სხვა ნიშნების მიხედვით; ურთიერთდაკავშირებულ 

და ურთიერთშემავსებელ საქონელთა და სხვადასხვა ხარისხის ერთ- 

ნაირ საქონელთა გამოვლენა. 

ამის შემდეგ, სასაქონლო ჯგუფების შერჩევითი ან მთლიანი გამოკვ- 

ლევის საფუძველზე ხდება ფასების დამახასიათებელი სტრუქტურის 

გამოვლენა, კერძოდ: 

– ცალკეული ელემენტის ხვედრითი წილი საბოლოო ფასში; სტრუქ- 
ტურული ელემენტების თანაფარდობის შესადარისი მაჩვენებლები ცალ- 

კეული მალაზიის, რეგიონისა და ყველა ბაზრის საშუალო მაჩვენებ- 

ლის მიხედვით. 

პრაქტიკაში ხშირად გამოიყენება მოგების დანახარჯებთან შე- 

ფარდების სტრუქტურული მაჩვენებელი, რომელიც ახასიათებს სასაქონ- 

ლო რენტაბელობას. რენტაბელობის მაჩვენებლების, აგრეთვე ფასში 

მოგებისა და დანახარჯების ხვედრითი წილის მიხედვით, შეიძლება 

მოხდეს დაჯგუფება სხვადასხვა საქონლის კომერციული მიმზიდვე- 

ლობის გამოსავლინებლად. სტრუქტურული ელემენტების პროცენტუ- 
ლი შედგენილობის შეფასებას თან ახლავს მასზე სხვადასხვა ფაქტო- 

რის გავლენის შესწავლა, რომელიც განსაზღვრავს ფასის ელემენტე- 

ბის ზომასა და თანაფარდობას. ასეთი ანალიზი ხორციელდება რეგრე- 

სული მოდელირებისა და კორელაციური დამოკიდებულების შესწავ- 

ლის მეთოდებით. შედეგობრივ ნიშნად გამოდის ზომა ან ფასების 

ელემენტების თანაფარდობა. 

ფასების სტრუქტურის ფორმირების კანონზომიერბისა და ფასების 

საერთო მერყეობაზე სხვდასხვა ელემენეტბის ზეგავლენის გამოსავ- 

ლენად, გაიანგარიშება სხვადასხვა ელემენტის ვარიაციის კოეფიციენ- 

ტი საქონელთა ერთობლიობის, სხვადასხვა ბაზრის, მალაზიის, რე- 

გიონისა და ფირმების მიხედვით. გაანგარიშება წარმოებს შემდეგი 

ფორმულით: 
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სადაც C არის ვარიაციის კოეფიციენტი; 

ძ – ფასის სხვადასხვა ელემენტების ხვედრითი წილი; 

0 -– საშუალო კვადრატული გადახრა. 

კითხვები კონტროლისა და განსჯისათვის 

1. რა მნიშვნელობა აქვს ფასების სწორად განსაზღვრას კომერცი- 
ული ფირმისათვის საბაზრო ურთიერთობის პირობებში? 

2. საბაზრო ურთიერთობის პირობებში ვინ თამაშობს მთავარ როლს 

ფასების დადგენაში – სახელმწიფო თუ ფირმები? 

3. განმარტეთ კომერციული ფასის ცნება და ღირებულების გან- 

საზღვრის ეკონომიკური თეორიები. 

4. ჩამოთვალეთ ფასწარმოქმნისა დღა ღირებულების განსაზღვრის 

ეკონომიკური თეორიები. 

5. ჩამოთვალეთ და განმარტეთ ფასის ფუნქციები საბაზრო ეკონომიკის 

პირობებში. 

6. განმარტეთ ფასწარმოქმნის სქემა. 

7. რომელია ფასწარმოქმნის მთავარი ფაქტორები? 

8 რა როლს თამაშობს დანახარჯები ფასწარმოქმნაში? 

9. რა გავლენას ახდენს ფასწარმოქმნაზე პროდუქციისა და მომ- 

სახურების მახასიათებლები? 

10. როგორია მოთხოვნისა და ფასების ურთიერთკავშირის ფორმე- 

ბი? 

11, დაასახელეთ ფასწარმოქმნის მეთოდები. 

12. როგორ განისაზღვრება ფასები დანახარჯის მიხედვით? 

13. როგორ წესდება ფასები მიზნობრივი მოგების მიღების საფუძ- 

ველზე? 
14. როგორ დგინდება ფასები მიმდინარე ფასების საფუძველზე? 

15. რას ნიშნავს ფასწარმოქმნის პარამეტრული მეთოდი? 

16. დაახასიათეთ ფასწარმოქმნის აგრეგატული მეთოდი. 

17. რას ნიშნავს ფასწარმოქმნა სტრატეგიისა და საბაზრო ბიზნე- 

სის საფუძველზე? 

18. განმარტეთ ფასწარმოქმნის ,,ნაღების მოხდის სტრატეგია“. 

19. რას ნიშნავს „შეღწევის ფასების“ სტრატეგია? 
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20. როდის გამოიყენება ,,სტაბილური ფასების“ სტრატეგია? 

21. რას ნიშნავს ,ფასების დიფერენციაცია“ ურთიერთდაკავშირე- 

ბული საქონლის საზღვრებში? 

22. ჩამოთვალეთ ფასების კორექტირების ტაქტიკური მეთოდები. 

23. როდის მიმართავს ფირმა წამგებიანი ფასების დაწესებას? 

24. განმარტეთ დღე-ღამის საათების მიხედვით ფასების დაწესების 

მეთოდი. 

25 რას ნიშნავს ფასების დაწესება ფსიქოლოგიური მიმზიდველო- 

ბის მიხედვით? 

26. ჩამოთვალეთ ფასდათმობის მიხედვით ფასების დაწესების სახ- 

ეები. 
27. როდის გამოიყენება ფასების დაწესებაში ფასდამატების მეთო- 

დი? 

28. რას ნიშნავს ფასების დაყოფა ფასების სახეობის მიხედვით? 

29. ჩამოთვალეთ ფასების სახეები სასაქონლო მომსახურების 

სფეროების მიხედვით. 

30. რას ნიშნავს საბითუმო ფასი? 

31. რას ნიშნავს საცალო ფასი? 

32. რას ნიშნავს შესასყიდი ფასი? 

33. განმარტეთ მომსახურების ფასებისა და ტარიფების არსი. 

34. ჩამოთვალეთ ფასების სახეები სატრანსპორტო დანახარჯების 

ასახვის მიხედვით. 

35. განმარტეთ ფრანკო-გაგზავნის ფასები და ფრანკო-დანიშნულების 

ფასები. 

36. ჩამოთვალეთ ფასების სახეები გაყიდვის ფორმების მიხედვით. 

37. განმარტეთ საკონტრაქტო (სახელშეკრულებო) ფასების არსი. 

38. განმარტეთ საბირჟო ფასების არსი. 

39. განმარტეთ სააუქციონო ფასების არსი. 

40. დაასახელეთ და განმარტეთ ფასების სახეები გაყიდვის სტადიების 

მიხედვით. 

4). დაასახალეთ და განმარტეთ ფასების სახეები რეგულირების 

დონის მიხედვით. 

42. დაასახელეთ და განმარტეთ ფასების სახეები დროში მდგრა- 

დობის (უცვლელობის) მიხედვით. 
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43. როგორია მტკიცე და მოძრავი ფასები? 
44. განმარტეთ ტრანსფერტული ფასების არსი. 

45. ჩამოთვალეთ და განმარტეთ ფასების სტატისტიკის ამოცანები. 
46. განმარტეთ კომერციული ფასების სტატისტიკის მაჩვენებელთა 

სისტემის არსი. 

47. ჩამოთვალეთ ფასების დონის მაჩვენებლები. 

48. დაასახელეთ ფასების სტრუქტურის მაჩვენებლები. 

49. ჩამოთვალეთ ფასების თანაფარდობის მაჩვენებლები. 

50. დაასახელეთ ფასების ვარიაციის მაჩვენებლები. 

51. ჩამოთვალეთ საქონლის ხარისხთან ფასების შესაბამისობის 

მაჩვენებლები. 

52. დაასახელეთ ფასების ელასტიკურობის მაჩვენებლები. 
53. ჩამოთვალეთ ფასების დინამიკის და პროგნოზირების მაჩვენებლები. 

54. ფასებზე სტატისტიკური დაკვირვების რა ხერხებს იცნობთ? 

55. განმარტეთ შერჩევითი ერთობლიობის შექმნის სქემა. 

56. განმარტეთ ფასების დონის არსი. 

57. რას ნიშნავს ფასების ინდივიდუალური დონე? 

58. რას ნიშნავს საშუალო ფასი და როგორ გაიანგარიშება იგი? 

59. განმარტეთ ფასების ელასტიკურობის კოეფიციენტის არსი. 

60. რა ფაქტორები ახდენს გავლენას ფასების დონეზე. 

61. ჩამოთვალეთ ფასების შერყეობის მაჩვენებლები. 

62. რა მეთოდით შეისწავლება სტატისტიკაში ფასების დონეთა 

დინამიკა? 

63. განმარტეთ საინდექსო მეთოდის არსი და დაასახელეთ ინდე- 

ქსების სახეები. 

64. როგორ გაიანგარიშება ფასების ინდივიდუალური ინდექსი? 

65. როგორ განისაზღვრება ფასების საშუალო (აგრეგატული) 

ინდექსი? 

66. როგორ გაიანგარიშება საქონელბრუნვის ფიზიკური დონე? 

67. რას ნიშნავს ინფლაცია? 

68. რომელი მაჩვენებლებით განისაზღვრება ინფლაციის დონე? 

69. დაახასიათეთ საცალო ფასის სტრუქტურა. 

70. დაახასიათეთ გასაყიდი ფასის სტრუქტურა. 

71. ჩამოთვალეთ სქონელმოძრაობის სტადიები. 
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ძირითადი ცნებები 

ფასი – ერთეული საქონლისა და მომსახურების საყიდლად გადა- 

ხდილი ფულის რაოდენობა. 

ფასწარმოქმნის ტიპური სქემა – ითვალისწინებს 

ფასწარმოქმნის მიზნების დასახვას, საფასო (ფასობრივი) სტრატეგი- 

ის შემუშავებას, ფასწარმოქმნის მეთოდის არჩევას, გარეგანი ზემო–- 

ქმედებისაგან, ფასწარმოქმნის დაზღვევასა და ფასების კორექტირებას. 

ფასწარმოქმნის მთავარი ფაქტორები – ფაქტობრი- 

ვად მიჩნეულია ღირებულება (დანახარჯები) და საქონლის სამომხ–- 

მარებლო ღირებულება ან მოთხოვნა. ეს ორი ფაქტორი ქმნის ფასწარ- 

მოქმნის ბაზას, ხოლო მისგან ფასების გადახრა სხვა ფაქტორების 

ზემოქმედებით ხდება. 

ფასების განსაზღვრა დანახარჯების მიხედვით 

– ამ მეთოდის გამოყენებისას, საქონლის მთლიან დანახარჯებს ემატება 

მოგების დონის შესაბამისი თანხა, რომელიც განისაზღვრება პროცენ- 

ტებით დანახარჯების მიმართ. 

ფასების განსაზღვრა მიზნობრივი მოგების მიღე- 

ბის უზრუნველყოფის საფუძველზე – ამ დროს გაითვალ- 

ისწინება განსაზღვრული (დაგეგმილი) მოგების მიღება წარმოების 

შესაბამისი მოცულობის, დანახარჯებისა და გაყიდვის (რეალიზაციის 

შესაბამისი მოცულობების პირობებში. 

ფასების დაწესება მიმდინარე (არსებული) ფასე- 

ბის საფუძველზე +– ამ შეთოდის გამოყენებისას ფასები შეი- 

ძლება დაწესდეს კონკურენტების ფასების საფუძველზე ან მოთხოვნის 

ფასის გათვალისწინების საფუძველზე. 

ფასების დაწესების პარამეტრული მეთოდი – 

დაფუძნებულია საექსპერტო ბალურ შეფასებაზე, ახალი და საბაზრო 

საქონლის ძირითადი პარამეტრების მონაცემებზე და ითვალისწინებს 

ცალკეული პარამეტრის მნიშვნელობის დონეს მომხმარებლისთვის. 

ფასების დაწესების აგრეგატული მეთოდი – ამ 

მეთოდით განისაზღვრება იმ საქონლის ფასი, რომელიც შედგება ცალკეუ- 

ლი დეტალისაგან ან დამთავრებული ნაკეთობისაგან. ამ შემთხვევაში, 
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საქონლის ფასი განისაზღვრება საქონლის შემადგენელთა ფასების 

ჯამით. 

ფასების დაწესების „ნალების მოხდის სტრატე- 

გია“ – გულისხმობს ფასების მოკლევადიან მკვეთრ ამაღლებას ბა– 

ზარზე ახლად გამოჩენილ საქონელზე. მაღალი ფასების შენარჩუნება 

ხდება მანამდე, სანამ ბაზარზე არ გამოვა კონკურენტების იგივე 

საქონელი, ან სანამ არ დაიწყება მასზე მოთხოვნის შემცირება. 

„შეღწევის ფასების“ სტრატეგია – გულისხმობს ფასე- 

ბის მნიშვნელოვან შემცირებას მასობრივი საქონლის ბაზრის დასაპყ- 

რობად. მას შემდეგ, რაც ფირმა განიმტკიცებს პოზიციებს, მოცემულ 

ბაზარზე იგი ცდილობს გაზარდოს ფასები, რომლის საბაბითაც შეი- 

ძლება გამოყენებულ იქნეს საქონლის ხარისხის უმნიშვნელო გაუმ- 

ჯობესება ან სხვა ცვლილებები. 

სტაბილური ფასების სტრატეგია +– გამოიყენება მა- 

შინ, როცა მუდმივი ფასები მეტად მნიშვნლოვანია მომხმარებლი–- 

სათვის და თვით ფირმის იმიჯისთვის. ამ სტრატეგიის გამოყენებისას, 

ფირმას უნდა გააჩნდეს დანახარჯების შემცირების რეზერვები საქონ- 

ლის ხარისხის შენარჩუნების პირობებში. 

ფასების დაწესება ურთიერთდაკავშირებული 

საქონლის საზღვრებში – ამ მეთოდს მიმართავენ იმ ფირმებ- 

ში, რომლებასც საქონლის ფართო ნომენკლატურა გააჩნიათ. ამ შემთხ- 

ვევაში მალალი ფასი წესდება დიდი მოთხოვნის საქონელზე, ხოლო 

დაბალი – უცნობ და მომხმარებლისათვის ჯერ კიდევ მიუღებელ 

საქონელზე. გარდა ამისა, ამ დროს დაბალი ფასი წესდება მაკო- 

მპლექტებელი ნომენკლატურის ძირითად საქონელზე (მაგალითად, 

ფოტოაპარატზე), ხოლო მაღალი – მის დამატებით (მაკომპლექტებელ) 

საქონელზე (მაგალითად, ფოტოფირზე). 

საბითუმო ფასი – საქონლის გაყიდვა წარმოებს მსხვილი 

პარტიებით. ეს საქონელი შეიძლება იყოს როგორც სამრეწველო- 

ტექნიკური, ისე სამომხმარებლო დანიშნულების საქონელი. საბითუმო 

ფასი საგრძნობლად დაბალია საცალო ფასზე. 

საცალო ფასი – წესდება საქონელზე, რომელიც იყიდება 

მცირე რაოდენობით (ცალობით) საბოლოო მომხმარებელზე, ძირი- 

თადად, მოსახლეობაზე. 
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ფრანკო-გაგზავნის ფასი – რომელიც შეიცავს სქონლის 

ტრანსპორტით გადაზიდვის დანახარჯებს მწარმოებლიდან (გამყიდ- 

ველიდან) მაგისტრალური ტრანსპორტის პუნქტამდე. 

ფრანკო-დანიშნულების ფასები – შეიცავს სატრანს– 

პორტო დანახარჯებს დანიშნულების პუნქტამდე. მისი ნაირსახეობაა 

ფრანკო-საწყობი მომხმარებლის, რომლის დროსაც მიმწოდებელი იხ- 

დის ყველა სატრანსპორტო დანახარჯს საბაჟოს ჩათვლით, 

საკონტრაქტო ფასები – განისაზღვრება საქონლის გამყ- 

იდველებსა და მყიდველებს შორის დადებულ ხელშეკრულებაში (კონ- 
ტრაქტში) ფიქსირებული პირობების საფუძვლზე. 

მტკიცე ფასები – წესდება კონტრაქტის დადებისას და ძალაშია 
კონტრაქტის მოქმედების მთელი ხნის მანძილზე. 

მოძრავი ფასები – კონტრაქტში ფიქსირებული ფასები შეი- 

ძლება შეიცვალოს მიწოდების მომენტში, თუ შეიცვალა საქონლის 

საბაზრო ფასი ან სხვა პირობები. 

ფასების დონე – განმაზოგადებელი მაჩვენებელია, რომელიც 

ახასიათებს ფასების მდგომარეობას გარკვეულ პერიოდში, განსაზღვრულ 

ტერიტორიაზე მოცემული საქონლის ან მსგავს საქონელთა ერთობლიობის 

მიხედვით. 

ფასების ინდივიდუალური დონე – წარმოადგენს ფუ- 

ლის იმ აბსოლუტურ სიდიდეს, რომელიც გადაიხდება ბაზარზე ერთ 

სასაქონლო ერთეულში. 

საშუალო ფასი – წარმოადგენს ერთგვაროვან სასაქონლო 

ერთეულთა, დროში ვარირებად ერთი საქონლის ტერიტორიულ და 

ფირმების საქონლის ფასების განზოგადოებულ დახასიათებას. 

ინდექსი – არათანაზომადი ერთეულებისაგან შემდგარი ერ- 

თობლიობის დინამიკის ზომაა დროსა და სივრცეში. ფართო გაგებით, 

ინდექსში იგულისხმება შეფარდებითი მაჩვენებელი, რომელიც ახასი– 

ათებს სოციალურ-ეკონომიკური მოვლენის დონის თანაფარდობას 

როგორც დროში, ისე სივრცეში. ინდექსები შეფარდებითი სიდიდეების 

შემდგომი განვითარებაა. 

ინდივიდუალური ინდექსები – მოვლენის დონეების თანა- 

ფარდობას ახასიათებს ერთობლიობის ცალკეული სახის ერთეულების 
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მიხედვით. ასეთი ინდექსები მიზნად ისახავს მხოლოდ ერთი რომელიმე 

მოვლენის დინამიკის გაზომვას. ამ შემთხვევაში, მოცემული მოვლენა 

ერთგვაროვანი სიდიდეებით უნდა აისახოს. 

საერთო ინდექსები – მოვლენათა მასშტაბის მიხედვით, 

ყველაზე უფრო ფართო და ზოგადი ხასიათისაა. ისინი შეიძლება იყოს 

აგრეგატული, საშუალო არითმეტიკული და საშუალო გეომეტრიული. 

ფასების ინდექსები – მათ ძირითად ამოცანას ფასების 

დინამიკის გაზომვა წარმოადგენს. 

საქონლის (მომსახურების) მწარმოებლის ფასი 
ანუ მწარმოებელი ფირმის ფასი – შედგება თვითლირე- 

ბულებისა (მთლიანი დანახარჯებისა) და მწარმოებლის მოგებისაგან. 

ვაჭრობის (მიმოქცევის სფეროს, დარგობრივი) 

საბითუმო ფასი – მწარმოებლის ფასის გარდა, შეიცავს მომარა- 

გებასა და გასაღებასთან დაკავშირებული მომსახურების ფასების იმ 

დანარიცხებს, რომლებიც ანაზღაურებს გასაღების დანახარჯებს და 

მოგებას აძლევს შესაბამის ორგანოებს.



თავი VII. პომერციული ფირმის 
მატერიალურ-ტექნიკური 

უსროუნველჭქოფვის სტატისტიკა 

7.1. კომერციული ფირმის საქმიანობის ამოცანები და მაჩვენე- 

ბელთა სისტემა 

ნებისმიერი სხვა დარგების ფირმების მსგავსად, კომერციული საქმი- 

ანობით დაკავებული ფირმა საჭიროებს ნორმალურ მატერიალური-ტე- 

ქნიკურ უზრუნველყოფას. კერძოდ, კომერციულ ფირმას ოპტიმალური 

ფუნქციონირებისათვის ესაჭიროება: შენობებისა და სათავსოების კო- 

მპლექსი სავაჭრო საქმიანობის განსახორციელებლად, რომელიც აღ- 

ჭურვილი იქნება შესაბამისი მოწყობილობებით: სხვადასხვა სახის 

სატრანსპორტო საშუალებები; სასაწყობო მეურნეობა; კომუნიკაციის 

საშუალებები, სამარკეტინგო მომსახურება და ა. შ. ყველა აღნიშნუ- 

ლი სამსახურის (ინფრასტრუქტურის) გამართული მუშაობა ხელს 

უწყობს კომერციული ფირმის ძირითადი საქმიანობის ეფექტურად 

წარმართვას. კომერციული ფირმის მატერიალურ-ტექნიკური უზრუნ- 

გელყოფა და მომსახურე მეურნეობათა სისტემის შექმნა დაკავშირებუ- 

ლია მნიშვნელოვანი მოცულობის დანახარჯებთან, რაც ცხადია, თავის 

გამოხატულებას პოულობს კომერციული ფირმის მთლიანი დანახარ- 

ჯების სტრუქტურაში. აღნიშნული დანახარჯები ადიდებენ როგორც 

კომერციული ფირმის, ისე მთლიანად მიმოქცევის სფეროს დანახარ- 

ჯებს. ამიტომ, აღნიშნული დანახარჯების შემცირებას განსაკუთრებუ- 

ლი მნიშვნელობა აქვს არა მარტო მოცემული კომერციული ფირმის- 

ათვის, არამედ მთლიანად მიმოქცევის სფეროსა და ქვეყნის ეკონომიკი– 

სათვის. 

აღნიშნულიდან გამომდინარე, აუცილებელია კომერციული ფირმის 

ხელმძღვანელობის ყურადღების ცენტრში მუდმივად იყოს მატერია- 
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ლურ-ტექნიკრი უზრუნველყოფის ყველა სამსახურის სტატისტიკური 

აღრიცხვა და შესწავლა. მატერიალურ-ტექნიკური უზრუნველყოფის 

სტატისტიკის შესწავლის საგანს წარმოადგენს მომსახურე მეურნეობათა 

ყველა ქვედანაყოფი, რომელიც ხელს უწყობს კომერციულ ფირმის 

ძირითადი საქმიანობის – კომერციული საქმიანობის, ვაჭრობის შეუფერ- 

ხებელ და მაღალეფექტურად განხორციელებას. ფაქტობრივად, აღნიშ- 

ნული მეურნეობები კომერციულ ფირმაში ქმნიან მიკროინფრასტრუქ- 

ტურას და კომერციული ფირმის განუყოფელ ნაწილს წარმოადგენენ. 

კომერციული საქმიანობისა და მათ შორის კომერციული ფირმის 

მატერიალურ-ტექნიკური უზრუნველყოფის სტატისტიკის ძირითად 

ამოცანებად შეიძლება მიჩნეულ იქნეს: 

– კომერციული ფირმების რაოდენობის დინამიკის, სიდიდისა და 

სტრუქტურის სტატისტიკური შესწავლა და გაანალიზება; 

– კომერციული ფირმების ტექნიკური და სატრანსპორტო უზრნ- 

ველყოფის მდგომარეობის შესახებ ინფორმაციის მოპოვება და გაანა- 

ლიზება; 
– კომერციული ფირმების სტატისტიკური შესწავლა საკუთრების 

ფორმების მიხედვით; 

– კომერციული ფირმების მოწყობილობათა რაოდენობის, სიმძლავრისა 
და გამოყენების შესწავლა; 

– კომერციული ფირმების კომპიუტერული ტექნიკითა და კავშირ- 

გაბმულობის სხვა საშუალებებით უზრუნველყოფის სტატისტიკური 

შესწავლა; 

– კომერციული ფირმის სატრანსპორტო მომსახურებით უზრუნვე- 

ლყოფის დონის შესწავლა; 

– კომერციული ფირმის სასაწყობო მეურნეობის შესწავლა; 

– კომერციული ფირმის ტექნიკური უზრუნველყოფისა და მისი 

გამოყენების ეფექტიანობის შეფასება; 

– კომერციული ფირმის ობიექტების (მაღაზიების და სხვ.) ტერ- 

იტორიული განლაგების შეფასება; 

კომერციული ფირმის მატერიალურ-ტექნიკური ბაზის პერსპექტი- 

ული განვითარების შესწავლა; 

– შესაბამისი ინფორმაციის მოპოვება და შესწავლა კომერციული 

ფირმის განვითარების სტრატეგიის შემუშავებისათვის. 
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კომერციულ ფირმაში აღნიშნული ამოცანების გადაწყვეტა შესა- 

ძლებელია იმ შემთხვევაში, თუ კარგად იქნება შესწავლილი საბაზრო 

პროცესების მიმდინარეობა და სწორად განისაზღვრება მისი ცვლილე- 

ბები მომავალ, პერსპექტიულ პერიოდში. ამასთან, ფირმის ხელმძღვ- 

ანელობას ყოველთვის უნდა ჰქონდეს უტყუარი ინფორმაცია საბაზრო 

სიტუაციის თაობაზე. 

კომერციულ საქმიანობაში ფირმების კლასიფიკაცია მატერიალურ- 

ტექნიკური ბაზის მიხედვით დამოკიდებულია ფირმების საქმიანობის 

სახეზე, ფირმების ზომაზე (მსხვილი, საშუალო და მცირე ბიზნესი); 

საკუთრებისა და ორგანიზაციულ-სმართლებრივ ფორმებზე, ფირმის 

განლაგების ადგილზე (დასახლების პუნქტების მიხედვით) და ა. შ. 

კომერციული ფირმების მატერიალურ-ტექნიკური უზრუნველყოფისა 
და მომსახურების (ინფრასტრუქტურის) სტატისტიკა ზემოთ ჩამოთვ- 

ლილი ამოცანების გადასაწყვეტად სარგებლობს მაჩვენებელთა შემდე- 

გი სისტემით: 

– ძირითადი კაპიტალი (ძირითადი ფონდები), მათი ზომა (მოცუ- 

ლობა) და ფუნქციონალური სტრუქტურა; 

– სავაჭრო ქსელისა და მომსახურების ქსელის სიმჭიდროვის 

კოეფიციენტი; 
– მოწყობილობათა რაოდენობა და სტრუქტურა, მათ შორის, 

ინფორმაციულ-გამოთვლითი ტექნიკა (კომპიუტერული ტექნიკა) და 

კავშირგაბმულობის საშუალებები; 

– სარეკლამო მოწყობილობათა (საშუალებათა) რაოდენობა; 

კომერციულ ფირმაში მომსახურე პერსონალის რაოდენობა და 

მომსახურებაზე დახარჯული დროის ხანგრძლივობა. 

7.2. მძირით აღი ფონდების ცაპიჭტალის) გამოყენების ანალიჯი 

კომერციული ფირმის მატერიალურ-ტექნიკური უზრუნველყოფის 

შესაფასებლად განსაკუთრებული მნიშვნელობა ენიჭება ძირითად ფონდებს 

(ძირითად კაპიტალს). ძირითადი ფონდების კლასიფიკაცია' ერთიანი 

ტიპობრივი კლასიფიკაციის საფუძველზე ხორციელდება, მაგრამ, ამასთან, 

გაითვალისწინება დარგობრივი თავისებურებანიც. კერძოდ, ვაჭრობაში 

გამოიყოფა ძირითადი ფონდების შემდეგი ჯგუფები: შენობა და ნაგებობები, 
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მანქანები და მოწყობილობები, სატრანსპორტო საშუალებები, 

ინსტრუმენტები, სვაჭრო ინვენტარი და ხელსაწყოები, კომპიუტერული 

ტექნიკა და სხვ. 

ვაჭრობაში შენობებსა და ნაგებობებს მიეკუთვნება მაღაზიები, 

ჯიხურები, ფარდულები, მასობრივი კვების შენობები, აგრეთვე სასაწყობო 
ნაგებობანი და სხვ. საწყობები ძირითადი მაჯერიალურ-ტექნიკური 

ბაზაა საბითუმო ვაჭრობაში, თუმცა, ისინი ასევე მნიშვნელოვან როლს 

თამაშობენ საცალო ვაჭრობის მატერიალურ-ტექნიკურ მომარაგებაში. 

სავაჭრო საწყობების კლასიფიკაცია შეიძლება მოხდეს სხვადასხვა 

ნიშნის მიხედვით. კერძოდ, შესრულებული ოპერაციების ხასიათის, 

სასაქონლო სპეციალიზაციის, სიდიდისა და სასაწყობო ოპერაციების 

მექანიზაციის დონის მიხედვით და ა. შ. საწყობები თავიანთი ტექნიკურ- 

კონსტრუქციული სახის (ტიპის) მიხედვით იყოფა ღია, ნახევრად ღია 

და დახურულ საწყობებად. 

მოწყობილობებს მიეკუთვნება: სამაცივრო მანქანები და კომერციულ 

ფირმაში სავაჭრო მანქანა-მოწყობილობები; სავაჭრო ავტომატები, 

მექანიკური, ამწე-სატრანსპორტო და სალაროს საკონტროლო მოწყობი- 

ლობები, წონის საზომი ხელსაწყოები; დამფასოებელ-შემფუთავი მოწ- 

ყობილობები; მასობრივი კვების ორგანიზაციებში ელექტრო ქურები 

(გამათბობელი), მექანიკური და სხვადასხვა სავაჭრო მოწყობილობები. 

კომერციული ფირმის მანქანა-მოწყობილობებით უზრუნველყოფის 

დოსის შესაფასებლად გამოიყენებენ შეფარდებით მაჩვენებლებს. კერძოდ, 
გამოიყენება კოეფიციენტი, რომელიც მიიღება მოწყობილობათა რაოდე- 

ნობის ან სიმძლავრის გაყოფით კომერციული ფორმის სიდიდეზე (საქო- 

ნელბრუნვის მოცულობაზე, საერთო ფართის ან სავაჭრო ფართის 

მოცულობაზე, მუშაკების რაოდენობაზე). 

მაგალითად, მაღაზიების სამაცივრო დანადგარებით უზრუნველყოფის 

დონის შესაფასებლად გამოიყენება მაცივრებით უზრუნველყოფის 

კოეფიციენტი, რომელიც გამოითვლება ფორმულით: 

5§ 

Cას =+--, 0.) 
სუ 

სადაც C ს არის მაცივრებით უზრუნველყოფის კოეფიციენტი; 

5, – სავაჭრო ფართი, რომელიც უზრუნველყოფილია სამაცივრო 
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დანადგარებით. 
5. – მთლიანი სავაჭრო ფართი, რომელიც საჭიროებს სამაცივრო 

დანადგარებს. 

კომერციული ფირმის მატერიალურ-ტექნიკური უზრუნველყოფის 

შეფასებისათვის, მთავარი მნიშვნელობა ძირითადი ფონდებით უზრუნ- 

ქელყოფის სტატისტიკურ ანალიზს გააჩნია. ანალიზი კი უნდა ეფუძნე- 

ბოდეს ძირითადი ფონდების ეკონომიკურ ბუნებას. კერძოდ, ცნობელია, 

რომ ძირითად ფონდებს თავიანთი ღირებულება რეალიზებულ (გაყიდ- 

ულ) საქონელსა და მომსახურებაზე გადააქვთ ნაწილ-ნაწილ და 

ხანგრძლივი პერიოდის განმავლობაში მონაწილეობენ სავაჭრო პრო- 

ცესებში. ამის გამო, მათ სხვადასხვა პერიოდშე სხვადასხვა ღირებულე- 

ბითი შეფასებები გააჩნიათ. კერძოდ, განასხვავებენ შემდეგ შეფასე- 

ბებს: 

– შეფასება სრული საწყისი ღირებულებით, ე. ი. ღირებულებით, 
რომელიც გააჩნია ობიექტს ამოქმედებისას ან მანქანა-მოწყობილობას 

მისი პირველად დამონტაჟებისას და ექსპლუატაციაში გაშვებისას. 

აღნიშნულ შეფასებაში, გაითვალისწინება შენობა-ნაგებობათა და მოწ- 

ყობილობათა ამოქმედებისა და ექსპლუატაციაში შესვლისათვის საჭირო 

მთლიანი ფულადი დანახარჯები მოწყობილობათა გადმოტანისა და 

დაყენების დანახარჯების ჩათვლით; 

– შეფასება აღდგენითი ღირებულებით: ამ დროს, ვაჭრობის ძირი- 

თადი ფონდების ღირებულების განსაზლვრა ხდება შეფასების მომენ- 

ტში არსებული მოქმედი ფასებით და მიგვითითებს იმაზე, თუ რა ფასი 

აქვთ ძირითად ფონდებს (მანქანა-მოწყობილობებს და სხვ.) მოცემულ 

მომენტში; 

– შეფასება ნარჩენი ღირებულებით მიგვითითებს იმაზე, თუ რა 

რეალური ღირებულება გააჩნია ძირითად ფონდებს ამჟამად, ე. ი. 

საწყის ღირებულებას გამოაკლდება ცვეთა. ნარჩენი ღირებულება შეი- 
ძლება გაანგარიშდეს საწყისი ღირებულების ან აღდგენითი ღირე- 

ბულების საფუძველზე. 
კომერციულ ფირმაში ძირითადი ფონდების ღირებულების გარკვე- 

ვის შემდეგ, წარმოებს ძირითადი ფონდების მოძრაობის შეფასება. 

ძირითადი ფონდების მოძრაობის დასახასიათებლად გამოიყენება სა- 

ბალანსო მეთოდი. ამ მიზნით შეიძლება აიგოს ორი სახის ბალანსი: 
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ბალანსი სრული საწყისი ღირებულებისა და ბალანსი ნარჩენი ღირე- 

ბულების მიხედვით. 

სრული საწყისი ღირებულების მიხედვით აგებულ ბალანსს შემდე- 

გი სახე აქვს: 

V, + V=/+V, (7.2) 

სადაც VI, და VI. არის ძირითადი ფონდების სრული საწყისი 

ღირებულება შესაბამისად წლის დასაწყისისა და წლის ბოლოსათვის; 

V – ძირითადი ფონდების შემოსვლა საწყისი ღირებულებით მო- 

ცემულ პერიოდში; 

# – ძირითადი ფონდის გასვლა საწყისი ღირებულებით მოცემულ 

პერიოდში. 

ძირითადი ფონდების ამორტიზაციის წლიური თანხის მოცულობა 

დამოკიდებულია ამორტიზაციის ნორმების სიდიდეზე, რომელიც წინასწარ 

დგინდება ფირმებში. ამორტიზაციის მაღალი ნორმების დაწესება შესა- 

ძლებლობას იძლევა დაჩქარდეს ძირითადი ფონდების შეცვლა უფრო 

სრულყოფილი სავაჭრო-ტექნოლოგიური მანქანა-მოწყობილობებით, მაგრამ 
ეს განაპირობებს მიმოქცევის დანახარჯების გადიდებას, რაც, თავის 

მხრივ, ადიდებს საქონლის ფასებს. ყოველივე ამან კი შეიძლება უარყ- 

ოფითად იმოქმედოს კომერციული ფირმის კონკურენტუნარიანობაზე. 

ამიტომ საჭიროა, ფირმამ დააწესოს ძირითადი ფონდების ყოველმხრივ 

დასაბუთებული, ოპტიმალური ნორმები. 

კომერციულ ფირმაში საამორტიზაციო ანარიცხების წლიური თანხა 

შეიძლება განისაზღვროს ფორმულით: 

"V+C+M-/ 
- ძ 

C , (7.3) 

სადაც 6 არის ამორტიზაციის წლიური თანხა; 

V – ძირითადი ფონდების საბალანსო, ღირებულება; 

C – კაპიტალური რემონტის ღირებულება საამორტიზაციო პერი- 

ოდის განმავლობაში; 

M – მოდერნიზაციის ღირებულება საამორტიზაციო პერიოდში; 

# – ძირითადი ფონდების სალიკვიდაციო ღირებულება მათი დემონ- 
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ტაჟის ხარჯების გამოკლებით; 

ძ – საამორტიზაციო პერიოდის ხანგრძლივობა წლებში. 

საამორტიზაციო ანარიცხების წლიური ნორმის დასადგენად გამო- 

იყენება შემდეგი ფორმულა: 

= ეეევეააა–, (7.4) 

სადაც IL არის საამორტიზაციო ანარიცხების წლიური ნორმა. 

გარდა ამისა, ასევე შესაძლებელია ამორტიზაციის ნორმები დაწესდეს 

ცალ-ცალკე ძირითადი ფონდების სრულ აღდგენაზე (რენოვაციაზე), 

ძირითადი ფონდების მოდერნიზაციასა და კაპიტალურ რემონტზე. 

ამორტიზაციის ნორმა ძირითადი ფონდების სრულ აღდგენაზე 

(რენოვაციაზე) განისაზღვრება ფორმულით: 

_M-#/ რ“ ცს 
ამორტიზაციის ნორმა კაპიტალურ რემონტსა და მოდერნიზაციაზე 

გამოითვლება ფორმულით: 

(7.5) 

  

C+V 
რ“ უკ. (7.6) 

ამასთან, აღსანიშნავია, რომ ამორტიზაციის ნორმები დიფერენ- 

ცირებულია ძირითადი ფონდების ცალკეული სახეებისა და ჯგუფების 

მიხედვით და მათთვის დაწესებულია ამორტიზაციის ერთიანი ნორმები 

იმის მიუხედავად, თუ რომელ დარგში გამოიყენებიან ისინი. 

იმისათვის, რომ განისაზღვროს ცალკეული ფაქტორის ზემოქმედე- 

ბის დონე ამორტიზაციის თანხის საერთო ცვლილებაზე, გამოიყენება 

ფაქტორული ანალიზის შეთოდი. კერძოდ, საამორტიზაციო ანარიცხე- 

ბის ჯამის საერთო ცვლილება ასეთ შემთხვევაში ტოლი იქნება: 

#2,?, ე = 2, – 2.1ზი, (7.7) 

სადაც 2): და 2,Mა არის საამორტიზაციო ანარიცხების ჯამი 

შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდებში. 
საამორტიზაციო ანარიცხების ჯამის საერთო (კვვლილებაზე გავ- 

ლენას ახდენს შემდეგი ორი ფაქტორი: ძირითადი ფონდების საშუა- 
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ლოწლიური ღირებულების ცვლილება; საამორტიზაციო ანარიცხების 

საშუალო ნორმების ცვლილება. 

ძირითადი ფონდების საშუალოწლიური ღირებულების ცვლილების 

ხარჯზე საამორტიზაციო ანარიცხების თანხის ცვლილება საანგარი–- 

შო პერიოდში გამოითვლება ფორმულით: 

#2,C „ა = VI, · ზე – VVი · 8 = (VI, – VVი) · ი, (7.8) 

სადაც V, და VI. არის ძირითადი ფონდების საშუალოწლიური 

ლირებულება შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდში; 

ზე – საამორტიზაციო ანარიცხების საშუალო ნორმა საბაზისო 

პერიოდში. 

საამორტიზაციო ანარიცხების თანხის ცვლილება საანგარიშო პე- 

რიოდში საბაზისოსთან შედარებით, რომელიც გამოწვეულია ამორტი- 

ზაციის საშუალო ნორმების ცვლილებით, გაიანგარიშება ფორმულით: 

ბ2CVM =LLVV, – ILიVV, =(ILXL, – Iბ0)· VV,, (7.9) 

სადაც Iბ, და IL) არის საამორტიზაციო ანარიცხების საშუალო 

ნორმა შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდებში. 

კომერციულ ფირმაში მატერიალურ-ტექნიკური ბაზის ცალკეული 

შემადგენლობის ღირებულებითი შეფასების საფუძველზე გაიანგარიშე- 

ბა ძირითადი ფონდების მდგომარეობა და გამოყენება. ასეთ მაჩვენებლებს 

მიეკუთვნება: 
ძირითადი ფონდების განახლების კოეფიციენტი: 

= გან“ VI, , (7.10) 

ძირითადი ფონდების გასვლის კოეფიციენტი: 

C.ს= -L, (7.11) 

ძირითადი ფონდების ცვეთის კოეფიციენტი მოცემული თარიღი- 

სათვის: 

C 
თ V. C , (7.12) 

ძირითადი ფონდების ფონდუკუგების კოეფიციენტი: 
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, (7.13) ფუ 
C _ 209 

VV 

სადაც 2,000 არის საქონელბრუნვის მოცულობა საანალიზო პერი- 

ოდში; 

V – ძირითადი ფონდების საშუალოწლიური ღირებულება. 

ძირითადი ფონდების ფონდტევადობის კოეფიციენტი: 

I VV C,=---=-” ფტ 7.14 Cუე 209 (7:14) 
ბოლო ორი მაჩვენებელი, კერძოდ, ფონდუკუგებისა და ფონდტევა- 

დობის კოეფიციენტი ასახავს ძირითადი ფონდების გამოყენების ეფექ- 

ტიანობას. ძირითადი ფონდების ეფექტიანობის მაჩვენებლის დინამიკის 

ანალიზისათვის გამოიყენება საინდექსო მეთოდი. ამ მიზნით გაიან- 

გარიშება ფონდუკუგებისა და ფონდტევადობის კოეფიციენტების ინდ- 

ექსები. 
კერძოდ, ფონდუკუგების კოეფიციენტის ინდექსი გაიანგარიშება 

ფორმულით: 

| =109 
C2თი IV” 

ხოლო ფონდტევადობის კოეფიციენტის ინდექსი გაიანგარიშება 

ფორმულით: 

(7.15) 

_ 1 _ IV 
Cუბ. | I =–-, 

=>" 
(7.16) 

კომერციული ფირმების ჯგუფების მიხედვით, ფონდუკუგების სა- 

შუალო კოეფიციენტის ინდექსი შეიძლება გამოანგარიშებულ იქნეს 

შემდეგნაირად: 

I –C (7.17) 

კომერციულ საქმიანობაში განსაკუთრებული მნიშვნელობა გააჩნია 

საქონელბრუნვის მოცულობის ცვლილებაზე ექსტენსიური და ინტენ- 
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სიური ფაქტორების ზემოქმედების დონის განსაზღლვრას. როგორც 

ცნობილია, საქონელბრუნვის მოცულობის საერთო ცვლილება შეი- 

ძლება განისაზღვროს შემდეგი ფორმულით: 

4იძ = 2.09! – 2, იძი, (7.18) 
ექსტენსიური ფაქტორის ზემოქმედებით, კერძოდ, ძირითადი ფონ- 

დების საშუალოწლიური მოცულობის ცვლილების ხარჯზე საქონელ- 

ბრუნვის ცვლილება განისაზღვრება ფორმულით: 

#00(V) = 2,(C., V,)- 2,(C ე, %), (7.19) 

ინტენსიური ფაქტორის ზემოქმედებით, კერძოდ, ფონდუკუგების 

ცვლილების ხარჯზე საქონელბრუნვის ცვლილება განისაზღვრება 

ფორმულით: 

ტი0(06C.) = 2,(C 
საქონელბრუნვის საერთო ცვლილება კი უდრის ცალკეული ფაქ- 

ტორის ზეგავლენის ჯამს: 

რიძ... = 400(ტ6V)+ #ი0(4C.), (7.21) 

V,)= 2,(C, V,), (7.20) 
ჟუ! 

კომერციულ ფირმებში ძირითადი ფონდების გამოყენების ეფექ- 

ტიანობა შეიძლება განისაზღვროს შემდეგი მაჩვენებლებით: 

ფონდუკუგება საბითუმო და საცალო ვაჭრობის საქონელბრუნვის 

მიხედვით: 

C _ 209 
ფუ. VV 

ფონდუკუგება საბითუმო და საცალო ვაჭრობაში საქონლის რეალ- 

იზაციიდან (გაყიდვიდან) მიღებული მოგების მიხედვით: 

(7.22) 

ა C ა =-უ-, (7.23)   

სადაც C არის მოგება მიღებული საქონლის რეალიზაციიდან საბი- 

თუმო და საცალო ვაჭრობაში; 

V – კომერციული (სავაჭრო) ფირმის ძირითადი ფონდების საშუ- 
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ალო სრული საწყისი ღირებულება. 

აღნიშნულის გარდა, კომერციულ ფირმაში გაიანგარიშება ძირითა– 

დი ფონდების ეფექტიანობის სხვა მაჩვენებლებიც. 

7.3. კომერციული ფირმის სავაჭრო-სასაწყობო ქსელის გამოჭ- 

ენების ანალიზი 

კომერციული ფირმის ძირითადი ფონდების (კაპიტალის) ღირებუ- 

ლებითი საერთო ანალიზის შემდეგ, საჭიროა მისი კონკრეტული ქვედანა- 

ყოფების შესწავლა. კერძოდ, შეისწავლება ფირმაში გაერთიანებული 

სავაჭრო ობიექტებისა და სასაწყობო მეურნეობის გამოყენების მდგომა- 

რეობა, რომლებზედაც ბევრადაა დამოკიდებული მთლიანად კომერციული 
ფირმის საქმიანობის ეფექტურობა. პირველ რიგში, მიზანშეწონილია 

დადგინდეს სავაჭრო და სასაწყობო ობიექტების შემდეგი მაჩვენებლები: 

– ფართი (სავაჭრო ფართი, დასაჯდომი ადგილების რაოდენობა 
მასობრივი კვების ობიექტებზე, საწყობების ტევადობა), რომელიც 

წარმოადგენს ამოსავალ მაჩვენებელს ობიექტის გამტარუნარიანობის 

განსაზღვრისათვის; 
– სავაჭრო მუშაკების რაოდენობა, რომლის მიხედვითაც გან- 

ისაზღვრება სავაჭრო ობიექტის (მაღაზიის) მიერ მომხმარებელთა 

მომსახურების მაქსიმალური შესაძლებლობა ანუ მომხმარებელთა ის 

მაქსიმალური რაოდენობა, რომელსაც შეიძლება მოემსახუროს სავაჭრო 

ობიექტი; 

– საქონელბრუნვის მოცულობა, რომელიც კომერციული ფირმის 

შედეგობრივ მაჩვენებელს წარმოადგენს. 

აღნიშნული მაჩვენებლების საფუძველზე გაიანგარიშება ეფექტურ- 

ობის შეფარდებითი მაჩვენებლები. ამასთან, სავაჭრო ობიექტების რაოდე- 

ნობა და ზომები ანალიზდება დინამიკაში და წარმოებს შედარებები 

ფირმებისა და რეგიონების მიხედვით. საგაჭრო ობიექტის (მაღაზიის) 

საერთო ფართი შეიცავს სავაჭრო, სამუშაო და დამხმარე ფართს. 

მაღაზიის სავაჭრო ფართი ფიზიკურად წარმოადგენს სავაჭრო დარბა- 

ზის, შეკვეთების მიღების დარბაზის (განყოფილების), მყიდველები- 

სათვის მომსახურების გასაწევი ადგილებისა (ფართის) და სადემონ- 

სტრაციო დარბაზის ფართების ჯამს. ამასთან, საცალო საქონელ- 
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ბრუნვა გაიანგარიშება ფართის ერთეულზე, კერძოდ, ერთ კვადრატულ 

მეტრ ფართზე ან ერთ სამუშაო ადგილზე. 

საქონელბრუნვის დინამიკა, რომელიც მოდის ერთ კვადრატულ 

მეტრ ფართზე, შეიძლება გაანალიზდეს ინდექსური მეთოდის მეშვეო- 

ბით შემდეგი საინდექსო სისტემის საფუძველზე: 

ნძ5 საერთ _ ძეს, . ძეს · 095%დ.I 

09 საერთ.0 ძ5, ი ძ§ სემ ჩძ“ასაი 

  

(7.24) 19... = IV. ' Iა,._ ' == , 

სადაც L05.. გა) და იძ95,, საა პარის საქონელბრუნვის მოცულობა 

ერთ კვადრატულ მეტრ საერთო ფართზე შესაბამისად, საანგარიშო 

და საბაზისო პერიოდში; 

95. _, და ძა, _ ი – სავაჭრო დარბაზის ხვედრითი წილი მაღაზიის 

სავაჭრო ფართში შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდებში; 

ძ5., სე) და ძ5. – სავაჭრო ფართის ხვედრითი წილი მაღაზიის 

საერთო ფართში შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდებში; 

#95... და (95, ა საქონელბრუნვის მოცულობა, რომელიც მოდის 

მაღაზიის სავაჭრო დარბაზის ერთ კვადრატულ მეტრ ფართზე საან- 

გარიშო და საბაზისო პერიოდებში. 

მთლიანად კომერციული საქმიანობის (დარგის) დონეზე სავაჭრო- 

სასაწყობო ქსელის გამოყენების შესაფასებლად შესაძლებელია გამოყ- 

ენებულ იქნეს სავაჭრო ფირმების დაჯგუფება სავაჭრო ფართის (კონ- 

ცენტრაციის დონის) მოცულობის მიხედვით. დაჯგუფება შეიძლება 

მოხდეს შემდეგი სქემის მიხედვით: სავაჭრო ფირმების ჯგუფები ფარ- 

თის მიხედვით, ფირმების რაოდენობა, თითოეულ ჯგუფის ხვედრითი 

წილი საქონელბრუნვის მთლიან მოცულობაში, საქონელბრუნვის სა- 

შუალო მოცულობა ერთ ფირმაზე, საქონელბრუნვის საშუალო მოც- 

ულობა ერთ კვ. მეტრზე, მომუშავეთა საშუალო რაოდენობა ერთ 

ფირმაზე, მომუშავეთა საშუალო რაოდენობა ერთ კვ. მეტრზე. ასეთი 

დაჯგუფების გამოყენებით შესაძლებელია გაანალიზდეს მსხვილი და 

მცირე ბიზნესის თანაფარდობა კომერციულ საქმიანობაში, აღნიშნული 

დაჯგუფების საფუძველზე, სტატისტიკური გამოკვლევების ჩატარება 
შეიძლება იმითაც იყოს გამართლებული, რომ ფირმების გამსხვილება 
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უკავშირდება ეფექტიანობის ამაღლებას და არსებობს მოდელები, რომ- 

ლებიც გამოხატავენ პირდაპირ კავშირს საქონელბრუნვის კონცენტრა- 
ციასა და ეფექტიანობას შორის. ამასთან ერთად, მცირე ბიზნესსაც 

გააჩნია მთელი რიგი დადებითი მხარეები, რომელთა გონივრული გამოყ- 
ენება ეფექტიანობის ამაღლების შესაძლებლობებს იძლევა. 

კომერციული საქმიანობის სფეროში კონცენტრაციის პროცესის 

შესასწავლად ახდენენ მისი ინტენსივობის გაანალიზებას. ამ მიზნით, 

განსაზღვრავენ ფირმების საშუალო ზომების მაჩვენებელთა ზრდის 

ტემპებს შემდეგი ფორმულის მეშვეობით: 

(= 2 100, (7.25) 
0 

სადაც 7, და 7. არის ფირმის საშუალო ზომა შესაბამისად საბა- 

ზისო და მიმდინარე პერიოდში. 

კონცენტრაციის პროცესზე ინტენსიური და ექსტენსიური ფაქ- 

ტორების გავლენის შესწავლისას, გამოიყენება ინდექსური ანალიზის 

მეთოდი. კომერციულ საქმიანობაში, კერძოდ, საცალო ვაჭრობაში ექს- 

ტენსიურ ფაქტორს შეიძლება მიეკუთვნოს სავაჭრო ობიექტების (მა- 

ღაზიების) რიცხვის ზრდა, ხოლო ინტენსიურს – ერთი მაღაზიის 

საშუალო სავაჭრო ფართის ზრდა. სავაჭრო ფართის „ცვლილებაზე 

ცალკეული ამ ფაქტორის გავლენის შეფასებისათვის გამოიყენება 

ფაქტორების მიხედვით აბსოლუტური მატების დანაწილების მეთოდი. 

სავაჭრო ფართის აბსოლუტური მატება განისაზღვრება ფორმუ- 

ლით: 

#2,27= 2,2, – 2,7 = 7) "M, – 7ე-M6, (7.26) 

მათ შორის, მაღაზიების რაოდენობის ცვლილების შედეგად (ექს- 

ტენსიური ფაქტორი): 

ა2- = 7 “M, – 7 ·Mე = 7ა(M, – Mი), (7.27) 

მაღაზიების საშუალო ზომის ცვლილების ხარჯზე (ინტენსიური 

ფაქტორი): 

რ2,2,,, =7, "M, – 7 M, =M (27, – 7), (7.28)



სადაც 2>2 და 2ე7ი არის სავაჭრო ფართი შესაბამისად საან- 

გარიშო და საბაზისო პერიოდში; 

2, და 7) – სავაჭრო ფირმის საშუალო ზომა (ერთი მაღაზიის 

საშუალო სავაჭრო ფართი) შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო 

პერიოდში; 

M»# და M,. – სავაჭრო ფირმების რაოდენობა შესაბამისად საან- 

გარიშო და საანალიზო პერიოდში. 

კომერციული (ვაჭრობის) სფეროს კონცენტრაციის პროცესი შეი- 

ძლება აგრეთვე შესწავლილ იქნეს ტერიტორიული ნიშნის, კერძოდ, 

დასახლებული პუნქტების (ქალაქი, დაბა, სოფელი) მიხედვით. 

კომერციული საქმიანობის (ვაჭრობის) და მომსახურების მატერი- 

ალურ-ტექნიკური ბაზის სტატისტიკის შესწავლის უმნიშვნელოვანეს 

ამოცანას ფირმათა სპეციალიზაციის ანალიზის ჩატარება (განხორ- 

ციელება) წარმოადგენს. კომერციული საქმიანობით დაკავებული ფირმების 
სპეციალიზაცია საშუალებას იძლევა ამალლდეს მოსახლეობის სავაჭრო 

მომსახურების ხარისხი და სავაჭრო პროცესების ეფექტიანობა. ვაჭრობისა 

და მომსახურების სფეროს ფირმების სპეციალიზაციის შესწავლა 

დაკავშირებულია სავაჭრო და სათავსოთა სიდიდის მიხედვით ფირმათა 

დიფერენციაციასთან, აგრეთვე მათ ფუნქციონალურ სპეციალიზაცია- 

სთან. მაგალითად, საბითუმო ვაჭრობაში გამოიყოფა სპეციალიზებული 

საწყობები, როგორიცაა: ბოსტნეულის, ხორცის პროდუქტების საწყ- 

ობები და სხვ. საცალო ვაჭრობაში კი გამოიყოფა სასურსათო, სამ- 

რეწველო და შერეული მაღაზიები ხოლო თვით სასურსათო და 

სამრეწველო საქონლის მაღაზიების ჯგუფში არის სპეციალიზებული 

(რომელიმე სასაქონლო ჯგუფის ან შეზღუდული რაოდენობის სასაქონლო 

ჯგუფებზე სპეციალიზებული) და არასპეციალიზებული მაღაზიები. 

კერძოდ, სპეციალიზებული სასურსათო მაღაზიებს მიეკუთვნება: პურისა 

და პურპროდუქტების, ბოსტნეულისა და ხილის, ძეხვის, ხორცის და 

ა. შ. მაღაზიები, ხოლო სამრეწველო სპეციალიზებულ მაღაზიებში კი 

შეიძლება გამოიყოს – ტანსაცმლის, ფეხსაცმლის, ქსოვილების, ავე- 

ჯის და სხვა მაღაზიები. 

მთლიანად კომერციულ სფეროში სავაჭრო მაღაზიების სპეციალ- 

იზაციის დონე შეიძლება განისაზღვროს ფორმულით: 
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I. =-“-, (7.29) 

სადაც L არის სპეციალიზაციის დონე; 

M#. – სპეციალიზებული მაღაზიების რაოდენობა კომერციულ საქმი- 

ანობაში (რეგიონში); 

M), – მაღაზიათა საერთო რაოდენობა კომერციულ საქმიანობაში 

(რეგიონში). 

სპეციალიზაციის დონის ამაღლების მიზანშეწონილობისა და მისი 

ეკონომიკური ხელსაყრელობის დასაბუთების მიზნით, გამოიყენება სპე- 

ციალიზებულ მაღაზიათა სამეურნეო საქმიანობის მაჩვენებელთა, გან- 

საკუთრებით, ეფექტიანობის მაჩვენებელთა შედარება არასპეციალიზე- 

ბული მაღაზიების შესაბამის მაჩვენებლებთან. 

აღნიშნულის გარდა, გაიანგარიშება სპეციალიზებულ მაღაზიათა 

საქონელბრუნვის ხვედრითი წილი საქონელბრუნვის მთლიან მოცუ- 

ლობაში მოცემულ ბაზარზე (რეგიონში, დარგში). იგი გაიანგარიშება 

ფორმულით: 

= 20ას 
–- 2,0. , (7.30) 

სადაც ძარის სპეციალიზებულ მაღაზიათა საქონელბრუნვის ხვედრი- 

თი წილი მთლიან საცალო საქონელბრუნვაში; 

ულს) – სპეციალიზებულ მაღაზიათა საქონელბრუნვის მოცუ- 

ლობა; 

2,0აა – საქონელბრუნვის მთლიანი მოცულობა საცალო საქონელ– 

ბრუნვის მთლიან მოცულობაში. 

ძ 

7.4. სავაჭრო ობიექტების ქსელის სიმჭ.იდროვისა და 

მეცნიერულ-ტექნიკური პროგრესის სტატისტიკური შესწავლა 

მოცემული რეგიონის მატერიალურ-ტექნიკური ბაზის დონეზე მნიშ- 

ვნელოვან გავლენას ახდენს სავაჭრო და მომსახურების სფეროს 

ფირმების (ობიექტების) ქსელის სიმჭიდროვე. იგი, ამავე დროს, მიუ- 
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თითებს მოსახლეობის სავაჭრო ობიექტებით უზრუნველყოფის დონ- 

ეზე, რომლის ანალიზის შედეგების საფუძველზეც შესაძლებელია 

მიღებულ იქნეს გადაწყვეტილება ფირმების რიცხვის გადიდების მი- 

ზანშეწონილობის თაობაზე. 

ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს სხვა ობიექტებით (ფირმე- 

ბით) მოსახლეობის (ბაზრის) უზრუნველყოფის სტატისტიკური შე- 

ფასება ხორციელდება შეფარდებითი მაჩვენებლებით. მოცემულ შემთხ- 

ვევაში, ამ მაჩვენებლის გაანგარიშებისას, სავაჭრო (მომსახურების 

სფეროს) ქსელის სიმძლავრე (ობიექტების რაოდენობა, ობიექტების 

გამტარუნარიანობა) იყოფა (უფარდდება) ობიექტების მომსახურების 

რადიუსში (რეგიონში) მცხოვრები (არსებული) მოსახლეობის რაოდე- 

ნობას. ამრიგად, ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს სხვა ობიექტე- 

ბით მოსახლეობის უზრუნველყოფის დონე შეიძლება განისაზღვროს 

შემდეგი ფორმულით: 

6, -C.. -10000, ტვის 

სადაც C არის საცალო ვაჭრობის ობიექტებით (მაღაზიებით, ფირმე- 

ბით) მოსახლეობის უზრუნველყოფა; 

2,M – საცალო ობიექტების (ფირმების) რაოდენობა; 

26 – ობიექტების მომსახურების რადიუსში არსებული მოსახ- 

ლეობის საშუალო რაოდენობა. 

აღნიშნული მაჩვენებელი მიუთითებს ყოველ 10 ათას ადამიანზე 

გაანგარიშებით სავაჭრო ობიექტების რაოდენობაზე. 

მოსახლეობის სავაჭრო ობიექტებით უზრუნველყოფის დონის უფრო 

ზუსტი გაანგარიშება შეიძლება შემდეგი ფორმულით: 

დ 0,=C+. 10000, 032) 

სადაც C არის სავაჭრო ფართით მოსახლეობის უზრუნველყოფის 

დონე ყოველ 10000 კაცზე გაანგარიშებით; 

2I – საერთო სავაჭრო ფართი მ”; 
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25 – მოსახლეობის საშუალოწლიური რაოდენობა. 

ამასთან, აღსანიშნავია, რომ ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს 

სხვა ობიექტებით (ფირმებით) მოსახლეობის (საბაზრო მოთხოვნის) 

უზრუნველყოფის დონე, აგრეთვე შეიძლება გაანგარიშდეს დროის 
მოცემული მომენტისათვის (წლის დასაწყისისათვის, წლის ბოლო- 

სათვის და ა. შ.6) და მოსახლეობის სხვადასხვა რაოდენობის მიხედ- 

ვით (ერთი ათას კაცზე, ათი ათას კაცზე და ა. შ.), მომსახურების 

სფეროს სხვადასხვა დარგებში ამ მაჩვენებლის გაანგარიშებისას, შესა- 

ძლებელია სპეციფიკური მაჩვენებლების შეტანა. მაგალითად, მასო- 

ბრივ კვებაში ობიექტებით მოსახლეობის უზრუნველყოფის დონე გა- 

იანგარიშება ფორმულით: 

6, = დ” -10000, (7-33) 

სადაც C,კ არის მოსახლეობის მასობრივი კვების ობიექტებით 

უზრუნველყოფის დონე; 
2,ზ არის მასობრივი კვების ობიექტების დასაჯდომი ადგილების 

რაოდენობა. 

მოსახლეობის სავაჭრო ფართით უზრუნველყოფის დონის ცვლილება 

შეიძლება დახასიათდეს საინდექსო მეთოდით. რადგან ცნობილია, რომ 

მოსახლეობის სავაჭრო ქსელით უზრუნველყოფა განისაზღვრება მთლიანი 
მოსახლეობის საშუალო რაოდენობაზე გაყოფით, უზრუნველყოფის 

ინდექსი უდრის ფართის ჯამთა ინდექსის შეფარდებას მოსახლეობის 

საშუალო რაოდენობასთან: 

IC. = 1ICა, = 2L : 21% = 2, · 2.5, =L :1 

ა 1Cუ, 25 25 2წი 25% 

მაგალითი: 3 წლის მანძილზე, საშუალოწლიური სავაჭრო 

ფართი ქალაქში 40 ათასი მ? ფართიდან გაიზარდა 75 ათას მ?-მდე, 
ხოლო ქალაქის საშუალოწლიური რაოდენობა 300 ათასი კაციდან 

გაიზარდა 450 ათას კაცამდე. ამ შემთხვევაში მოსახლეობის სავაჭრო 

ფართით უზრუნველყოფის ზრდა (ცვლილება) უდრის: 

დ (0.34) 
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IL =72;:420 -1875:1),500=1,25 ანუ. 125%. 
'9. 40300 

მაშასადამე, სავაჭრო ფართით მოსახლეობის უზრუნველყოფა 

გაიზარდა 25%-ით. 

როდესაც სავაჭრო ფართის ცვლილება საანალიზო პერიოდში 

გამოწვეულია ორი ფაქტორის – სავაჭრო ობიექტების (მაღაზიების) 

რიცხვისა და მაღაზიის საშუალო სავაჭრო ფართის „ცვლილებით (ე. ი 

შესაბამისად, ექსტენსიური და ინტენსიური ფაქტორით), მაშინ, საერ- 

თო ცვლილება განისაზღვრება ფორმულით: 

IL. =I> I, (7.35) 

სადაც 1 არის მაღაზიების (სავაჭრო ობიექტების) რიცხვის ცვლი- 

ლების ინდექსი; 
LC – საშუალო სავაჭრო ფართის ცვლილების ინდექსი. 

ასეთ შემთხვევაში, მოსახლეობის სავაჭრო ფართით უზრუნველყე- 

ოფა შეიძლება წარმოდგენილ იქნეს სამი ინდექსის შეფარდების სახ- 

ით: მაღაზიების რიცხვის, მაღაზიების საშუალო ზომისა და მოსახლე- 

ობის რაოდენობის ინდექსებით, შემდეგი ფორმულით: 

LL .I 
1ე=- (7.36) 

§ 

სავაჭრო ფირმებით მოსახლეობის უზრუნველყოფის შესასწავლად, 

განსაკუთრებული მნიშვნელობა ენიჭება რეგიონული (ტერიტორიული) 

ანალიზის განხორციელებას. ამ შემთხვევაში, შეისწავლება სავაჭრო 

ფირმების განაწილება ქვეყნის ან რეგიონის ტერიტორიაზე და ის 

განსხვავებები, რომელიც არსებობს დასახლებულ პუნქტებს (რეგიონ- 

ებს) შორის. რეგიონების მიხედვით, მოსახლეობის სავაჭრო ფირმებით 

(ობიექტებით) უზრუნველყოფის არათანაბრობა (ვარიაცია) გაიანგარიშება 

კოეფიციენტით: 

Cთ-100 

C 

სადაც C არის საშუალო კვადრატული გადახრა, რომელიც უდრის: 

C=   , (7.37) 
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(7.38) 

  

სადაც C, არის სავაჭრო ქსელით უზრუნველყოფა I-ურ რეგიონში; 

C- უზრუნველყოფის საშუალო დონე მთლიანად ყველა რეგიო- 

ნის მიხედვით; 

(, –1I-ური რეგიონის მოსახლეობის საშუალოწლიური რაოდენო- 

ბა. 

წლების მიხედვით, არათანაბრობის (ვარიაციის) კოეფიციენტების 

შედარებით, შესაძლებელია გაანალიზდეს სხვადასხვა რეგიონებში 

მოსახლეობის სავაჭრო ფართით უზრუნველყოფის პროცესი. ვარიაცი- 

ის ყველა კოეფიციენტი, საჭიროა გაანგარიშდეს ერთსა და იმავე 

ტერიტორიულ საზღვრებში, რათა ისინი შესადარისი იყოს. ამასთან, 

შესწავლის პროცესში ყურადღება უნდა მიექცეს ისეთი დემოგრაფიუ- 

ლი ფაქტორების გათვალისწინებას, როგორიცაა: სოფლისა და ქალა- 

ქის მცხოვრებთა ხვედრითი წილი და ოჯახის საშუალო სულაღობა. 

საბაზრო ეკონომიკის პირობებში კომერციული საქმიანობის კონკუ- 

რენტუნარიანობის ასამაღლებლად განსაკუთრებით დიდი მნიშვნელობა 

ენიჭება მეცნიერებისა და ტექნიკის უახლოეს მიღწევათა დანერგვას. 

იგი საშუალებას იძლევა ამაღლდეს სავაჭრო მომსახურების ხარისხი, 

დაჩქარდეს საქონელბრუნვის პროცესი და, საერთოდ, ამაღლდეს კო- 

მერციული საქმიანობის ეკონომიკური ეფექტიანობის დონე. თანამედ- 

როვე ეტაპზე კომერციულ საქმიანობაში მეცინერულ-ტექნიკური პრო- 

გრესის ძირითად მიმართულებებად შეიძლება მიჩნეულ იქნეს შემდეგი: 

1) კომერციულ (სავაჭრო) სამუშაოთა, გან- 

საკუთრებით, შრომატევად სამუშაოთა მექანიზა- 

ცია და ავტო მატიზაცია. კომერციული საქმიანობა, მომსახ- 

ურების სფეროს სხვა დარგების მსგავსად, მაღალი შრომატევადობით 

ხასიათდება. აქ ადგილი აქვს ისეთი მომსახურების პროცესების შეს- 

რულებას, რომელიც ძნელად ექვემდებარება მექანიზაციასა და ავტომ- 

ატიზაციას. ამიტომაცაა, რომ კომერციულ საქმიანობაში (ვაჭრობაში) 

ხელით შრომის ხვედრითი წილი ამჟამად მაღალია და 80%-ის ფარ- 
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გლებში მერყეობს, ეს მაშინ, როცა ჩვენთან მისი შემცირება საკმაოდ 

რეალურია ისეთ სამუშაოთა შესრულების მექანაზაციის ხარჯზე, 

როგორიცაა: საქონლის დატვირთვა, გადმოტვირთვა, გადაადგილება 

და ზოგიერთი სხვა სამუშაოები. 

ამ შემთხვევაში, კომერციული სტატისტიკის ამოცანას კომერცი- 

ულ საქმიანობაზე დაკავებულ მუშაკთა შრომის მექანიზაციისა და 

ავტომატიზაციის დონის განსაზღვრა წარმოადგენს. შრომის მექანიზაციის 

დონე (კოეფიციენტი) კომერციულ საქმიანობაში შეიძლება განისაზღვროს 
ფორმულით: 

  C., = აკ -100 მექ. MI , (7.39) 
საერთ. 

უკ სადაც C.კ არის შრომის მექანიზაციის კოეფიციენტი პროცენტებ- 

M, – მექანიზებულ შრომაზე დაკავებულ მუშაკთა რაოდენობა; 

M.. ერი“ კომერციულ ფირმაში (მაღაზიაში) არსებულ მუშაკთა 

საერთო რაოდენობა. 

შრომის ავტომატიზაციის დონე კომერციულ საქმიანობაში გან- 

ისაზღვრება ფორმულით: 

M 8 აეტ. 

სადაც C. „ა არის შრომის ავტომატიზაციის კოეფიციენტი პრო- 

ცენტნებში; 
M => ავტომატიზებული შრომით დაკავებული მუშაკების რაოდენობა; 

M# – მუშაკთა საერთო რაოდენობა კომერციულ ფირმაში (მა- საერთ. 
ღაზიაში). 

აღნიშნულის გარდა, კომერციული სტატისტიკა აგრეთვე გან- 

საზღვრავს სავაჭრო-ტექნიკური ოპერაციების შესრულებაზე მექანი- 

ზებული და ავტომატიზებული პროცესების დანერგვის შედეგად გამო- 

თავისუფლებული მუშაკების რაოდენობას; 

2) სავაჭრო (კომერციული) მომსახურების პრო- 

გრესული ტექნოლოგიის (მეთოდების) დანერგვა.იგ- 
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ულისხმება ისეთი პროგრესული მომსახურების მეთოდები, როგორი- 

ცაა: კატალოგების მეშვეობით გაყიდვა, გაყიდვა ავტომატური დანად- 

გარების მეშვეობით, თვითმომსახურებით გაყიდვა, გაყიდვა სამომზხზ- 

მარებლო კომპლექსების მიხედვით და ა. შ. ამ შემთხვევაში, სტატის- 

ტიკის ამოცანას შეადგენს რეალიზაციის მთლიან მოცულობაში პრო- 

გრესული ტექნოლოგიის ცალკეული სახეების მიხედვით გაყიდული 
საქონლის მოცულობის ხედრითი წილის განსაზღვრა, აგრეთვე, ახა- 

ლი ტექნოლოგიის დანერგვით მიღებული დამატებითი მოგების მოცუ- 

ლობის განსაზღვრა; 

3) ინფორმაციულ-კომპიუტერული სისტემების 

დანერგვა. იგი საშუალებას იძლევა ოპერატიულად იქნეს მიღებუ- 

ლი და გადამუშავებული ნებისმიერი კომერციული ხასიათის ინფორმა- 

ცია საქონლისა და მომსახურების ბაზრიდან და მის საფუძველზე 

განისაზღვროს კომერციული ფირმის საბაზრო სტრატეგია და ტაქტი- 

კა. ამ შემთხვევაში, სტატისტიკის ამოცანაა, გაიანგარიშოს პროგრე- 

სული ინფორმაციული სისტემების დანერგვის ეფექტიანობა ისეთი 

მაჩვენებლების მიხედვით, როგორიცაა: 

– ინფორმაციულ-კომპიუტერული სისტემების დანერგვით მიღებუ- 

ლი იმ სამუშაო დროის ეკონომია, რომელიც იხარჯებოდა კომერციუ- 

ლი ხასიათის ინფორმაციის მოპოვებაზე, გადამუშავება და გადაცე- 

მაზე; მიღებული ინფორმაციის მოცულობის გადიდება; ახალი ინფორ– 

მაციულ-კომპიუტერული საშუალებების დანერგვით მიღებული დამ- 

ატებითი შემოსავლების განსაზღვრა და ა. შ. 

4) საკონტროლო სალაროს ოპერაციების ავტომ- 

ატიზაცია, რომლის განხორციელება შესაძლებელია საკრედიტო 

ბარათების, კერძოდ, პლასტიკური საკრედიტო ბარათების მეშვეობით 

უნაღდო ანგარიშსწორების სისტემაზე გადასვლითა და გაფართოებით; 

5) საქონლის გაყიდვის პროცესების ავტომატი- 

ზაცია, რომელიც გულისხმობს სავაჭრო მომსახურებას სავაჭრო 

ავტომატების მეშვეობით; 

6) საქონლის ტრანსპორტირების ინდუსტრიალ- 

იზაცია. იგი ითვალისწინებს საქონლის გადაზიდვებში კონტეინერუ- 

ლი სისტემის დანერგვას, რომლის დროსაც მნიშვნელოვნად მცირდება 

ამ სამუშაოზე დაკავებულ მომუშავეთა რაოდენობა, რაც საგრძნო- 
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ბლად ამცირებს სატრანსპორტო დანახარჯებს და, საერთოდ, გადა- 

ზიდვების თვითღირებულებას. სტატისტიკა ამ შემთხვევაში გაიან- 

გარიშებს ამ მეთოდის დანერგვით მიღებულ ეკონომიკურ ეფექტს, 

როგორც კერძო მაჩვენებლების მიხედვით (გამოთავისუფლებული მუშაკე- 
ბის რაოდენობა, გადაზიდვების დანახარჯების შემცირება, ტრანს- 

პორტირებაზე დასაქმებული მუშაკების შრომისმწარმოებლურობის ამ- 

აღლება და სხვ.), ისე სინთეზური მაჩვენებლების (მიმოქცევის დანახ- 

არჯების შემცირება, მოგების გადიდება, რენტაბელობის ამაღლება) 

მიხედვითაც. 

7) საქონლის რეალიზაციის პროგრესული მე- 

თოდების დანერგვა. იგულისხმება ისეთი პროგრესული მეთოდები, 

როგორიცაა: საქონლის რეალიზაცია ტელეფონით შეკვეთის მიღების 

საფუძველზე, შეძენილი საქონლის ბინაზე მიტანა და საჭირო შემთხ- 

ვევაში მისი დაყენება (რთული საყოფაცხოვრებო ჯექნიკის შემთხვევა- 

ში), საქონლის გაყიდვის შემდგომი მომსახურების დანერგვა, საქონ- 

ლის რეალიზაცია კომპიუტერული ქსელის მეშვეობით და ა. შ. 

მეცნიერულ-ტექნიკური პროგრესის უახლოეს მიღწევათა დასანერ- 

გად, გამოიყენება საზღვარგარეთული გამოცდილებანი, რომელთა დან- 

ერგვის ეფექტიანობის გასაანგარიშებლად სტატისტიკა გამოიყენებს 

სტატისტიკური გამოკვლევის სხვადასხვა მეთოდებსა და ხერხებს. 

7.54 პომერციული (სავაჭრო) მომსახ ურების ხარისხის სტადის- 

დიკა 

სავაჭრო მომსახურების ხარისხი საკმაოდ მრავალმაჩვენებლიანი 

ცნებაა. კერძოდ, სავაჭრო მომსახურების ხარისხში იგულისხმება მო- 

მხმარებლების მიერ საქონლის ყიდვისათვის საჭირო დროის დანახარ- 

ჯები, მომსახურების პროგრესული ფორმების ხეედრითი წილი, ასორ- 

ტიმენტის სიფართოვე, მომსახურების კულტურა, სავაჭრო ობიექტის 

მუშაობის რეჟიმი, გასაყიდი საქონლის ხარისხი, სავაჭრო ობიექტის 

ინტერიერის კეთილმოწყობის დონე, მყიდველებთნ ანგარიშსწორების 

ფორმების პროგრესულობა (მოხერხებულობა) და სხვ. თავის მხრიე, 

სავაჭრო მომსახურების დონე დამოკიდებულია ვაჭრობისა და მომსახ- 

ურების სფეროს მატერიალურ-ტექნიკური ბაზის მდგომარეობაზე, გან- 
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საკუთრებით სავაჭრო ფირმის ტექნიკური აღჭურვილობის დონეზე – 

თანამედროვე სავაჭრო-ტექნოლოგიური მოწყობილობის არსებობაზე, 

კომპიუტერული გამოთვლითი ტექნიკის რაოდენობაზე და სხვ. 

პრაქტიკაში სავაჭრო მომსახურების ხარისხი განისაზღვრება ისე- 

თი ძირითადი მაჩვენებლებით, როგორიცაა: მყიდველის მიერ საჭირო 

საქონლის შეძენაზე დახარჯული საშუალო დროის ხანგრძლივობა, 

მყიდველისათვის გაწეული დამატებითი მომსახურების მოცულობა; 

მომსახურების პროგრესული ფორმებით გაყიდული საქონლის მოცუ- 

ლობის ხვედრითი წილი საქონელბრუნვის მთლიან მოცულობაში, სა- 

ჩივრების რაოდენობა არახარისხიანი მომსახურებისათვის და ა. შ. 

მთელ რიგ შემთხვევაში, როდესაც არსებული მონაცემების საფუძ- 

ველზე შეუძლებელი ხდება სავაჭრო მომსახურების ხარისხის სრუ- 

ლყოფილი განსაზღერა, გამოიყენება ხარისხის გამოკვლევის შერჩევ- 

ითი მეთოდი, რომელსაც საფუძვლად ედება სავაჭრო მომსახურების 

თაობაზე მომხმარებლის მიერ გამოთქმული შეხედულებები. გარდა 

ამისა, სტატისტიკა შეისწავლის სავაჭრო მომსახურების სრულყოფის 

იმ წინადადებათა პრაქტიკული გამოყენების შესაძლებლობებს, რომელიც 
გამოთქმული იყო მომხმარებლების მიერ გამოკვლევის პროცესში. 

სავაჭრო მომსახურების ხასიათის სტატისტიკური ანალიზისას ხდება 

იმ ძირითადი ფაქტორების გამოვლენა, რომელიც დადებით ან უარყ- 

ოფით ზეგავლენას ახდენს მომსახურების ხარისხზე. ამ მიზნით გამ- 

ოიყენება როგორც დაჯგუფების მეთოდი, რომელიც საშუალებას იძლ- 

ევა გამოვლინდეს ხარისხის ამალლებაზე მოქმედი ფაქტორები, ისე 

სტატისტიკური მოდელირების მეთოდები, რომელთა გამოყენებით შეი- 

ძლება შესწავლილ იქნეს მყიდგელთა მიერ საქონლის შეძენისათვის 

საჭირო დროის ეკონომიის შესაძლებლობები და სხვ. 

პრაქტიკული გამოყენების თვალსაზრისით, შეიძლება განხილულ 

იქნეს სავაჭრო მომსახურების ხარისხი ზოგიერთი მაჩვენებლის მიხედვით. 

კერძოდ, როგორც ზემოთ აღინიშნა, სავაჭრო მომსახურების ხარისხი 

შეიძლება შეფასდეს სავაჭრო ობიექტზე მყიდველისადმი გაწეული 

დამატებითი მომსახურების დონის მიხედვით. ამ შემთხვევაში, გაიან– 

გარიშება დამატებითი მომსახურების კოეფიციენტი: 
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ა L "I. 

C =2-%:ი, (7.41) 
1=1 %წგინ 

  

სადაც C-ვ არის დამატებითი მომსახურების კოეფიციენტი; 

L. კ – ფაქტობრივად გაწეული დამატებითი მომსახურების რაოდე- 

ნობა სავალდებულო მომსახურების რაოდენობიდან; 

L.. – სავალდებულო (ნორმატიული) დამატებითი მომსახურების 

რაოდენობა, რომელიც დადგენილია სავაჭრო ფირმის მიერ; 

ი – გამოკვლევათა (შემოწმებათა) რაოდენობა. 

მნიშვნელოვანი ყურადლება ექცევა მომსახურების პროგრესული 

ფორმების მეშვეობით, სავაჭრო მომსახურების ხარისხის განსაზღვრას. 

ეს შეიძლება მოხდეს მომსახურების პროგრესული ფორმების დან- 

ერგვის კოეფიციენტის განსაზღვრით: 

CC. = სიძ. + ნ9აკ + ნძე + 093 
-_ _ 

209.ე,, 

სადაც C., არის მომსახურების პროგრესული ფორმების დან- 

ერგვის კოეფიციენტი; 

ხძ, – თვითმომსახურების მეთოდით მიღებული საქონელბრუნვის 

მოცულობა; 

ხძ, – სახლში გაყიდული საქონელბრუნვის მოცულობა; 

ჩძ, – ნიმუშებით გაყიდული საქონელბრუნვის მოცულობა; 

-0ძკ – შეკვეთებით გაყიდული საქონელბრუნვის მოცულობა; 

209, – ფაქტობრივი მთლიანი საქონელბრუნვის მოცულობა. 

სავაჭრო მომსახურების დონე აგრეთვე დამოკიდებულია სავაჭრო 

ფართის (დარბაზის) კეთილმოწყობის დონეზე, რომელიც განსაზღვრავს 

მომხმარებლის მიერ საქონლის დათვალიერებისა და ყიდვის განხორ- 

ციელების მოხერხების დონეს. ამ მიზნით ანგარიშობენ სადემონსტრა- 

ციო (სავაჭრო) ფართის გამოყენების კოეფიციენტს, რომელიც გან- 

ისაზღვრება შემდეგი ფორმულით: 

C C =-99. 
ს.ფ. C., (7.43) 

(7.42) 
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სადაც C. – არის სადემონსტრაციო (სავაჭრო) ფართის გამოყ- 

ენების კოეფიციენტი; 

C – სადემონსტრაციო (სავაჭრო) ფართის კეთილმოწყობის (მოხ– 

ერხებულობის) ფაქტობრივი მდგომარეობა (მნიშვნელობა); 

C დ“ სადემონსტრაციო (სავაჭრო) ფართის კეთილმოწყობის (მოხ- 

ერხებულობის) ნორმატიული (სარეკომენდაციო) მნიშვნელობა. 

სავაჭრო მომსახურების ხარისხის დონეზე წარმოდგენა შეიძლება 

შექმნას ისეთი მაჩვენებლის გაანგარიშებამ, როგორიცაა: დამთაგრებუ- 

ლი შესყიდვების კოეფიციენტი, რომელიც მიგვითითებს იმაზე, თუ 

სავაჭრო ობიექტზე (მაღაზიაში) მომსვლელთა რაოდენობიდან რა ნაწ- 

ილმა შეიძინა ესა თუ ის საქონელი. აღნიშნული კოეფიციენტი გან- 

ისაზღვრება ფორმულით: 

შ. M,. · 

სადაც Cკ არის დამთავრებული შესყიდვების კოეფიციენტი; 
M კ – ფაქტობრივი შესყიდვების საშუალოდლიური რაოდენობა; 

M#. – მაღაზიაში მომსვლელთა საშუალოდლიური რაოდენობა; 

სავაჭრო მომსახურების ხარისხის შეფასების კიდევ ერთ მნიშ- 

გნელოვან მაჩვენებელს მომსახურების კულტურის დონე წარმოად- 

გენს, რომელიც მყიდველთა გამოკითხვის საფუძველზე განისაზღვრე- 

ბა. მომსახურების კულტურის კოეფიციენტი გაიანგარიშება შემდეგი 

ფორმულით: 

C. 
C –= 1 ფ- 

ჰ “ , (7.45) 
' (მ. 

C, არის მომსახურების კულტურის კოეფიციენტი; 

C – მყიდველთა რაოდენობა, რომლებმაც მომსახურების კულ- 

ტურა შეაფასეს ფრიადსა და კარგზე; 

C. – გამოკითხვაში მონაწილე მყიდველების რაოდენობა; 

ი – ჩატარებული გამოკითხვების რაოდენობა. 

კვალიმეტრიის მეთოდების მეშვეობით შეიძლება განისაზღვროს 

საკაჭრო მომსახურების განზოგადებული მაჩვენებელი საცალო ვაჭრობის 

ფირმებში. ამ მიზნით საექსპორტო შეფასების მეთოდების საფუძ- 
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ველზე (დელფის მეთოდით) წარმოებს სავაჭრო მომსახურების ხარისხის 

ცალკეული კერძო კოეფიციენტების შეწონვა მომსახურების ბალური 

სისტემის მიხედვით. ამ შემთხვევაში სავაჭრო მომსახურების ხარისხ- 

ის განხოგადებული კოეფიციენტი მიიღება 1-ის ტოლად, ხოლო შესა- 

ბამისი სუბკოეფიციენტები ფასდება ერთის ამა თუ იმ ზომის წილის 

(ნაწილის) მიხედვით. 

ერთ-ერთი ვარიანტის მიხედვით სავაჭრო მომსახურების ხარისხის 

განზოგადებული კოეფიციენტი შეიძლება დანაწილდეს შემდეგი ზომის 

სუბკოეფიციენტებად: 

სავაჭრო მომსახურების ხარისხის განზოგადებული 

კოეფიციენტი – 1,0 

მათ შორის: 

მყიდველთა მომსახურების სიჩქარე (დრო) საქონლის 

ყიდვისას – 0,15 

სასაქონლო ასორტიმენტის სისრულე და მდგრადობა “– 0,19 
საქონელბრუნვის ბიზნეს-გეგმის შესრულება საცალო 

ვაჭრობაში – 0,10 

მომსახურების პროგრესული ფორმებით გაწეული 

სავაჭრო მომსახურება – 0,15 

სადემონსტრაციო ფართის გამოყენება – 0,13 

მყიდველებისათვის დამატებითი მომსახურების გაწევა “– 0,07 
საქონლის ყიდვის განხორციელების დონე – 0,21 

სავაჭრო მომსახურების ხარისხის განზოგადებული მაჩვენებელი 

მიიღება ცალკეული სუბკოეფიციენტის მნიშვნელობათა შეჯამებით, 

რომელთა საერთო მნიშვნელობა ერთის ტოლი უნდა იყოს. საჭირო 

შემთხვევაში აღნიშნულ ჩამონათვალში შეიძლება შეტანილ იქნეს 

ახალი სუბკოეფიციენტი ან ამოღებული იქნეს მისგან ის სუბკოეფიცი- 

ენტი, რომელმაც დაკარგა თავისი მნიშვნელობა. 

სავაჭრო მომსხურების ხარისხის მაჩვენებელთა დინამიკის განაწ- 

ილებისას გამოიყენება საინდექსო მეთოდი. ამასთან, გამოითვლება 

როგორც ინდივიდუალური კოეფიციენტები სუბკოეფიციენტების (კერ- 

ძო კოეფიციენტების), ისე საერთო ინდექსები სავაჭრო მომსახურების 
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განზოგადებული მაჩვენებლების მიხედვით. ამ მიზნით გამოსაყენებელ 

ფორმულებს გააჩნია შემდეგი სახე: 

.% 
დ C9 , (7.46) 

სადაც 1, არის სავაჭრო მომსახურების I-ური სუბკოეფიციენტის 

ინდივიდუალური ინდექსი; 

CI და Cა – I-ური კოეფიციენტის მნიშვნელობა შესაბამისად 

საანგარიშო და საბაზისო პერიოდებში. 

ი – სავაჭრო მომსახურების ხარისხის სუბკოეფიციენტების რიცხვი. 

6. 
C კრ. = CC ი , (7.47) 

სადაც I 4 არის სავაჭრო მომსახურების ხარისხის ნაკრები 

კოეფიციენტის საერთო ინდექსი; 

C. ს) და C. იი“ მომსახურების ხარისხის ნაკრები კოეფიციენ- 

ტები შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდებში. 

სავაჭრო მომსახურების ხარისხის განსაზღვრის მიზნით მაჩვენე- 

ბელთა სწორი შერჩევა და მათ საფუძველზე ანალიზის მაღალ დონ- 

ეზე ჩატარება ხელს შეუწყობს კომერციულ ფირმაში სავაჭრო მომ- 

სახურების ხარისხის ამაღლების ეფექტურ ღონისძიებათა შემუშავე- 

ბას. 

  

7.6. პომერცი ული ფირმების სატრანსპორტო 

მომსახ ურების სტატისტიკური ანალიზჯი 

კომერციული საქმიანობის წარმატებით განხორციელების საქმეში 

განსაკუთრებულ როლს თამაშობს ტრანსპორტი. იმის გამო, რომ 

კომერციულ ფირმას სხვა დარგის ფირმებთან შედარებით უფრო მეტი 

კავშირების დამყარება უხდება სხვა ორგანიზაციებთან, ტრანსპორტის 

ეფექტური გამოყენება მნიშვნელოვნად ამცირებს კომერციული საქმი- 

ანობის განხორციელების დანახარჯებს. ამიტომ სატრანსპორტო მომ- 

სახურების სტატისტიკურ ანალიზს დიდი მნიშვნელობა ენიჭება. 

კომერციული საქმიანობის სატრანსპორტო მომსახურება შეიძლე– 

ბა განხორციელდეს სხვადასხვა სახის ტრანსპორტით, როგორიცაა: 
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სარკინიგზო. საავტომობილო, წყლის, საჰაერო და სხვ. ჭგვვირთბრუნ- 

ვაში ყველაზე მეტი ხვედრითი წილი უკავია რკინიგზის ტრანსპორტს. 

ამასთან, სარკინიგზო გადაზიდვების თვითლირებულება მნიშვნელოვნად 

ნაკლებია, ვიდრე საავტომობილო ტრანსპორტზე. მაგრამ საავტომობი- 

ლო ტრანსპორტი უფრო მობილური და უფრო ეფექტურია მოკლე 

მანძილიან გადაზიდვებზე. ყველა ავტოსატრანსპორტო საშუალება იყოფა 

შემდეგ კლასებად: განსაკუთრებით მცირე ტვირთამწეობის – 1 ტონამ- 

დე; მცირე ტვირთამწეობის – 1-3 ტონამდე; საშუალო ტვირთამწეობის 

– 3-5 ტონამდე; დიდი ტვირთამწეობის – 5-8 ტონამდე, განსაკუთრე- 

ბით დიდი ტვირთამწეობის – 8 ტონაზე ზევით. 

ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს ფირმების სატრანსპორტო 

მომსახურება შეიძლება ზორციელდებოდეს როგორც საკუთარი, ისე 

დაქირავებული (არენდირებული) ტრანსპორტით. ჩვეულებრივ, ვგაჭრო- 

ბისა და მომსახურების სფეროს ფირმების ტრანსპორტით მომსახურე- 

ბა ხდება სპეციალიზებულ სატრანსპორტო ფირმებთან დადებული 

ხელშეკრულების (კონტრაქტის) საფუძველზე. 
იმის გამო, რომ სატრანსპორტო მომსახურების დანახარჯებს მნიშ- 

ვნელოვანი ხვედრითი წილი უკავიათ მიმოქცევის დანახარჯებში, დიდი 

მნიშვნელობა ენიჭება სატრანსპორტო პარკის მუშაობის სტატისტიკურ 

შესწავლას და ამ მიზნით გაიანგარიშება მთელი რიგი სტატისტიკური 

მაჩვენებლები, რომელთაგანაც აღსანიშნავია შემდეგი: 

– სატრანსპორტო პარკის შედგენილობის მაჩვენებ- 

ლები, რომლებიც გაიანგარიშება სატრანსპორტო სახეების, მათი დანიშ- 

ნულებისა და საკუთრების ფორმების მიხედვით და ა. შ. 

– საქონლის გადაზიდვების მოცულობის 

(ტვირთბრუნვის) მაჩვენებლები. ამ შემთხვევაში, უპირველეს 

ყოვლისა, გაიანგარიშება ტვირთბრუნვის საერთო მოცულობა, რომელ- 

იც განისაზლვრება გადაზიდული ჯვირთების წონის გადაზიდვების 

მანძილზე გამრავლებით. ამ მიზნით გამოიყენება ფორმულა: 

0=2'(9:0), (7.48) 
სადაც 0 არის ტვირთბრუნვის მოცულობა; 

ძ – გადაზიდული ტვირთების წონა; 

I – ტვირთების გადაზიდვების მანძილი. 
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– გადაზიდვების სტრუქტურის მაჩვენებლები 

საქონლის სახეების, ვაჭრობისა და მომსახურების სფეროს (მასო- 
ბრივი კვების) ფირმებისა და სატრანსპორტო საშუალებათა სახეების 

მიხედვით და ა. შ. 

– ტვირთების გარბენის (გადატანის) საშუალო 

მანძილის მაჩვენებლები, რომლებიც განისაზღვრება ტვირთე- 

ბის, საერთო გარბენის შეფარდებით გადაზიდული ტვირთების რაოდე- 

ნობასთან: 

_ 2(9_ 29 749) 
29 29. 

აღნიშნული მაჩვენებელი გაიანგარიშება როგორც მთლიანი ტვირთე- 

ბის, ისე მათი ცალკეული სახეების მიხედვით. 

– გადაზიდვების საშუალო სიხშირის მაჩვენე- 

ბელი, რომელიც ახასიათებს გზის ცალკეული მონაკვეთების ტვირთ- 

დაძაბულობას (ინტენსიობას) და განისაზღვრება ტვირთბრუნვის მოც- 

ულობის გადაზიდვების მანძილთან შეფარდებით. 

8=29-29 7.50) +” 9 (7. 
აღნიშნული მაჩვენებლის საშუალებით ხორციელდება სატრანს- 

პორტო კომუნიკაციის (ორგანიზაციის) გამტარუნარიანობის დახასი- 

ათება. ამ მაჩვენებელზე ბევრადაა დამოკიდებული კომერციული (სავაჭრო) 
ფირმის ოპტიმალური სასაქონლო მარაგის სიდიდის განსაზღვრა, რაც 

ხელს უწყობს მიმოქცევის დანახარჯების შემცირებასა და საქონელ- 

ბრუნვის გადიდებას. ამიტომ ეს მაჩვენებელი შეიძლება ბაზარზე კო– 

მერციული საქმიანობის ეფექტიანობის ამაღლების მნიშვნელოვან ფაქ- 

ტორად იქნეს მიჩნეული. 

– გადაზიდვების თანაბრობის მაჩვენებელი დრო- 

ში, გამოითვლება მაქსიმალური თვიური გადაზიდვების მოცულობის 

შეფარდებით გადაზიდვების საშუალოთვიური მოცულობის სიდიდესთან. 
– ერთი ტონა ტვირთის გადატანის თვითღირე- 

ბულება განისაზღვრება გადაზიდვების მთლიანი დანახარჯების შე- 

ფარდებით მთლიანად გადატანილი ტვირთების წონების ჯამთან. 
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საავტომობილო ტრანსპორტის მუშაობის სტატისტიკური შესწავ- 

ლისათვის გამოიყენება შემდეგი მაჩვენებლები: 

მოძრავი შემადგენლობის მუშაობისათვის ტექნიკური მზა- 

დყოფნის კოეფიციენტი: 

27 
C =-=<= 

ტ , (7.51) 27. 

სადაც C ტ არის ავტომობილების ტექნიკური მზადყოფნის კოეფი- 

ციენტი; 
22 – ექსპლუატაციისათვის მზადყოფნის ავტომობილ-დღეების 

რაოდენობა, მოცემულ პერიოდში; 

2... – მოძრავი შემადგენლობის სიობრივი ავტომობილ-დღეების 

რაოდენობა მოცემულ პერიოდში. 

მოძრავი შემადგენლობის სამუშაოდ გა შვების კოეფიციენ- 

ტ ი: 

7 == ად 

ა 7. _ სად. 

კ-ადაც 2. არის ავტომობილო-დღეების რაოდენობა ექსპლუატა- 

ციაში. 

ტვირთამწეობის სტატიკური კოეფიციენტი: 

ს = 294 
აა 0, 

სადაც 0. კ არის ფაქტობრივად გადაზიდული ტვირთების რაოდე- 

ნობა; 

0 კ – ავტომობილის ნომინალური ტვირთამწეობა. 

ტრანსპორტის მუშაობის მაჩვენებელთა დინამიკის შესასწავლად 

გამოიყენება საინდექსო მეთოდი და დინამიკური მწკრივების მაჩვენებლები, 
ასევე შერჩევითი გამოკვლევის მეთოდი, განსაკუთრებით მაშინ, როცა 

საჭიროა სატრანსპორტო საშუალებებზე ტვირთების რაციონალური 

განაწილების დადგენა. ტვირთების მიტანის ოპტიმალური სვლა-გეზე- 

ბის განსაზღვრა, ავტოტრანსპორტის ცვლიანობისა და მოცდენების 

გაანალიზება და სხვ. 
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7.7. კომერციული საქმიანოაის რეკლამის სტატისტიკა 

კომერციული საქმიანობა საბაზრო ეკონომიკის პირობებში აუცი- 

ლებლად გულისხმობს რეკლამის გამოყენებას, რომლის გარეშეც შეუ- 

ძლებელია წარმატების მიღწევა. რეკლამის სტატისტიკის მიზანია 

სარეკლამო ფირმების (ორგანიზაციების, სააგენტოების) ქსელის, სტრუ- 

ქტურისა და საქმიანობის გაანალიზება. გარდა ამისა, სტატისტიკამ 

უნდა შეისწავლოს კომერციული ფორმის იმ ქვედანაყოფის საქმიანო- 

ბა, რომელიც ეწევა მარკეტინგულ და, მაშასადამე, სარეკლამო საქმი- 

ანობას, 

ნებისმიერ ქვეყანაში ძირითად სარეკლამო ორგანიზაციებად გამო- 

დიან სარეკლამო აგენტები, რომელთა ძირითადი მიზანი სარე კლამო 

სამუშაოთა დაგეგმვა და ცხოვრებაში განხორციელებაა. რადგან ასეთი 

სარეკლამო სააგენტოები, ჩვეულებრივ. უფრო მსხვილ სარეკლამო 

ორგანიზაციებს წარმოადგენენ, ისინი თავს უყრიან მაღალი კვალი–- 

ფიკაციის სხვადასხვა სპეციალობის კადრებს, რომლებიც კარგად 

ერკვევიან კომერციის, მარკეტინგული გამოკვლევების, მომხმარებელ–- 

თა მყიდველობითი ქცევისა და მთელ რიგ სხვა საკითხებში. ამასთან, 

აღნიშნული სპეციალისტები კარგად უნდა ფლობდნენ რეკლამის გა- 

დაცემის ძირითად საშუალებებს, კომუნიკაციურ პროცესს, ეკონომიკური 
ანალიზის მეთოდებს, ავლენდნენ ფსიქოლოგიის, ხელოვნებისა და სხვა 

მნიშვნელოვანი საკითხების კარგ ცოდნას. თვით კომერციულ ფირმაში 

არსებული მარკეტინგის განყოფილება კი საჭიროა დაკომპლექტდეს 

მაღალი კვალიფიკაციის მარკეტოლოგებით. 

სარეკლამო მუშაობის ანალიზი იწყება მათი ფუნქციებისა და 

საქმიანობის მნიშვნელოვანი სახეების აღწერით. კერძოდ, წარმოებს: 

სარეკლამო საქონლის, მომსახურების ხასიათისა და სპეციფიკის შეს–- 

წავლა რეკლამის მიმცემთან (დამკვეთთან) ერთად; ამა თუ იმ სახის 

სარეკლამო საშუალების გამოყენების განსაზღვრა; სარეკლამო სამ- 

უშაოთა გეგმის შედგენა, მისი ბიუჯეტის შემუშავება და კონტრაქტე- 

ბის გაფორმება; ბაზრისა და მომხმარებლების გამოკვლევა; სარეკლა- 

მო მასალების მომზადება დღა რეკლამის განაწილება სარეკლამო სა- 

შუალებების მიხედვით; სარეკლამო სამუშაოთა მიმდინარეობის კონ- 

ტროლი. 
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სარეკლამო სააგენტოები (ფირმები) ასრულებენ საკმაოდ მრავალი 

სახის საქმიანობას. იმისათვის, რომ მოხდეს ორიენტირება ამ მრავალ- 

ფეროვან საქმიანობაში, აუცილებელია შემუშავდეს სარეკლამო ორგა- 

ნიზაციათა საქმიანობის შეფასების მეთოდოლოგიური პრინციპები და 

განისაზღვროს სტატისტიკის მაჩვენებელთა შესაბამისი სისჯტემა. ამჟა- 

მად რეკლამის სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემაში გამოიყოფა 

შემდეგი ძირითადი განყოფილებები (ჯგუფები): 

– სარეკლამო ფირმების (სააგენტოების) ქსელის მაჩვენებლები; 

– სარკლამო ფირმების (სააგენტოების) სტრუქტურის მაჩვენებლები; 

– სარეკლამო ფირმების (სააგენტოების) საქმიანობის რიცხობრივი 

და ხარისხობრივი (ეფექტიანობის) მაჩვენებლები. 

პირველ განყოფილებაში – სარეკლამო ფირმების ქსელის 

მაჩვენებლებში გამოიყოფა სახეების მიხედვით მათი რაოდენობისა და 

ქვეყნის ტერიტორიაზე მათი განლაგების მაჩვენებლები და სხვ. ამასთან, 

სარეკლამო ფირმების კლასიფიკაციის მნიშვნელოვან კრიტერიუმებს 

მიეკუთვნება ფირმებში მომუშავეთა რაოდენობა, სარეკლამო პროდუ- 

ქციისა (მომსახურების) და მოგების მოცულობა. მეორე განყოფილე- 

ბაში – სარეკლამო ფირმების სტრუქტურის მაჩვენებლები, ძირითადად 

შედის ფირმის ორგანიზაციული სტრუქტურის (მართვის ორგანიზაცი- 

ულ სტრუქტურისა და საწარმოო სტრუქტურის) დამახასიათებელი 

მაჩვენებლები. ყველაზე ფართოა მესამე განყოფილება – სარეკლამო 

ფირმების საქმიანობის მაჩვენებლები. 

მისი სტატისტიკური შეფასებისათვის გამოიყენება სხვადასხვა 

წყაროდან მიღებულე ინფორმაცია: 

– ფირმის კომერციული (სავაჭრო) სტატისტიკის მონაცემები; 

– დარგის (კომერციული საქმიანობის) სტატისტიკის მონაცემები; 

– საცალო ვაჭრობის ფირმების მონაცემები; 

– მომხმარებელთა საოჯახო ბიუჯეტის სტატისტიკის მონაცემები; 

– მოსახლეობის გამოკითხვის მონაცემები (გამოკითხვები საო- 

ჯახო მარაგის ზომის შესახებ); 

– დანარჩენი ინფორმაციული წყაროების მონაცემები (პრესის, 

სამეცნიერო-კვლევითი ორგანიზაციების, კერძო ორგანიზაციების მო- 

ნაცემები). 
აღნიშნული მონაცემების საფუძველზე მარკეტინგის სპეციალისტები 
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განსაზღვრავენ სარეკლამო საქმიანობის ძირითად მიზნებს და იძლევი- 

ან რეკომენდაციას ამა თუ იმ სახის სარეკლამო საშუალების გამოყ- 

ენების მიზანშეწონილობის თაობაზე. სარეკლამო სამუაშაოთა და მათი 

დანახარჯების (დაფინანსების) მოცულობა დამოკიდებულია რეკლამის 

გადაცემის დროის ხანგრძლივობაზე, გადაცემის ტექნიკურ საშუალე- 

ბებზე, გადაცემის მასშტაბებსა და არხზე, გადაცემის სიხშირესა და 

დროზე, რეკლამის დამკვეთის ფინანსურ შესაძლებლობებზე და ა.შ. 

პრაქტიკაში სარეკლამო დანახარჯების (დაფინანსების) მოცულობა 

განისაზღვრება ფირმის ხელმძღვანელობის გამოცდილებისა და ნარჩე- 

ნობის პრინციპის საფუძველზე (იმის მიხედვით, თუ ფირმაში რა 

ფინანსური რესურსები რჩება ყველა სხვა ღონისძიების დაფინანსების 

შემდეგ), წინა პერიოდში გაწეული სარეკლამო დანახარჯების მიხედ- 

გით ანუ ექსტრაპოლაციის მეთოდის გამოყენების საფუძველზე და ა.შ. 

საზღვარგარეთულ პრაქტიკაში ხშირად გამოიყენება რეკლამის ბიუ- 

ჯეტის (დანახარჯების) დაგეგმვა პროცენტებში საქონელბრუნვის მი- 

მართ, ე. ი. განისაზღვრება, თუ საქონელბრუნვის რამდენი პროცენტი 

წარიმართება სარეკლამო კამპანიაზე. 

რეკლამის სტატისტიკის ერთ-ერთი უმნიშვნელოვანესი ამოცანაა 

იმ მომხმარებელთა სტრუქტურის ანალიზი, ვისთვისაც განკუთვნილია 

რეკლამა. რეკლამის პოტენციურ მომხმარებელთა სტრუქტურის კო- 

მპლექსური გამოკვლევა მოითხოვს სტატისტიკურ დახასიათებას შემ- 

დეგი ძირითადი განყოფილებების მიხედვით: სოციალურ-ეკონომიკური, 

სოციალურ-დემოგრაფიული, განათლებისა და პროფესიული, სოციალ- 

ურ-ტერიტორიული და სოციალურ-ეთნიკური. 

სოციალურ-ეკონომიკური სტრუქტურის შესწავლა აუცი– 

ლებელია მყიდველუნარიანობის, სარეკლამო საქონლისა და მომსახ– 
ურების სახეთა ჩამონათვალის დასადგენად. 

რეკლამისათვის საინტერესო უმნიშვნელოვანეს სოციალურ-დე- 

მოგრაფიულ მახასიათებლებს მიეკუთვნება: სქესი, წლოვანება, ქორ- 

წინება და მოსახლეობის ოჯახური შემადგენლობა. აღნიშნულ მახას- 

იათებლებზე ბევრადაა დამოკიდებული საქონელბრუნვის მოცულობა 

და სტრუქტურა, მისი ცვლილება მომავალ პერიოდში და ა. შ. 
განათლების ფაქტორი მნიშვნელოვან გავლენას ახდენს 

სარეკლამო პროდუქციის ხასიათსა და მოცულობაზე. უმაღლესი გა- 
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ნათლების მქონე ადამიანებს, მართალია, უფრო ხშირად უხდებათ 

რეკლამასთან შეხვედრა სხვადასხვა წყაროების მიხედვით, მაგრამ 

ისინი ნაკლებად ემორჩილებიან რეკლამას. ამასთან, პროფესია გავლე- 

ნას ახდენს საქონლისა და მომსახურების მოხმარების სტრუქტურაზე. 

საცხოვრებელი ადგილის ტერიტორიული პირობების ხა- 

სიათი, როგორიცაა კლიმატის სპეციფიკა, რელიეფი, ადგილმდებარ- 

ეობის საერთო ხასიათი, დასახლებული პუნქტის (ქალაქი, დაბა, სოფე- 

ლი) სიდიდე (მსხვილი, საშუალო, პატარა), ჩაცმულობა, ცხოვრების 

სტილი, საცხოვრებლის ტიპი და მრავალი სხვა ბევრად განსაზღვრავს 

მოთხოვნის სტრუქტურასა და მოცულობას, რაც აუცილებლად 

გასათვალისწინებელია რეკლამაში. 

სოციალურ-ეთნიკური სტრუქტურის ანალიზისათვის 

აუცილებელია მოპოვებულ და გადამუშავებულ იქნეს ინფორმაცია 

მოსახლეობის ეროვნული და რელიგიური შემადგენლობის შესახებ, 

რაც მნიშვნელოვან გავლენას ახდენს ცალკეული საქონლისა და მომ- 

სახურების მოხმარების მოცულობაზე. 

რეკლამის სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემაში უმნიშვნელოვა- 

ნეს ადგილს იკავებს სარეკლამო მომსახურების მოცულობისა და 

დინამიკის მაჩვენებლები. მაგრამ პრაქტიკულად ამ მონაცემების ქვეყნის 

მასშტაბით პირდაპირი გზით მიღების პრობლემა გადაუჭრელია. ცალკეული 
ფირმების მიხედვით რეკლამაზე გაწეული დანახარჯების მოცულობის 

განსაზღვრა დიდ პრობლემას არ წარმოადგენს, მაგრამ მისი ეფექ- 

ტურობის გაანგარიშება კი საკმაოდ რთულ საქმედ ითვლება. საერ- 

თოდ კი, რეკლამის მომხმარებლებზე ზემოქმედების ძალის განსაზღვრა 

მიზანშეწონილია მოხდეს ცალკ-ცალკე რეკლამის სახეებისა და გადა- 

ცემის არხების მიხედვით. ამ მიზნით, საჭიროა განისაზღვროს რეკლა- 

მის გავრცელებისა და არხების ძირითადი სახეები. ასეთებს მიეკუთვნება: 

– ბეჭდვითი რეკლამა (კატალოგები, პროსპექტები, ბუკლეტები, 
პლაკატები და სხვ.); 

– რეკლამა პრესაში (საგაზეთო, საჟურნალო სარეკლამო განცხ- 

ადებები, სარეკლამო სტატიები და სხვა პუბლიკაციები); 

– აუდიო-ვიზუალური რეკლამა (სარეკლამო კინოფილმები, სარეკ- 

ლამო-ტექნიკური, სარეკლამო-პრესტიჟული ფილმები, სლაიდ-ფილმე- 
ბი და ა. შ.); 
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– ტელერეკლამა (სხვადასხვა ფორმისა და სახის ტელერეკლამები); 
– გარეგანი რეკლამა (აფიშები, პლაკატები, ტრანსპარანტები, 

ფირნიშები, ვიტრინები, რეკლამა ტრანსპორტზე და სხ§.); 

– კომპიუტერული რეკლამა (სარეკლამო ინფორმაციის მოთავსება 

მონაცემთა ბანკში, მისი გადაცემა ელექტროქსელში და სხვ.); 

– ზეპირი რეკლამა (სარეკლამო ინფორმაციის ზეპირი გადაცემა) 

სტიქიურ და ორგანიზებულ ღონისძიებებზე. 

აღნიშნული სახეების მიხედვით განისაზღვრება სარეკლამო დანახარ– 

ჯები, რომელთაც ემატება ზოგიერთი დამატებითი ღონისძიების ჩატარების 
დანახარჯები, როგორიცაა: გამოფენების, ბაზრობების, სიმპოზიუმებ- 

ის, პრესკონფერენციების, ტელე-მარათონების ორგანიზება და სხვა. 

სარეკლამო საქმიანობის სტატისტიკური ანალიზის უმნიშვნელოვ- 

ანეს პრობლემას სარეკლამო ღონისძიებათა ეფექტიანობის შეფასება 

წარმოადგენს. იგი შეიცავს ერთმანეთთან დაკავშირებულ ორ ასპექტს, 

ამა თუ იმ სარეკლამო სამუშაოს მომხმარებელზე ზემოქმედების ეფექ- 

ტიანობის გამოკვლევა და რეკლამაზე გაწეული დანახარჯების ეფექ- 

ტიანობის შეფასება, რაც გამოიხატება საქონელბრუნვისა და შესაბამ- 

ისად, მოგების გადიდებაში. რეკლამის ეფექტიანობის უფრო ზუსტი 

და ობიექტური შეფასება შესაძლებელია მიღებულ იქნეს რეკლამის 

შემკვეთი კონკრეტული ფირმის მაგალითზე, რომელსაც გააჩნია მო– 

ნაცემები რეკლამის დანახარჯების დინამიკისა და სტრუქტურის შესახებ. 

რეკლამის მყიდველობითი (გადახდისუნარიანი) მოთხოვნის ცვ- 

ლილებაზე ზემოქმედების ეფექტიანობის ანალიზის მეთოდოლოგიის 

არსი მდგომარეობს იმ მონაცემების მიღებაში, რომლებიც აფასებენ 

რეკლამის გავლენით გაყიდვის მოცულობის ცვლილებას. ასეთი ანალ– 

იზის ჩატარებისას გასათვალისწინებელია ორი გარემოება. ჯერ ერთი, 

გაყიდვის მოცულობის გადიდებაზე შეიძლება გავლენა იქონიოს სხვა 

ფაქტორებმაც. მეორე, არსებობს ინტერვალი რეკლამაზე გაწეული 

დანახარჯების (დაბანდების) პერიოდსა და ამ დაბანდებაზე გაკეთებუ- 

ლი რეაქციის პერიოდებს შორის. ყოველივე ეს აძნელებს რეკლამის 

ეფექტიანობის ზუსტად განსაზღვრას. ამას ადასტურებს მსოფლიოში 

ცნობილი ბიზნესმენებისა და მსხვილი ფირმების პრეზიდენტების 

გამონათქვამები. 

აღნიშნულის მიუხედავად, არსებობს ხერხები, რომლებიც საშუ- 

309



ალებას იძლევა განისაზღვროს რეკლამის ეფექტურობა, კერძოდ, შეკვეთ- 
ბის გაზრდის ხარჯზე საქონელბრუნვისა (გაყიდვის მოცულობის) და, 

შესაბამისად, მოგების გადიდება. ერთ-ერთი მეთოდის თანახმად გან- 

ისაზლვრება ერთი სარეკლამო კონტრაქტის ღირებულება და შეკვეთ- 

ების რაოდენობა სარეკლამო პროდუქციაზე. გარდა ამისა, არსებობს 

შედარებით მარტივი მეთოდიკა. იგი ეფუძნება სტრუქტურულ ცვ- 

ლილებათა ინდექსების მნიშვნელობათა შეჯერებას სხვადასხვა სტრუ- 

ქტურებისათვის სარეკლამო ღონისძიებებზე გაწეული დანახარჯების 

შეფარდებით რეკლამირებული საქონლის გასაღების მაჩვენებლებთან. 

კითხვები კონტროლისა და განსჯისათვის 

1. რაში მდგომარეობს კომერციული ფირმის მატერიალურ-ტექნი- 

კური უზრუნველყოფის არსი? 

2. რა არის კომერციული ფირმის მატერიალურ-ტექნიკური უზრუნ- 

ველყოფის სტატისტიკის შესწავლის საგანი? 

3. რა არის კომერციული ფირმის მატერიალურ-ტექნიკური უზრუნ- 

ველყოფის სტატისტიკის ძირითადი ამოცანები? 

4. დაახასიათეთ კომერციული ფირმის მატერიალურ-ტექნიკური 

უზრუნველყოფის სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემა. 

5. დაასახელეთ ძირითადი ფონდების ჯგუფები კომერციულ საქმი- 

ანობაში (ვაჭრობაში). 

6. რა მაჩვენებლით განისაზღვრება კომერციული ფირმის მანქანა- 

მოწყობილობებით უზრუნველყოფის დონე? 

7. ძირითადი ფონდების შეფასების რა ძირითადი მეთოდები არსე- 

ბობს კომერციულ საქმიანობაში? 

8. ძირითადი ფონდების მოძრაობის დასახასიათებლად საბალანსო 

მეთოდის რომელი სახეები გამოიყენება? 

9. როგორ განისაზღვრება კომერციულ ფირმაში საამორტიზაციო 

ანარიცხების წლიური თანხა? 

10. როგორ განისაზღვრება საამორტიზაციო ანარიცხების წლი- 

ური ნორმა? 

11. როგორ განისაზღვრება ამორტიზაციის ნორმა ძირითადი ფონ- 

დების სრულ აღდგენაზე? 
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12. როგორ გაიანგარიშება ძირითადი ფონდების განახლების კოე- 
ფიციენტი? 

13. როგორ გაიანგარიშება ძირითადი ფონდების გასავლის კოეფი- 
ციენტი? 

14. როგორ გაიანგარიშება ძირითადი ფონდების ცვეთის კოეფიცი- 

ენტი? 
15. როგორ გაიანგარიშება ძირითადი ფონდების ფონდუკუგების 

კოეფიციენტი? 
16. როგორ გაიანგარიშება ძირითადი ფონდების ფონდტევადობის 

კოეფიციენტი? 

17. როგორ გაიანგარიშება ფონდუკუგების კოეფიციენტის ინდექსი? 

18. როგორ გაიანგარიშება ფონდტევადობის კოეფიციენტის ინდექსი? 

19. როგორ გაიანგარიშება ფონდუკუგების საშუალო კოეფიციენ- 
ტის ინდექსი? 

20. დაასახელეთ კომერციული ფირმის სავაჭრო-სასაწყობო ობიექტები. 
21. როგორ განისაზღვრება სავაჭრო ფართის აბსოლუტური მატე- 

ბა? 

22. როგორ განისაზღვრება კომერციულ სფეროში სავაჭრო მაღა- 

ზიების სპეციალიზაციის დონე? 

23. როგორ განისაზღვრება ვაჭრობისა და მომსახურების ობიექტებით 

მოსახლეობის უზრუნველყოფის დონე? 

24. როგორ განისაზღვრება მასობრივ კვებაში მოსახლეობის ობიექტე- 

ბით უზრუნველყოფის დონე? 

25. როგორ შეიძლება დახასიათდეს სავაჭრო ფართით მოსახლეო- 

ბის უზრუნველყოფის დონე საინდექსო მეთოდით? 

26. როგორ განისაზღვრება შრომის მექანიზაციის დონე კომერცი- 

ულ საქმიანობაში? 

27. როგორ განისაზღვრება შრომის ავტომატიზაციის დონე კო- 

მერციულ საქმიანობაში? 

28. რას ნიშნავს საკონტროლო სალაროს ოპერაციების ავტომატი- 

ზაცია? 

29. ახსენით საქონლის გაყიდვის პროცესების ავტომატიზაციის 

არსი. 

30. რას ნიშნავს საქონლის ტრანსპორტირების ინდუსტრიალიზაცია? 
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31. რას ნიშნავს საქონლის რეალიზაციის პროგრესული მეთოდე- 

ბის დანერგვა? 

32. რა იგულისხმება სავაჭრო მომსახურების ხარისხში? 

33. რომელი ძირითადი მაჩვენებლებით განისაზლვრება სავაჭრო 

მომსახურების ხარისხი? 

34. როგორ გაიანგარიშება დამატებითი მომსახურების კოეფიციენ- 

ტი კომერციულ ფირმაში? 

35. როგორ განისაზღვრება მომსახურების პროგრესული ფორმებ- 

ის დანერგვის კოეფიციენტი კომერციულ ფირმაში? 

36. როგორ განისაზლვრება სავაჭრო (სადემონსტრაციო) ფართის 

გამოყენების კოეფიციენტი? 

37. როგორ განისაზღვრება დამთავრებული შესყიდვების კოეფიცი- 

ენტი? 
38. როგორ განისაზღვრება მომსახურების კულტურის კოეფიციენ- 

ტი კომერციულ ფირმაში? 

39. რას ნიშანვს სავაჭრო მომსახურების ხარისხის განზოგადებუ- 

ლი კოეფიციენტის დანაწილება სუბკოეფიციენტებად? 

40. როგორ გაიანგარიშება სავაჭრო მომსახურების ხარისხის 

განზოგადებული მაჩვენებლის ინდექსი? 

4! რაში მდგომარეობს კომერციული ფირმის სატრანსპორტო 

მომსახურების ამოცანა? 

42. როგორია სატრანსპორტო პარკის შედგენილობა? 

43. როგორ განისაზღვრება საქონლის გადაზიდვების მოცულობა? 

44. დაასახელეთ გადაზიდვების სტრუქტურის მაჩვენებლები. 

45. როგორ განისაზღვრება ტვირთის გარბენის საშუალო მანძი- 

ლის მაჩგენებლები? 

46. როგორ განისაზღვრება გადაზიდვების საშუალო სიხშირის 

მაჩვენებლები? 

47. როგორ განისაზღერება გადაზიდვების თანაბრობის მაჩვენებლები? 

48. როგორ განისაზღვრება ერთი ტონა ტვირთის გადატანის თვით- 

ღირებულება? 
49. როგორ განისაზღვრება მოძრავი შემადგენლობის მუშაობი- 

სათვის ტექნიკური მზადყოფნის კოეფიციენტი? 

50. დაასახელეთ კომერციული საქმიანობის რეკლამის არსი. 
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51. ჩამოთვალეთ რეკლამის სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემის 

ძირითადი განყოფილებები. 

52. ჩამოთვალეთ სარეკლამო ფირმების საქმიანობის შეფასების 

ინფორმაციული წყაროები. 

53. რეკლამის რა სახეები გამოიყენება კომერციულ საქმიანობაში? 

54. რა ფაქტორები ახდენს გავლენას კომერციული საქმიანობის 
რეკლამაზე? 

55. როგორ განისაზღვრება რეკლამის დანახარჯები? 

56. როგორ განისაზღვრება კომერციული საქმიანობის რეკლამის 

ეფექტურობა? 
57. როგორ განისაზღვრება სარეკლამო დანახარჯების ცვლილებ- 

ის ინდექსები? 

ძირითადი ცნებები 

კომერციული ფირმის მატერიალურ-ტექნიკური 

უზრუნველყოფის სტატისტიკის მაჩვენებელთა 

სისტემა – სტატისტიკურ მაჩენებელთა ერთობლიობა, რომელთა 

მეშვეობითაც ხორციელდება კომერციული ფირმის მატერიალურ-ტე- 
ქნიკური უზრუნველყოფის დონის შეფასება და მატერიალურ-ტექნი- 

კური ბაზის (ინფრასტრუქტურის) გამოყენების სტატისტიკური გაან– 

ალიზება. იგი შეიცავს სტატისტიკურ მაჩვენებელთა შემდეგ ჯგუფებს: 

– კომერციული ფირმის ძირითადი ფონდები (კაპიტალი), მათი 

სომა (მოცულობა) და ფუნქციონალური სტრუქტურა; 

– სავაჭრო და მომსახურების ობიექტების ქსელის სიმჭიდროვის 

კოეფიციენტი; 

– მოწყობილობათა რაოდენობა და სტურუქტურა; 

– სარეკლამო მოწყობილობათა (საშუალებათა) რაოდენობა; 

– კომერციული ფირმის მომსახურე პერსონალის რაოდენობა და 

მომსახურებაზე დახარჯული სამუშაო დროის ხანგრძლივობა. 

კომერციული ფირმის ძირითადი ფონდების კლას- 

იფიკაცია – ფუნქციონალური ნიშნის მიხედვით ძირითადი ფონდე- 

ბის შემადგენელი ჯგუფების გამოყოფა. კომერციულ ფირმაში ასეთ 

ჯგუფებს განეკუთვნება: შენობა და ნაგებობა, მანქანები და მოწყობი- 
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ლობები, სატრანსპორტო საშუალებები, ინსტრუმენტები, სავაჭრო 

ინვენტარი და ხელსაწყოები, სალაროს საკონტროლო ტექნიკა, კო- 

მპიუტერული ტექნიკა და სხვ. 
მირითადი ფონდების სრული საწყისი ღირე- 

ბულება – ღირებულება, რომელიც გააჩნია ძირითად ფონდს (ობიექტს, 
მანქანა-მოწყობილობას) პირველად დემონტაჟებისას და ექსპლუატა- 

ციაში გაშვებისას. 

ძირითადი ფონდების აღდგენითი ღირებულება – 

ძირითადი ფონდების ღირებულება, შეფასების მომენტში არსებული 

მოქმედი ფასების საფუძველზე და მითითება, თუ რა ფასი გააჩნია 

ძირითად ფონდებს მოცემულ მომენტში. 

მირითადი ფონდების ნარჩენი ღირებულება – მიგვი- 

თითებს, თუ რა რეალური ღირებულება გააჩნია ძირითად ფონდებს 

ამჟამად, ე. ი. საწყის ლირებულებას გამოაკლდება ცვეთა. ნარჩენი 

ლირებულება შეიძლება გაანგარიშდეს საწყისი ან აღდგენითი ღირე- 

ბულების საფუძველზე. 
სავაჭრო ფართი – ადგილი, სადაც უშუალოდ გაეწევა სავაჭრო 

მომსახურება მოსახლეობას (მომხმარებელს). მასში იგულისხმება 

მაღაზიების სავაჭრო ფართი, მასობრივი კვების ობიექტების დასაჯ- 

დომი ადგილების რაოდენობა, კომერციული ფირმის სასაქონლო Lაწ- 

ყობების ტევადობა. სავაჭრო ფართი ობიექტის (ფირმის) გამტარუნარ- 

იანობის განსაზლვრისათვის ამოსავალი მაჩვენებელია. 

სავაჭრო ობიექტების ქსელის სიმჭიდროვე –იგი 

განსაზღვრავს მოსახლეობის სავაჭრო ობიექტებით უზრუნველყოფის 

ღონეს, რომლის ანალიზის საფუძველზე მიიღება გადაწყვეტილება 

სავაჭრო ფირმების (ობიექტების) რაოდენობის გადიდების (ცვლილებ- 

ის) მიზანშეწონილობის თაობაზე. 

სავაჭრო ფირმებით მოსახლეობის უზრუნველვ- 

ოფის რეგიონული ანალიზი – შეისწავლება სავაჭრო ფირმების 

განაწილება ქვეყნის ან რეგიონის ტერიტორიაზე. რეგიონების მიხედ- 

ვით მოსახლეობის სავაჭრო ფირმებით უზრუნველყოფის უთანაბრობა 

(ვარიაცია) განისაზღვრება ვარიაციის კოეფიციენტით. 

სავაჭრო (კომერციული) მომსახურების პრო- 

გრესული ტექნოლოგიური მეთოდები – იგულისხმება 
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საქონლის კატალოგების მეშვეობით გაყიდვა, გაყიდვა ავტომატური 

დანადგარების საშუალებით, თვითომსახურებით გაყიდვა, გაყიდვა 

სამომხმარებლო კომპლექსების მიხედვით და ა. შ. 

საკონტროლო სალაროს ოპერაციების ავტომა- 

ტიზაცია – გულისხმობს სავაჭრო მომსახურების განხორციელე- 

ბას საკრედიტო ბარათებით, უნაღდო ანგარიშსწორების ფორმებით და 

ა. შ. 

საქონლის ტრანსპორტირების ინდუსტრიალიზა- 

ცია – ითვალისწინებს საქონლის გადაზიდვებში კონკრეტული სისტემისა 
და სხვა პროგრესული მეთოდების დანერგვას. 

სავაჭრო მომსახურების ხარისხი – მასში იგულისხმება 

სავაჭრო მომსახურების დროის დანახარჯების სიდიდე, მომსახურების 

პროგრესული ფორმების ხვედრითი წილი, ასორტიმენტის სიფართოვე, 

მომსახურების კულტურა, სავაჭრო ობიექტის მუშაობის რეჟიმი, გასაყიდი 

საქონლის ხარისხი, სავაჭრო ობიქტის კეთილმოწყობის დონე, მყიდ- 

ველებთან ანგარიშსწორების პროგრესულობა და სხვ. 

სატრანსაპორტო პარკის შედგენილობა – გულისხ- 

მობს პარკის ტრანსპორტის სახეების მიხედვით, შედგენილობისა და 

თითოეული სახის ტრანსპორტის ხვედრითი წილის განსაზღვრას. 

გადაზიდვების სტრუქტურა – გადაზიდული ტვირთების 
ხვედრითი წილის განსაზღვრა საქონლის სახეების, კომერციული 

ფირმებისა და სატრანსპორტო საშუალებების მიხედვით და სხვ. 

გადაზიდვების საშუალო სიხშირე – განისაზღვრება 

ტვირთბრუნვის მოცულობის გადაზიდვების მანძილთან შეფარდებით. 

გადაზიდვების თანაბრობის მაჩვენებელი დრო- 

ში – გაიანგარიშება მაქსიმალური თვიური გადაზიდვების მოცულო- 

ბის შეფარდებით გადაზიდვების საშუალოთვიური მოცულობის სიდიდ- 

ესთან. 

ერთი ტონა ტვირთის გადატანის თვითღირებულე- 

ბა – განისაზღვრება გადაზიდვების მთლიანი დანახარჯების შეფარ- 

დებით მთლიან გადატანილი ტვირთების წონების ჯამთან. 

სარეკლამო ორგანიზაცია – მის მიზანს სარეკლამო 

სამუშაოთა დაგეგმვა და პრაქტიკაში განხორციელება წარმოადგენს. 

215



თ ავი VIII. შრომისა ღა ხელფასის სრადის- 

ტიკა კომერციულ საქმიანობაში 

8.1. შრომის სტატისტიპის ამოცანები ღა მაჩვენებელთა სისტემა 

კომერციულ საქმიანობაში 

სავაჭრო და მათ შორის კომერციული მომსახურება, ისე როგორც 

მთლიანად მომსახურების სფერო, შრომატევადი დარგია, რის გამოც 

მიმოქცევის დანახარჯებში შრომითი დანახარჯები მაღალი ხვედრითი 

წილითაა წარმოდგენილი. ცხადია, ასეთ პირობებში კომერციული ფირმის 
ეფექტიანობის ამაღლება ბევრადაა დამოკიდებული შრომითი დანახარ- 

ჯების შემცირებაზე, რაც მნიშვნელოვნად ზრდის შრომის სტატის- 

ტიკური შესწავლის აქტუალობას, რადგან იგი შესაძლებლობას იძლ–- 

ევა შემუშავდეს შრომითი დანახარჯების შემცირების რეალური ღონისძ- 

იებები კომერციულ ფირმაში. 

შრომის სტატისტიკის ძირითადი ამოცანები კომერციულ საქმი- 

ანობაში შეიძლება შემდეგნაირად იქნეს ჩამოყალიბებული: 

1. კომერციული ფირმის მუშაკთა რაოდენობის, 

განაწილებისა და დინამიკის სტატისტიკური ანა- 

ლიზი: 

– ფირმის მუშაკთა საერთო რაოდენობის ანალიზი სიობრივი შე- 

მადგენლობის მიხედვით; 

– მუშაკთა საშუალოსიობრივი რაოდენობის ანალიზი; 

– სავაჭრო მომსახურებაზე (მომსახურების პროცესების შესრულე- 

ბაზე) დაკავებული მუშაკების რაოდენობის ანალიზი; 

– ფირმაში მმართველობით საქმიანობაზე დაკავებული მუშაკების 

რაოდენობის ანალიზი, დაკავებული თანამდებობის მიხედვით; 

– მუშაკების რაოდენობის ანალიზი ფირმის ქვედანაყოფების (განყო- 
ფილებების) მიხედვით; 
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– მუშაკთა რაოდენობის ანალიზი სქესის, წლოვანების, განათლებ- 

ის დონისა და კვალიფიკაციის მიხედვით; 

– მუშაკთა ბრუნვის ანალიზი; 

– მუშაკთა დენადობის ანალიზი. 

2. სამუშაო დროის გამოყენების სტატისტიკური 

ანალიზი კომერციულ ფირმაში: 

– კალენდარული დროის გამოყენების სტატისტიკური ანალიზი; 

– ტაბელური და მაქსიმალურად შესაძლებელი სამუშაო დროის 

განსაზღვრისა და გამოყენების სტატისტიკური ანალიზი; 

– სამუშაო დროის გამოყენების ბალანსების შემუშავება. 

3 შრომითი დანახარჯების ეფექტიანობის 

სტატისტიკური ანალიზი, შრომის ხარისხი და 

მუშაკთა რაოდენობის განსაზღვრა კომერციულ 

ფირმაში: 

– მუშაკების შრომისმწარმოებლურობის (ნაყოფიერების) ღონის 

სტატისტი კური ანალიზი და მასზე მოქმედი ფაქტორების გამოვლენა; 

– კომერციული (სავაჭრო) მომსახურების პროცესების შრომატე- 

ვადობის განსაზღვრა; 

– კომერციული ფირმის მუშაკების შრომის ხარისხის მაჩვენებელ– 

თა სტატისტიკური ანალიზი; 

– კომერციული ფირმის მუშაკების ოპტიმალური რაოდენობის 

გაანგარიშება; 

4. შრომის ანაზღაურების სტატისტიკური ანალი- 

ზი: ხელფასის ფონდის ხარჯვის, მისი შედგენი- 

ლობისა ღა დინამიკის სტატისტიკური ანალიზი 

კომერციულ ფირმაში საანგარიშო პერიოდში; 

– კომერციული ფირმის მუშაკების საშუალო ხელფასის სტატის- 

ტიკური ანალიზი და მასზე მოქმედი ფაქტორების გამოვლენა კომერ- 

ციულ ფირმაში; 

– კომერციული ფირმის მუშაკების საშუალო ხელფასის დინამიკის 

დახასიათება საანგარიშო პერიოდში; 

5. შრომის სფეროში მომხდარ ცვლილებათა 

სტატისტიკური ანალიზი კომერციულ საქმიანობაში: 

– კომერციული ფირმების მუშკაკთა რაოდენობისა და შემადგენ- 
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ლობის ცვლილებათა ძირითადი ტენდენციების სტატისტიკური ანა- 

ოლიზი საბაზრო ურთიერთობის პირობებში; 

– კომერციული ფირმების მუშაკთა კვალიფიკაციის ცვლილებების 

ძირითად ტენდენციათა სტატისტიკური ანალიზი. 

კომერციულ ფირმებში შრომის სტატისტიკა ეფუძნება შემდეგ 

მაჩვენებელთა სისტემას: 

– მუშაკთა კონტინგენტის რაოდენობის, შედგენილობისა და დი- 

ნამიკის მაჩვენებლები; 

– სამუშაო დროის გამოყენების ეფექტიანობის მაჩვენებლები; 

– კომერციული ფირმების მუშაკთა შრომისმწარმოებლურობის 

(ნაყოფიერების) მაჩვენებლები; 

– კომერციული ფირმის სხვადასხვა კატეგორიის მუშაკთა შრო- 

მის ხარისხის მაჩვენებლები; 

– შრომის ანაზღაურების მაჩვენებლები; 

– კომერციული ფირმების მუშაკების დასაქმების მაჩვენებლები. 

8.2. პომერცი ული ფირმის მუშაკთა რაოდენობის, 

უემაღგენლობისა ლა ღინამიპის სტატისტიკური 

ანალიზჯზი 

კომერციული ფირმის ეფექტიანი მუშაობის ერთ-ერთი ძირითადი 

განმაპირობებელი ფაქტორი, მუშაკთა რაოდენობა და მათი შემადგენ- 

ლობაა. ნებისმიერ ქვეყანაში კომერციულ საქმიანობაში დასაქმებულია 

მნიშვნელოვანი რაოდენობის მუშაკი. ისინი განსაკუთრებულ როლს 

თამაშობენ მაკროკონომიკურ პროცესებში. ამასთან, მუშაკთა რაოდე- 

ნობა და მისი შემადგენლობა ბევრად განსაზღვრავს საქონელბრუნვის 

მოცულობას. 

ნებისმიერი კომერციული ფირმა, განსაკუთრებულ მნიშვნელობას 

ანიჭებს მუშაკთა ოპტიმალური რაოდენობის განსაზღვრასა და მათი 

რაციონალური შემადგენლობის ფორმირებას. ამასთან, საჭიროა შრო- 

მის სტატისტიკურ ანგარიშგებათა სწორი ორგანიზაცია, რათა ყველა 

ფირმამ რეგულარულად აღრიცხოს მომუშავეთა რაოდენობა და შესა- 

ბამისი სტატისტიკური ანგარიშები სახელმწიფო სტატისტიკურ და 

სხვა ორგანოებში წარადგინოს. ყველა კომერციული ფირმა, რომელიც 
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იურიდიული პირია, ვალდებულია, დადგენილ ვადებში წარუდგინოს 

ტერიტორიულ სტატისტიკურ ორგანოებს, ყველა იმ წესების მიხედ- 

ვით შედგენილი ანგარიში, რომელიც მოცემულია ცენტრალური სტატის- 
ტიკური ორგანოს (საქართველოს სტატისტიკის სახელმწიფო დეპარ- 

ტამენტი) სტატისტიკურ ანგარიშთა შედგენის მეთოდურ მითითებებ- 

ში. შრომის სტატისტიკური ანგარიში დგება მკაცრად დაწესებული 

ვადების, კერძოდ, თვის, კვარტლისა და წლის მიხედვით. თითოეული 

მათგანი შესაბამისი პერიოდების მიხედვით ასახავს ფირმაში მომხდარ 

ცვლილებებს, რომელიც შეეხება მუშაკების რაოდენობას, შრომისმ- 

წარმოებლურობასა (შრომისნაყოფიერებას) და ხელფასის ფონდს. შრო- 

მის სტატისტიკური ანგარიში სრულყოფილად და სარწმუნო მონაცე- 

მებით უნდა იყოს შესრულებული. ამასთან, იგი სტატისტიკურ ორგა- 

ნოებს თავის დროზე უნდა წარედგინოს. აღნიშნული მოთხოვნების 

შესრულებაზე პასუხისმგებელია კომერციული ფირმის ხელმძღვანელობა. 
კომერციულ ფირმაში შრომის სტატისტიკური ანგარიშები უნდა 

შედგეს პირველადი აღრიცხვის უნიფიცირებული ფორმების საფუძ- 

ველზე. ფირმაში პირველადი სააღრიცხვო დოკუმენტაციის ძირითადი 

ფორმებია: ბრძანებები მუშაკების სამუშაოზე მიღების, სხვა სამუშაოზე 

გადაყვანისა და შრომითი კონტრაქტის (ხელშეკრულების) შესახებ; 

მუშაკის პირადი ბარათი; შვებულებაში გასვლის ბრძანება (ჩანაწერი); 

სამუშაო დროის გამოყენებისა და ხელფასის ანგარიშის ტაბელი; 

ანგარიშსწორების უწყისი; პირადი ანგარიში და სხვა დოკუმენტები. 

აღნიშნული დოკუმენტაციის საფუძველზე კომერციულ ფირმებში 

გაიანგარიშება მუშაკთა სიობრივი შემადგენლობა, რომელ– 

იც წარმოადგენს ფირმის მუშაკთა საერთო რაოდენობას ყველა პრო- 

ფესიის მიხედვით, დროის მოცემული მომენტისათვის. 

კომერციული ფირმის მუშაკთა სიობრივ შემადგენლობაში შეიტ- 

ანება ყველა ის მუშაკი, რომელიც მიღებულია კომერციულ ფირმაში 

მუდმივ, სეზონურ და დროებით სამუშაოზე ერთ დღეზე მეტი ვადით. 

მუშაკთა სიობრივ შემადგენლობაში ცალკეული კალენდარული 

დლისათვის შეტანილ უნდა იქნენ როგორც ფაქტობრივად არსებული 

თანამშრომლები, ისე რაიმე მიზეზით სამუშაოზე არმყოფი მუშაკებიც. 

აქედან გამომდინარე, სიობრივ შემადგენლობაში შევლენ შემდეგი პირები: 

სამუშაოზე ფაქტობრივად გამოცხადებული მუშაკები; მივლინებაში 
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მყოფნი, თუკი მათ შენარჩუნებული აქვთ ხელფასი; ავადმყოფობის 

გამო სამუშაოზე გამოუცხადებელი თანამშრომლები; არასრული სამ- 

უშარო დღით ან არასრული სამუშაო კვირით სამუშაოზე მიღებული 

პირები და აგრეთვე, ნახევარ შტატზე (განაკვეთზე) მყოფი მუშაკები. 

სიობრივ შემადგენლობაში არ შედიან მუშაკები, რომლებიც 

მოწვეულნი არიან შრომითი ხელშეკრულების საფუძველზე, ერთჯერადი, 
სპეციალური სამუშაოს შესასრულებლად (კონსულტაციების გასაწე- 

ვად, საექსპერტიზო სამუშაოს შესასრულებლად და ა.შ. ასევე, ერთ- 

ჯერად სამეურნეო სამუშაოთა შესასრულებლად (ინვენტარის რემონ- 
ტი, საბუღალტრო და სხვა სახის დოკუმენტების წიგნად აკინძვის 

სამუშაოთა შესრულება, სამღებრო სამუშაოთა შესრულება და ა. შ.). 

მუშაკთა სიობრივ რაოდენობასთან ერთად, აღირიცხება ყოველდ- 

ღიურად სამუშაოზე გამოცხადებულ მუშაკთა რაოდენობაც. იგი უჩვენებს, 
თუ მუშაკთა სიობრივი რაოდენობიდან რამდენი პირი გამოცხადდა 

სამუშაოზე მოცემულ დღეს მუშაკთა სიობრივი რაოდენობა განისაზღვრება 

დროის გარკვეული მომენტისათვის – ყოველი თვის, კვარტლის ან 

წლის დასაწყისისათვის. მაგრამ აღნიშნული პერიოდების განმავლობა- 
ში, გარკვეული მიზეზების გამო, მუშაკთა რაოდენობა შეიძლება იცვ- 

ლებოდეს. ამიტომ, იგი ობიექტურად არ ასახავს მოცემულ პერიოდში 

ფირმაში მომუშავეთა ფაქტობრივ რაოდენობას. საანგარიშო პერიოდში 

მუშაკთა რაოდენობის დასადგენად, მომხდარი ცვლილებების გათვალ- 

ისწინებით, გაიანგარიშება მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაო- 

დენობა. სწორედ, ეს მაჩვენებელი გამოიყენება ფირმაში ისეთ უმ- 

ნიშვნელოვანეს მახასიათებელთა გასაანგარიშებლად, როგორიცაა: 

შრომისმწარმოებლურობა (შრომისნაყოფიერება), საშუალო ხელფასი, 

მუშაკთა ბრუნვადობის კოეფიციენტი და სხვ. 

ფირმაში მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობა გაიანგარიშება 

სხვადასხვა ხერხით. იმ შემთხვევაში, როცა მუშაკთა სიობრივი რაოდე- 

ნობის შესახებ ცნობები არსებობს მხოლოდ თვის დასაწყისისა და 

ბოლოსათვის, მაშინ შეიკრიბება თვის დასაწყისისა და ბოლოსთვის 

არსებული მუშაკების რაოდენობა და გაიყოფა ორზე. აშკარაა, რომ 

მუშაკთა საშუალო რაოდენობის ამ ხერხით გაანგარიშებისას, არ 

გაითვალისწინება მოცემული პერიოდის (მოცემული თვის) დანარჩენ 

დღეებში მუშაკთა რაოდენობის ცვლილება. 
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ფირმაში მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობის სწორად გან- 

საზღვრისათვის, საჭიროა, მუშაკთა სიობრივი რაოდენობის ყოველდ- 

ღიური აღრიცხვა, რომელმაც უნდა გაითვალისწინოს ბრძანების საფუძ- 

ველზე მუშაკთა სამუშაოზე მიღების, სხვა სამუშაოზე გადაყვაჩისა 

და შრომითი კონტრაქტის (ხელშეკრულების) შეწყვეტის გამო მომხ- 

დარი ცვლილებები. ამასთან, მუშაკთა ყოველდღიური სიობრივი რაოდე- 

ნობა უნდა შეესაბამებოდეს მუშაკის მიერ სამუშაო დროის გამოყენებ- 

ის ტაბელის აღრიცხვის მონაცემებს, რომლის საფძუვლზეც დგინდება 

ფირმაში სამუშაოზე გამოცხადებულთა და არგამოცხადებულთა რაოდე- 

ნობა. გარდა ამისა, მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობის გან- 

საზღვრისას, მხედველობაში მისაღებია, რომ სიობრივი შემადგენლო- 

ბის ზოგიერთი მუშაკი არ შეიტანება საშუალო სიობრივ შემადგენლო- 

ბაში. ასეთ მუშაკებს მიეკუთვნებიან: 

– ქალები, რომლებიც შვებულებაში იმყოფებიან ორსულობისა და 

მშობიარობის დროს, აგრეთვე ბავშვის შვილად აყვანასთან დაკავშირე- 

ბით; 
– ქალები, რომლებიც იმყოფებიან დამატებით შვებულებაში ჩვილი 

ბავშვის მოვლასთან დაკავშირებით; 

– მუშაკები, რომლებიც იმყოფებიან ხანგრძლივ მივლინებაში, სა- 

მუშაოთა (ძირითადად, სამშენებლო-სამონტაჟო სამუშაოთა) შესასრულებ- 

ლად და ძირითად სამუშაოზე უნაზღაურდებათ დამატებითი დანარ- 

იცხები ხელფასზე; 

– მუშაკები, რომლებიც სწავლობენ სასწავლებლების საღამოსა 

და დაუსწრებელი განყოფილებების ბოლო კურსზე და იმყოფებიან 

დამატებით შვებულებაში; 

– ომის ინვალიდები, რომლებიც მუშაობენ კომერციულ ფირმაში. 

იმ შემთხვევაში, როცა მუშაკთა სიობრივი რაოდენობა ცნობილია 

პერიოდის ყველა დღის მიხედვით, მაშინ საშუალო სიობრივი რაოდე- 
ნობა განისაზღვრება პერიოდის ყველა დღის სიობრივი რაოდენობის 

ჯამის შეფარდებით, იმავე პერიოდის კალენდარული დღეების რიცხ- 

ვთან. ამასთან, თუ კომერციულმა ფირმამ მუშაობა დაიწყო მოცემული 

თვის არა პირველი, არამედ რომელიმე სხვა რიცხეიდან, ამ შემთხ- 

ვევაშიც საშუალო სიობრივი რაოდენობის გაანგარიშების წესი იგივე 
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რჩება, ე.ი. თითოეული დლის მუშაკთა სიობრივი რაოდენობის ჯამი 

გაიყოფა კალენდარული დღეების რაოდენობაზე. 

თუ ფირმაში აღრიცხულია სამუშაოზე მუშაკთა გამოცხადებისა 

და არგამოცხადების კაც-დღეების რაოდენობა, მუშაკთა საშუალო 

სიობრივი რაოდენობა განისაზღვრება გამოცხადებისა და არგამოცხა- 
დების კაც-დღეების მთლიანი რაოდენობის შეფარდებით პერიოდის 

კალენდარული დღეების რიცხვთან. მაგალითად, თუ იანვრის თვეში 

კომერციულ ფირმაში სამუშაოზე გამოცხადებული კაც-დღეების რაოდე- 
ნობა არის 1740, ხოლო არგამოცხადებულ კაც-დღეების რაოდენობა 

– 310, მაშინ მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობა უდრის: 

11= 1740+310 _ 2050 _ „> კაცი. 

31 31 

კვარტალში მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობის განსაზღვრი- 

სას, შეიკრიბება ყველა თვის (სამი თვის) მუშაკთა საშუალო სიო- 

ბრივი რაოდენობა და ჯამი გაიყოფა სამზე, ე. ი. გაანგარიშება წარ- 

მოებს შეუწონავი საშუალო არითმეტიკულის განსაზლვრის მეთო- 

დიკის საფუძველზე შემდეგი ფორმულით: 

ჯ – 2.) 
თ 

  , (8.1) 

მაგალითი: კომერციულ ფირმაში მუშაკთა საშუალო სიო- 

ბრივი რაოდენობა აპრილის თვეში უდრიდა 96 კაცს, მაისში – 105 

კაცს, ხოლო ივნისში – 120 კაცს. კომერციული ფირმის მუშაკთა 

საუშალო სიობრივი რაოდენობა მეორე კვარტალში ტოლია: 

–_ #) 
X= 251300011 19) კაცი. 

მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობა წლის დასაწყისიდან, 

განისაზღვრება მთელი წლის პერიოდში არსებულ ყველა თვის მუშაკ- 

თა საშუალო სიობრივი რაოდენობის შეკრებით და ჯამის გაყოფით იმ 

თვეების რაოდენობაზე, რამდენსაც მუშაობდა ფირმა წლის დასაწყ- 

ისიდან. 

მაგალითი: 1) ფირმა მუშაობს წლის დასაწყისიდან (1 იან- 

ვრიდან) და გაანგარიშება წარმოებს აგვისტოს თვის ჩათვლით. იან- 
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ვარში მუშაკთა საშუალო თვიური რაოდენობა უდრიღა 86 კაცს, 

თებერვალში – 90, მარტში – 94, აპრილში – 98, მაისში – 100, 
ივნისში – 95, ივლისში – 93 და აგვისტოში 88 კაცს. 

მუშაკთა საშუალო რაოდენობა წლის დასაწყისიდან (8 თვეში) 

შეადგენს: 

– 86+90+94+98+100+95+93+88 744 
M = 8 = <3 =93 კაცი. 

2) კომერციულმა ფირმამ მუშაობა დაიწყო | აპრილს და გაან- 

  

გარიშება წარმოებს აგვისტოს თვის ჩათვლით. ფირმაში მუშაკთა 

საშუალო სიობრივი რაოდენობა აპრილში უდრიდა 120 კაცს; მაისში 

– 128; ივნისში – 130; ივლისში – 122 და აგვისტოში – 115 კაცს. 

მუშაკთა საშუალო რაოდენობა წლის დასაწყისიდან უდრის: 

= 120+128+130+122 +115 _ 615 =77 კაცი. 

8 8 

ე. ი. ჯამი იყოფა არა ნამუშევარი თვეების რაოდენობაზე, არამედ 

წლის დასაწყისიდან პერიოდში არსებულ მთლიანი თვეების რაოდე- 

ნობაზე. 

მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობა წელიწადში განისაზღვრება 

საანგარიშო წლის ყველა თვის, მუშაკის საშუალო რაოდენობის ჯა- 

  

მის შეფარდებით 12 თვესთან. თუ კომერციული ფირმა არ მუშაობდა 

წლის ყვლა თვეში, მაშინ მუშაკთა საშუალო რაოდენობა წელიწადში 

განისაზღვრება ფაქტობრივად ნამუშევარი თვეების საშუალო რაოდე- 

ნობის ჯამის 12 თვეზე გაყოფით. 

შრომის სტატისტიკა კომერციულ საქმიანობაში აგრეთვე შეისწავ– 

ლის მუშაკთა შემადგენლობასა და დენადობას. მუშაკთა შემადგენლო- 

ბა, უპირველეს ყოვლისა, შეიძლება დახასიათდეს მათი პროფესიების 

მიხედვით. კერძოდ, სავაჭრო ობიექტების მუშაკები შეიძლება დაიყოს 

ორ ჯგუფად: სავაჭრო ქსელის მუშაკები და საქონლის საწყობების, 

აგრეთვე სხვა დამხმარე მეურნეობათა მუშაკები. სავაჭრო ქსელის 
მუშაკები თავის მხრივ, იყოფა: მმართველობით (ადმინისტრაციულ- 

მომსახურე), საცალო მაღაზიების, საბითუმო ვაჭრობის, სავაჭრო და 

საბითუმო ქსელის დაცვისა და უმცროს მომსახურე მუშაკებად. 

ამ მხრივ, ზოგიერთი თავისებურებით გამოირჩევა მასობრივი კვებ- 

323



ის ფირმები (ობიექტები, ორგანიზაციები). კეროდ, აქ მუშაკები იყოფა 

შემდეგ ჯგუფებად: მმართველობითი, სამზარეულოს, სასადილო დარ- 

ბაზისა და ვაჭრობის მუშაკები. აღნიშნული ჯგუფები თავის მხრივ, 

იყოფა ცალკეული პროფესიის მუშაკებად. 

აღნიშნულის გარდა, საჭიროების შემთხვევაში, წარმოებს დაყოფა 

ისეთი ნიშნების მიხედვით, როგორიცაა: განათლება, სქესი, მუშაობის 

სტაჟი და სხვ. 

სტატისტიკა აგრეთვე მნიშვნელოვან ყურადღებას აქცევს კომერ- 

ციულ ფირმებში მუშაკების სამუშაოზე მიღებისა და დენადობის შეს- 

წავლას. მიღებულთა რიცხვში ითვლებიან ის პირები, რომლებიც საან- 

გარიშო პერიოდში მოცემულ ფირმაში სამუშაოდ მიღებული არიან 

ბრძანებით. ფირმაში მუშაკების მიღება შეიძლება მოხდეს ორი წყაროს 

ზარჯზე: სხვა ფირმიდან გადმოყვანითა და თვით ფირმის მიერ მიღე- 

ბის საფუძველზე. 

ფირმიდან მუშაკები შეიძლება წავიდნენ შემდეგი მიზეზებით: 

– სხვა ფირმაში გადაყვანასთან დაკავშირებით; 

– შრომითი კონტრაქტის (ხელშეკრულების) ვაღის გასვლასთან 

ან სამუშაოს შესრულებასთან დაკავშირებით; 

– სასწავლებელში წასვლასთან, სამხედრო სამსახურში გაწვევას- 

თან, პენსიაზე გასვლასთან და კანონით გათვალისწინებულ სხვა მიზე- 

ზებთან დაკავშირებით; 

– საკუთარი სურვილით, პირადი განცხადებების საფუძველზე; 

– ადმინისტრაციის მიერ მუშაკის გათავისუფლება გაცდენებისა 

და შრომითი დისციპლინის სსვა დარღვევების გამო. 

ფირმაში მუშაკთა მიღებისა და ფირმიდან წასვლის მონაცემების 

გასაანალიზებლად გაიანგარიშება ისეთი მაჩვენებლები, როგორიცაა: 

მუშაკების ბრუნვის, მათი დენადობისა და უცვლელობის კოეფიციენტი. 

მუშაკთა ბრუნვის კოეფიციენტი მიღების მიხედ- 

ვ ი თ განისაზღვრება საანგარიშო პერიოდში ფირმაში მიღებული მუშაკე- 

ბის საერთო რაოდენობის შეფარდებით ამავე პერიოდის მუშაკთა სიო- 

ბრივ რაოდენობასთან, ხოლო გასვლის მიხედვით მუშაკთა 

ბრუნვის კოეფიციენტის გასაანგარიშებლად საჭიროა საან- 

გარიშო პერიოდში ფირმიდან წასული მუშაკების საერთო რაოდენობა 

გაიყოს ამავე პერიოდის მუშაკთა საშუალო სიობრივ რაოდენობაზე. 
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მუშაკთა დენადობის კოეფიციენტი განისახღვრება 

საანგარიშო პერიოდში გაცდენებისა და შრომითი დისციპლინის სხვა 

დარღვევების გამო ფირმიდან გათავისუფლებული და საკუთარი სურ- 

ვილით წასული მუშაკების საერთო რაოდენობის შეფარდებით ამავე 

პერიოდის მუშაკთა საშუალო სიობრივ რაოდენობასთან. 

მუშაკთა უცვლელობის კოეფიციენტის გაანგარიშებ- 

ისათვის საჭიროა მთლიანი საანგარიშო წლის მუშაკთა საშუალო 

სიობრივი რაოდენობა გაიყოს საანგარიშო წლის მუმაკთა სიობრივ 

რაოდენოაბაზე. 

8.3. ურომითი დანახარჯების ეფექტურობისა 

ღა ურომატევადობის სტატისტიკური ანალიზი 

კომერციულ ფირმაში 

შრომითი დანახარჯების ეფექტურობაში, ძირითადად იგულისხმება 

შრომისმწარმოებლურობა (შრომის ნაყოფიერება), მაგრამ კომერცი- 

ულ საქმიანობასა და მომსახურების სფეროს სხვა დარგებში აგრეთვე 

გაითვალისწინება სოციალური ეფექტიც. მომსახურების სფეროს სო- 

ციალური ეფექტურობა პრაქტიკულად სხვადასხვა მაჩვენებლებით 
განისაზღვრება, რომელიც საშუალებას იძლევა გაიზომოს მოსახლეო–- 

ბის თავისუფალი დროის ეკონომია, ეკონომია საოჯახო ბიუჯეტის 

ხარჯვით (გასავლების) ნაწილში ღა სხე. აღნიშნულის მიუხედავად, 

შრომითი დანახარჯების ეფექტურობის სტატისტიკური შესწავლა წარ- 

მოებს შრომისმწარმოებლურობისა და შრომის ხარისხის მაჩვენებელ- 

თა საფუძველზე. 
ცხადია, კომერციულ საქმიანობაში შრომის სტატისტიკის ერთ- 

ერთ უმნიშვნლოვანეს ამოცანას შრომისმწარმოებლურობის (შრომის 

ნაყოფიერების) დონის ანალიზი წარმოადგენს. კომერციულ საქმი- 

ანობაშიც შრომისმწარმოებლურობა განისაზღვრება როგორც ღირე- 

ბულებით, ისე ნატურალურ გამოხატულებაში, მაგრამ ძირითადი გან- 

მაზოაგდებელი მაჩვენებელი – ღირებულებითი მაჩვენებელია. კერძოდ, 

კომეცრიულ საქმიანობაში შრომისნაყოფიერების დონე არის საქონელ–- 

ბრუნვის ის საშუალო მოცულობა, რომელიც მოდის კომერციული 

ფირმის ერთ მუშაკზე. იგი განისაზღვრება ფორმულით: 
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=9>X. 

სადაც VI, არის შრომისმწარმოებლურობა (ნაყოფიერება); 

დდა 2,009 – საქონელბრუნვის მოცულობა შესადარის ფასებში; 

M– კომერციული ფირმის მუშაკთა საშუალოსიობრივი რაოდენო- 

ბა. 

შეიძლება ითქვას, რომ კომერციულ საქმიანობაში შრომისმწარ- 

მოებლურობის მაჩვენებლის გაანგარიშება ეფუძნება შრომის საბოლოო 

შედეგების შეტოლებას შრომის დანახარჯებთან (ეს უკანასკნელი 

შეიძლება დახასიათდეს როგორც მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდე- 

ს 

2I
I/

დC
 

ნობით, ისე დახარჯული სამუშაო დროის რაოდენობით). ამასთან, 

აღსანიშნავია ის გარემოება, რომ სასაქონლო მიმოქცევის სფეროში 

შრომისმწარმოებლურობის გაანგარიშებისას, წარმოიქმნება ზოგიერთი 

წინააღმდეგობა, რომელსაც განაპირობებს ვაჭრობის ისეთი ორგანიზა- 

ციული ფორმები, როგორიცაა: საბითუმო და საცალო ვაჭრობა. ცალკეული 
კომერციული (სავაჭრო) ფირმის (როგორც საბითუმო, ისე საცალო 

ფირმის) დონეზე, ეს პრობლემა ფაქტობრივად არ იჩენს თავს, რადგან 

შრომისმწარმოებლურობა, პირველ შემთხვევაში, განისაზღვრება საბი- 

თუმო საქონელბრუნვის მიხედვით, ხოლო მეორე შემთხვევაში – სა- 

ცალო საქონელბრუნვის მიხედვით. მაგრამ მთლიანად დარგის (კომერ- 

ციული სფეროს) დონეზე შრომისნაყოფიერების განსაზღვრისას, საჭიროა 

გაანგარიშება მოხდეს წმინდა საქონელბრუნვის მიხედვით, რათა თავიდან 

იქნეს აცილებული განმეორებითი აღრიცხვა. 

კომერციული საქმიანობით დაკავებულ ფირმაში, შრომისმწარმოე- 

ბლურობა შეიძლება განისაზღვროს გამომუშავებული სამუშარ დროის 

ერთეულზე გაანგარიშებით. ასეთ შემთხვევაში, გაანგარიშების ფორ- 

მულას შემდეგი სახე აქვს: 

V. –=9_ 2.09. 
( (ა 

სადაც 1 არის სამუშაო დროის დანახარჯები კაც-დღეებში. 

(8.3) 

აღნიშნულის გარდა, მომსახურების სფეროს კომერციულ ფირმებ- 

ში დასაქმებული მუშაკების შრომისმწარმოებლურობა შეიძლება გან- 

ისაზღვროს შემდეგი ფორმულის საფუძველზე: 
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ც 
VM, =2ღ", (8.4) 

სადაც C, არის რეალიზებული (გაყიდული) მომსახურების მოცუ- 

ლობა საანგარიშო პერიოდში (წელს). 

M – ფირმის მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობა. 

სამუშაო დიროის მიხედვით, შრომისმწარმოებლურობის გასაან- 

გარიშებლად კი გამოიყენება ფორმულა: 

C 
VV,. = 2“ ა. (8.5) 

სადაც (არის ფირმაში ფაქტობრივად გამომუშავებული სამუშაო 

დრო საანგარიშო პერიოდში კაც-დღეებში. 

მასობრივ კვებაში შრომისმწარმოებლურობის მაჩვენებლის გაან- 

გარიშებას გარკვეული თავისებურება აქვს, რაც განპირობებულია შრომითი 

პროცესების შინაარსის სპეციფიკით. აქ შრომისმწარმოებლურობა ჯერ 

გაიანგარიშება მთლიანად მასობრივი კვების ფირმის მიხედვით, შემდე- 

გი ფორმულით: 

  

ლს, _ 2.ჩ9, 
Vკკ==--=“=“, 8.6 მ.კ 9 M 9. (8.6) 

სადაც V.. არის შრომისნაყოფიერება მასობრივი კვების ფირმაში; 

0., და 2.9ა, – საქონელბრუნვის საერთო მოცულობა საანგარი- 

შო პერიოდში; 

  

M – მასობრივი კვების ფირმის ყველა მუშაკის საშუალო სიო- 

ბრივი რაოდენობა. 

ამის შემდეგ მასობრივი კვების ფირმაში გაიანგარიშება შრომისმ- 

წარმოებლურობა საკუთარი პროდუქციის წარმოებაზე დაკავებული 

მუშაკების მიხედვით, შემდეგი ფორმულით: 

  

_ და 
შა I. (8.7) 

სადაც VI არის შრომისნაყოფიერება მასობრივი კვების ფირმაში 
გაანგარიშებული საკუთარი წარმოების პროდუქციისა და მასზე დაკავე–- 

ბული მუშაკების მიხედვით; 
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0... – მასობრივი კვების ფირმის მიერ წარმოებული საკუთარი 

პროდუქციის მოცულობა საანგარიშო პერიოდში; 

ვეც – საკუთარი პროდუქციის წარმოებაზე დაკავებული მუშაკე- 

ბის საშუალოსიობრივი რაოდენობა საანგარიშო პერიოდში. 

გარდა ამისა, მასობრივი კვების ფირმაში შრომისმწარმოებლურო- 

ბა საკუთარი წარმოების პროდუქციის მიხედვით შეიძლება გაანგარიშ- 

დეს საშუალოდ ერთ გამომუშავებულ კაც-დღეზე. ასევე, ღირებულებით 
მაჩვენებელთან ერთად, შეიძლება შრომისმწარმოებლურობის გაანგარიშება 

მოხდეს ნატურალურ და პირობით – ნატურალურ მაჩვენებლებში. 

რეალურ მაჩვენებლებში გაანგარიშება შეიძლება ფორმულით: 

2.ძ-. 
Vტ. = 9.” (8.8) 

სადაც V. კ არის მასობრივი კვების ფიორმაში საკუთარი პროდუ- 

ქციის წარმოებაზე დაკავებული მუშაკების შრომისმწარმოებლურობა 

ნატრალურ მაჩვენებლებში; 

ძია“ მასობრივი კვების ფირმაში წარმოებული საკუთარი პროდუ- 

ქციის მოცულობა საანგარიშო წელს ნატურალურ გამოხატულებაში; 

MC – საკუთარი პროდუქციის წარმოებაზე დაკავებული მუშა კე- 

ბის საშუალო სიობრივი რაოდენობა საანგარიშო წელს. 

პირობითად – ნატრალურ მაჩვენებლებში შორომისნაყოფიერება 

მასობრივი კვების ფირმაში შეიძლება განისაზღვროს ფორმულით: 

V _ 2,ძათტ. _ 2,0 ნტაC9ი, შრ) 

“ი X აწ. MC (§.9) 

სადაც V., 4 არის მასობრივი კვების ფირმაში საკუთარი პროდუ- 

ქციის წარმოებაზე დაკავებული მუშაკების შრომისმწარმოებლურობა 

პირობითად – ნატურალურ მაჩვენებლებში; 

== საკუთარი პროდუქციის წარმოების მოცულობა პირობითად 

– ნატურალურ მაჩვენებლებში საანგარიშო პერიოდში; 

მის, – 1-რი – პროდუქციის მოცულობა ნატურალურ გამოხატ- 

ულებაში; 
C., – I1-რი პროდუქციის პირობათად-ნატურალურ მაჩვენებელში 

გადაყვანის კოეფიციენტი შრომატევადობის მიხედვით. 
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ამრიგად, საზოგადოებრივი კვების ფირმებში საჭიროების შემთხ- 

ვევაში შრომისმწარმოებლურობა შეიძლება განისაზღვროს ყველა სახის 

ღირებულებით, ნატურალური და პირობითად-ნატურალური მაჩვენებლების 
მიხედვით. 

ყოველივე ზემოთ აღნიშნულის გარდა, კომერციული ფირმის ნებ- 

ისმიერი ტიპის მიხედვით (ვაჭრობა და მომსახურების სფეროს სხვა 

დარგებში), შესაძლებელია შრომისმწარმოებლურობა გაანგარიშებულ 

იქნეს საქონლის და მომსახურების რეალიზაციიდან (გაყიდვიდან) 

მიღებული მოგების მიხედვით, შემდეგი ფორმულის საფუძველზე: 

IMრეს VI, . = ე (8.10)   

სადაც V,., არის შრომისმწარმოებლურობა გაანგარიშებული მოგე- 

ბის მიხედვით; 

M,., – საქონლისა და მომსახურების რეალიზაციიდან მიღებული 

მოგების მოცულობა საანგარიშო პერიოდში; 

M – კომერციულ ფირმაში დასაქმებული მუშაკების საშუალო 

სიობრივი რაოდენობა საანგარიშო პერიოდში. 

შრომისმწარმოებლურობის დასახელებული მაჩვენებლების გაან–- 

გარიშების შემდეგ, შრომის სტატისტიკის ამოცანას კომპერციული 

ფირმის შრომისმწარმოებლურობის დონის, დინამიკის მაჩვენებელთა 

გაანალიზება წარმოადგენს. კომერციულ ფირმებში შრომის მწარმოე- 

ბლურობის დონის მაჩვენებელთა ანალიზი ხორციელდება საინდექსო 

შეთოდით. 

საქონელბრუნვის მიხედვით გაანგარიშებული შრომისმწარმოებლურო- 

ბის (საქონელბრუნვის საშუალო მოცულობა ერთ მუშაკზე) ინდექსს 

შემდეგი სახე აქვს: 

_ V-ს _ 2.9, . 2.ჩი9ი _ 2.09, IM 15 
Iას= ეე =“ ==“ :<6=--= 1 “ის (8.11) 

VX I, M 2,ჩიძე MI. I, 

სადაც VI, და VI არის შრომისნაყოფიერების დონე (საქონელ–- 

ბრუნვის საშუალო მოცულობა ერთ მუშაკზე); 

2,ნ,)თ და 2,მიძი – კომერციული ფირმის საქონელბრუნვის 

მოცულობა შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდში; 
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M, და ML – მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობა შესაბამ- 

ისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდში; 

1 – კომერციული ფირმის მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდე- 

ნობის საერთო ინდექსი. 

აღნიშნულმა საინდექსო სისტემამ შეიძლება სწორად ვერ ასახოს 

კომერციულ ფირმებში შრომისმწარმოებლურობის დინამიკა, რადგან 

მასზე გავლენას ახდენს ფასების ცვლილება. ამიტომ შრომისმწარ- 

მოებლურობის დინამიკის ობიექტურად შეფასებისათვის აუცილებელია 

აღმოიფხვრას საცალო ფასების ცვლილების გავლენა და საინდექსო 

სისტემა აიგოს შესადარის ფასებში, რაც შეიძლება გამოიხატოს 

შემდეგი ფორმულით: 

I. = VII. – 2,009, . 2.ჩი9ი – 2, 0აძ, „1ს _ ! (812) 

9 VV6 M, Mი 2,ჩი9ი I M ' 

სადაც შაყვე, არის შრომისმწარმოებლურობის ინდექსი შესადარის 

ფასებში; 

2,0, და 2,ხნი9ი – კომერციული ფირმის საქონელბრუნვის 
საერთო მოცულობა შესადარის ფასებში შესაბამისად საანგარიშო და 

საბაზისო პერიოდში; 

M, და ა კომერციული ფირმის მუშაკთა საშუალო სიობრივი 

რაოდენობა შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდში; 

I. – კომერციული ფირმის საქონელბრუნვის საერთო ინდექსი 

შესადარის ფასებში. 

ანალოგიური საინდექსო სისტემები შეიძლება აიგოს შრომისმწარ- 

მოებლურობის დონის გასაანალიზებლად მასობრივი კვების ფირმებში. 

ამის შემდეგ, შეიძლება განისაზღვროს კომერციული ფირმის საქონელ- 
ბრუნვის მოცულობის აბსოლუტური ცვლილება მთლიანად და მათ 

შორის, ცალკეული შრომითი ფაქტორების ზეგავლენით: 

#09 ეუ. = 2,0)9, – 2,009, (8.13) 

სადაც რ#09„ე,, არის საქონელბრუნვის მოცულობის აბსოლუ- 

ტური ცვლილება ფაქტობრივ ფასებში, რომელიც გამოწვეულია შრომისმ- 
წარმოებლურობის ცვლილებით. 

4რიძ – საქონელბრუნვის მოცულობის აბსოლუტური ცვლილება, 

2C
 

–
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რომელიც გამოწვეულია კომერციული ფირმის მუშაკთა საშუალო 

სიობრივი რაოდენობის ცვლილებით. 

ფაქტობრივ ფასებში საქონელბრუნვის მოცულობის საერთო აბსო- 

ლუტური ცვლილების ფაქტორული განაწილების სისწორის შემოწმე- 

ბა წარმოებს ცალკეული ფაქტორების ხარჯზე მომხდარ ცვლილებათა 

დაჯამებით. 

#ი9,., = ბიძცეე +4ხიც =4ტ4VV ე, /M+ ტM-VV, (8.14) 

სადაც, ტVI უს = ტV, უუ. – #VV-ე არის შრომისმწარმოებლურობის (ერთ 

მუშაკზე საშუალო საქონელბრუნვის) აბსოლუტური ცვლილება ფაქ- 

ტობრივ ფასებში; 

#M =M, –-Mე კომერციული ფირმის მუშაკების საშუალო სიო- 

ბრივი რაოდენობის აბსოლუტური ცვლილება. 

ანალოგიური ფაქტორული მოდელი შეიძლება აიგოს შესადარის 

(უცვლელ) ფასებში გაანგარიშებული საქონელბრუნვის საერთო აბსო– 

ლუტური ცვლილების ფაქტორების მიხედვით განაწილების შემთხ- 

ვევაშიც: 

რჩძს. ო) = 21009, – 2, 009ი არის კომერციული ფირმის საქონელ- 
ბრუნვის საერთო აბსოლუტური ცვლილება შესადარის ფასებში; 

რნიყეე =(V,ვე – Vე):M  – საქონელბრუნვის მოცულობის აბ- 

სოლუტური ცვლილება შრომისმწარმოებლურობის (ერთ მუშაკზე მო- 

სული საშუალო საქონელბრუნვის მოცულობის) ხარჯზე შესადარის 

(უცვლელ) ფასებში; 
რიძა =(M, – Mე): Mხ – საქონელბრუნვის მოცულობის აბსოლუ- 

ტური ცვლილება მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობის ცვლილების 
ხარჯზე შესადარის (უცვლელ) ფასებში. 

შესადარის (უცვლელ) ფასებში გაანგარიშებული საქონელბრუნ- 

ვის მოცულობის საერთო აბსოლუტური ცვლილება შეიძლება მიღე- 

ბულ იქნეს ცალკეული ფაქტორების გავლენით მომხდარ აბსოლუტურ 
„ვლილებათა მოცულობის შეჯამებით: 

ბი9, თოფ) =#ტნძ0 ჯა +4რიძე = #MV, ვე M · Vი, (8.15) 

სადაც VI = VI>ვ“ VI, არის შრომისმწარმოებლურობის (ერთ 
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მუშაკზე მოსული საშუალო საქონელბრუნვის) აბსოლუტური ცვ- 

ლილება შესადარის ფასებში. 

ანალოგიური ფაქტორული მოდელები შეიძლება აიგოს მასობრივი 

კვების ფირმებში საქონელბრუნვის საერთო მოცულობის აბსოლუ- 

ტური ცვლილებების გასაანგარიშებლად როგორც ფაქტობრივ, ისე 

შესადარის ფასებში. დასახელებული მაჩვენებლები გაიანგარიშება 

აგრეთვე საკუთარი წარმოების პროდუქციის ბრუნვის აბსოლუტური 

ცვლილებების გასაანალიზებლად, როგორც ფაქტობრიე, ისე შესა- 

დარის ფასებში. 

ყველა ზემოთ აღნიშნულ საინდექსო ფაქტორულ მოდელებში კო- 

მერციულ ფირმებში საქონელბრუნვის მოცულობის ცვლილებაში 

შრომისმწარმოებლურობის დინამიკის ფაქტორი გამოდის ინტენსიურ 

ფაქტორად, ხოლო მუშაკთა საშუალო რაოდენობის ცვლილების ფაქ- 

ტორი – ექსტენსიურ ფაქტორად. 

შრომის დანახარჯების ეფექტურობა როგორც კომერციულ, ისე 

ნებისმიერ ფირმაში დამოკიდებულია არა მარტო საქონელბრუნვის ან 

რეალიზებული მომსახურების მოცულობაზე, არამედ რეალიზებული 

საქონლის (მომსახურების) ნატურალურ რაოდენობაზეც. ამრიგად, 
კომერციულ ფირმაში შრომისმწარმოებლურობაზე დიდ გავლენას ახდენს 

სასაქონლო ასორტიმენტი, რაც თავის გამოხატულებას პოულობს 

საქონელბრუნვის შრომატევადობაში. თუ კომერციული ფირმა (მაღა- 

ზია, მარკეტი) მცირეფასიანი (დაბალშრომატევადიანი) საქონლით 

ვაჭრობს, მაშინ საქონელბრუნვის შრომატევადობა მაღალია და, მაშას- 

ადამე, დაბალია შრომისმწარმოებლურობა ფირმაში, და პირიქით, მა- 

ღალშრომატევადიან საქონლით ვაჭრობის შემთხვევაში, დაბალია 
საქონელბრუნვის შრომატევადობა და, მაშასადამე, მაღალია შრომისმ- 
წარმოებლურობა ფირმაში. ამიტომ შრომისნაყოფიერების დინამიკის 

ანალიზისას, დღის წესრიგში დგება აღნიშნული ფაქტორის გავლენის 

აღმოფხვრა. 

შრომისმწარმოებლურობისა და შრომატევადობის მაჩვენებლებს 

შორის არსებობს უკუდამოკიდებულება: რაც უფრო დაბალია საქონელ- 

ბრუნვის შრომატევადობა (მაღალფასიანი საქონლით ვაჭრობა), მით 

უფრო დიდია შრომისმწარმოებლურობა (საქონელბრუნვის საშუალო 

მოცულობა ერთ მუშაკზე), და პირიქით. 

საქონელბრუნვის შრომატევადობის ცვლილების ფაქტორის გავ- 
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ლენა შედარებით მაღალი დონით ვლინდება ცალკეულ კომერციულ 

ფირმებსა და მომსახურების სფეროს სხვა ფირმებში. მსხვილ კომერ- 

ციულ ფირმებში, რომლებიც მრავალი დასახელების საქონლით ვაჭრობენ 
და ფაქტობრივად უნივერსალურ სავაჭრო ცენტრებს წარმოადგენენ, 
სასაქონლო სტრუქტურის მერყეობა ერთმანეთში გადაიფარება და 

მისი გავლენა შრომისმწარმოებლურობის დინამიკაზე საგრძნობლად 

მცირდება და ზოგჯერ უმნიშვნელო ხდება. ამიტომ კომერციულ საქმი- 

ანობაში შრომისმწარმოებლურობის დინამიკის განმაზოგადებელი 

მაჩვენებლები არ კორექტირდება საქონელბრუნვის შრომატევადობის 

ცვლილებით და აისახება ერთ მუშაკზე მოსული საშუალო საქონელ- 

ბრუნვის მოცულობის ინდექსის მეშვეობით შესადარის (უცვლელ) 

ფასებში. 

მიუხედავად ამისა, კომერციულ ფირმათა მუშაკების შრომისმწარ- 

მოებლურობის დინამიკის მაჩვენებელთა სტატისტიკური გაანგარიშება 

საქონელბრუნვის შრომატეგადობის ცვლილების ფაქტორის ზეგავლე- 
ნის გათვალისწინებით, პრინციპში, შესაძლებელია. ამის პირდაპირი 

გზით გაკეთება შეუძლებელია, რადგან კომერციულ ფირმებში არ 

აღირიცხება შრომის დანახარჯები საქონლის ცალკეული სახეების 

რეალიზაციაზე. მაგრამ ეს ინდექსი შეიძლება გაანგარიშდეს არა- 

პირდაპირი გზით, საქონელბრუნვის შრომატევადობის ინდექსის საფუძ- 

ველზე. 
შრომისმწარმოებლურობის დონე პროდუქციის ერთეულის წარ- 

მოებაზე დახარჯული შრომის რაოდენობის უკუპროპორციულია. პროდუ- 

ქციის (მომსახურების) წარმოებაზე რამდენადაც ნაკლები დრო იხარ- 

ჯება, იმდენად, სხვა თანაბარ პირობებში, მაღალია შრომისმწარმოე- 
ბლურობის დონე. შრომისმწარმოებლურობა და შრომატევადობა ერთ- 

მანეთთან შებრუნებულ თანაფარდობაში იმყოფება და მათი ნამრავლი 

უდრის ერთს. თუ შრომისმწარმოებლურობასა და შრომატევადობას 

შორის არსებული დამოკიდებულება შეიძლება გამოიხატოს შემდეგი 

ფორმულით, მაშინ შრომისმწარმოებლურობის დონე უდრის: 

9 VV = –., ” (8.16) 

სადაც V არის შრომისმწარმოებლურობა; 

9 – წარმოებული პროდუქციის (მომსახურების) მოცულობა; 
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I – პროდუქციის (მომსახურების) წარმოებაზე დახარჯული მთლიანი 

შრომის რაოდენობა. 

შრომატევადობა კი უდრის: 

8. 
9 (8.17) 

სადაც (არის შრომატევადობა. აქედან, 

9 I I I 
VV =-.- =I! VV = – L=-–-- .–. 9 : V/ (8.18) 

კომერციულ საქმიანობაში არსებობს საქონელბრუნვის შრომატე- 

ვადობის ინდექსის განსაზლვრის რამდენიმე მეთოდი. თუ კომერციულ 

ფირმაში არსებობს მუშაკთა გამომუშავების ნორმები, რომლებიც ეწ- 

ევიან სხვადასხვა ასორტიმენტის სასაქონლო ჯგუფების რეალიზა- 

ციას (გაყიდვას) ან თუ არსებობს მომხმარებელთა მომსახურების 

ნორმები მომსახურების სფეროს ფირმებში, მაშინ შრომატევადობის 

ინდექსი იგება სასაქონლო ჯგუფების საქონელბრუნვის შრომატევა- 

დობის ნორმატიული მაჩვენებლების საფუძველზე, რომელიც გამოხ- 

ატავს სამუშაო დროის დანახარჯებს (დღეებში) 1-რი – სასაქონლო 
ჯგუფის 100 ლარზე (ან 1 ათას ლარზე): 

(არკ = – -100 (8.19) 
წI 

სადაც L „, არის ჯგუფის საქონელბრუნვის შრომატევადობის ნორ- 

მატივი; 

ი! – მუშაკის (გამყიდველის) გამომუშავების ნორმა (ლარი) დღე- 

ში, ან მომსახურების ნორმატივი მომსახურების სფეროს ფირმაში. 

ამ შემთხვევაში, საქონელბრუნვის შრომატევადობის ინდექსის 

ფორმულას შემდეგი სახე ექნება: 

2,0იი9, საოოX 2,9, 
I» = 15) : 5 , (8.20) 

2.0,09;0 მხარ 2,009 

  

სადაც L.9,, და ჩაძე არის I-რი სასაქონლო ჯგუფის საქონელბრუნვა 

შესაბამისად საანგარიშო და საბაზისო პერიოდში შესადარის ფასებში; 
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1=1,2....ი სასაქონლო (საასორტიმენტო) ჯგუფების რაოდენობა; 

L – სამუშაო დროის ნორმატიული დანახარჯები დღეებში. 

ცალკეული სასაქონლო ჯგუფის რეალიზაციის (საქონელბრუნ- 

ვის) შრომატევადობის შეფარდებითი ბალების (ქულების) სკალის 

არსებობის შემთხვევაში, რომელიც მიღებულია ექსპერტული შეფასე- 

ბების საფუძველზე, წარმოებს შრომატევადობის ინდექსის შეწონვა ამ 

სკალის მაჩვენებლებთან: 

„ნიმი 2. 

, (8.21) 

2,ჩ,ი9,ი<; 

L “ 

I
4
 

ბ
ა
შ
ი
 

სადაც 27, არის I-რი სასაქონლო ჯგუფის რეალიზაციის (გაყიდ- 

ვის) შრომატევადობის შეფარდებითი ბალი (ქულა). 
საქონელბრუნვის შრომატევადობის ინდექსის გაანგარიშების შემ- 

დეგ, შეიძლება განისაზღვროს კომერციული ფირმის მუშაკთა შრომისმ- 
წარმოებლურობის ინდექსი რეალიზაციის უცვლელ სტრუქტურაში: 

13 თ IV “> (8.22) 

სადაც, ჰაჯ არის კომერციული ფირმის ერთი მუშაკის შრომისმწარ- 

მოებლურობის საერთო ინდექსი რეალიზაციის უცვლელ სტრუქტურ- 

აში; 

V “. შრომისმწარმოებლურობის (ერთ მუშაკზე მოსული საშუა- 

ლო საქონელბრუნვის) საერთო ინდექსი შესადარის (უცვლელ) ფასებში; 
1 –– საქონელბრუნვის შრომატევადობის საერთო ინდექსი. 

საქონელბრუნვის შრომატევადობის დინამიკაზე, საასორტიმენტო 

სტრუქტურის ცვლილების გარდა, გავლენას ახდენს მთელი რიგი 

სხვა ფაქტორებიც. კერძოდ, საბითუმო ვაჭრობაში საბითუმო საქონელ- 

ბრუნვის შრომატევადობაზე გავლენას ახდენს სასაწყობო და სატრან- 

ზიტო საქონელბრუნვის ურთიერთშეფარდება. საცალო ვაჭრობაში 

საქონელბრუნვის შრომატევადობაზე მოქმედებს საქონლის გაყიდვის 

მეთოდები (სახლში მიტანით ვაჭრობა ადიდებს შრომატევადობას, ხოლო 

თვითმომსახურებით ვაჭრობა – ამცირებს საქონელბრუნვის შრომატ- 

ევადობას), და ა.შ. მაგრამ ყველა ამ შემთხვევაში, აუცილებელია 

შრომისმწარმოებლურობის (ერთ მუშაკზე საქონელბრუნვის საშუალო 
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მოცლობის) დინამიკის კორექტირება შრომატევადობის ინდექსის მეშ- 

ვეობით. 
კომერციული ფირმების მუშაკების შრომისმწარმოებლურობის დონეზე 

გავლენას ახდენს სოციალურ-ეკონომიკურ ფაქტორთა კომპლექსი, 

რომელიც შეიძლება დაიყოს სამ მსხვილ ჯგუფად: საერთო ეკონომიკური, 

დარგობრივი და ფირმის დონეზე მოქმედი ფაქტორები. მათი ზემო- 

ქმედების რაოდენობრივი გამოსახვა პრაქტიკულად შეიძლება მოხდეს 

სტატისტიკური მაჩვენებლების მეშვეობით. 

8.4. ურომის ანაზღაურების სტატისტიკა 

კომერციულ ფირმებში 

საბაზრო ურთიერთობის პირობებში კომერციული ფირმის უმაღ- 

ლესი ხელმძღვანელობის ერთ-ერთ უმნიშვნელოვანეს პრობლემას შრომის 

ანაზღაურების რაციონალური ორგანიზაციის უზრუნველყოფა წარ- 

მოადგენს. ამ მიზნის მისაღწევად საჭიროა: 

– კომერციული ფირმის მუშაკების შრომის ანაზღაურების ფორმე- 

ბისა და სისტემების განსაზღვრა; 

– მმართველობით შრომაზე დაკავებული მუშაკებისა და მოსამ- 

სახურეთა თანამდებობრივი განაკვეთების შემუშავება; 

– დამატებითი ანაზღაურების კრიტერიუმების სისტემის შემუშავე- 

ბა კომერციულ ფირმაში. 

ფირმაში ხელფასის სიდიდე დამოკიდებულია შრომის რაოდენობასა 

და ხარისხზე ხელფასის განმსაზღვრელი მუშაკის კვალიფიკაციაა. 

მუშაკის კვალიფიკაციის დონე განისაზღვრება ისეთი ფაქტორებით, 

როგორიცაა: საერთო განათლება; სპეციალური (პროფესიული) მომზჭა- 

დება და პრაქტიკული გამოცდილება. აუცილებელია, რომ მაღალი 
კვალიფიკაციის მუშაკმა მიიღოს უფრო დიდი ხელფასი, ვიდრე არ- 

აკვალიფიციურმა. ამასთან, შრომის რაოდენობა განისაზღვრება სამ- 
უშაო დროის ხანგრძლივობით წელიწადში, თვესა და დღეში, რაც, 

ჩვეულებრივ, კანონმდებლობის საფუძველზე დგინდება. ხანგრძლივი 
სამუშაო უფრო მეტი ხელფასით უნდა ანაზღაურდეს. ამასთან, ხელ- 

ფასმა უნდა დააკმაკოფილოს მუშაკისა და მისი ოჯახის მოთხოვ- 

ნილებები. ხელფასის დანახარჯები შეიტანება წარმოებული პროდუ- 

ქციის და მომსახურების თვითლირებულებაში, ამიტომ დიდი მნიშ- 
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ვნელობა ენიჭება მის შემცირებას, ეს კი განაპირობებს ფირმის კ; ანკურენ- 

ტუნარიანობის ამაღლებას. 

განვითარებული საბაზრო ეკონომიკის მქონე ქვეყნებში უკანასკნელ 

პერიოდში სულ უფრო მეტი ყურადღება ექცევა ფირმაში ორნაწილ- 

იანი ხელფასის ფონდის შექმნას. ხელფასის პირველი ნაწილია ძირი– 

თადი ან უცვლელი, ხოლო, მეორე დამატებითი ანუ ცვალებადი ნაწ- 

ილი. ტელფასის მეორე ნაწილის – დამატებითი ანუ ცვალებადი 

ხელფასის სიდიდე დამოკიდებულია თითოეული მუშაკის მიერ მიღ- 

წეულ შედეგებზე, რაც, თავის მხრივ, განისაზღვრება შრომისმწარ- 

მოებლურობის ამაღლებით, პროდუქციისა და მომსახურების რეალ- 

იზაციის მოცულობის (გეგმურთან, საშუალო დატვირთვასთან შედარ- 

ებით) გადიდებით; სავაჭრო მომსახურების ზხარისხის ამაღლებით, 

პროფესიათა შერწყმითა და ა. შ. აღსანიშნავია, რომ ზოგიერთ ქვეყ- 

ანაში მთელ რიგ ფირმებში დამატებითი (ცვალებადი) ხელფასის ხვედრი- 
თი წილი 50 პროცენტსაც კი აღწევს. დამატებითი ხელფასის სახით, 

მუშაკზე გაიცემა სახლიდან სამსახურამდე მგზავრობის დანახარჯებ- 
ის, მსუბუქი ავტოტრანსპორტით მომსახურების, უფასო სამედიცინო 

მომსახურებისა და მკურნალობის, გამაჯანსაღებელი და ტურისტული 

მოგზაურობის საგზურების გაცემის, კვალიფიკაციის ასამაღლებელი 

უფასო სწავლებისა და სახელმძღვანელოთა გაცემის, უფასო კვების, 

უფასო საბავშვო ბაღებისა და დაწყებითი სწავლების, აქციებისა და 

ფასიანი ქაღალდების უფასოდ მიცემის სახით და ა. შ. 
კომერციულ საქმიანობაში, სხვა ბიზნესის მსგავსად, გამოიყენება 

ხელფასის ორივე ფორმა –- დროითი და სანარდო, რომელთა 

არჩევა დამოკიდებულია ფირმის საქმიანობის კონკრეტულ პირობებსა 

და ფირმის ორგანიზაციულ სტრუქტურაზე. ხელფასის ორივე ფორ- 

მას სხვადასხვა სისტემა აქვს, რომელთაგან ფირმის ხელმძღვანელო- 

ბამ გამოსაყენებლად უნდა შეარჩიოს ისეთი, რომელიც ყველაზე უკეთესად 
უზრუნველყოფს ფირმაში შრომითი საქმიანობის შედეგების გაუმ- 

ჯობესებას. 

დროითი ხელფასის შემთხვევაში, მუშაკი შრომის ფულად 

ან სხვა სახის გასამრჯელოს იღებს ფირმაში გამომუშავებული დროის 
(კაც-საათის, კაც-დღის) მიხედვით და ხელფასი განისაზღვრება ანაზღაუ- 

რების განაკვეთის (გამომუშავებული დროის ერთეულის ანაზღაურებ- 

ისათვის დადგენილი თანხის) გამრავლებით ფაქტობრივად გამომუშავებულ 
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დროზე (კაც-საათზე, კაც-დღეზე). დროით ხელფასს ორი სისტემა 

აქვს: მარტივი დროითი და დროითი-პრემიალური. მარტივი დროითი 

ანაზღაურების დროს, მუშაკებს ხელფასი ეძლევათ ნამუშევარი დროის 

მიხედვით მტკიცე განაკვეთით. დროითი-პრემიალური სისჯტტემით ანაზღაუ- 

რებისას კი, მუშაკს ხელფასი ეძლევა როგორც დადგენილი განაკვეთ- 

ებისა და ნამუშევარი დროის შესაბამისად, ისე შრომის ეფექტიანობის 

ამაღლებისათვის, რაც გამოიხატება საქონელბრუნვის (რეალიზაციის) 
მოცულობის გეგმის (მუშაკის საშუალო დატვირთვის ნორმის) გადა- 

ვარბებით შესრულებისათვის, სავაჭრო მომსახურების ხარისხის ამა- 

ღლებისა და მოგების გადიდებისათვის და ა. შ. 
შრომის ანაზღაურების სანარდო ფორმის დროს, 

მუშაკს ხელფასი ერიცხება ყოველი ერთეული პროდუქციისა და მომ- 

სახურების წარმოებისათვის, შესაბამისი შეფასებების (ნიხრების) საფუძ- 

ველზე. საერთოდ, არსებობს სანარდო ანაზღაურების ისეთი სისტემე6- 

ბი, როგორიცაა: პირდაპირი და არაპირდაპირი სანარდო, სანარდო– 
პრემიალური, სანარდო პროგრესული, სანარდო აკორდული. ყველა 

აღნიშნული სისტემა შეიძლება იყოს როგორც ინდივიდუალური, ისე 

ჯგუფური (ბრიგადული). კომერციულ საქმიანობაში კი ძირითადად 
გამოყენებულია ორი სისტემა: პირდაპირი სანარდო და სანარდო–- 
პრემიალური. 

შრომის ანაზღაურების სანარდო ფორმის გამოყენებისას, 

უფრო მაღალია მუშაკის მოტივაციის (სტიმულირების) დონე მაღალი 

შრომითი შედეგების მისაღწევად, კერძოდ, საქონელბრუნვის მოცუ- 

ლობის გასაზრდელად, მომსახურების ხარისხის ასამალლებლად, სა– 
მუშაო დროის რაციონალურად გამოსაყენებლად და ა. შ., რადგან 
სწორედ ამ შედეგებზეა დამოკიდებული მუშაკის შრომის ანაზღაურე- 

ბის ზომა (სიდიდე, მოცულობა). მაგალითად, საქონელბრუნვის მოც- 

ულობის ზრდა იწვევს ხელფასის გადიდებას. პირდაპირი სანარდო 

ანაზღაურების შემთხვევაში, მუშაკს ხელფასი ეძლევა საქონელბრუნ- 

ვის ყოველ 100 ლარზე დადგენილი შეფასების (პროცენტის) საფუძ- 

ველზე. სანარდო-პრემიალური ანაზღაურების დროს კი მუშა- 

კი, საქონელბრუნვის მოცულობის შესაბამისად, დარიცხული ხელფა- 

სის გარდა, ილებს აგრეთვე საქონელბრუნვის გეგმის (ნორმის, 
დატვირთვის ნორმის) გადაჭარბებისათვის დადგენილ პრემიას. 

ფირმის ხელმძღვანელების, სპეციალისტებისა და მოსამსახურეებ- 
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ის შრომის ასანაზლაურებლად გამოიყენება თანამდებობრივი განაკვეთ- 

ები. თანამდებობრივი განაკვეთი ხელფასის აბსოლუტური ზომაა, რომელიც 

დგინდება დაკავებული თანამდებობის შესაბამისად, იგი შეიძლება მერყეო- 
ბდეს მინიმალურიდან მაქსიმალურ მნიშვნელობამდე სხვადასხვა ფაქ- 
ტორის გათვალისწინებით. თანამედროვე პირობებში სულ უფრო მეტი 

მნიშვნელობა ენიჭება ანალიზური გაანგარიშებების საფუძველზე თან- 

ამდებობრივი განაკვეთების (ხელფასის) ზომის განსაზღვრას. ამჟამად 
ფირმებში, განსაკუთრებით კერძო სტრუქტურებში, ნებისმიერი კატე- 

გორიისა და თანამდებობის მუშაკების ხელფასები განისაზღვრება ფირმის 

ხელმძღვანელობასა და პიროვნებას (მუშაკს) შორის დადებული კონ- 

ტრაქტის (ხელშეკრულების) საფუძველზე. 
კომერციული საქმიანობით დაკავებულ ფირმაში განსაკუთრებული 

მნიშვნელობა ენიჭება ხელფასის ფონდის სწორად განსაზღვრას, რად- 

გან მას მნიშვნელოვანი ადგილი უკავია მიმოქცევის დანახარჯებში. 

ხელფასის ფონდი მოიცავს კომერციული ფირმის მუშაკებზე დარიცხ- 

ულ (და არა მუშაკებზე გაცემულ) თანხას. იგი შედგება ყველა სახის 

შრომის ანაზღაურებისაგან, მათი დაფინანსების წყაროების გაუთვალ- 
ისწინებლად. 

კომერციულ ფირმაში შრომის სტატისტიკის ერთ-ერთ უმნიშვნელო- 

ვანეს ამოცანას ხელფასის ფონდის ხარჯვაზე შესაბამისი კონტრო- 

ლის დაწესება, გეგმური და ფაქტობრივი ხელფასის ფონდის მაჩვენე- 

ბელთა შედარება და მის საფუძველზე ხელფასის ფონდის აბსოლუ- 
ტური და შეფარდებითი ეკონომიის ან გადახარჯვის დადგენა წარ- 

მოადგენს. ხელფასის ფონდის სწორ ხარჯვას დიდი მნიშვნელობა 
აქვს ფირმისათვის, რადგან იგი ხელს უწყობს ფირმის ეკონომიკური 

ეფექტიანობის ამაღლებას. 

ფირმაში ხელფასის ფონდის ხარჯვის გაანალიზება შესაძლებე- 

ლია მოხდეს ისეთი მაჩვენებლების საფუძველზე, როგორიცაა: ფირმის 

მუშაკთა ფაქტობრივი საშუალო სიობრივი რაოდენობა, ხელფასის 

ფონდი განსაზღვრული პროცენტობით საქონელბრუნვასთან, საცალო 

საქონელბრუნვა გეგმით და ფაქტობრივად. 
ნორმალურად ითვლება ფირმაში ის მდგომარეობა, როცა საქონელ– 

ბრუნვა უფრო სწრაფად იზრდება, ვიდრე მუშაკთა ხელფასის ფონდი 

და მუშაკთა რაოდენობა. იგი მიუთითებს იმაზე, რომ საქონელბრუნვის 

ზრდასთან ერთად, იზრდება მუშაკთა დატვირთვა და, მაშასადამე, 
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მათი საშუალო ხელფასი. აღნიშნული მაჩვენებლების ინდექსებს შორის 

არსებობს შემდეგი თანაფარდობა: 

ყლ” (8.20) 
საშდატ. 

სადაც 1, არის ხელფასის ფონდის ინდექსი, რომელიც გაან- 
გარიშებულია პროცენტულად საქონელბრუნვასთან. 

სკა“ – საქონელბრუნვის ინდექსი. 

ხელფასის ფონდის მატება (შემცირება) საბაზისო პერიოდთან 

(გეგმურთან) შედარებით, შეიძლება გამოწვეული იყოს მუშაკთა რაოდე- 

ნობის ზრდით (შემცირებით), ერთი მუშაკის საშუალო დატვირთვისა 

და, მაშასადამე, ერთი მუშაკის საშუალო ხელფასის ზრდით (შემ- 

ცირებით). 

ხელფასის ფონდის, საშუალო ხელფასისა და ვაჭრობის ერთი 

მუშაკის საშუალო დატვირთვის ინდექსებს შორის, თანაფარდობა შეი- 

ძლება გამოისახოს შემდეგი ფორმულით: 

LV – ს საფხელ. , (8.24) 

I საშ დატ. 

კომერციულ ფირმაში საქონელბრუნვის მთლიან აბსოლუტურ მატე- 

ბაში თითოეული ფაქტორის ზეგავლენა (ხვედრითი წილი) შლეიძლება 

განისაზღვროს შემდეგი დამოკიდებულებით: 

2MIს _ 2 MM, 2 MM, (8.25) 
2, M-იMაე 2, V-M, 2, M-ი-M05 

სადაც VI, და VV, არის ვაჭრობის ერთი მუშაკის საშუალო დატვირთ- 

ვა საანგარიშო და საბაზისო პერიოდებში; 

M და Mა – ვაჭრობის მუშაკთა რაოდენობა საანგარიშო და 

საბაზისო პერიოდებში. 

ასევე გარკვეული თანაფარდობა არსებობს ხელფასის ფონდის, 

საშუალო ხელფასისა და ვაჭრობის ერთი მუშაკის დატვირთვის ინდ- 

ექსებს შორის. კერძოდ, ხელფასის ფონდის ინდექსი გაანგარიშებული 

პროცენტულად საქონელბრუნვის მიმართ უდრის საშუალო ხელფასის 

ინდექსის შეფარდებას (გაყოფას) ვაჭრობის ერთი მუშაკის დატვირთვის 

ინდექსთან. ეს თანაფარდობა შეიძლება გამოიხატოს ფორმულით: 
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–_ საშ.ხელ. (8.26) 

სადაც სს არის საქონელბრუნვის მიმართ პროცენტულად გაან- 
გარიშებული ხელფასის ფონდის ინდექსი; 

05 – ერთი მუშაკის საშუალო ხელფასის ინდექსი; 
1... – ერთი ვაჭრობის მუშაკის საშუალო დატვირთვის ინდექსი. 

კომერციულ ფირმაში ხელფასის ფონდის ანალიზის დროს, უპ- 

ირველეს ყოვლისა, განისაზღვრება ფაქტობრივად დარიცხული ხელ- 

ფასის ფონდის აბსოლუტური გადახრა ხელფასის გეგმურ ფონდიდან. 
ამის გაკეთება მარტივია და იგი მიიღწევა ხელფასის ფაქტობრივი და 

გეგმური ფონდების ურთიერთშედარებისა და სხვაობის გამოყვანის 

გზით. მაგრამ აბსოლუტური გადახრა არ იძლევა ხელფასის ფონდის 

ხარჯვის ობიექტურ სურათს. ეს განპირობებულია იმით, რომ ხელფა- 

სის აბსოლუტური გეგმური ფონდი გაანგარიშებულია საქონელბრუნ- 

ვის გეგმის 100 პროცენტით შესრულების პირობებისათვის, ხოლო 

ფაქტობრივად დარიცხული ხელფასის მოცულობა კი შეესაბამება 
საქონელბრუნვის გეგმის ფაქტობრივად შესრულების მაჩვენებლებს. 

ამიტომ კომერციული ფირმა აწესებს ხელფასის გეგმური ფონდის 

კორექტირების კოეფიციენტს საქონელბრუნვის გეგმის გადაჭარბებით 

შესრულების ან შეუსრულებლობის შემთხვევაში, ხელფასის კორექტირე- 

ბული (რეალური) ფონდის განსაზღვრისათვის. კორექტირების კოეფი- 

ციენტებს კერძო სტრუქტურებში ამტკიცებს თვით ფირმის ხელმძღვ- 

ანელობა, ხოლო სახელმწიფო სტრუქტურებში მას ფირმა ამტკიცებს 

ზემდგომ ორგანიზაციასთან შეთანხმებით. მაგალითად, თუ ფირმაში 

ხელფასის ფონდის კორექტირების კოეფიციენტი 1-ის ტოლია, ეს იმას 

ნიშნავს, რომ საქონელბრუნვის (პროდუქციის, მომსახურების) მოცუ- 

ლობის გეგმის ყოველი ერთი პროცენტით გადაჭარბებისათვის ხელფა- 

სის გეგმური ფონდიც გაიზრდება 1%-ით, ხოლო გეგმის ყოველი ერთი 

პროცენტით შეუსრულებლობისათვის ხელფასის გეგმური ფონდი შემ- 

ცირდება ერთი პროცენტით. ამრიგად, თუ ხელფასის კორექტირებულ 

გეგმურ ფონდს გამოვაკლებთ ხელფასის ფაქტობრივ ფონდს, მივიღებთ 

შეფარდებით გადახრას, ეკონომიას (+) ან გადახარჯვას (–). 
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კითხვები კონტროლისა და განსჯისათვის 

1. რა ძირითად ამოცანებს ისახავს შრომის სტატისტიკა კომერცი- 
ულ საქმიანობაში? 

2. ჩამოთვალეთ კომერციული ფირმის მუშაკთა რაოდენობის, გა- 
ნაწილებისა და დინამიკის სტიტისტიკური ანალიზის ამოცანები. 

3. დაასახელეთ კომერციულ ფირმაში სამუშაო დროის გამოყენებ- 
ის სტატისტიკური ანალიზის ამოცანები. 

4. რა ამოცანებს ისახავს შრომითი დანახარჯებისა და მუშაკთა 

რაოდენობის სტატისტიკური ანალიზი? 
5. რა ამოცანებს ისახავს შრომის ანაზღაურების სტატისტიკური 

ანალიზი? 

6. რა მნიშვნელობა აქვს კომერციული ფირმის მუშაკთა რაოდენო- 

ბის, შემადგენლობისა და დინამიკის სტატისტიკურ ანალიზს? 

7. ჩამოთვალეთ ფირმის მუშაკთა რაოდენობისა და შემადგენლო- 

ბის ანალიზისათვის აუცილებელი ინფორმაციული წყაროები. 

8. როგორ განისაზღვრება კომერციულ ფირმაში მუშაკთა სიო- 

ბრივი რაოდენობა? 
9. როგორ განისაზღვრება კომერციულ ფირმაში მუშაკთა საშუა- 

ლო სიობრივი რაოდენობა? 

10. განსაზღვრეთ მუშაკთა შემადგენლობის არსი. 
11. როგორ განისაზღვრება ფირმაში მუშაკთა ბრუნვის კოეფიციენ- 

ტი? 

12. როგორ განისაზღვრება მუშაკთა დენადობის კოეფიციენტი? 

13. როგორ განისაზღვრება კომერციულ ფირმაში მუშაკთა უცვ- 

ლელობის კოეფიციენტი? 

14. რა იგულისხმება შრომითი დანახარჯების ეფექტურობაში და 

რა მნიშვნელობა აქვს მის ამაღლებას? 

15. როგორ განისაზღვრება კომერციულ ფირმაში შრომისმწარმოე- 

ბლურობა (შრომისნაყოფიერება)? 

16. როგორ განისაზღვრება შრომისმწარმოებლობა მომსახურების 

სფეროს კომერციულ ფირმებში? 

17. როგორ განისაზღვრება შრომისმწარმოებლურობა მთლიანად 

მასობრივი კვების ფირმებში? 

18. როგორ განისაზღვრება შრომისმწარმოებლურობა მასობრივი 
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კვების ფირმებში საკუთარი წარმოების პროდუქციის მიხედვით? 

19. როგორ განისაზღვრება შრომისმწარმოებლურობა მასობრივი 

კვების ფირმებში ნატურალურ მაჩვენებლებში? 
20. როგორ განისაზღვრება შრომისმწარმოებლურობა მასობრივი 

კვების ფირმებში პირობითად – ნატურალურ მაჩვენებლებში? 

21. როგორ განისაზღვრება შრომისმწარმოებლურობა კომერციულ 
ფირმაში მოგების მიხედვით? 

22. როგორ გაიანგარიშება კომერციულ ფირმაში საქონელბრნვის 

მიხედვით შრომისმწარმოებლურობა? 

23. როგორ აღმოიფხვრება საცალო ფასების ცვლილების გავლენა 

საქონელბრუნვის შრომისმწარმოებლურობის დინამიკაზე? 
24. როგორ განისაზღვრება კომერციული ფირმის საქონელბრუნ- 

ვის აბსოლუტური ცვლილება მთლიანდა და ცალკეული შრომითი 

ფაქტორების მიხედვით? 

25. როგორ ხდება ფაქტობრივ ფასებში საქონელბრუნვის მოცუ- 

ლობის საერთო აბსოლუტური ცვლილების ფაქტორული განაწილების 

სისწორე? 

26. საქონელბრუნვის მოცულობის „ცვლილებაში რომელი გამოდის 
ინტენსიური და ექსტენსიური ფაქტორის როლში? 

27. რას ნიშნავს შრომატევადობა და როგორ განისაზღვრება იგი? 

28. როგორ განისაზღვრება საქონელბრუნვის შრომატევადობა? 

29. როგორ განისაზღვრება შრომატევადობის ინდექსი? 

30. როგორ განისაზღვრება კომერციული ფირმის მუშაკთა შრომისმ- 

წარმოებლურობის ინდექსი რეალიზაციის უცვლელ სტრუქტურაში? 

31. რა ფაქტორები ახდენს გავლენას კომერციული მუშაკების 

შრომისმწარმოებლურობაზე? 

32. ხელფასის არსი და მისი განმსაზღვრელი ფაქტორები. 

33. რა მნიშვნელობა აქვს ხელფასის ორგანიზაციის სრულყოფას? 

34. ხელფასის რა ფორმებს იცნობთ? 

35. ჩამოთვალეთ ხელფასის სისტემები დროითი და სანარდო 
ფორმების მიხედვით. 

36. განმარტეთ დროითი ხელფასის არსი. 

37, განმარტეთ სანარდო ხელფასის არსი, 

38. როგორ ხდება ხელმძღვანელი მუშაკების შრომის ანაზღაურე- 
ბა? 
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39. რა მნიშვნელობა აქვს კომერციულ ფირმაში ხელფასის ფონ- 

დის სწორად განსაზღვრას? 
40. როგორ განისაზღვრება ხელფასის ფონდი კომერციულ ფირ- 

მაში? 
41. როგორ განისაზღვრება ხელფასის გეგმური ფონდიდან ფაქ- 

ტობრივი ხელფასის ფონდის აბსოლუტური გადახრა? 

42. როგორ განისაზღვრება ზტელფასის გეგმური ფონდიდან ფაქ- 

ტობრივი ხელფასის ფონდის შეფარდებითი გადახრა? 

ძირითადი ცნებები 

კომერციული მომსახურება – წარმოებს კომერციულ 

საქმიანობაზე დაკავებულ ფირმაში და წარმოადგენს სავაჭრო მომსახ– 

ურების ძირითად ნაწილს. კომერციულ მომსახურებაში იგულისხმება 

საბითუმო და საცალო ვაჭრობის, აგრეთვე მასობრივი კვების ობიექტზე 

პროდუქციის გაყიდვასთან დაკავშირებული მომსახურების განხორ- 

ციელება მომხმარებლის (მყიდველის) შეკვეთის საფუძველზე. 
სავაჭრო მომსახურების მუშაკი – კომერციული ფირ- 

მის ის მუშაკი, რომელიც უშუალოდაა დაკავებული სავაჭრო დარბა- 
ზში საქონლის (მომსახურების) რეალიზაციის (გაყიდვის) ოპერაციე- 

ბის –- მყიდველის მიღების, საქონლის შეთავაზების, საქონლის თვისე- 

ბების ახსნის, მისი შერჩევისა და გაყიდვის საბოლოო პროცესების 

განხორციელებაზე. 

მუშაკთა სიობრივი რაოდენობა – მასში იგულისხმება 

კომერციულ ფირმაში არსებული მუშაკების საერთო რაოდენობა ყვე- 

ლა პროფესიისა და თანამდებობის მიხედვით დროის მოცემული მო- 

მენტისათვის (თარიღისათვის). სიობრივ შემადგენლობაში შეიტანება 

ყველა ის მუშაკი, რომელიც მიღებულია კომერციულ ფირმაში მუდ- 
მივ. სეზონურ და დროებით სამუშაოზე ერთ დღეზე მეტი ვადით. 

მუშაკთა სიობრივ შემადგენლობაში შედიან როგორც ფაქტობრივად 

არსებული მუშაკები, ისე რაიმე მიზეზით სამუშაოზე არმყოფი პირები. 
მუშაკთა საშუალო სიობრივი რაოდენობა – იგი ითვალ- 

ისწინებს საანგარიშო პერიოდში მუშაკთა რაოდენობაში მომხდარ 

ცვლილებებს. ეს მაჩვენებელი გამოიყენება ფირმის ისეთ უმნიშვნელო- 

ვანეს მახასიათებელთა (მაჩვენებელთა) გასაანგარიშებლად, როგორი- 
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ცაა: შრომისმწარმოებლურობა (შრომისნაყოფიერება), საშუალო ხე- 

ლფასი, მუშაკთა ბრუნვადობის კოეფიციენტი და სხვ. ფირმაში მუშაკ- 

თა საშუალო სიობრივი რაოდენობა გაიანგარიშება სხვადასხვა ხერხ- 

ით. ყველაზე მარტივი წესის თანახმად, თვის დასაწყისში და თვის 
ბოლოსათვის არსებული მუშაკების რაოდენობა შეიკრიბება და გაიყო- 

ფა ორზე. 

მუშაკთა საერთო ბრუნვის კოეფიციენტი – გაიან- 

გარიშება მოცემულ პერიოდში ფირმაში სამუშაოზე მიღებული და 

ფირმიდან წასული მუშაკების საერთო რაოდენობის შეფარდებით მოცემუ- 
ლი პერიოდის მუშაკთა საშუალო სიობრივ რაოდენობასთან. 

მუშაკთა ბრუნვის კოეფიციენტი მიღების მიხედ- 

ვით – განისაზღვრება საანგარიშო პერიოდში ფირმაში მიღებული 

მუშაკების საერთო რაოდენობის შეფარდებით ამავე პერიოდის მუშაკ- 

თა საშუალო სიობრივ რაოდენობასთან. 

მუშაკთა ბრუნვის კოეფიციენტი გასვლის მიხედ- 

ვით – განისაზლვრება საანგარიშო პერიოდში ფირმიდან წასული 

მუშაკების საერთო რაოდენობის შეფარდებით ამაგე პერიოდის მუშაკ- 
თა საშუალო სიობრივ რაოდენობასთან. 

მუშაკთა დენადობის კოეფიციენტი – განისაზღვრება 

საანგარიშო პერიოდში გაცდენებისა და შრომითი დისციპლინის სხვა 

დარღვევების გამო, ფირმიდან გათავისუფლებული და საკუთარი სურ- 

ვილით წასული მუშაკების საერთო რაოდენობის შეფარდებით ამავე 
პერიოდის მუშაკთა საშუალო სიობრივ რაოდენობასთან. 

მუშაკთა უცვლელობის კოეფიციენტი – განისაზღვრე- 
ბა მთლიანი საანგარიშო წლის მუშაკთა სიობრივ რაოდენობაზე გაყ- 

ოფით. 
შრომითი დანახარჯების ეფექტურობა – მასში იგ- 

ულისხმება როგორც ეკონომიკური (შრომისმწარმოებლურობა), ისე 

სოციალური ეფექტის მიღების დონე. 

შრომისნაყოფიერების დონე კომერციულ საქმი- 

ანობაში – არის საქონელბრუნვის ის საშუალო მოცულობა, რომელიც 

მოდის კომერციულ საქმიანობაზე დაკავებბულ ერთ მუშაკზე. მეო- 

რენაირად – საქონელბრუნვის მოცულობა, რომელიც მოდის სამუშაო 

დროის ერთეულზე (კაც-დღეზე). 
შრომისმწარმოებლურობის ინდექსი საქონელ- 
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ბრუნვის მიხედვით – გაიანგარიშება საანგარიშო პერიოდის 

შრომისმწარმოებლურობის დონის შეფარდებით საბაზო პერიოდის 

შრომისმწარმოებლურობის დონესთან. 

საქონელბრუნვის შრომატევადობა – კომერციულ 

საქმიანობაში განისაზღვრება საქონელბრუნვის ერთეულზე (ყოველ 

100, 1000 და ა. შ.6) მოსული შრომითი დანახარჯების (კაც-საათი, 

კაც-დღე) რაოდენობით, 
კომერციული ფირმის ერთი მუშაკის დატვირთვის 

ნორმა – იგულისხმება საქონელბრუნვის ის მოცულობა (ნორმა), 

რომელიც უნდა მოდიოდეს ვაჭრობის ერთ მუშაკზე ერთ სამუშაო 

დღეზე. 
საქონელბრუნვის შრომატევადობის ინდექსი – 

გაიანგარიშება საანგარიშო პერიოდის შრომატევადობის შეფარდებით 

საბაზისო პერიოდის საქონელბრუნვის მოცულობასთან. გაანგარიშება 

უნდა მოხდეს ერთნაირ საქონელთა სახეების ან სასაქონლო ჯგუფე- 

ბის მიხედვით. 

დროითი ხელფასი – ამ შემთხვევაში ფირმის მუშაკი შრო- 

მის ფულად ან სხვა სახის გასამრჯელოს ღებულობს ფირმაში გამო- 

მუშავებული დროის (კაც-საათი, კაც-დღე) მიხედვით. ხელფასი გან- 

ისაზღვრება ანაზღაურების განაკვეთის (გამომუშავებული დროის ერ- 

თეულისათვის ანაზღაურებისათვის დადგენილი თანხის) გამრავლებით 

ფაქტობრივად გამომუშავებულ დროზე (კაც-საათზე, კაც-დღეზე). 

შრომის ანაზღაურების სანარდო ფორმა – ამ დროს 

მუშაკს ხელფასი ერიცხება ყოველი ერთეული პროდუქციისა და მომ- 

სახურების წარმოებისათვის, შესაბამისი შეფასებების (ნიხრების) საფუძ- 

ველზე. კომერციულ საქმიანობაში მუშაკს ხელფასი შეიძლება დაერიცხ- 

ოს ყოველი ერთეული საქონლის (ძვირადღირებული) რეალიზაციი- 

სათვის ან ყოველი ასი ან ათასი ლარი ლირებულების საქონლის 

რეალიზაციისათვის. 

თანამდებობრივი განაკვეთი – გამოიყენება ფირმის ხე- 

ლმძღვანელებისა და სპეციალისტების, აგრეთვე სხვა მოსამსახურეთა 

შრომის ასანაზღაურებლად. თანამდებობრივი განაკვეთის არსი ხელფა- 

სის აბსოლუტური ზომაა (სიდიდე), რომელიც დგინდება დაკავებული 

თანამდებობის შესაბამისად. 

ხელფასის ფონდი – იგი მოიცავს კომერციული ფირმის 
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მუშაკებზე დარიცხულ თანხას დღა შედგება ყველა სახის შრომის 

ანაზღაურებისაგან, მათი დაფინანსების წყაროების გაუთვალისწინე- 

ბლად. 

ხელფასის გეგმური ფონდის აბსოლუტური გადა- 

ხრა ფაქტობრივისაგან – გაიანგარიშება ხელფასის გეგმური 

ფონდის ფაქტობრივთან შედარების საფუძველზე, რომლის დროსაც 

დგინდება მათ შორის როგორც დადებითი (გადახარჯვა), ისე უარყ- 

ოფითი (ეკონომია) გადახრის ზომა. აბსოლუტური გადახრა სწორად 

ვერ ახასიათებს ამ მხრივ არსებულ ფაქტობრივ მდგომარეობას, ამი- 

ტომ გამოიყენება შეფარდებითი გდახრის გაანგარიშება. 

ხელფასის გეგმური ფონდის შეფარდებითი გადა- 

ხრა ფაქტობრივისაგან – ამ დროს წარმოებს ხელფასის 

გეგმური ფონდის კორექტირება სპეციალურად დადგენილი კორექტირების 
კოეფიციენტის საფუძველზე, რომელიც ითვალისწინებს საქონელბრუნვის 
გეგმის გადაჭარბებით შესრულებას ან შეუსრულებლობას. თუ ხელ- 

ფასის კორექტირებულ გეგმურ ფონდს გამოვაკვლებთ ხელფასის ფაქ- 
ტობრივ ფონდს, მივიღებთ შეფარდებით გადახრას, ეკონომიას ან 

გადახარჯვას.
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