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ამტორებისაბან 

თანამედროვების გამოკვეთილი ნიშანია ცხოვრების 

თითქმის ყველა დარგის ეკონომიზაცია – ეკონომიკის 

ფართოდ შეჭრა ადამიანთა საქმიანობის სხვადასხვა სფ- 

ეროში. ეს ცხადია მოითხოვს შესაბამისი დონის საგან- 

მანათლებლო ლიტერატურით უზრუნველყოფას, რომელიც 

ადეკვატურად უპასუხებს დროის ობიექტურ მოთხოვნებს. 

ამ თვალსაზრისით მეცნიერ-ეკონომისტებმა გაწიეს მნიშ- 

ვნელოვანი სამუშაო, გამოიცა არაერთი საინტერესო ფუნ- 

დამენტური მონოგრაფიული ნაშრომი და სახსელმძღვანელო. 

მათ შორისაა ამერიკის შეერთებული შტატების ჰარვარდის 

უნივერსიტეტის პროფესორის გრეგორი მენქიუს “ეკონომი- 

კის პრინციპები” (თბ. 2008წ.ე, რომელიც საინტერესო და 

ორიგინალურია თავისი სტრუქტურით, თემატიკით, შინაარ- 

სობრივად და მთლიანობაში ლოგიკური თანმიმდევრობით 

წარმოაჩენს საკითხებს მაღალ თეორიულ და გამოყენებით 

დონეზე რეტროსპექტულ – პერსპექტიული რაკურსით 

(ასეთივე სახელწოდებით – “ეკონომიკის პრინციპები” – 

გამოსცა თავისი ნაშრომი ცნობილმა დიდმა ინგლისელმა 

ეკონომისტმა ალფრედ მარშალმა 1890 წელს). ამიტომაც 

მივიღეთ გადაწყვეტილება სწორედ იგი აგვეღო ჩვენი ნაშ- 
რომის ძირითად საფუძვლად. 

გამოყენებული გვაქვს კურსის პრობლემატიკასთან 

დაკავშირებით სხვა ცნობილი უცხოელი მეცნიერების 

ნაშრომებიც, კერძოდ კი შემდეგი ავტორების: ა. სმითის, 

დ. რიკარდოს, ს. ბრიუს, კ. მაკკონელის, ე. ნორდჰაუსის, 

პ სამუელსონის, ჯ. საქსის, ს. ფიშერის, რ. დორნბუშის, 

რ. შმალენზის, ა. მარშალის, ბემ-ბავერკის, გ. ფრიდმანის, 

დ. კეინზის, დ. გელბრეითის, ლ. ჰარისის, ლ. ერხარდის, ე. 

ვიდიაპინის, გ. ჟურავლიოვის, პ. ჰეინესა და სხვათა. აგრეთვე 

გამოყენებულია ქართველ მეცნიერთა – საქართველოს მეც- 
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ნიერებათა ეროვნული აკადემიის წევრ-კორესპონდენტების: 

ლ. ჩიქავას, ვ. პაპავას, ა. სილაგაძის, პროფესორების: გ. 

თოდუას, გ. ადეიშვილის, რ. ასათიანის, რ. გოგოხიას, ნ. 

ჭითანავას, მ. ჯიბუტის, ე. მექვაბიშვილის, ჯ.კახნიაშვილის, 

რ. ქუტიძის, ე. ბარათაშვილის, გ. მალაშხიას, კ. ღურწკაიას, 

ა. კურატაშვილის, ა. აბრალავას, პ. ლემონჯავას, პ. ლეიაშვი- 

ლის, უ. სამადაშვილის, ე. ბოლოკაძის, ლ. ყორღანაშვილის, 

ა. ჯიბუტის და სხვათა – გამოკვლევები. 

ნაშრომის პრობლემატიკის შინაარსიდან გამომდინარე, 

ზოგიერთი თემის დასათაურების, დაზუსტებისა და მეთ- 

ოდოლოგიური თვალსაზრისით გადაადგილების მიზნით 

შეტანილი გვაქვს გარკვეული ცვლილებები. 
გადავწყვიტეთ წიგნის გამოყენების დროს დიდი ფიზი- 

კური მოცულობითი უხერხულობის თავიდან აცილების 

მიზნით, თითოეული თემის მიხედვით სავარჯიშოები და 

ამოცანები უახლოეს მომავალში ცალკე გამოვცეთ. 
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თემა #1 

ეკონომიკური აზროვნება 

1. „პოლიტიკური ეკონომიის” 

გენეზისი ლდა მისი არსი 

საზოგადოების წარმოშობისა და განვითარების ისტო- 

რიული პროცესი მოიცავს ეკონომიკის, პოლიტიკის, კულ- 

ტურის, ხელოვნებისა და სხვა დარგთა ერთობლიობას. ცნო- 

ბილია ისიც, რომ მათი განვითარების პროცესი რთული და 

წინააღმდეგობრივია, რაც, თავის მხრიე, განაპირობებს სა- 

ზოგადოების წარმოშობისა და განვითარების სირთულეს. 

„ საზოგადოების წარმოშობისა და განვითარების პროცე- 

სის სხვადასხვა მხარეს სწავლობს სხვადასხვა მეცნიერება. 

სწორედ მეცნიერების ერთ-ერთი დარგი, რომელიც სწაევ- 

ლობს საზოგადოების წარმოშობისა და განვითარების 

ეკონომიკურ მხარეს, არის ეკონომიკა. ბუნებრივია, ისმის 

კითხვა, რატომ უნდა დაიწყოს XXI საუკუნის სტუდენტმა 

ახალგაზრდობამ ეკონომიკის, მისი პრინციპების შესწავლა? 

ეს აუცილებელია ძირითადად სამი მიზეზის გამო. 
პირველი მიზეზი ისაა, რომ სტუდენტ-ახალგაზრდობას 

ეკონომიკის შესწავლა დაეხმარება სამყაროს შეცნობაში. 
ეკონომიკასთან დაკავშირებით ჩნდება მრავალი კითხვა, 
კერძოდ, რატომ აქვს სხვადასხვა საქონელსა და მომსახ- 
ურებას განსხვავებული ღირებულება, ფასი და ა.შ. 

მეორე მიზეზი ისაა, რომ სტუდენტი ახალგაზრდები 
ეკონომიკის, მისი პრინციპების შესწავლით უკეთ გაიგებენ 
ცხოვრების ეკონომიკურ არსს, გაარკვევენ სად ისწავლონ, 

სად იმუშაონ, როგორ ხარჯონ თავიანთი შემოსავალი, 
რამდენი დაზოგონ და სხვა. 

მესამე მიზეზი ისაა, რომ სტუდენტ ახალგაზრდობას 

ეკონომიკის, მისი პრინციპების შესწავლა დაეხმარება 
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კარგად და ადვილად გაერკვეს ქვეყნის ეკონომიკურ და 
პოლიტიკურ რეალობაში, განსაზღვროს, რომელ პოლიტი- 

კურ ძალას დაუჭიროს მხარი და რატომ და ა.შ. 

ასე რომ, სტუდენტ ახალგაზსრდობას ეკონომიკის, მისი 

პრინციკების შესწავლა ქმედითად შეუწყობს ხელს მრავალი 

საკითხის ადვილად და კარგად გარკვევის საქმეში. 

მეცნიერების ამ დარგს, ეკონომიკას, რომლის შეს- 

წავლასაც ჩვენ ვიწყებთ, ადრე “პოლიტიკური ეკონომია” 

ეწოდებოდა. 
აქვე უნდა შევნიშნოთ, რომ ცნობილი დიდი ინგლისელი 

ეკონომისტი ალფრედ მარშალი 1890 წელს გამოცემულ თავ- 

ის სახელმძღვანელოში, “ეკონომიკის პრინციპები”, წერდა, 

რომ “ეკონომიკა არის მეცნიერება ადამიანის ყოველდღიური 

ცხოვრების შესახებ”. ამ განმარტებას მნიშვნელობა დღესაც 

არ დაუკარგავს. 

სახელწოდება „პოლიტიკური ეკონომია” მისი განვითარე- 

ბის ისტორიაში სხვადასხვა ვარიაციებით გვხვდება. ,„პოლი- 

ტიკური ეკონომის” როგორც მეცნიერების დამოუ-კიდებელი 

დარგის სახელწოდება დასაბამს იღებს XVII საუკუნის 
დასაწყისიდან. შემდგომ პერიოდში, განსაკუთრებით XIX- 

XX საუკუნეში გაჩნდა მისი სხვადასხვა სახელწოდებითი 

ვარიანტები, კერძოდ როგორიცაა: „ეკონომიკის პრინცი- 

პები“, „ეკონომიკური თეორიის საფუძვლები”, „ეკონომიკის 

საფუძვლები“ „ზოგადი ეკონომიკური თეორია”, „თეორიული 

ეკონომიკა”, „ეკონომიკური თეორი»”, „ეკონომიკსი”, „ეკონო- 

მიკა” და სხვა. 

ამ მეცნიერების სხვადასხვა სახელწოდებით წარმოდგენა 

ნიშნავს თუ არა მათ შორის პრინციპული ხასიათის ში- 

ნაარსობრივი განსხვავების არსებობას? მეცნიერთა შორის 

შეჯერებული აზსრი ამაზსე არ არსებობს. ჩვენ ვიზიარებთ 

თვალსაზრისს, რომ აღნიშნულ სხვადასხვა დასახელებათა 

ქვეშ მოქცეული შინაარსი არ შეიცავს პრინციპული ხასი- 
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ათის განსხვავებას. 

სხვათა შორის, ასეთ მოსაზრებას გამოთქვამენ ცნო- 

ბილი ამერიკელი მეცნიერებიც: პოლ სამუელსონი და ვილ- 

იამ ნორდჰაუსი, რომლებიც ამავე დროს არიან ავტორები 

მსოფლიოში აღიარებული სახელმძღვანელოს „ეკონომიკსი”, 

რომელიც დღემდე 14-ჯერ გამოიცა: პირველად 1948 წელს, 

ხოლო მე-14, ბოლო გამოცემა – 1993 წელს. 

1980 წელს ტოკიოში გამოცემული ამ სახელმძღვანე- 

ლოს მე-2 გვერდზე აღნიშნულია, რომ „,ეკონომიკსმა” ანუ 

„პოლიტიკურმა ეკონომიამ”, როგორც მას ყველაზე უფრო 

ტრადიციულად უწოდებენ, თავისი განვითარების მრავალი 

ეტაპი გაიარა. ეს მიგვანიშნებს იმაზე, რომ მისი ავტორები 

პოლიტიკურ ეკონომიასა და მის სხვადასხვა სახელწოდებით 

წარმოდგენილ ვარიაციებს შინაარსობრივად ერთმანეთთან 
აიგივებენ. 

აქედან გამომდინარე, როცა ეკონომიკის რაობის შეს- 

ახებ ვსაუბრობთ, უნდა ვიგულისხმოთ, რომ „პოლიტიკურ 

ეკონომიას” და ჩვენ მიერ ზემოაღნიშნულ მის სხვადასხვა 

სახელწოდებით ვარიანტებს შორის არსებითი ხასიათის 

პრინციპული განსხვავება არ არსებობს. თუმცა არიან 

მეცნიერ-ეკონომისტები, რომლებიც მათ შორის დიდ განსხ- 

ვავებას ხედავენ. ამის შესახებ ჩვენ უფრო დაწვრილებით 

და საგნობრივად ქვემოთ გვექნება მსჯელობა. 

„ეკონომიკის პრინციპები”, რომელიც ჩვენი შესწავლის 

საგანია, საზოგადოებრივი ხასიათის მეცნიერების, „პოლი- 
ტიკური ეკონომიის”, პრინციპებია. 

საერთოდ, ეკონომიკა, მისი პრინციპები, საწყისი სახით 

(იგულისხმება „პოლიტიკური ეკონომია”, სათავეს ძველ 

სამყაროში იღებს: მაგრამ მანამდე შევნიშნავთ, რომ 

საბჭოური პერიოდის “პოლიტიკური ეკონომის”, როგორც 

მარქსისტულ-ათეისტური მოძღვრების შემადგენელი, ეფუმნე- 

ბოდა საზოგადოების კლასებად დაყოფასა და კლასობრივი 

18



ბრძოლის თეორიას, ბუნებისა და საზოგადოების განვითარე- 

ბის ათეისტურ-მატერიალისტურ გაგებას და საკითხებსაც 

აქედან გამომდინარე განიხილავდა პოზიტიურ თუ ნეგატიურ 

ჭრილში, მისი იდეოლოგიური მიზნიდან გამომდინარე. ამი- 

ტომ “პოლიტიკური ეკონომიას” და მისი საბჭოური ვარიაცია 

გარკვეულ ფუძემდებლურ საკითხებში არსებითად არ იმე- 

ორებენ ერთმანეთს. 

ამასთან, აღსანიშნავია, რომ ძველი სამყაროს მოაზ- 

როვნენი საზოგადოებრივ მეცნიერებათა რგოლიდან ეკონო- 

მიკურ მოვლენებს ცალკე არ გამოყოფდნენ. 
ეკონომიკის როგორც მეცნიერების დამოუკიდებელი 

დარგის აღმნიშვნელ სხვადასხვა სახელწოდებათა არსე- 

ბული ვარიაციებიდან ერთ-ერთია „პოლიტიკური ეკონომია”, 

რომელიც ფეოდალიზმთან ბურჟუაზიის ბრძოლის პროცესში 

ჩამოყალიბდა XVII საუკუნის დასაწყისში და დაახლოებით 

4 საუკუნემდე პერიოდს ითვლის. მიუხედავად ამისა, იგი 

მაინც შედარებით ახალგაზრდა მეცნიერებაა. 

მეცნიერების ყველა დარგს აქვს განვითარების თავისი 

წინაისტორია. ამ მხრივ გამონაკლისს არც ეკონომიკა წარ- 

მოადგენს. 

დასაბამიდანვე ცნობილია, რომ ეკონომიკური ცხოერების 

მოწესრიგება პრაქტიკულად ადვილია იმ ადამიანებისათვის, 

რომლებსაც გააჩნიათ საფუძვლიანი და მყარი ეკონომიკური 

ცოდნა. 

საერთოდ, ეკონომიკის, მისი პრინციპების და პრობლემე- 

ბის შესწავლა საზოგადოებაში ცხოველ ინტერესს იწვევდა 

და იწვევს დღესაც, ვინაიდან იგი ფართოდ და მკაფიოდ 

აშუქებს ისეთ სასიცოცხლოდ მნიშენელოვან საკითხთა 

ფართო წრეს, რომლებიც აინტერესებს და ეხება საზოგა- 

დოების ყველა წევრს. 
ჭეშმარიტებაა, რომ ადამიანთა მიერ ეკონომიკის საკითხ- 

ებში საფუძვლიანი ცოდნის მილება და მომავალში მისი 
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სასურველი მიმართულებით წარმართვა მოითხოვს ეკონო- 

მიკური შემეცნების განვითარების ისტორიის სათანადოდ 

ცოდნას. 

მრავალი მნიშვნელოვანი მოვლენა და პროცესი განხი- 

ლულია ანტიკური სამყაროს წარმომადგენელთა: ქსენოფონ- 

ტეს, პლატონის, არისტოტელეს, ძველი ეგვიპტის, ჩინეთის 

მოაზროვნეთა ნაშრომებში. ამიტომ საჭიროა მათი გულ- 

დასმით შესწავლაც. 

საზოგადოების ეკონომიკური განვითარების თეორიუ- 

ლი და პრაქტიკული გააზრებისათვის განსაკუთრებული 

მნიშვნელობა ენიჭება აგრეთვე ქრისტიანობის საღვთო 

წიგნს „ბიბლიას”, რომელშიც ფართოდ არის ასახული ძე. 

წ.აღ. II-I საუკუნეებში პალესტინასა და მის შემოგარენში 

დასახლებული ებრაელებისა და სხვა ხალხების ეკონომი- 

კური ცხოვრების მდგომარეობა. სწორედ ამიტომ იყო, რომ 

ეკონომიკური მოძღვრების პრობლემების ცნობილმა მკვლ- 

ევარმა, ისტორიკოსმა, პროფესორმა ჯონ ბელიმ ერთ-ერთ 

ნაშრომში ბიბლიის მნიშვნელობას ერთი მოზრდილი თავი 

უძღენა. 

პირველი და მარტივი წარმოდგენები ეკონომიკის შეს- 

ახებ მოცემულია ძველ ეგვიპტურ წყაროებში, ბაბილონის 

მეფის, ჰამურაბის (ძვ.წ.აღ. 1775-1722 წ.წ.) კანონებში, ჩინეთში 

– კონფუცისა და სი-უნძის ნაშრომებში, ინდოეთის ერთ- 

ერთ უმნიშვნელოვანეს ძველ ძეგლში - „არხაშასტრშიც” 
(IV-III ს.ძევ.წ.აღ). 

არის მეცნიერ-მკვლევართა მოსაზრება, რომ სოციალურ- 

ეკონომიკურ ლიტერატურაში ტერმინი „ეკონომიკა” პირვე- 

ლად ანტიკური სამყაროს დიდმა მოაზროვნეებმა (ძვ.წ.აღ. 

V-IV საუკუნეებში) ქსენოფონტემ და არისტოტელემ გამოი- 

ყენეს. ასე, მაგალითად, ქსენოფონტემ საბერძნეთის ეკონო- 

მიკის გაშუქებას სპეციალური ნაშრომი „ოიკონომიკსი” 
მიუძღვნა. მისი აზრით, ეკონომიკა არის მეცნიერება მეურ- 
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ნეობის წარმართვის კანონების შესახებ. პლატონი თავის 

ნამრომებში ეხებოდა ეკონომიკის მრავალ თეორიულ 

საკითხს. იგი ეძებდა ურთიერთკავშირს შრომის დანაწილე- 

ბას, ვაჭრობასა და ფულს შორის. 

ეკონომიკური შინაარსის მრავალი დებულება თავდა- 

პირველი სახით მოცემულია არისტოტელეს ნაშრომებშიც. 

არისტოტელე პირველად შეეხო არაერთ ეკონომიკურ კატ- 

ეგორიას და გამოავლინა მათ შორის ურთიერთკავშირი. მან 

პირველმა აღმოაჩინა საქონლის ორი თვისება – სახმარი და 

საცვლელი ღირებულება, დაინტერესდა, თუ რით განისაზ- 

ღვრება საქონლის საცვლელი თანაფარდობა და სხვა. 

არისტოტელე თავის ნაშრომში ,ნიკო მაქეს ეთიკა” 

აღნიშნავს, რომ „მართლაც საზოგადოება შედგება არა ორი 
ექიმისაგან, არამედ ექიმისა და მიწათმოქმედისაგან, ამიტომ 

ასეთი ადამიანების საქმიანობა უნდა გაუტოლდნენ ერთმა- 

ნეთს. რაც იცვლება, ერთმანეთს უნდა შეეფარდოს”. 

არისტოტელე თავის შეხედულებას გამოთქვამს ფულის 

წარმოშობისა და მისი ფუნქციების შესახებაც. მან ყურა- 

დლება მიაქცია იმას, რომ ფულს აქვს თვისება, მის მესა- 
კუთრეს მოუტანოს „ახალი ფული”. 

რომის სახელმწიფოს ეკონომიკური და პოლიტიკური 

კრიზისიდან (ძვ.წ.აღ. II- საუკუნეებში) გამოსვლის საშუ- 

ალებად იმდროინდელი ცნობილი პოლიტიკური მოღვაწეები: 

ტიბერიუს და გაიუს გრახკუსები აგრარული რეფორმის 

განხორციელებას, ე.ი. ეკონომიკური საკითხების მოწეს- 

რიგებას მიიჩნევდნენ. 

მწერალი და აგრონომი კულუმელა ყურადღებას ამახ- 

ვილებდა ლატიფუნდიებში მონური შრომის დაბალმწარ- 
მოებლობაზე. 

ყოველივე აღნიშნულიდან გამომდინარე, თამამად შეი- 

ძლება ითქვას, რომ თანამედროვე ეკონომიკური მეცნიერე- 

ბის თეორიულ ამოსავალს ძველ ბერძენ ფილოსოფოსთა 
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შეხედულებები წარმოადგენს. 

თავის დროზე ეკონომიკის საკითხების კვლევას მიეძ- 

ლვნა გამოჩენილი მოაზროვნეების: ადამ სმითის, დევიდ 

რიკარდოს, კ.მარქსის, ჟან ბატისტ სეის, სისმონდის, ჯონ 

მაკულოხის, ფ. ლისტის, ბ. ჰილდებრანდის, კ. კნისის, ჯონ 

სტიუარტ მილის, ნ. ჩერნიშევსკისა და სხვათა ფუნდამენ- 

ტური ნაშრომები. 

სახელწოდების „პოლიტიკური ეკონომია” ჩამოყალიბების 

საქმეში დიდი წვლილი მიუძღვის ერთ-ერთი ეკონომიკური 

მიმდინარეობის – მერკანტილიზმის ფუძემდებელს სერ-დე 

ვატევილ ანტუან მონკრეტიენს. მან პირველმა სოციალურ- 

ეკონომიკურ ლიტერატურაში ტერმინი „პოლიტიკური ეკო- 

ნომია” გაშლილად, თავისი მნიშვნელობით გამოიყენა. 

მონკრეტიენი ღარიბი ფრანგი აზნაური იყო, ძლიერი და 

განათლებული პიროვნება. მან 1615 წელს ქალაქ რუანაში 

გამოსცა ნაშრომი „პოლიტიკური ეკონომიის ტრაქტატი”, 

რომელიც მიუძღვნა საფრანგეთის მეფეს ლუდოვიკო XIII-ს. 

ნაშრომი მეფის კარზე დიდი ზარზეიმით მიიღეს, რად- 

გან მისი ავტორი კარგი ეკონომიკური მრჩევლის როლში 

გამოდიოდა. იგი ამ ნაშრომში რჩევას აძლევდა მეფეს, თუ 

როგორი ეკონომიკური პოლიტიკა უნდა გაეტარებინა მას, 

რომ ქვეყანა გამდიდრებულიყო. 

ბერძენი ფილოსოფოსების ქსენოფონტესა და არის- 

ტოტელეს მიერ შემოღებული ტერმინები „ეკონომიკა” და 

„ეკონომია” 1615 წლამდე ძველი შინაარსით გამოიყენ- 

ებოდა. ეს გარემოება კარგად იცოდა მონკრეტიენმა. მან 

„ეკონომიის” წინ ჩასვა ტერმინი ,პოლიტიკური” და ამით 

მიიღო ეკონომიკური მეცნიერების სახელწოდება ,„პოლიტი- 

კური ეკონომიას”, რომელიც დღესაც გამოიყენება ზოგიერთ 

ქვეყანაში (მიუხედავად მწვავე კამათისა ამ საკითხზე). 

სახელწოდება „პოლიტიკური ეკონომია”? ორი ბერძნული 

სიტყვის შეერთებით წარმოდგება, კერძოდ: „პოლიტიკოსისა” 
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და „ოიკონომიისაგან”. 

ბერძნულად ,პოლიტიკოსი” გულისხმობს მეურნეო- 

ბის მოწყობის სასოგადოებრივ-სახელმწიფოებრივ ორგა- 

ნიზაციას. რაც შეეხება „ოიკონომიას”, იგი ორი სიტყვის 

შეერთებითაა მიღებული, კერძოდ, „ოიკოსისა” და „,,სნო- 

მოსის” შეერთებით. „ოიკოსი” ნიშნავს ოჯახს, საოჯახო 

მეურნეობას, „ნომოსი” კი - კანონს. 

მონკრეტიენს „პოლიტიკური ეკონომია” ესმოდა არა 

როგორც მეცნიერება „საოჯახო მეურნეობის მართვის 

შესახეჭ, არამედ მეცნიერებად „მეურნეობის სახელმწი- 

ფოებრივი მართვის შესახებ” საერთოდ. 

ანტუან მონკრეტიენი ნაშრომში „პოლიტიკური ეკონომი- 

ის ტრაქტატი” ამტკიცებდა, რომ „ადამიანების ბედნიერება 

სიმდიდრეშია, ხოლო სიმდიდრის წყაროა შრომა”. 

2. ეპონომისტი როგოთოც მეცნიერი 

მეცნიერების ყოველ დარგს აქვს თავისი ცნებები და 

კატეგორიები. მაგალითად, მათემატიკოსები ან ფიზიკოსები 

მსჯელობენ თავიანთი ცნებებით და კატეგორიებით, ე.ი. 

მეტყველებენ თავიანთი ენით და აზროვნებენ თავიანთი 
წესით. 

ამ მხრივ გამონაკლისს არც ეკონომიკური მეცნიერება 

წარმოადგენს. მასაც აქვს თავისი „ცნებები და კატეგო- 

რიები, მაგალითად, მიწოდება, მოთხოვნა, ელასტიურობა, 

შეფარდებითი და აბსოლუტური უპირატესობა და სხეა, 

რომლებიც ეკონომიკური აზსროვნების პროცესში გამოიყენ- 

ება. ეკონომისტები ცდილობენ თავიანთი შესწაელის საგანი 

სრული ობიექტურობით გააშუქონ. მეცნიერ-ეკონომისტების 

მიდგომა თავიანთი საკვლევი ობიექტისადმი ისეთიეეა, 

როგორც სხვა მეცნიერებისა. ისინი აგროვებენ მასალებს, 
აანალიზებენ მათ და შემდეგ აყალიბებენ დასაბუთებულ 
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თეორიებს. აქ აუცილებელია მივუთითოთ იმის შესახებ, 

რომ ეკონომიკურ მეცნიერებაში ამ თეორიებისათვის არ 

გამოიყენება სინჯარები, ტელესკოპები, მაგრამ მას აქვს 

თავისი კვლევის მეთოდი – თეორიული აზროვნება, ლოგი- 

კური მეცნიერული მსჯელობა. აღნიშნულ მიმართულებაზე 

მიუთითებდა თავის დროზე ალბერტ აინშტაინი, როცა 

აღნიშნავდა „მეცნიერება სხვა არაფერია, თუ არა ყოველ- 

დლიური აზროვნება და მისი სრულყოფა.” 

საერთოდ, მეცნიერული აზროვნების და, კერძოდ, ეკონო- 

მიკური აზროვნების ჩამოყალიბებაში განსაკუთრებული 

მნიშვნელობა აქვს დაკვირვებასა და შემდეგ, მის საფუძ- 

ველზე თეორიის ჩამოყალიბებას. მაგალითად, ისააკ ნიუ- 

„ტონს ხიდან ვაშლის ჩამოვარდნაზე დაკვირვებამ უბიძგა 

ჩამოეყალიბებინა მსოფლიო მიზიდულობის კანონი. 

ასეთი შემთხვევები ეკონომიკურ მეცნიერებაშიც გვხ- 

ვდება. მაგალითად, სწავლულ ეკონომისტებს საქონელზე 

ფასების ხშირმა ცვლილებამ უბიძგა ჩამოეყალიბებინათ 

ინფლაციის თეორია, უმუშევრების რაოდენობის ხშირმა 

ცვლილებამ – უმუშევრობის თეორია და სხვა. 

მართალია, ეკონომისტები დაკვირვებას და მის სა- 

ფუძველზე თეორიის შექმნის მეთოდს მეცნიერების სხვა 

დარგის მსგავსად იყენებენ, მაგრამ აქ არსებითი ხასი- 

ათის ერთ თავისებურებას აქვს ადგილი, რომელიც მიუღ- 

წეველს არ ხდის, მაგრამ აძნელებს მის წინაშე მდგარი 

ამოცანის გადაწყვეტას. ეს სპეციფიკურობა არის ის, რომ 

ეკონომიკურ მეცნიერებაში ძნელია ტექნიკური ექსპერიმენ- 

ტების ჩატარება. თუმცა, ამის მაგივრობას აქ ასრულებს 

თეორიულ-მეცნიერული აზროვნება, კერძოდ, ეკონომიკური 

აზროვნება. იგი ეკონომისტს როგორც მეცნიერს მოეთხოვება 

იმისათვის, რომ გამოჩნდეს როგორც მეცნიერ-მკვლევარი, 

რომელმაც ზოგადი ტერმინების გამოყენებით და მოდელების 
საშუალებით უნდა გვაჩვენოს თუ როგორ არის ეკონომიკა 
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წარმოება ორგანიზებული. ასეთ ეკონომიკურ მოდელებს 

წარმოადგენენ ა) „რესურსების წრებრუნვის მოდელი” და 

ბ) ,,საწარმოო შესაძლებლობათა სღვრული მოდელი”. გან- 

ვიხილოთ ისინი. 

ა) რესურსების წრებრუნვის მოდელი 

ღრმა ანალიზისა და კვლევის გამოცდილებიდან გამომ- 

დინარე, დაბეჯითებით შეიძლება ითქვას, რომ მეცნიერების 

ყეელა დარგი სუბიექტის, საგნის, ყოველგვარი მოვლენის, 

პროცესის ღრმად და ყოველმხრივ შესწავლის მიზსნით 

იყენებს შესაბამის მოდელებს. მაგალითად, როცა სკოლაში 

ანატომიის მასწავლებელი მოსწავლეებს უხსნის ადამიანის 

ანატომიას, იგი იყენებს მის პლასტიკურ მოდელს. ასევე, 

როცა მშენებელ-არქიტექტორი აკეთებს რომელიმე მნიშ- 

ვნელოვანი ობიექტის პრეზენტაციას, ის პროექტის სახით 

წარმოადგენს თაბაშირისაგან დამზადებულ მის მოდელს. 

ეს მოდელები იმის საშუალებას იძლევიან, რომ მსმენელი 

და მაყურებელი ღრმად ჩაწვდეს შესასწავლი ობიექტის თუ 

მოვლენის არსს. 

ქვეყნის ეკონომიკური განვითარების პროცესში ღრმად 
ჩაწვღომის მიზნით ეკონომიკურ მეცნიერებაში გამოიყენება 

შესაბამისე მოდელები, რომლებიც ზემოთ ჩამოთვლილი 

მეცნიერებებისაგან განსხვავებით შედგება დიაგრამებისა 

და განტოლებებისაგან. 

ამასთან, აღსანიშნავია, რომ ანატომიის მასწავლებლისა 

და მშენებლობის არქიტექტორის მიერ გამოყენებული მოდ- 

ელების მსგავსად, ეკონომიკის განვითარების მოდელებსაც 

მრავალი კონკრეტული დეტალი და თავისებურება აკლია. 

მაგრამ ეს ხელს არ უშლის იმ რეალურად არსებითის დან- 

ახვას, რადგან ეს ნაკლი პრობლემის შესწავლის პროცესში 

უმნიშვნელოა. 

აქედან გამომდინარე, თამამად შეიძლება აღინიშნოს, 

რომ ყველა ეკონომიკური მოდელი ამარტივებს რეალობის 
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წარმოდგენას. 

ეკონომიკურ პროცესში მონაწილეობს მილიონობით ადა- 

მიანი, რომლებიც სხვადასხვა საქმით არიან დაკავებული. 

მაგალითად, ზოგი აწარმოებს, ზოგი აშენებს, ზოგი ყიდის, 
ზოგი ყიდულობს, ზოგი აქირავებს და ასე შემდეგ. 

იმის გასაგებად, თუ როგორ ფუნქციონირებს ეკონომიკა, 

ჩვენ გვჭირდება ეკონომიკური მოდელი, რომელიც ზოგადი 

ტერმინების გამოყენებით გვიჩეენებს, თუ როგორ არის 

ეკონომიკური საქმიანობა ორგანიზებული. ყოველივე ეს 

ვიზუალურად რესურსების წრებრუნვის მოდელის სახით 

შემდეგნაირად შეიძლება წარმოვიდგინოთ (იხ. ნახ. 1.1): 

    

    

  

    

  

    

        

შემოხავალი საქონლთა და “ ხარჯები 

- მომსასუიების ბაზრები. V 

= : საოჯახო მეურნყობები ნოლი L4 ა 

ზაკი უთეი და ჟუიდულობენ სძილლი და , 
მომსახურება მომსახურება . 

ფირმები საოჯახო მეურნეობები , 
ი ფირმები აწარმოებენ და « ჟუიდულობენ ღ 

ყიდიან საქონელხა და მოიხმარენ ხა აქონელსა 
მომსაზურებახ და მომსახურებას 

« ქირაობენ და იუენებენ « ფლობენ ღა ყიდიან 
საწარმოო ფაქტორებს საწარმოო ფაქტორებს             

საწარმოო ფაკქტორუბის 

ფაკტორები საოჯაზო __ კაპიტალი 

    
    

= ფულახ ნაკადი 

ნახ. 11 ეკონომიკური წრებრუნვის მოდელი 

26 

| ' მუურნეობები ჟიღიან დ 
ა ფირმები ყიდულობენ 

ხელფახები, ქირა ღა მოგება” შემოხავალი 

– ” ფაქტორებისა და ფულის ნაკადი



წარმოების ორგანიზება, სადაც გადაწყვეტილებებს ღებ- 

ულობენ საოჯახო მეურნეობები (ჰაუსჰოლდები) და ფირმები. 

ამ შემთსვევაში საოჯახო მეურნეობები და ფირმები ურთ- 

იერთზემოქმედებენ საქონლისა და მომსახურების ბაზარზე. 

პირველ შემთხვევაში საოჯახო მეურნეობები მყიდველები 

არიან, ფირმები კი გამყიდველები. რაც შეეხება საწარმოო 

ფაქტორების ბაზრებს, აქ საოჯახო მეურნეობები გამყ- 

იდველები არიან, ხოლო ფირმები - მყიდ-ველები. 

რესურსების წრებრუნვის ამ მოდელში მკაფიოდ ჩანს, 

რომ ფირმები აწარმოებენ საქონელსა და მომსახურებას 

სხვადასხვა ნედლეულისა და მასალების გამოყენებით 

(შრომა, მიწა, კაპიტალი, რომლებიც წარმოების ძირითად 

ფაქტორებს წარმოადგენენ), რომლის მომხმარებლები (მყ- 

იდველები) არიან საოჯახო მეურნეობები. 

რესურსების წრებუნვის მოდელი გვიჩვენებს იმ მარტივ 

ურთიერთობას, რომელსაც ადგილი აქვს ეკონომიკის წარ- 

მოების პროცესში საოჯახო მეურნეობებსა და ფირმებს 

შორის. 

რესურსების წრებრუნვის მოდელებისაგან განსხვავებით, 

ყველა დანარჩენი ეკონომიკური მოდელი აგებულია მარტივი 

მათემატიკური მეთოდების გამოყენებით. 

ბ) საწარმოო შესაძლებლობათა საზღვრის ეკონომიკური 

მოდელი 
საწარმოო შესაძლებლობათა შსღვრის გრაფიკი გვიჩვე- 

ნებს წარმოების ფაქტორების სხვადასხვა კომბინაციით 

ეკონომიკის მიერ რომელიმე პროდუქციის წარმოების 

შესაძლებლობას მის ხელთ არსებული წარმოების საშუ- 

ალებებისა და ტექნოლოგიების პირობებში (იხ. ნახ. 1.72. 
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წარმოებული 

   

       
  

კომპიუტერების 
რაოდენობა, 

3,000 L « C 

2200 | “უოლი ო–––– 

უ_Cკ-_-–_ ა 

: ' „გეაეაეს.–· საწარმოო შესაძლებლობათ 
)ი00 L---– ე ' : საზღეარი ა 

>?” 

0 ჯეი 8000 წარმოებული 
29 C9 ავტომობილების 

რაოდენობა 

ნახ. 12 საწარმოო შესაძლებლობათა საზღვარი 

ამ გრაფიკის მიხედვით, თუ ეკონომიკის შექმნის პრო- 
ცესში ყველა რესურსს საავტომობილო დადგი გამოიყენებს, 
მაშინ წარმოებული იქნება 1000 ცალი ავტომანქანა და 
არცერთი ცალი კომპიუტერი, ხოლო თუ ყველა რესურს 
გამოიყენებს კომპიუტერის დარგის წარმოება, მაშინ წარ- 
მოებული იქნება 3000 ცალი კომპიუტერი და არცერთი 
ცალი ავტომანქანა. თუ ამ ორ დარგს შორის რესურსები 
განაწილებული იქნება პროპორციით 700:2000, მაშინ, შესა- 
ბამისად, წარმოებული იქნება 700 ცალი ავტომანქანა და 
2000 ცალი კომპიუტერი. 

3. ეპონომისტი რობოორც პოლიტიკური 

მრჩეველი 

ეკონომისტებს ხშირად სთხოვენ ახსნან ამა თუ იმ 

პრობლემების გამომწვევი მიზეზები. კერძოდ, რატომ არის 

ინფლაცია, უმუშევრობა და სხვა. ამ მოვლენების მიზეზების 
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ახსნის პროცესის დროს ეკონომისტი მეცნიერის როლში 

გამოდის, მის ფუნქციას ასრულებს, ხოლო როდესაც ეკონო- 

მისტი (ცდილობს აღნიშნული მოვლენებით განპირობებული 

პრობლემების დაძლევას და იძლევა რეკომენდაციას, მაშინ 

ეკონომისტი პოლიტიკოსის მრჩევლის როლში გამოდის. 

ეკონომისტების მიერ რჩევის პროცესში ჩამოყალიბებული 

დებულებები ზოგადად ორი ტიპისაა: ა) პოზიტიური ტიპის 

და ბ) ნორმატიული ტიპის. 

პოზიტიური დებულება აღწერითი ხასიათისაა და სამ- 

ყაროს გვიჩვენებს ისეთნაირად, როგორიცაა ის რეალურად, 

ხოლო ნორმატიული ტიპის დებულება სარეკომენდაციო 

ხასიათისაა და გეკარნახობს, თუ როგორი უნდა იყოს 

სამყარო. 

4. რატომ არ ეთანხმებიან ეკონომისტები 

ერთმანეთს 

ცნობილი ამერიკელი მწერალი ბერნარდ შოუ აღნიშ- 

ნავდა, რომ ეკონომისტები ერთად რომ დავსვათ, რომელიმე 
საკითხთან დაკავშირებით ვერ მივლენ ერთნაირ გადაწ- 

ყვეტილებამდე. ეს მართლაც ასეა, რადგან სინამდვილეშიც 

ეკონომისტები სშირად ურთიერთსაწინააღმდეგო რჩევებს 

აძლევენ პოლიტიკოსებს. 

ბუნებრივია ისმის კითხვა, რატომ აძლევენ ეკონომისტები 

პოლიტიკოსებს ურთიერთსაწინააღმდეგო რჩევებს? 

რეალურად, ქვეყნის სამეურნეო და პოლიტიკურ პრაქ- 

ტიკაში, ეკონომისტების ასეთი ქცევის ორი მიზეზია ცნო- 

ბილი. 

პირველი მიზეზი: ეკონომისტებს შესაძლოა ერთნაირი 

ასრი არ ჰქონდეთ სამყაროს მოწყობის ჭეშმარიტი თეორიის 

მიმართ. 

საზოგადოდ, გასაკვირი არ უნდა იყოს, თუ რომელიმე 
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პრობლემის ძიების პროცესში მეცნიერები დროებით ვერ 

შეთანხმდნენ ჭეშმარიტების შესახებ. მაგალითად, რამდენიმე 

საუკუნის წინ ასტრონომები კამათობდნენ იმის თაობაზე, 

მზეა სამყაროს ცენტრი თუ დედამიწა. უკანასკნელ ხანებში 

მეტეოროლოგები კამათობდნენ იმის შესახებ, განიცდის 

დედამიწა გლობალურ დათბობას თუ არა. აქედან გამომ- 

დინარე, გასაკვირი არ არის, რომ რომელიმე პრობლემაზე 

ეკონომისტებიც არ ეთანხმებოდნენ ერთმანეთს. 

ეკონომიკური მეცნიერება სხვა მეცნიერებებთან შე- 

დარებით ახალგაზრდაა და აქ ჯერ კიდევ ბევრია ღრმად 

შესასწავლი. ამიტომ შეიძლება ეკონომისტები ზოგიერთ 

პრობლემაზე არ დაეთანხმონ ერთმანეთს. მაგალითად, 

ეკონომისტები არ ეთანხმებიან ერთმანეთს იმის თაობაზე, 

მთავრობამ გადასახადები საოჯახო მეურნეობების შემოსაე- 

ლების მიხედვით უნდა დააწესოს თუ შემოსავლების მოხ- 

მარების (ხარჯების) მიხედვით. შემოსავლების მოხმარების 

(ხარჯების) მიხედვით გადასახადების დაწესების მომხრეთა 

ჯგუფი თვლის, რომ ასეთი საგადასახადო პოლიტიკა გამ- 

ოიწვევს საოჯახო მეურნეობების მხრიდან მეტი თანხის 

დაზოგვის სტიმულს, რადგან დაზოგილი შემოსავალი არ 
იბეგრება. 

მეორე ჯგუფი ეკონომისტებისა თვლის, რომ ამ საგა- 

დასახადო პოლიტიკაზე გადასვლით საოჯახო მეურნეობე- 

ბის დანაზოგები არსებითად არ შეიცვლება. აქაც ვხედავთ, 

რომ ეკონომისტები ვერ თანხმდებიან ერთმანეთთან. ასეთი 

შემთხვევები. ბევრია და მრავალი მაგალითის მოყვანა 

შეიძლება მის დასამტკიცებლად. 

მეორე მიზეზი: ეკონომისტებს შესაძლოა განსხვავებული 

აზრი და განსხვავებული ნორმატიული შეხედულებები 

ჰქონდეთ იმის მნიშვნელობაზე, თუ რის მიღწევაც არის 
გათვალისწინებული შემუშავებული პოლიტიკით. 

საერთოდ და კონკრეტულად, იმის მნიშვნელობისა და 
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როლის “შესახებ თუ რა ღონისძიებებს ითვალისწინებს 

შემუშავებული პოლიტიკა, ეკონომისტებს შეიძლება შეუ- 

თანხმებლობა ჰქონდეთ. მაგალითად, არის შემთხვევა, როცა 

ეკონომისტები ვერ თანხმდებიან იმაზე, თუ რა რაოდენობისა 

უნდა იყოს გარემოს დაცვის თანხა ეკონომიკური განვი- 

თარების თანხასთან შედარებით. ზოგი თვლის, რომ გარე- 

მოს დაცვაზე თანხის დიდი რაოდენობით გათვალისწინება 

შეამცირებს ეკონომიკური განვითარების თანხას და სხვა. 

ავიღოთ მეორე ასეთი მაგალითი. ეთქვათ ქალაქის 

წყლით მომარაგების ჭიდან ივანე და პეტრე ერთი და იმავე 

რაოდენობით იღებს წყალს. ქალაქის მერიამ ჭის შენახვის 

ხარჯების დასაფარავად დააწესა გადასახადი. 

ეთქვათ ივანეს შემოსავალი არის 50 000 ლარი, გადასახ- 

ადმა შეადგინა 5000 ლარი, ანუ 10%, პეტრეს შემოსავალი 

არის 10 000 ლარი, გადასახადმა შეადგინა 2000 ლარი ანუ 

20%. ' 

აქაც ჩანს, რომ ერთი და იმავე რაოდენობით წყლის 

მოხმარებისათვის საგადასახადო განაკვეთი განსხვავებუ- 

ლია, რის მართებულობის შესახებაც ეკონომისტებს შორის 

შეიძლება შეუთანხმებლობა იყოს. 

ნს» ფშუეისწავლის ეკონომიკის პრინცი პები 

ეკონომიკა, როგორც უკვე არაერთხელ აღვნიშნეთ, მეც- 

ნიერების ერთ-ერთი დარგია, რომელიც ახალი იდეების, 

აღმოჩენების შესაბამისად იცვლება და ვითარდება. 

ეკონომიკა, მისი პრინციპები თანამედროვეობის ახალი 

ეკონომიკური პრობლემების გაანალიზებისა და მისი გად- 

აჭრის ახალი გხების ძიებით, მიგნებით მომავალშიც გამ- 

დიდრდება პროგრესული იდეებით, მიმართულებებით და 

კვლავაც იქნება სასოგადოების ეკონომიკური განვითარების 

დამაჩქარებელი მუხტი. ამ თვალსაზრისით ეკონომიკა, მისი 
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პრინციპები, რომელიც ზოგად ასპექტში შეისწავლის მიკრო, 

– მაკრო, – მეზო, – და მეგაეკონომიკის პრობლემებს, საბა- 

ზრო ეკონომიკის თეორიისა და პრაქტიკის სინთეზურ სახეს 

ქმნის, რომლის შესახებ უფრო გაშლილად და საგნობრივად 

ქვემოთ გვექნება მსჯელობა. 

ეკონომიკას საზოგადოებრივი ცხოვრების ყველა სფ- 

ეროში განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქვს, ვინაიდან 

განსაზღვრავს ეკონომიკური პრობლემების გადაწყეეტის 

რაციონალურ გზებს. იგი ორგანულად არის დაკავშირებული 

ქვეყნის ეკონომიკურ პოლიტიკასთან, რომელიც მოიცავს 

ღონისძიებათა კომპლექსს. ეკონომიკურ განვითარებაზე 

ზემოქმედების თვალსაზრისით არჩევენ აქტიური და პასიური 

ხასიათის ეკონომიკურ პოლიტიკას. 

საყოველთაოდ ცნობილია, რომ კეინზიანელების მტკიცე- 

ბით ეკონომიკის განვითარებისათვის გარკვეული თვალსაზ- 

რისით ყოველთვის დამახასიათებელია არასტაბილურობა და 

ამიტომ ეკონომიკა დროდადრო განიცდის შოკურ რყევებს, 

რაც იწვევს წარმოების „ცვლილებებს შემცირების ან გა- 

დიდების თვალსაზრისით. ასეთ შემთხვევაში ნებისმიერი 

ქვეყნის მთავრობის ამოცანაა ეკონომიკური ღონისძიებების 

გატარება და მდგომარეობის დარეგულირება, ე.ი. აუცილე- 

ბელია ეკონომიკური პოლიტიკის შემუშავება. 

ეკონომიკური პოლიტიკის განხორციელებას დადებითი 

შედეგი თუ მოჰყვება, მაშინ მას ეწოდება აქტიური ეკონომი- 

კური პოლიტიკა. თუ პირიქითაა და ეკონომიკური პოლიტიკა 

არ განაპირობებს ქვეყნის ეკონომიკის სტაბილურ გახნვი- 

თარებას, მაშინ ასეთი ეკონომიკური პოლიტიკა პასიურად 

ითვლება. 

ქვეყნის ეკონომიკურ განვითარებაზე ზემოქმედებენ, 

აგრეთვე, სხვა კონკრეტული ღონისძიებებით. ერთ-ერთი 

ასეთი ლონისძიება არის ლაგი. იგი, ქვეყნის ეკონომი- 

კური განვითარებისათვის იყენებს ისეთ ღონისძიებებს, 
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როგორიცაა საბიუჯეტო საგადასახადო პოლიტიკა და 

ფულად-საკრედიტო პოლიტიკა. ქვეყნის ეკონომიკური. გან- 

ვითარებისათვის ამ ეკონომიკური ბერკეტების გამოყენება 

ხორციელდება დროის გარკვეულ მონაკვეთში. ლაგით 

გათვალისწინებული ღონისძიებების განხორციელება არაა 

განსასღვრული დროში. ამიტომ პროცესი ახანგრძლივებს 

და აძნელებს ეკონომიკური განვითარებისათვის საჭირო 

ღონისძიებების რეალიზაციას. 

ეკონომიკურ მეცნიერებაში განასხვავებენ ეკონომიკური 

სტაბილიზაციის პროცესში ლაგის ორ სახეს: შიდას და 
საგარეოს. 

შიდა ლაგი არის დროის მონაკვეთი (შუალედი), რომელ- 

იც საჭიროა ეკონომიკის შოკურ მდგომარეობაში ყოფნისა 

და მის აღსაკვეთად ეკონომიკური პოლიტიკით გასათვალ- 

ისწინებელ ღონისძიებათა შემუშავებისა-და გატარებისათ- 

ვის. რაც შეეხება სტაბილისაციურ საგარეო ლაგს, ესაა 

დროის მონაკვეთი, რომელიც საჭიროა ეკონომიკური პოლი- 

ტიკით გათვალისწინებული ღონისძიებების გატარებისათვის 

მისი შედეგების მიღებამდე. 

საბიუჯეტო-საგადასახადო პოლიტიკით ეკონომიკის 

სტაბილიზაციისათვის დამახასიათებელია ხანგრძლივი 

დრო (შიდა ლაგი) რადგან სახელმწიფო ხარჯების ან 

გადასახდების გადასინჯვა საჭიროებს ქვეყნის პრეზიდენ- 

ტისა და პარლამენტის თანხმობას, კანონების მიღებას, 

რაც ხანგრძლივ დროს მოითხოვს და ამის გამო პროცესი 

მიმდინარეობს საკმაოდ ნელა. 

ფულად-საკრედიტო პოლიტიკით ეკონომიკის სტაბილი- 

ზაცისას მისთვის დამახასიათებელია შედარებით ხანმოკლე 

დრო (საგარეო ლაგი), რომელიც მოითხოვს ინვესტიციების 

მოზიდვას, მათზე პროცენტული განაკვეთის ცვლილებისა 

და გავლენის გათვალისწინებას. ამიტომ მისი გავლენა რე- 

ალური ხდება გარკვეული დროის გავლის – არა უმეტეს 
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ექვსი თვის შემდეგ. 
ამასთან ერთად აღსანიშნავია, რომ ეკონომიკის განვი- 

თარების სტაბილიზაციისათვის ზემოაღნიშნული ეკონო- 

მიკური ბერკეტების გარდა გამოიყენება “ავტომატური 

სტაბილიზატორები”, როგორიცაა საგადასახადო სისტემაში 

ავტომატური „ცვლილება, უმუშევართა დაზღვევა და სხვა 

სოციალური ტრანსფერები. 

საგადასახადო სისტემა ავტომატურად მოიცავს სტა- 

ბილურობის ელემენტებს. მაგალითად, საგადასახადო 

განაკვეთის გადიდება ან შემცირება ავტომატურად იწვევს 

პიროვნებებისა და ფირმების შემოსავლების ცვლილებას 

შემცირების ან გადიდების თვალსაზრისით, რაც განაპი- 

რობებს წარმოების მოცულობის ცვლილებას - მის გად- 

იდებას ან შემცირებას. 

მეორე მსოფლიო ომის შემდეგ საბაზრო ეკონომიკის 

ქვეყნებში შემუშავდა უმუშევართა დახმარების პროგრამები, 

რომლებიც ითვალისწინებენ სამუშაოს დაკარგვის შემთხ- 

ვევაში უმუშევრებზე დახმარების ფონდიდან შემწეობის 

გაცემას, ხოლო როცა ისინი მუშაობას დაიწყებენ, მაშინ 

წყდება დახმარების გაცემა. ამ უკანასკნელ შემთხვევაში 

მკვეთრად იზრდება უმუშევართა დახმარების სარეზერვო 

ფონდი და პირიქით – მცირდება უმუშევართა რაოდენობა. 

ზემოაღნიშნულიდან გამომდინარე შეიძლება დავასკვნათ, 

რომ საგადასახადო სისტემაში ცვლილება, უმუშევართა 

დაზღვევა და სხვა სოციალური ტრანსფერები წარმოად- 

გენენ ეკონომიკური განვითარების ავტომატურ „სტაბილი- 

ზატორებს”. 

ეკონომიკურ მეცნიერებაში ცნობილია ე.წ. „დისკრე- 

ციული ეკონომიკური პოლიტიკა”, რომელიც გულისხმობს 

ეკონომიკური მდგომარეობის (პრობლემების) შეფასებას 
ყოველი შექმნილი კონკრეტული სიტუაციისათვის და მის 

აღსაკვეთად ეფექტიანი ეკონომიკური პოლიტიკის შემუშავე- 
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ბა-გატარებას. 

არსებობს, აგრეთვე, „საქმიანი აქტიურობის პოლიტი 

კური ციკლი”. ამ ღონისძიებებს მიმართავენ პოლიტპარტიები 

არჩევნების წინ ან გამარჯეების შემდეგ, რაც საჭიროების 

შემთხვევაში ეკონომიკის განვითარების ან სხვა ღონისძიე- 

ბების გათვალისწინებას გულისხმობს (ყოველ შემთხვევაში 

დაპირებას). „საქმიანი აქტიურობის პოლიტიკური ციკლის” 

პრაქტიკული განხორციელების შესაძლებლობა ხშირ 

შემთხვევაში არ არსებობს და ამიტომ იგი შეფერხებებით 

მიმდინარეობს. 
საზოგადოებრივი ხასიათის მეცნიერების არცერთი 

დარგი ისე მჭიდროდ არაა დაკავშირებული მატერიალურ 

წარმოებასთან, მომსახურების სფეროს განვითარებასთან, 

განაწილებასთან, გაცვლასა და მოხმარებასთან, როგორც 

ეკონომიკა. აღნიშნული პრობლემების“ გაანალიზება და 

გადაწყვეტის გზების ძიება-დასახვა მეტად რთული და 

ძნელი ამოცანაა. სწორედ ამ რთული და მნიშენელოვანი 

პრობლემების გადაწყვეტა ეკისრება „ეკონომიკას”, როგორც 

მეცნიერებას. 

საზოგადოებას მრავალი სახის მოთხოვნილება აქვს, 

მათი დაკმაყოფილებისათვის აუცილებელია მრავალფერო- 

ვანი საქონლისა და მომსახურების წარმოება, რისთვისაც 

საჭიროა წარმოების საშუალებები. ამასთან, ხაზგასმით 

უნდა აღინიშნოს, რომ საზოგადოების მთლიანი მოთხოვ- 

ნილების მოცულობა მნიშვნელოვნად აღემატება საქონლისა 

და მომსახურების წარმოებისათვის საჭირო რესურსების 

მოცულობას. აქედან გამომდინარე, საზოგადოების საერთო 

მოთხოვნილება წინ უსწრებს საქონლისა და მომსახურების 

წარმოებას, მათი წარმოებისათვის საჭირო რესურსების 

შეზღუდულობის გამო. ეს შეზღუდულობა კი ეკონომიკურ 

განვითარებაში და საზოგადოების საერთო მოთხოვნილების 

განუწყვეტლად განუსაზღვრელობის პირობებში დაბრკოლე- 
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ბას ქმნის საჭირო მატერიალური სიუხვის შექმნის გზაზე. 

მათემატიკური მეცნიერების თვალსაჩინო წარმომად- 

გენლის ლაპლასის მტკიცებით, ნებისმიერმა მეცნიერებამ, 

ნებისმიერი დარგის განვითარების წინასწარი სრულყოფილი 

პროექტის (გეგმის) შედგენის პროცესში, სწორი პროგნო- 

ზული მონაცემებისა და სერიოზული, საფუძელიანი მუშაო- 

ბის პირობებში შესაძლებელია განსასღვროს ამა თუ იმ 

დარგის სრულყოფილი განვითარების პერსპექტივა. ასეთი 

მსჯელობა მისაღებია ეკონომიკურ მეცნიერებაშიც, სადაც 

სხვა მეცნიერებასთან შედარებით დიდია განუსაზღვრე- 

ლობა, რადგან თვით ეკონომიკური ცხოვრება ხასიათდება 

განუსაზღვრელობის მაღალი ხარისხით. ეკონომიკური მეც- 

ნიერება ევოლუციურად ვითარდება, იგი ცდილობს შედარე- 

ბით სწორად აღწეროს და გააანალიზოს საზოგადოებრივი 

ეკონომიკური პროცესები. მიღებულ შედეგებს ეკონომიკური 

მეცნიერება ამოწმებს, ავითარებს და ხშირად თეორიასა 

და პრაქტიკაში აღწევს გაწონასწორებულ ურთიერთობას. 

ეკონომიკური მეცნიერების ევოლუციური განვითარების 

ფაქტი უპირისპირდება ძველ თეორიებს და იძენს შემდგომი 

ტრანსფორმაციის მძლავრ, ახალ მუხტს. ეს პროცესი მიმ- 

დინარეობს უწყვეტად, როდესაც ძნელია ყველა სირთულის 

განჭვრეტა. ამიტომ ეკონომიკურ მეცნიერებაში ამბობენ, რომ 

„განუსაზღვრელობას აქვს ადგილი ,ეკონომიკაში”. აქედან 

გამომდინარე, აუცილებელია ეკონომიკის, მისი პრინციპების 

შესწავლის საკითხის სათანადოდ განსაზღერა. 

ეკონომისტების გარკვეული ნაწილი ეკონომიკის, მისი 

პრინციპების შესწავლის საკითხს სწორად ვერ განსაზ- 

ღვრავდა. ისინი ძირითადად აქცენტს აკეთებდნენ ფულსა 

და საქონელმიმოქცევის პროცესზე. ვარაუდობდნენ, რომ 

სიმდიდრე იქმნება საერთოდ მიმოქცევის პროცესში (ასე 

ფიქრობდნენ მერკანტილისტები). 

როგორც ცნობილია, ეკონომიკის მეორე ჩამოყალიბე- 
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ბული მნიშვნელოვანი მიმართულებაა ფიზიოკრატიზმი. 

მისი იდეოლოგები პრაქტიკულად დარწმუნდნენ, რომ 

სიმდიდრის შექმნის გადამწყვეტი სფერო არის წარმოება. 

ფიზიოკრატებმა საფუძვლიანად დაამტკიცეს, რომ სა- 

ზოგადოების ეკონომიკური განვითარება არის წარმოების 

განვითარების შედეგი და თანდათანობით დაშორდნენ იმ 

აზრს, რომ მიმოქცევა არის სიმდიდრის შექმნის მთავარი 

ადგილი. ამან დიდი როლი ითამაშა და ფართო გზა გაუხსნა 

ეკონომიკის საკითხების შესწავლას ნამდვილ მეცნიერულ 

დონეზე. 

მიუხედავად ამისა, თანამედროვე პირობებში ეკონო- 

მიკის მისი პრინციპების შესწავლის საკითხის შესახებ 

ეკონომიკურ ლიტერატურაში არსებობს განსხვავებული 

მოსაზრებებიც: 

) სწავლულ ეკონომისტთა გარკვეული ჯგუფის აზრით 

ეკონომიკის შესწავლის საკითხებს წარმოადგენს ის 

ეკონომიკური ურთიერთობები, რომლებიც მყარდება 

მატერიალური დოვლათის წარმოების, განაწილების, 

გაცვლის და მოხმარების პროცესში. ამ მოსაზრების 

მომხრეთა შეხედულებით საწარმოო ძალების გან- 

ვითარებასთან და სოციალურ-ქკონომიკურ პოლი- 

ტიკასთან დაკავშირებული პრობლემები ეკონომიკის 

შესწავლის საკითხებს გარეთ მდებარეობენ და სხვა 

მეცნიერებათა შესწავლის საგანს წარმოადგენენ 

(ძირითადად, კ. მარქსი და მარქსისტები). 

2) არის სწავლულ ეკონომისტთა საკმაოდ დიდი ჯგუფი, 

რომელთა შეხედულებით ეკონომიკის შესწავლის 

საკითხებს წარმოადგენს საზოგადოებრიევ ეკონომი- 

კურ ურთიერთობათა სისტემა, საწარმოო ძალებსა და 

ზხედნაშენთან მჭიდრო კავშირურთიერთობაში. 

სინამდვილეში, საზოგადოებრივ-ეკონომიკურ ურთიერთო- 

ბათა სისტემის ღრმა და ყოველმხრივ შესწავლა მართლაც 
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მხოლოდ საწარმოო ძალებსა და ზედნაშენთან კავშირშია 
შესაძლებელი. წარმოება ყოველთვის ცვლილებას განიცდის 

– ვითარდება. ამ ცვალებადობის, განვითარების გადამწყვეტ 

პირობას საწარმოო ძალთა განვითარება წარმოადგენს. 

წარმოებითი ურთიერთობა, თავის მხრივ, როგორც ფორმა 

უკუზემოქმედებას ახდენს საწარმოო ძალების, როგორც 

შინაარსის განვითარებაზე, ე.ი. ისინი დიალექტიკურ კავ- 

შირურთიერთობაში იმყოფებიან ერთმანეთთან. აქედან 

გამომდინარე შეიძლება დავასკვნათ, რომ საქონლისა და 

მომსახურების წარმოების განვითარება დამოკიდებულია 

ეკონომიკურ ურთიერთობათა სისტემისა და საწარმოო ძა- 

ლების დიალექტიკურ კავშირურთიერთობაზე (ფორმასა და 

შინაარსს შორის დამოკიდებულებაზე). 

__ ეკონომიკური დოვლათის წარმოების განვითარება დაკავ- 

შირებულია როგორც მატერიალური, ისე მომსახურების 

სფეროს განვითარებასთან, ამ სფეროში ჩამოყალიბებულ 
ურთიერთობათა სისტემასთან და ამიტომ მათი ერთმანეთი- 

საგან გათიშვა შეუძლებელია, უფრო სწორად მიზანშე- 

წონილი არ არის. მაგალითად, ურთიერთობები, რომლებიც 

წარმოიშობა მეწარმეობის, სასაქონლო-ფულადი მიმოქცევის, 

შრომითი რესურსების დასაქმების, ხელფასის, საგადასახ- 

ადო სისტემის და ა.შ. სფეროებში, როგორც ეკონომიკური, 

ისე სოციალური ხასიათის ურთიერთობებიცაა, რადგან 

მათი მეშვეობით განისაზღვრება ადამიანის მდგომარეობა 
საერთოდ საზოგადოებაში. 

3) ზემოაღნიშნულთან ერთად, ხაზგასმით უნდა აღინ- 

იშნოს, რომ ეკონომიკური მეცნიერების განვითარების 

თანამედროვე ეტაპზე ეკონომიკის შესწავლის ერთ-ერთ 

ძირითად მიმართულებად გამოიკვეთა აგრეთვე ეკონომიკური 

სისტემების შედარებითი ანალიზი. ამ მიმართულებამ XX 

საუკუნის 30-იან წლებში ფართოდ დაიმკვიდრა ადგილი 

აშშ-ში, ავსტრალიაში, გერმანიაში, ნორვეგიაში და ა.ფშ. ამ- 
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შეხედულების არიან ამერიკელი ეკონომისტი რ. სტიუარტი 

და ინგლისელი ეკონომისტი ქ. უალიზიც. 

სინამდვილეში, თანამედროვე ეტაპზე მართლაც ახალი 

პრობლემები დგას ეკონომიკის წინაშე. მან უნდა ჩამოავ- 

ალიბოს სამეურნეო მექანიზმის მოქმედების საფუძვლები, 

ღრმად უნდა ჩაწვდეს იმ კანონზომიერებებს, რომლებსაც 

აყენებს სამეურნეო მექანიზმის მოქმედების საფუძვლების 

შექმნის პროცესი. ამდენად, შეიძლება ითქვას, რომ ეკონო- 

მიკა, მისი პრინციპები არის ეკონომიკური პოლიტიკის 

თეორიულ-პრაქტიკული მოქმედების საფუძველი, რომლის 

დაშორება ეკონომიკური პოლიტიკისაგან აუცილებლად 

განაპირობებს არასასურველ შედეგებს ქვეყნის განვითარე- 

ბის პროცესში. 
ყოველივე ზემოაღნიშნულიდან გამომდინარე, ეკონომიკა 

შეისწავლის საზოგადოების მოთხოვნილებების დაკმაყ- 

ოფილების მაქსიმიზაციის მიზნით შეზღუდული რესურსების 

ეფექტიანად გამოყენების გზებსა და მათი ოპტიმიზაციის 

პრობლემას, საერთოდ, საქონლისა და მომსახურების წარ- 

მოების, განაწილების გაცვლისა და მოხმარების პროცესში 

ადამიანთა ქცევას. ეს სამართლიანია, რამდენადაც მეცნიერე- 

ბის არცერთი დარგი ისე ორგანულად არ არის დაკაგშირე- 

ბული ქვეყნის სამეურნეო პრაქტიკის, სოციალური სფეროს 

პრობლემების, საწარმო ძალების განვითარების საკითხებთან, 

ზედნაშენურ პრობლემებთან, როგორც ეკონომიკა. 

XX საუკუნის მეორე ნახევრიდან ფართო განვითარება 

ჰპოვა ,ეკონომიკსმა, რომლის შესწავლის საკითხზე ერ- 

თიანი აზრი დღესაც არ არსებობს. ალსანიშნავია, რომ ამ 

საკითხზე ცალსახა მოსაზრება თვით მის ავტორებსაც არა 

აქვთ ჩამოყალიბებული. მაგალითად, კემპბელის, მაკკონელის, 

სტენლი ლ. ბრიუს რედაქტორობით 1993 წელს გამოცემულ 

„ეკონომიკსის” სახელმძღვანელოში მოცემულია ეკონომიკსის 

შესწავლის საგნის შემდეგი სამი სახის განმარტება. 
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1) ამ სახელმძლვანელოს I ნაწილის მე-5 გვერდზე 

აღნიშნულია, რომ „ეკონომიკსის” საგანს წარმოად- 

გენს შეზღუდული რესურსების სამყაროში მატერი- 

ალური დოვლათისა და მომსახურების წარმოების, 
განაწილებისა და მოხმარების პროცესში ადამიანთა 

ქცევის გამოკვლევა. 
2) „ეკონომიკსი”? იკვლევს შეზღუდული წარმოებითი 

რესურსების ეფექტიანად გამოყენების ან მართვის 

პროცესებს ადამიანის მატერიალურ მოთხოვნილებათა 

მაქსიმალური დაკმაყოფილების მიზნით (ნაწ. L გე. 6). 

3) “ეკონომიკსი” როგორც საზოგადოებრივი მეცნიერება 

შეისწავლის მატერიალური დოვლათისა და მომ- 

სახურების წარმოებით, გაცვლითა და მოხმარებით 

დაკავებული ინდივიდებისა და ინსტრუმენტების ქცე- 

ვას (ნაწ. I, გე. 13). 

ვემხრობით მოსაზრებას, რომ „ეკონომიკსი” არის საბა- 

ზრო ეკონომიკის თეორია და პრაქტიკა, ხოლო მისი შესწავ- 

ლის საგანი მოიცავს საერთოდ წარმოების განვითარების 

საკითხებს დანახარჯებისა და შედეგების თვალსაზრისით 

და მასში ჩადებულია მთლიანად ეკონომიკური სისტემის 

ფუნქციონირების სამეურნეო მექანიზმი, მისი მეთოდები. ამ 

მოსაზრებას უფრო მკაფიოდ გამოხატავს და ადასტურებს 

პოლ სამუელსონიც. საზოგადოება – აღნიშნავს იგი – 

„იქნება მთლიანად კოლექტივიზებული, სახელმწიფო, თუ 

კაპიტალისტური წარმოება, სამკითხვიანი გლობალური 

ამოცანის წინაშე დგას: 

) რა აწარმოოს საზოგადოებამ და რა რაოდენობით; 

2 როგორ აწარმოოს საზოგადოებამ დოვლათი და 

მომსახურება; 

3) ვისთვის აწარმოოს სასოგადოებამ დოვლათი და 

მომსახურება. 

აღნიშნულიდან ჩანს, რომ “ეკონომიკსის” შესწავლის 
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საგანში ჩადებულია მთლიანად წარმოებისა და სამეურნეო 

მექანიზმის მეთოდები. 

უფრო ზუსტად რომ ჩამოვაყალიბოთ, „ეკონომიკსი” ესაა 

ადამიანთა ქცევის გამოკვლევა შეზღუდული რესურსების 

სამყაროში, მატერიალური დოვლათისა (სიკეთის) და მომ- 

სახურების წარმოების, განაწილების, გაცვლისა და მოხ- 

მარების პროცესში” (ეკონომიკსი, ტ. I, გე. 24, თბ. 2» 

6. მეცნიერული გამოკვლევის რომელ მეთოდებს იქენ- 

ებს “ეკონომიკის პრინცი პები” 

ეკონომიკას, როგორც მეცნიერებას საქმე აქვს ცვალე- 

ბადი მასალების. შესწავლასთან. ის გვიჩვენებს სოციალურ- 
ეკონომიკური მოვლენების წარმოშობის, განვითარებისა 

და ახლით შეცვლის პროცესს, ხსნის კანონზომიერებას, 

თუ როგორ ხდება საზოგადოებრივი წარმოების დაბალი 

საფეხურიდან მისი განეითარების უმაღლესი ისტორიული 

განვითარებისაკენ სვლა. აქედან გამომდინარე შეიძლება 

ითქვას, რომ გარკვეული აზრით ,,ეკონომიკა” ისტორიული 

ხასიათისაა. 
1. ეკონომიკა, როგორც ნებისმიერი სხვა მეცნიერება უპ- 

ირველეს ყოვლისა ემყარება ფილოსოფიის ზოგად მეთოდს 

– დიალექტიკურ მეთოდს. ეკონომიკაში დიალექტიკური 

მეთოდის გამოყენების საკითხის გარკვევისას ბუნებრივად 

ისმის კითხვა: პრაქტიკულად რას გულისხმობს ამ მეთოდის 

გამოყენება ეკონომიკის კატეგორიების შესწავლისას? 

დიალექტიკური მეთოდის გამოყენება ეკონომიკის 

საკითხების შესწავლისას ნიშნავს: 

1) ეკონომიკური კატეგორიების: ფულის, საქონლის, ღი- 

რებულების, კაპიტალის, ფასის, მოგების, ხელფასისა 

და სხვა კატეგორიების განხილვას არა მეტაფიზი- 

კურად, უძრავად, მარადიულად, არამედ ცვალებად 
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და განვეითარებად კატეგორიებად. 

2). ეკონომიკაში დიალექტიკური მეთოდის გამოყენება 

ნიშნავს პირველად ყველაზე მარტივი კატეგორიის 

გამოყოფას და შესწავლას, ე.ი. ისეთისა, რომელიც 

ყველაზე ადრე წარმოიშვა და საფუძველი გახდა 

დანარჩენი, უფრო რთული მოვლენების, პროცესების 

განვითარებისათვის, რადგან განვითარება იწყება მარ- 

ტივიდან და მიმდინარეობს რთულისაკენ, დაბლიდან 

მაღლისაკენ. 

3 დიალექტიკური მეთოდის გამოყენება ეკონომიკაში 

ნიშნავს მისი შესასწავლი ეკონომიკური მოვლენებისა 

და პროცესების დაპირისპირებულობისა და ერთიანო- 

ბის პროცესში შესწავლას და ა.შ. 

ამასთან, ეკონომიკის საკითხების შესწავლისას გამოი- 

ყენება სპეციფიკური, კონკრეტული მეთოდები, კერძოდ: 

1) აბსტრაქციის მეთოდი. ეკონომიკა მოკლებულია მექანი- 

კური და ქიმიური რეაქტივების გამოყენების საშუალებას. 

მას ტექნიკური მეცნიერების მსგავსად არ შეუძლია საზოგა- 
დოების ეკონომიკური განვითარების პროცესის შესწავლი- 

სას გამოიყენოს ლაბორატორიული (დდები, ექსპერიმენტები. 

აქ ამ ცდებსა და ექსპერიმენტებს ცვლის აბსტრაქციის მე- 

თოდი, რომლის გამოყენება ნიშნავს თეორიული ანალიზის 

საფუძველზე კონკრეტული მოვლენის მრავალი ნიშნიდან 

ძირითადის გამოყოფას და შესწავლას, თანაც ისე, რომ 

გვერდი აუაროს და აბსტრაჰირება მოახდინოს შემთხვევითი, 

უმნიშვნელო, მეორეხარისხოვანი ნიშნებისგან. 

2) ნეოკლასიკური სინთეზის მეთოდი. ამ მეთოდის გამოვ- 

ენების პროცესში გამოიყოფა მისი ძირითადი და ამოსავალი 
ეკონომიკური კატეგორიები, რომელთა ანალიზისა და შეს- 

წავლის დროს იქმნება უფრო კონკრეტული და რთული 

ეკონომიკური მოვლენების შესწავლისა და გაანალიზების 

შესაძლებლობა. ადამ სმითმა თავის გამოკვლევაში პირვე- 
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ლად გამოყო ისეთი ეკონომიკური კატეგორიები, როგორი- 

ცაა: შრთმის დანაწილება, გაცვლა, საცვლელი ღირებულება. 
ამის შემდეგ ის შეუდგა ძირითადი კლასების შემოსავლების 

ანალიზს, გააშუქა შრომის მწარმოებლურობაზე მოქმედი 

დეტერმინანტები (ფაქტორები), კლასებსა და სოციალურ 

ჯგუფებს შორის პროდუქტების განაწილების „ბუნებრივი 

წესრიგის» ხასიათი. ამით სმითმა შეისწავლა რეალური 

ეკონომიკური მოქვლენები. აქედან გამომდინარე, ეკონომიკის 

უპირველეს ამოცანას წარმოადგენს ისეთი ეკონომიკური 

მოვლენების შესწავლა, როგორიცაა წარმოება, ინფლაცია, 

შემოსავლების განაწილება და სხვა. 

სინთესის მეთოდი გამოიყენება ეკონომიკური ქცე- 
ვის დასასაბუთებლად და საჩვენებლად იმისა, თუ რატომ 

ვიქცევით ეკონომიკური თვალსაზრისით ასე და არა სხვა- 

ნაირად. · 

„ეკონომიკის”? სახით ერთიანობაში ჩვენ გვაქვს საქმე 

პოზიტიურ თეორიულ მოძღვრებასთან, საზოგადოების 

ეკონომიკური განვითარების სტრუქტურისადმი თანამედროვე 

მიდგომასთან. 

ეკონომიკა არა მხოლოდ აღწერს ისეთ ეკონომიკურ 

მოვლენებს, როგორიც არის შრომის დანაწილება, გაცვლა, 

საცვლელი ღირებულება, წარმოება, ინფლაცია, შემოსავ- 

ლები, განაწილება და ა.შ, არამედ ის ობიექტური, ღრმა 

ანალიზის საფუძველზე განსაზღერავს და წყვეტს პრაქტიკუ- 

ლად მნიშვნელოვან ეკონომიკურ პრობლემებს, შეიმუშავებს 

ისეთ ეკონომიკურ პოლიტიკას, რომელიც უზრუნველყოფს 

საზოგადოების კეთილდღეობის ზრდას; ასაბუთებს, თუ 

როგორ გაიზარდოს ერის სიმდიდრე. ასეთ შემთხვევაში ჩვენ 

საქმე გვაქვს ეკონომიკური პრობლემების გადაწყვეტასთან 

პრაქტიკულად ნორმატიული მეთოდის გამოყენებით და 

იგი ცნობილია „ნორმატიული ეკონომიკის პრინციპების” 

სახელწოდებით. ნორმატიული ეკონომიკის პრინციპები გუ- 
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ლისხმობს მოვლენების რეალურ ღირებულებით შეფასებებს. 

ასე მაგალითად, რამდენით უნდა გაიზარდოს სამხედრო 

ხარჯები - წლიურად 10%-ით თუ 3%-ით, მთლიანი ეროვნული 

პროდუქტის ზრდა წლიურად ხელსაყრელია 2,5%-ით თუ 4%- 

ით, საზოგადოებისათვის მიზანშეწონილია გადასახადების 

განაკვეთების გადიდება 8%-ით თუ შემცირება 3%-ით? და 

სხვა. რეალობიდან გამომდინარე შეიძლება აღინიშნოს, რომ 

პოზიტიური და ნორმატიული მიდგომები ურთიერთკავშირში 

იმყოფებიან და ავსებენ ერთმანეთს. მათი გამოყენებით 

შესწავლის მეთოდი ცნობილია „ნეოკლასიკური სინთეზის” 

სახელწოდებით და მისი ავტორია პოლ სამუელსონი. 

3), ეკონომიკური აღწერისა და ანალიზის მეთოდი. 

ეკონომიკის როგორც მეცნიერების კვლევის უპირველეს 

ამოცანას წარმოადგენს წარმოების, დასაქმების, ფასების, 

შრომის დანაწილების, გაცვლის, საცვლელი ღირებულების, 

ინფლაციის, შემოსავლების განაწილების და სხვა მსგავსი 

ეკონომიკური მოვლენების სწორად აღწერა და შემდეგ 

მათი ლრმა მეცნიერული ანალიზი. ეკონომიკური მოვლე- 

ნების აღწერას მეცნიერული ღირებულება რომ ჰქონდეს, 

აუცილებელია ისინი დაექვემდებაროს განსაზღვრულ ქმედ- 

ით სისტემას. სწორედ ასეთ შემთხვევაში მივაღწევთ მეც- 

ნიერულ ანალიზს. საზოგადოებრივი ცხოვრების დინამიკის 

თუნდაც მკაფიოდ დანახვა-დაკვირვება შედეგად არ იძლევა 

კელევის პროცესში მოვლენების სიღრმისეულად აღქმის 

და სიზუსტის მიღწევის საშუალებას, როგორც ეს საბუნე- 

ბისმეტყველო მეცნიერებაში ხდება. ფიზიკოსი ატარებს 

ექსპერიმენტებს და ამით ახერხებს დააკვირდეს პროცესის 

მსვლელობას და გამოაქვს დასკვნები. ასეთ მეთოდს მოკ- 

ლებულია ეკონომიკა. შესაბამისად, კვლევის შედეგიც არ 

იქნება ზუსტი, მაგრამ წარმატებასთან გვექნება საქმე, თუ 

სწორად განესაზღვრავთ მოვლენის ზოგად მიმართულე- 

ბას და მისაღწევ ეფექტს. ამასთან, თუ ზუსტად არ იქნა 
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ეკონომიკური მოვლენები აღწერილი და დაქ3ვემდებარებული 

განსაზღვრულ სისტემას, მაშინ ანალიზის შედეგი იქნება 

შესაბამისი. ასე მაგალითად, თუ გვინდა გავიგოთ, როგორ 

ქმნიან ბანკები ფულს, როგორ ვითარდება ინფლაცია და 

რა როლს ასრულებს მოთხოვნისა და მიწოდების თანაფარ- 

დობა ფასების დადგენაში, ამისათვის აუცილებელია მათ 

შესახებ გექონდეს პირველადი აღწერის ზუსტი მონაცემები. 

ეს უკანასკნელი კი მოგვცემს ეკონომიკური მოვლენების მი- 

უკერძოებელი ანალიზისა და საბოლოოდ მიღებული სწორი 

დასკვნის საფუძველზე ღონისძიებათა დასახვის საშუალებას 

ისეთი არასასურველი მოვლენების თავიდან ასაცილებლად, 

როგორიცაა ეკონომიკური კრიზისი, უმუშევრობა, საქონლის 

დეფიციტი, რესურსების დეფიციტი და სხვა. 

4) ანალიზისა (დაშლისა) და სინთეზის (შეერთების) 

მეთოდი. ანალიზი და სინთეზი ობიექტური სინამდვილის 

შეცნობის ერთიანი პროცესის განუყოფელი ორგანული მხა- 

რეებია. ეკონომიკური მოვლენების შესწავლისას ანალიზის 

ხერხის გამოყენება ნიშნავს მოვლენების დანაწილებულად, 

ცალ-ცალკე შესწავლას, როგორც მთელის ცალკეული 
შემადგენლების. მაგრამ შესწავლა ამით არ მთავრდება. 

ამის შემდეგ აუცილებელია სინთეზი – დანაწილებულად 

შესწავლილი მოვლენების შეერთება დიალექტიკურად 

დაკავშირებულ მთლიანობად. 

უე ლოგიკურობისა და ისტორიზმის მეთოდი. ლოგი- 

კურობის მეთოდის გამოყენება ნიშნავს მარტივიდან რთუ- 

ლისაკენ სვლას, მარტივი კატეგორიებიდან უფრო რთულ 

კატეგორიებზე გადასვლას, კონკრეტულად კვლევას შემდეგი 
თანმიმდევრობით: ფული, საქონელი, ღირებულება, ფასი, 

მოგება და ა.შ. 

ისტორიზმის მეთოდის გამოყენება მოვლენების კვლევაში 

ნიშნავს კატეგორიების განხილვას წარმოშობის დროის 

თანმიმდევრობის დაცვით და დიალექტიკური კავშირით. 
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ობიექტური სინამდვილის მეცნიერული შესწავლისათვის 

პირველ რიგში განხილული უნდა იქნას ყველაზე ადრე 

წარმოშობილი კატეგორიები. 

6) მათემატიკური მეთოდი. ეკონომიკურ-სოციალური მოვ- 

ლენების რაოდენობრივი მხარის ანალიზის დროს ეკონომიკა 

იყენებს როგორც მათემატიკურ, ისე პროგნოზირებისა და 

პროგრამულ-მიზნობრივ მეთოდებს. ძირითადად ისინი გამ- 

ოიყენება ბიუჯეტისა და ბალანსების შედგენის დროს და 

სხვა შემთხვევებში. 

7.)იპონომიპის რომელ ფუნქციებს ემშარება “ეკონომი- 

კის პრინციპები” 

თეორიული დებულების მართებულობის მთავარი საზომი 

არის ცხოვრებასთან, ობიექტურ სინამდვილესთან მათი 

შესაბამისობა. ოდითგანვე ცნობილია, რომ თეორიის ჭეშ- 

მარიტება მოწმდება პრაქტიკით. აღნიშნულის შესაბამისად 

შეიძლება გამოვყოთ ეკონომიკის ცნობილი ხუთი ძირითადი 

ფუნქცია: 
) შემეცნებით-თეორიული ფენქცია; 

2 პრაგმატული (პრაქტიკული) ფუნქცია; 

3) პროგნოზული ფუნქცია; 

4ჭ4 მეთოდოლოგიური ფუნქცია; 

2) კრიტიკული ფუნქცია. 
უფრო კონკრეტულად განვიხილოთ ამ ფუნქციათა არსი 

და დანიშნულება. 

1) შემეცნებით-თეორიული ფუნქციის არსი და დანიფშ- 

ნულება მდგომარეობს იმაში, რომ ამ ფუნქციამ პრაქტიკუ- 

ლად ლრმად და ყოველმხრივ უნდა შეისწავლოს საზოგა- 

დოების ეკონომიკური სტრუქტურა, მისი აღმოცენებისა და 

განვითარების კანონები და კანონზომიერებები. 
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2) პრაგმატული (პრაქტიკული) ფუნქციის დანიშნულებას 

წარმოადგენს ის, რომ მეცნიერულად დაასაბუთოს სახელმ- 

წიფოს ეკონომიკური პოლიტიკის პრაქტიკული ეფექტიანობა, 

სხვანაირად რომ ეთქვათ, დაასაბუთოს იმ ღონისძიებათა 

სამეურნეო სარგებლიანობა პრაქტიკაში, რომელსაც ის 

შეიცავს. 

3) პროგნოზული ფუნქციის დანიშნულებას წარმოადგენს 

საზოგადოების ეკონომიკური განვითარების მეცნიერულად 

დასაბუთებული პროგნოზირება და პერსპექტიული ხედევა. 

ეს ფუნქცია ფართოდ გამოიყენება მსოფლიოს მთელ რიგ 

ქვეყნებში. 
4) მეთოდოლოგიური ფუნქციის არსი მდგომარეობს 

იმაში, რომ ის წარმოადგენს დარგობრივ ეკონომიკურ მეც- 

ნიერებათა თეორიულ ფუნდამენტს და მეთოდოლოგიურ 

საფუძველს. 
5) კრიტიკული ფუნქციის დანიშნულებას წარმოადგენს 

საზოგადოებრივი წარმოების განვითარების ისტორიული 

საფეხურების მიხედვით განხილვა, როგორც მიღწევების 

ისე წარუმატებლობის და საზოგადოებრივ-ეკონომიკური 

განვითარების შემაფერხებელი ფაქტორების გამოვლენბ. 

8. ,ეკონომიკის” კავშირი დარგობთოივ 

ეკონომიკურ მეცნიერებებთან 

„ეკონომიკა” არ ვითარდება იზოლირებულად, მას კავ- 

შირი აქვს სხვა დარგობრივ ეკონომიკურ მეცნიერებებთან, 

კერძოდ, ეკონომიკურ მოძღვრებათა ისტორიასთან, ეკონომი- 

კის ისტორიასთან, მსოფლიო ეკონომიკასთან, ეკონომიკურ 

სტატისტიკასთან, მრეწველობის ეკონომიკასთან, ვაჭრობის 

ეკონომიკასთან და სხვა. 

„ეკონომიკის” კავშირი ეკონომიკურ მოძღვრებათა ისტო- 

47



რიასთან გამოიხატება იმაში, რომ შესწავლის პროცესში 

ის იყენებს მასალებს, რომლებიც ასახავენ ეკონომიკური 

მოძღვრების მნიშვნელოვან მომენტებს მოძღვრებათა ისტო- 

რიის ცნობილ მეცნიერთა ნაშრომებიდან საზოგადოების 

განვითარების ისტორიულ ეტაპების მიხედვით, რაც შესა- 

ძლებელს ხდის, უფრო დამაჯერებელი და გასაგები იყოს 

ეკონომიკის ზოგიერთ პრობლემაზე მსჯელობა. 
„ეკონომიკას” უშუალო კავშირი აქვს ეკონომიკის ისტო- 

რიასთან, რადგან იგი მოითხოვს ეკონომიკური ისტორიის 

მასალების გამოყენებას. 
„ეკონომიკის” კავშირი მსოფლიო ეკონომიკასთან გამოიხ- 

ატება იმაში, რომ იგი გლობალური მასშტაბით განიხილავს 

შეზღუდული წარმოების რესურსების, მიწოდება-მოთხოვგნის, 

მომხმარებელთა არჩევანის, საბანკო-საკრედიტო, ვაჭრობისა 

და სხვა პრობლემებს. 

„ეკონომიკის” კურსის შესწავლა შეუძლებელია ეკონომი- 

კური სტატისტიკის, მრეწველობისა და სოფლის მეურნეო- 

ბის,.საბანკო-საკრედიტო, ვაჭრობისა და სხვა ეკონომიკური 

მიმართულებების ობიექტური გაშუქების, მათი განვითარე- 

ბის ამსახველი ფაქტობრივი მასალების გამოყენებისა და 

ანალიზის გარეშე. 
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თემა »2 

ემეპონოვიკის 10 პრინციპი 

1. რობოთო ილებენ ადამიანები 

გადაწვქვეტილებებს (14 პრინციპი) 

ეკონომიკის პრინციპების შესწავლა აუცილებელია დავი- 

წყოთ ინდივიდუალური გადაწყვეტილებების მიღების დროს 

გამოყენებული ოთხი პრინციპის განხილვით. 
სიტყვა „ეკონომიკა” ბერძნულია და ნიშნავს ადამიანს, 

რომელიც საოჯახო მეურნეობას უძღვება”. ოჯახმა უნდა 
მიიღოს გადაწყვეტილება, თუ რა უნდა აკეთოს მისმა თი- 

თოეულმა წევრმა. მოვალეობათა განსაზღვრის დროს უნდა 

გაითვალისწინოს თითოეული წევრის უნარი, შესაძლებლო- 

ბა და სურვილი. ოჯახმა უნდა გაანაწილოს შესღუდული 

რესურსიც. | 

ოჯახის მსგავსად საზოგადოებაც დგას რთული ამოცანე- 

ბის წინაშე. მან უნდა გადაწყვიტოს, რა უნდა აწარმოოს და 

ვინ რომელი სახის სამუშაო შეასრულოს. საზოგადოების 

ერთმა ნაწილმა უნდა დაამზადოს კვების პროდუქტები, 

მეორემ სამრეწველო საქონელი და ა. შ. ამის შემდეგ უნდა 

გაანაწილოს ამ ადამიანების მიერ წარმოებული საქონელი 

და მომსახურება. 

საზოგადოების მიერ მის ხელთ არსებული რესურსე- 

ბის განაწილებისადმი ასეთი მიდგომა არსებითი მნიშ- 

ვნელობისაა, რადგან რესურსები საერთოდ შესღუდულია. 

რესურსების შეზღუდულობის არსი იმაში მდგომარეობს, 

რომ საზოგადოებას იმაზე ნაკლების შეთავაზება შეუძლია 

მომხმარებლისათვის, ვიდრე მათ სურთ. 

შეგვიძლია დავასკვნათ, რომ ეკონომიკა იმის შესწავლაა, 

თუ როგორ განაგებს და როგორ მართავს საზოგადოება 

მის ხელთ არსებულ შეზღუდულ რესურსებს. 
  

I გრ. მენქიუ, ეკონომიკის პრინციპები, თბ. 2008, გე. 3. 
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ეკონომიკის 1-ლი პრინციპი გულისხმობს შეზღუდული 

რესურსების განაწილებისას შესაბამისი გადაწყვეტილების 

გამოტანას იმის მიღებისათვის, რაც მოგვწონს და ზო- 

გიერთი რამის დათმობას, რომელიც აგრეთვე მოგეწონს 

და გვინდა მივიღოთ. ილუსტრირებისათვის ავიღოთ ასეთი 

მაგალითი: სტუდენტს, რომელიც სწავლობს “ეკონომი- 

კის პრინციპებს” და “ფსიქოლოგიას”, შეუძლია დრო 

გაანაწილოს იმის მიხედვით, თუ რომელია მისთვის უფრო 

პრიორიტეტული. ვთქვათ, პრიორიტეტულია პირველი. მა- 

შინ იგი „ეკონომიკის პრინციპების” უკეთ შესწავლას მეტ 

დროს უთმობს, ვიდრე ფსიქოლოგიისას, ე.ი. თმობს დროს 

პირველის სასარგებლოდ მეორის ხარჯზე. 

ავილოთ მეორე ასეთი მაგალითი. ოჯახს შეუძლია 

მიიღოს გადაწყვეტილება ერთი რომელიმე საქონლის ან 

მომსახურების შეძენისათვის ოჯახის შემოსავლის მეტი 

ნაწილის ხარჯვაზე, ვიდრე სხვა საქონლისა და მომსახურე- 

ბის შეძენისათვის. ასეთ შემთხვევაში, ისინი შემოსავლის 

გარკვეულ ნაწილს პირველის სასარგებლოდ მიმართავენ. 

საზოგადოების მიერ გადაწყვეტილების მიღების პრო- 

ცესში დგება არაერთი პრობლემა, რომლის დროსაც ერთ- 

მანეთს უპირისპირდება 'ეფექტიანობა და თანასწორობა. 

ეფექტიანობა გულისხმობს საზოგადოების მიერ შეზ- 

ღუდული რესურსებიდან მაქსიმალური შედეგის მიღებას, 

თანასწორობა კი შედეგის სამართლიან განაწილებას. სხვა- 

ნაირად რომ ვთქვათ, ეფექტიანობა მიგვანიშნებს ეკონომიკის 

სიდიდეზე, ხოლო თანასწორობა – მიღებული სარგებლის, 

ე.ი. ეკონომიკის განაწილების სამართლიანობაზე. 

ეკონომიკის მე-2 პრინციპი გულისხმობს ნივთის, პრო- 

ცესის ალტერნატიული დანახარჯის განსაზღერას. 

"ნივთის, პროცესის ალტერნატიული დანახარჯი არის 

ის, რასაც ვთმობთ ამ ნივთის ან პროცესის ფლობის სან- 

აცვლოდ, როდესაც ვღებულობთ რაიმე გადაწყვეტილებას. 
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მაგალითად, გამოჩენილი სპორტსმენისათვის კოლეჯში 

სწავლა და სტუდენტობა ინტელექტუალურ გამდიდრებას 
წარმოადგენს, მაგრამ მან ამისათვის უნდა დათმოს ხელ- 

ფასი, რომელსაც იგი ღებულობდა სხვადასხვა სპორტულ 

ლონისძიებებში მონაწილეობისათვის, თუ სურს მიიღოს ეს 

ინტელექტუალური გამდიდრება. 
სწორედ ის დანახარჯი (ხელფასი), რომელსაც სპორტს- 

მენი თმობს კოლეჯში სწავლისა და ინტელექტუალური 

გამდიდრების სანაცვლოდ, წარმოადგენს ალტერნატიულ 

დანახარჯს. 

ეკონომიკის მე-3 პრინციპი იმის გარკვევას გულისხმობს, 

თუ როგორ იქცევა რაციონალურად მოაზროვნე ადამიანი 

მრავალი ცხოვრებისეული საკითხის მოგვარებისათვის გად- 

აწყვეტილებების მიღების დროს. პრაქტიკულად დამტკიცე- 

ბულია, რომ რაციონალურად მოაზროვნე ადამიანს მთელი 

ცხოვრებისეული საქმიანობის დროს, მოქმედების პროცესში 

საქმიანობის უფრო რაციონალურად წარმართვის მიზნით 

ტრადიციულად არსებული მოქმედების პროცესში მცირე 

ცვლილებები შეაქვს. ამ მცირე ცვლილებებს ეკონომისტები 

ზღვრულ ცვლილებებს უწოდებენ. 
ამის საილუსტრაციოდ მოვიყვანოთ ასეთი მაგალითი. 

ეთქვათ, რომელიმე ავიაკომპანიას მგზავრის გადაყვანა 

უჯდება 500 ლარი. რათქმაუნდა, კომპანია ეცდება ბილეთები 

გაყიდოს მხოლოდ 500 ლარად, გარკვეული შემთხვევების 

გარდა. ისმის კითხვა, როდის დგება ეს გარკვეული შემთხ- 

ვევა? ვთქვათ, თვითმფრინავი მზად არის გაფრენისათვის. 

სალონში 10 ადგილი თავისუფალია. ასეთ შემთხვევაში, 

რაციონალურად მოაზროვნე ადამიანი თავისი მოგების 

გაზრდის მიზნით ბილეთის 300 ლარად გაყიდვის გადაწ- 

ყვეტილებას ღებულობს, რომლის გადახდისათვის დარჩე- 

ნილი მგზავრები მზად არიან. სწორედ ასეთი (კვვლილება 

ბილეთების გაყიდვის პროცესში არის ზღვრული ცვლილება, 
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რომელიც იძლევა დამატებითი – სლვრული მოგების მიღების 

საშუალებას. აქედან გამომდინარე, რაციონალურად მოაზ- 

როვნეა ის ადამიანი, რომელიც მიზნობრივად ცდილობს 

და მოქმედებს იმისათვის, რომ საკუთარი შესაძლებლობის 

პირობებში სასარგებლო მიზანს მიაღწიოს. 

ეკონომიკის მე-4 პრინციპის არსი იმაში მდგომარეობს, 

რომ გვიჩვენოს, თუ როგორ ახდენენ რეაგირებას ადამიანები 

სიტუაციებზე, როდესაც დანახარჯებისა და მიღებული 

შედეგის შედარების დროს მათი თანაფარდობის მიხედვით 

ხდება გადაწყვეტილებების მიღება ამა თუ იმ საქონლის 

და მომსახურების წარმოების გადიდებისა თუ შემცირების 

თაობაზე. 

მაგალითად, თუ რომელიმე საქონლის და მომსახურების 

ფასი იზრდება, მაშინ ფირმები ცდილობენ შეამცირონ ამ 

საქონლისა და მომსახურების წარმოება და გაზარდონ იმ 

საქონლისა და მომსახურების წარმოება, რომლის ფასი 

უფრო დაბალია და იყიდება. ეს პროცესი სტიმულს აძლევს 

გამყიდველებისა თუ მომხმარებლის ქცევას. სტიმული არის 

ის, რაც ადამიანებს უბიძგებს შემდგომი მოქმედებებისაკენ: 

მეწარმეებს წარმოების გადიდების თუ შემცირებისაკენ, 

ხოლო მომხმარებლებს მათთვის სასურველი საქონლის 

შეძენის გადიდების თუ შემცირებისაკენ. 

2. როგორ ურთიმოთობენ აღამიანები 

ერთმანეთთან (მე-5-7 პრინციპი) 

პირველი ოთხი ეკონომიკური პრინციპი ეხებოდა ინ- 

დივიდების მიერ გადაწყვეტილების მიღებას. რაც შეეხება 
ეკონომიკის მომდევნო სამ პრინციპს, ისინი ეხება ადამი- 

ანების ერთმანეთთან ურთიერთობის პროცესს. 

ეკონომიკის მე-5 პრინციპი ეხება ვაჭრობის როლსა და 

მნიშვნელობას ადამიანების ურთიერთობის პროცესში. ორი 
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ქვეყანა ერთი და იმავე სახის საქონელსა და მომსახურებას 

თუ აწარმოებს, მაშინ ისინი ერთმანეთის კონკურენტები არ- 

იან ბაზარზე. მაგრამ როცა საქმე ეხება საერთოდ ვაჭრობას, 

მაშინ სულ სხვანაირად არის მდგომარეობა. მართალია, 

იაპონური „ტოიოტის” მარკის ავტომობილის მწარმოებელი 

ფირმა მეტოქეობას უწევს ამერიკული „ფორდის” მარკის 

ავტომობილს და ცდილობს მის დამარცხებას, მაგრამ როცა 
საკითხი ეხება ამ ქვეყნებს შორის ვაჭრობას, ეკონომიკური 

კავშირის ეს ფორმა იწვევს ორივე ქვეყნის ეკონომიკური 

მდგომარეობის გაუმჯობესებას. 

ვაჭრობა თითოეულ ქვეყანას საშუალებას აძლევს ხელი 

მოკიდოს იმ საქმიანობას, რაც კარგად ემარჯვება და 

ხელსაყრელია მისთვის – ეს იქნება აგრარული წარმოება 

თუ მრეწველობა. ვაჭრობის შედეგად ადამიანებს, ქვეყნებს 

შეუძლიათ შეიძინონ უფრო მრავალფეროვანი საქონელი და 

მომსახურება. აქედან გამომდინარე შეიძლება დავასკენათ, 

რომ ვაჭრობას შეუძლია ყველას მდგომარეობის გაუმ- 

ჯობესება. 

ეკონომიკის მე-6 პრინციპი ეხება საბაზრო ეკონომიკის 

პირობებში ბაზრის მიერ ეკონომიკური საქმიანობის ორ- 

განიზების საკითხს. თუ სოციალისტური სისტემის დროს 

ბაზრის ყველა მექანიზმი სახელმწიფოს ცენტრალიზებული 

მგეგმავი ორგანოების საშუალებით იმართებოდა, საბაზრო 

ეკონომიკის პირობებში ყველა ეს პროცესი ადამ სმითის 

მიერ 1776 წელს გამოცემულ წიგნში (გამოკვლევა „ხალხთა 

სიმდიდრის ბუნებისა და მიზნების შესახებ”) მოცემული 

„უხილავი ხელის” დოქტრინის პრინციპით რეგულიოდება. 

ამ რეგულირებას საფუძვლად უდევს მილიონობით ფირმე- 

ბისა და საოჯახო მეურნეობების გადაწყვეტილებები, რა 

აწარმოონ, როგორ და სად გაყიდონ. შემდეგ ისინი წყეეტენ, 

როგორ მოიხმარონ წარმოებული საქონელი და მომსახურება 

თავიანთი სურვილის შესაბამისად. პირდაპირ შეიძლება 
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ითქვას, რომ „უხილავი ხელის” მოქმედებას სამეურნეო 

პრაქტიკაში ეკონომიკის მდგომარეობის გაუმჯობესება 

მოჰყვება, რომელიც საზოგადოების კეთილდღეობის ამაღ- 

ლების საფუძველია. „უხილავი ხელის” დოქტრინა მთელი 

სიგრძე-სიგანით ფუნქციონირებს საბაზრო ეკონომიკის 

პირობებში, რადგან საბაზრო ეკონომიკა შეზღუდულ 

რესურსებს მრავალი ფირმისა და საოჯახო მეურნეობების 

გადაწყვეტილებების საფუძველზე ანაწილებს მათი ურთ- 

იერთობის დროს. 

ეკონომიკის მე-7 პრინციპი გულისხმობს იმის დასაბუთე- 

ბას, საჭიროა თუ არა საბაზრო ეკონომიკის ფუნქციონირე- 

ბაში „უხილავი ხელის” მოქმედების პირობებში მთავრობის 

წარევა ეკონომიკის რეგულირებისთვის. მთავრობის ამ 

ჩარევის ერთ-ერთი მიზეზი არის „უხილავი ხელის” მოქ- 

მედების ქმედითუნარიანობის ამაღლება. „უხილავი ხელის” 

დოქტრინა ეფექტიანად მოქმედებს იმ შემთხვევაში, თუ 

მთავრობა დაიცავს საბაზრო ეკონომიკის ფუნქციონირების 

სამართლებრივ და ინსტიტუციონურ მოთხოვნებს. 

მართალია, „უხილავი ხელი” საბაზრო ეკონომიკის რეგუ- 

ლირების ძლიერი საშუალებაა და, როგორც წესი, ბაზრები 

რესურსების ეფექტიანი განაწილებისაკენ მიჰყავს, მაგრამ 

ზოგჯერ იგი სხვადასხვა მიზეზის გამო არ მუშაობს. ასეთ 

შემთხვევაში ბაზრების ფუნქციონირებაში ადგილი აქვს 

შეფერხებებს, ისინი ვერ ახერხებენ რესურსების ეფექტიანად 

განაწილებას დამოუკიდებლად და ადგილი აქვს „საბაზრო 

ჩავარდნას”. 

აღსანიშნავია, რომ ბაზრის ჩავარდნის ერთ-ერთი 

მიზეზია გარეგანი ფაქტორის არსებობა. გარეგანი ფაქ- 

ტორი არის ერთი პირის ქმედების გავლენა მეორე პირის 
კეთილდღეობაზე. ამის კლასიკური მაგალითია გარემოს 

დაბინძურება. როცა ქარხნის გამონაბოლქვი აბინძურებს 
გარემოს, ის ჭიანს აყენებს სხვას. ასეთ შემთხევევაში დგება 
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მთავრობის მიერ ღონისძიებების გატარების მომენტი დაბი- 

ნძურებული გარემოს გაჯანსაღების მიზნით. 

საბაზრო ჩავარდნის კიდევ ერთი მიზეზი შეიძლება იყოს 

„საბაზრო ძალაუფლება”. 

საბაზრო ძალაუფლება არის ერთი პირის ან ჯგუფის 

უნარი იმოქმედოს საქონლისა და მომსახურების საბაზრო 

ფასზე. განვიხილოთ ასეთი მაგალითი. ქალაქის ყველა მაცხ- 

ოვრებელს ჭირდება წყალი, მაგრამ ქალაქში არის ერთი ჭა. 

ჭის მფლობელი არ ექვემდებარება მკაცრ კონკურენციას, 

რის გამოც „უხილავი ხელი” ვერ აკონტროლებს ამ დარგში 

მდგომარეობას. ასეთ შემთხვევაში მთავრობას გარეგანი 

ფაქტორისა და საბაზრო მექანიზმის ზემოქმედებით შეუ- 

ძლია აამალლოს საზოგადოებრივი ეფექტიანობა. მაგრამ 
აქვე ისიც უნდა აღინიშნოს, რომ მთავრობას ზოგჯერ არ 

შეუძლია ბაზრის ფუნქციონირების გაუმჯობესება. ეს მო- 

მენტიც უნდა იქნას გათვალისწინებული პრაქტიკაში. 

3. როგოთ მუშაობს ეკონომიპა რობოთც მთლიანი 
სისტემა (მე-5§-10 პრინციპი) 

ეკონომიკის მე-8 პრინციპი გვიჩვენებს ქვეყანაში ცხოვრე- 

ბის დონის დამოკიდებულებას საქონლისა და მომსახურების 

წარმოების უნარზე. 

ანალიზი გვიჩვენებს, რომ ქვეყნებს შორის ცხოვრე- 

ბის დონის მიხედვით დიდ განსხვავებას აქვს ადგილი. 

მაგალითად 2003 წელს საშუალო ამერიკელის წლიური შე- 

მოსავალი იყო 37500 დოლარი, მექსიკელის – 8950 დოლარი, 

ნიგერიელის კი 900 დოლარი. ცხადია, საშუალო წლიურ 

შემოსავლებს შორის სხვაობა ცხოვრების დონეზეც ჰპოვებს 

ასახვას. მაღალშემოსავლიანი ქვეყნის მოქალაქეებს მეტი 
საქონლის და მომსახურების შეძენა შეუძლიათ, ვიდრე 
დაბალშემოსავლიანი ქვეყნების მოქალაქეებს. 

ქვეყნების მიხედვით ცხოვრების დონეებს შორის განსხ- 
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ვავება ძირითადად განპირობებულია ამ ქვეყნების მწარმოე- 

ბლურობაში არსებული განსხვავებით. მწარმოებლურობის 
მაჩვენებელია დროის გარკვეულ მონაკვეთში წარმოებული 

საქონლისა და მომსახურების რაოდენობა. იმ ქვეყნებში, 
სადაც აწარმოებენ საქონლისა და მომსახურების უფრო 
მეტ რაოდენობას დროის გარკვეულ მონაკვეთში, ადამი- 

ანთა უმრავლესობის ცხოვრების დონე მაღალია. აქედან 
გამომდინარე, მწარმოებლურობისა და ცხოვრების დონის 

ურთიერთდამოკიდებულება მარტივია, მაგრამ დიდი მნიშუ- 

ვნელობის. ამიტომ პოლიტიკოსებმა, მთავრობამ უნდა აამა- 
ღლონ მწარმოებლურობა, რის მისაღწევადაც საჭიროა უზ- 

რუნველყონ მოქალაქეთა კარგი განათლება, საქონლისა და 
მომსახურების დიდი რაოდენობით წარმოებისათვის საჭირო 
წარმოების იარაღებითა და პროგრესული ტექნოლოგიებით 
მომარაგება. 

ეკონომიკის მე-9 პრინციპი გვიჩვენებს იმას, რომ ფასე- 
ბის ზრდა დაკავშირებულია მთავრობის მიერ ფულის დიდი 

რაოდენობით გამოშვებასთან. თუ რომელიმე ქვეყანაში 

ფული რეალურად აუცილებელზე მეტი რაოდენობით იბე- 

ჭდება და მიმოქცევაში ჩაერთვება, მაშინ შესაბამისად იზ- 

რდება წარმოებული საქონლისა და მომსახურების ფასები. 

ეს პროცესი ფულის მიმოქცევის ისტორიაში ცნობილია 

ინფლაციის სახელწოდებით. ფასების ზრდა და ინფლაცია 

ყოველთვის იყო და არის დაკავშირებული ფულის ემისია- 

სთან და მიმოქცევაში მის გაშვებასთან. 

ეკონომიკის მე-10 პრინციპი გვიჩვენებს, რომ საზოგა- 

დოება მოკლევადიან პერიოდში დგას ინფლაციასა და 
უმუშევრობას შორის ალტერნატივის წინაშე. ეს არჩევანი 

მოკლევადიან პერიოდში გაცილებით რთული და წინააღმ- 

დეგობრივი მოვლენაა, ვიდრე გრძელვადიან პერიოდში. 

მართალია, ფულის მასის ზრდა, გარკვეული გაგებით, 

გამოიწვევს ინფლაციას და ფასების ზრდას, მაგრამ, საქონ- 

ლისა და მომსახურების შეძენის შესაძლებლობის გადიდე- 
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ბიდან გამომდინარე, ზრდის მოთხოვნას. ეს უკანასკნელი 

გარკვეულ მონაკვეთში ბიძგს აძლევს ფირმებს აწარმოონ 

უფრო მეტი საქონელი და მომსახურება, ვიდრე წინათ. 

ამისათვის აუცილებელი ხდება უფრო მეტი მუშახელის 

დაქირავება, რაც საბოლოოდ უმუშევრობის დონის შემ- 

ცირებას გამოიწვევს. აქედან გამომდინარე, საზოგადოება 

მოკლევადიან პერიოდში ფაქტიურად მართლაც დგება ინ- 

ფლაციასა და უმუშევრობას შორის არჩევანის გაკეთების 

წინაშე. აქ მეტი არგუმენტი შეიძლება იყოს ინფლაციის 

სასარგებლოდ. 

და, ბოლოს, ჩვენს მიერ ათივე ძირითადი პრინციპის 

არსის განხილვის შემდეგ უნდა აღინიშნოს, რომ განვი- 

თარების გარკვეულ ეტაპზე ჩამოყალიბდა ეკონომიკის 

არაერთი მეცნიერული მიმართულება თავისი გამოკვეთილი 

იდეოლოგიით. ერთ-ერთ ასეთ მიმართულებას წარმოადგენს 

მერკანტილიზმი, რომელსაც მომდევნო საკითხად განვიხი- 
ლავთ. 

4. მერკანტილიზმი „ეპონომიკის” პირველი 

მიმართულება 

„ეკონომიკის”» პირველ მიმართულებად ითვლება მერ- 

კანტილისტური სკოლა. მერკანტილიზმი არის სავაჭრო 

კაპიტალის შესახებ მოძღვრება. იგი ჯერ კიდევ არ იყო 

ქვეყნის ეკონომიკის განვითარების რეალური სურათის 

ამსახველი მიმართულება, მაგრამ მაინც დიდი როლი შეა- 

სრულა “ეკონომიკის” ჩამოყალიბებისა და განვითარების 

საქმეში. სიტყვა „მერკანტილისტი” წარმოდგება იტალიური 

სიტყვისაგან და ნიშნავს ვაჭარს. განასხვავებენ ადრინდელ 

და გვიანდელ მერკანტილიზმს. 

ადრინდელი მერკანტილიზმის წარმომადგენელი ინგ- 

ლისში არის სტაფორდი, იტალიაში კი – სკარუფი. ადრინ- 
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დელი მერკანტილიზმი ემყარება ფულის დაგროვების გად- 

იდებისაკენ მიმართულ მთავრობის პოლიტიკას. იგი კრძა- 

ლავდა ფულის გატანას, ემყარებოდა ვალუტით ვაჭრობის 

სახელმწიფო მონოპოლიად გამოცხადებას, მოითხოვდა რომ 

ინგლისში, იტალიაში და საფრანგეთში უცხოელ ვაჭრებს 

ამონაგები ისევ ამ ქვეყნებში დაეხარჯათ. 

გვიანდელი მერკანტილიზმი ვითარდება XVI საუკუნის 

მეორე ნახევრიდან და აყვავებას XVII საუკუნეში აღწევს. 

მისი წარმომადგენლები ინგლისში იყვნენ: თ. მანიდ„ დ. 

ნორე და დ. იუმი, საფრანგეთში ა. მონკრეტიენი, იტალიაში 

ბ. დავანცეტი. 

გეიანდელი მერკანტილისტები მოითხოვდნენ საქონლის 

მეტ ექსპორტს და ნაკლებ იმპორტს. მერკანტილისტური 

სკოლის მთავარი წარმომადგენელია სერ დე ვატევილ 

მონკრეტიენი. მან უდაოდ იცოდა, თუ რა შინაარსი ჰქონდა 

ტერმინებს „ეკონომიას” და „ეკონომიკას” ქსენოფონტესთან 

და არისტოტელესთან. ამრიგად, ა. მონკრეტიენი მერკანტილ- 

ისტური სკოლის ერთ-ერთ თვალსაჩინო წარმომადგენლად 

გვევლინება. 
მერკანტილისტები სიმდიდრის შექმნის ადგილს, მისი 

წარმოშობის მიზეზებს მიმოქცევის სფეროში ხედავდნენ. 

აღსანიშნავია, რომ მონკრეტიენის თხზულებაში ,პოლი- 

ტიკური ეკონომიის ტრაქტატი” პირველადაა გამოყოფილი 

სხვა საზოგადოებრივი მეცნიერებებისაგან ეკონომიკის 
კვლევის საგანი. 

მერკანტილიზმი ეკონომიკური პრობლემების სიღრმ- 

ისეული კვლევის თვალსაზრისით სუსტი იყო. ამიტომ 

მან ვერ მოგეცა იმდროინდელი ეკონომიკური სისტემის, 

ეკონომიკური კატეგორიებისა და კანონების ღრმა ანალიზი, 

რის გამოც დაიწყო მისი როგორც ეკონომიკის პირველი 

მიმართულების კრიზისი. კვლევის ცენტრმა მიმოქცევის 

სფეროდან წარმოების სფეროში გადაინაცვლა. წარმოიშვა 

58



ახალი მიმართულება, რომელიც ეკონომიკურ მეცნიერებაში 

ცნობილია ფიზიოკრატიზმის სახელწოდებით. 

5. ფიზიოკრატიზზმი 

მეცნიერების განეითარებაში წინ გადადგმული ნაბიჯი 

იყო კვლევის ობიექტის გადატანა მიმოქცევის სფეროდან 

წარმოების სფეროში, კერძოდ, სოფლის მეურნეობრივ წარ- 

მოებაში. ამ როლის შესრულება მოუხდათ ფიზიოკრატებს. 

ფიზიოკრატიული მიმართულება ,ეკონომიკის” მეორე 

სკოლას წარმოადგენს. იგი კვლევის უპირატეს, მთავარ 

საგნად მიიჩნევდა „წმინდა პროდუქტის” შექმნის პროცესს 

სოფლის მეურნეობაში, თუმცა, მხოლოდ ამ სფეროთი არ 

იფარგლებოდა. 

ფისიოკრატიული სკოლა შეიქმნა საფრანგეთში XVIII 
საუკუნეში. ფიზიოკრატების დიდი დამსახურებაა, რომ სიმ- 
დიდრის შექმნის ადგილს ისინი ეძებენ არა მიმოქცევის, 

არამედ წარმოების სფეროში. ფიზიოკრატიული სკოლის 

დამაარსებელი და მამამთავარი იყო ფრანგი ეკონომისტი 

ფრანსუა კენე. იგი საბაზო სპეციალობით ექიმი იყო და 

მოღვაწეობდა XVIII საუკუნეში. კენემ, როგორც ფიზიოკრა- 

ტიული სკოლის წარმომადგენელმა 1758 წელს გამოაქვეყნა 

ნაშრომი „ეკონომიკური ცხრილი”, სადაც გვიჩვენა, თუ 

როგორ იქმნება მიწათმოქმედებაში ქვეყნის საერთო და 

წმინდა პროდუქტი და როგორ ნაწილდება ნატურალური 

და ფულადი ფორმით მის მიერ გამოყოფილ სამ კლასს შო- 

რის (კერძოდ, მწარმოებელ მიწის მუშას, მესაკუთრე-მიწის 

მფლობელ კაპიტალისტსა და მოიჯარე კაპიტალისტთა 

კლასს შორის). 

შედარებით ადრე იგივე ფიზიოკრატიული აზრი 

გამოთქმული აქვს ცნობილ ქართველ მწიგნობარსა და 

საზოგადო მოღვაწეს სულხან-საბა ორბელიანს. იგი დაი- 
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ბადა 1653 წელს, ზუსტად 100 წლით ადრე, ვიდრე ფ. 

კენეს ნაშრომი „ეკონომიკური ცხრილი” გამოქვეყნდებოდა 

საწინააღმდეგოდდეგოდ მერკანტილისტური შეხედულებისა. 

კონკრეტულად, ფიზიოკრატიული მოსაზრება სულხან-საბა 

ორბელიანს გადმოცემული აქვს „სიბრძნე სიცრუისაში” 

მოცემულ „ორ მდიდარში”, რომელიც მან 1683 წელს გამო- 

აქვეყნა. აქედან გამომდინარე, ფიზიოკრატიული შეხედულებ- 

ის ჩამოყალიბებაში მას ეკუთვნის პირველობა და თანაც 

75-80 წლით ადრე. აქ ის მერკანტილისტური შეხედულება, 

რომ სიმდიდრე იქმნება მხოლოდ ვერცხლის და ოქროს 

მოპოვებაში გამოყენებული შრომით, საფუძვლიანად უარყო- 

ფილია და სიმდიდრის წყაროდ სამიწათმოქმედო შრომაა 

აღიარებული. ეს საკითხი ამგვარად პირველად გააანალიზა 

ცნობილმა ქართველმა მეცნიერ-ეკონომისტმა, აკადემიკოსმა 

ვასილ ჩანტლაძემ. | 

ფიზიოკრატების და მისი მთავარი წარმომადგენლის ფ. 

კენეს დიდ დამსახურებასთან ერთად უნდა აღინიშნოს მათი 

გარკვეული შესღუდულობაც, რაც გამოიხატება იმაში, რომ 

ისინი სიმდიდრის წყაროდ მხოლოდ სოფლის მეურნეობაში 

გამოყენებულ შრომას თვლიდნენ. 

ფ. კენეს შეხედულება განავითარეს და ამით მრავალი 

შეზღუდულობისაგან გაათავისუფლეს მისმა მიმდევრებმა 

ვ. მირაბო-უფროსმა, დიუპონ დე ნემურმა, რობერტ ჟან 

ტიურგომ და სხვებმა. შემდეგში ჩამოყალიბდა კლასიკური 

ეკონომიკური თეორია. 

6. კლასიკური ეკონომიკური თეორია 

საზოგადოების განვითარების გარკვეულ საფეხურზე 

ეკონომიკამ როგორც მეცნიერებამ ახალ საფეხურს მიაღწია 

კლასიკური ეკონომიკური თეორიის შექმნით. 

კლასიკური ეკონომიკური თეორია ჩაისახა ისეთ გან- 
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ვითარებულ ქვეყანაში, როგორიც იყო ინგლისი, სადაც 
ბურჟუაზიულმა რევოლუციამ წარმოიშვა პროგრესულად 

მოაზროვნე ადამიანები. ამ თეორიის გამოჩენილი წარმო- 

მადგენლები იყვნენ: ინგლისში უ. პეტი, ა. სმითი და დ. 

რიკარდო, საფრანგეთში – პ. ბუაგილბერი, ა. ტიურგო და 

სხვები. 

უ. პეტის დამსახურებაა, რომ მან პირველმა მიაქცია 

ყურადღება სიმდიდრის შემქმნელ ორ ფაქტორს: შრომას 

და მიწას. იგი აღნიშნავდა, რომ შრომა სიმდიდრის მამაა, 

მიწა კი დედა. ფიზიოკრატიულ სკოლასთან შედარებით 

კლასიკური ეკონომიკური თეორიის წარმომადგენლებმა 

მისი კვლევის სფერო გააფართოეეს. 

ინგლისური კლასიკური ეკონომიკური თეორიის თვალ- 

საჩინო წარმომადგენლების ადამ სმითისა და დევიდ რიკარ- 
დოს თვალსაზრისით სიმდიდრის შემქმნელია მატერიალური 

წარმოების სფეროში დახარჯული ყოველი შრომა. 

ა. სმითმა თავის ნაშრომში ,გამოკვლევა ხალხთა 

სიმდიდრის ბუნებისა და მიზეზების შესახებ” (1773წ), 
რომელიც ხუთ წიგნად გამოაქეეყნა, პირველ წიგნში განიხ- 

ილა ნაყოფიერი (პროდუქტიული) შრომის გადიდეპისა და 

შექმნილი შედეგის – პროდუქტის განაწილების საკითხი 

საზოგადოების სხვადასხვა კლასებს შორის. მეორე წიგნში 

გაანალიზებულია კაპიტალის ბუნების, მისი დაგროვებისა 

და გამოყენების პროცესი. მესამე წიგნში განხილულია 

მანუფაქტურისა და ვაჭრობის განვითარების პირობები. 

მეოთხე წიგნში წარმოდგენილია თეორიები, რომლებიც 

უპირატესობას ანიჭებენ ეკონომიკის ამა თუ იმ დარგის 

(სოფლის მეურნეობის, მრეწველობის) განვითარებას და, 

ბოლოს, მეხუთე წიგნში მოცემულია სახელმწიფო აპარატის 

სტრუქტურის, მისი შენახეის ხარჯებისა და ამ ხარჯების 

წყაროების ანალიზი. 

ინგლისურმა კლასიკურმა ეკონომიკურმა თეორიამ უფრო 
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ფართო განვითარება ჰპოვა დ. რიკარდოს ნაშრომებში. 
მათ შორის განსაკუთრებით აღსანიშნავია „პოლიტიკური 

ეკონომიისა და დაბეგვრის საფუძვლები”, რომელიც რუსულ 

ენაზე 1941 წელს გამოვიდა, ფ. გოგიჩაიშვილის ქართულად 

თარგმანი კი – 1937 წელს. ეს ნაშრომი ძირითადად ეძღვნება 

ეკონომიკისა და დაბეგვრის თეორიის საფუძვლებსა და 

პრაქტიკულ საკითხებს. 

ა. სმითისა და დ. რიკარდოს მიერ შექმნილი ეკონომი- 

კური თეორიის მასშტაბური მნიშვნელობის გამო ევროპის 

თითქმის ყველა უნივერსიტეტში შემოლებული იქნა „პოლი- 
ტიკური ეკონომიის” სასწავლო კურსი. 

ა. სმითისა და დ. რიკარდოს ეკონომიკური თეორიის 

მიხედვით, სიმდიდრის შემქმნელია (როგორც ზემოთ აღინ- 

იშნა) მატერიალური წარმოების სფეროში დახარჯული 

ყოველი შრომა, რომელიც ქმნის მატერიალურ დოვლთთს. 

ა. სმითისა და დ. რიკარდოს შემდეგ ინგლისურმა კლასი- 

კურმა ეკონომიკურმა თეორიამ შემდგომი განვითარება 

ჰპოვა წვრილბურჟუაზიული ეკონომიკური თეორიის სკოლის 

წარმომადგენელთა: სისმონდის, პრუდონის, ფურიეს, სენ- 

სიმონის, ჩერნიშევსკის, ლუქსენბურგისა და კნისის ნაჟ- 

რომებში. წვრილბურჟუაზიული სკოლის წარმომადგენელთა 

შეხედულების მიხედვით, ეკონომიკის კვლევის ობიექტს წარ- 

მოადგენს არა სიმდიდრის წყაროს ძებნა-შესწავლა, არამედ 
მისი განაწილების გზების ძიება. უნდა აღინიშნოს, რომ 

“ეკონომიკის მხოლოდ სიმდიდრის განაწილების გზების 

ძიებით წარმოდგენა მისი კვლევის საგნის ნაწილობრივი 

გათვალისწინებაა, რაც იმის შედეგია, რომ წვრილბურჟუა- 

ზიული ეკონომიკის წარმომადგენლები ვერ ავიდნენ კვლევის 

ობიექტის მეცნიერულ გაგებამდე. 
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7. მარქსისტული ეკონომიკური თეოთია 

კლასიკური ეკონომიკური თეორიის ბაზაზე შემდგომში 

აღმოცენდა ეკონომიკური თეორიის ერთ-ერთი ახალ- 

იმიმართულება - მარქსისტული პოლიტიკური ეკონომია, 

რომელმაც ფართოდ მოიკიდა ფეხი სოციალისტურ ქვეყნებ- 

ში. მარქსისტული პოლიტიკური ეკონომიის აღმოცენება 

დაკავშირებულია კ. მარქსის და ფ. ენგელსის სახელებთან, 

რომლებმაც წარმოადგინეს სოციალიზმის (კომუნიზმის) 

შექმნის კონცეფცია. 

მარქსისტული პოლიტიკური ეკონომიის კელევის საგანია 

წარმოებით ურთიერთობათა განვითარების კანონზომიერ- 

ებები. კერძოდ, ის სწავლობს იმ წარმოებით ურთიერთობას, 

რომელიც წარმოიშობა ადამიანებს შორის მატერიალური 

დოვლათის წარმოების პროცესში. მარქსისტული პოლი- 

ტიკური ეკონომია კლასობრივი, პარტიული ხასიათის 

მეცნიერებაა. წარმოებითი ურთიერთობა, რომელსაც მარქ- 

სისტული პოლიტიკური ეკონომია სწავლობს, მოიცავს: წარ- 

მოების საშუალებებზე საკუთრების ფორმებს, კლასებისა 

და სოციალური ჯგუფების მდგომარეობას წარმოებაში, მათ 

ურთიერთდამოკიდებულებას და შექმნილი მატერიალური 

დოვლათის განაწილების ფორმებს. 

კ. მარქსი XIX საუკუნის დიდი მოაზროვნე იყო. მან თავ- 

ისი ეკონომიკური შეხედულებები „კაპიტალის” ოთხ ტომში 

ჩამოაყალიბა. პირველი ტომი თვითონ 1867წ. გამოსცა, ხოლო 

დანარჩენი სამი ტომი კი მისმა მეგობარმა – ენგელსმა. 

კ. მარქსის ზოგი დებულება დღეს მიუღებელია, მაგრამ 

მეცნიერებაში დიდი დამსასურებისათვის მსოფლიოს ეკონო- 

მიკურ აზროვნებაში მას ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი ადგილი 

უკავია. პ. სამუელსონის აზრით, კ. მარქსი იმდენად ძლიერი 

პიროვნებაა, რომ ის არ შეიძლება მხოლოდ მარქსისტებს 

„ შევატოვოთ”, მიუხედავად იმისა, რომ მარქსის მოძღერება 
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ისტორიის კუთვნილებაა. 

XX საუკუნის დასაწყისიდან ძლიერი განვითარება დაიწყო 

პოლიტიკურმა ეკონომიამ, მისი ერთ-ერთი სახელწოდებითი 

ვარიაციით „ეკონომიკსი”. კერძოდ, ის განვითარდა აშშ-ში, 

ინგლისში, იაპონიაში, გერმანიაში და სხვაგან. 

ამ სახელწოდებით, როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, 14-ჯერ 

გამოიცა პოლ სამუელსონისა და ვილიამ ნორდჰაუსის 

სახელმძღვანელო, რომელმაც მსოფლიო მასშტაბით დიდი 

აღიარება ჰპოვა. 
„ეკონომიკსის” ავტორების მიხედვით, მისი შესწავლის 

საგანს წარმოადგენს საერთოდ წარმოების განვითარება და 

არა წარმოების განვითარება სასოგადოებრივი წარმოების 

განვითარების ისტორიული ფორმების მიხედვით. ამასთან, 

აღსანიშნავია, რომ მათ საგნის საბოლოოდ ჩამოყალიბებუ- 

ლი ფორმულირება არ გააჩნიათ. ამას გვიჩვენებს თვით პოლ 

სამუელსონის მოსაზრება იმის შესახებ, რომ „ეკონომიკსის” 
საგნის განსაზღვრა კვლავ შეიძლება გაგრძელდესო. 

„ეკონომიკსში” მოცემულია მისი შესწავლის საგნის 

სამი განმარტება: 

პირველი, „ეკონომიკსის” საგანს წარმოადგენს შეზღუდე- 

ლი რესურსების სამყაროში მატერიალური დოვლათისა და 

მომსახურების წარმოების, განაწილებისა და მოხმარების 

პროცესში ადამიანთა ქცევის გამოკვლევა (გვ. 5. ნაწ. I. 

მეორე, „ეკონომიკსი” იკვლევს შეზღუდული წარმოე- 

ბითი რესურსების ეფექტიანად გამოყენების ან მართვის 

პრობლემებს ადამიანის მატერიალური მოთხოვნილებათა 

მაქსიმალური დაკმაყოფილების მიზნით (გე. 6. ნაწ. XI). 

მესამე, „ეკონომიკსი”, როგორც საზოგადოებრივი მეც- 

ნიერება, შეისწავლის მატერიალური დოვლათისს და მომსახ- 

ურების წარმოებით, გაცვლითა და მოხმარებით დაკავებული 

ინდივიდების და ინსტიტუტების ქცევას (გვ. 13, ნაწ. 1). 
აქედან ჩანს, რომ „ეკონომიკსის”? ერთი, ცალსახად, 
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საბოლოოდ ჩამოყალიბებული განმარტება, როგორც უკვე 

შევნიშნეთ, ჯერ კიდევ არა აქვთ მის ავტორებს. 

“8, /)ეკპონოვიკის პრინციპები“ და თანამედროვე 
ძირითადი ეკონომიკური მიმართულებები 

XXI საუკუნის საყოველთაოდ აღიარებული სახელმძპ- 

ღვანელოს, „ეკონომიკის პრინციპების”, ავტორია აშშ-ს 

ჰარვარდის უნივერსიტეტის ცნობილი პროფესორი გრეგორი 

მენქიუ. სახელმძლვანელოს პირველ თავში მოცემულია 

ეკონომიკის მრავალწახნაგოვანი პრობლემების ამსახველი 

ეკონომიკის ათი პრინციპი და მისი გაშუქება. გადაუჭარბე- 

ბლად შეიძლება ითქვას, რომ ეკონომიკის ეს ათი ძირითადი 

პრინციპი წარმოადგენს თანამედროვე ძირითადი ეკონომი- 

კური მიმართულებების მყარ ბალავარს და განვითარების 

საფუძველს. 
ეკონომიკის აღნიშნული ათი პრინციპი საშუალებას 

აძლევს ადამიანებს გაეცნონ და ჩაწვდნენ მსოფლიო ეკონო- 

მიკის, ეკონომიკური აზროვნების, მიწოდება-მოთხოვნის, 

ეკონომიკური ელასტიურობისა და მისი გამოყენების, 

სამთავრობო პოლიტიკის, ბაზრებისა და კეთილდღეობის 

თეორიის პრაქტიკულად გამოყენების, საერთაშორისო 

ვაჭრობის, საგადასახადო სისტემის, წარმოების დანახ- 

არჯების, კონკურენტულ ბაზარზე ფირმების ფუნქციონი- 

რების, მონოპოლიის, ოლიგოპოლიის, მონოპოლისტური 

კონკურენციის, წარმოების ფაქტორთა და ფაქტორული 

შემოსავლების, მომხმარებელთა არჩევანის თეორიის, მაკ- 

როეკონომიკურ მაჩვენებელთა სისტემის, ცხოვრების დო- 

ნის, ეკონომიკური ზრდის, უმუშევრობისა და ინფლაციის, 

მონეტარული სისტემისა და ფისკალური პოლიტიკის, 

ერთობლივი მოთხოვნისა და ერთობლივი მიწოდების სო- 
ციალურ-ეკონომიკურ პრობლემებზე ცნობილი სწავლული 
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ეკონომისტების თვალსაზრისს. 

ჩამოთვლილი პრობლემების ანალიზი და განხილვა 

სრულად და მთელი სიგრძე-სიგანით ხსნის ეკონომიკის ამ 

ათივე პრინციპის არსს. 

უნდა აღინიშნოს, რომ ეკონომიკის ათი ძირითადი პრინ- 

ციპი უშუალოდ დაკავშირებულია და წარმოადგენს ისეთი 

ეკონომიკური მიმართულებების განვითარების საფუძველს, 

როგორიცაა: ნეოკლასიკური, კეინზიანური და ინსტიტუცი- 

ურ- სოციოლოგიური მიმართულებები. 

განვიხილოთ ამ ეკონომიკურ მიმართულებათა ძირითადი 

შინაარსი (კალ-ცალკაკე. 

ნეოკლასიკური მიმართულება წარმოიშვა XIX საუკუნის 

ბოლოს კ. მარქსის მოძღვრების საწინააღმდეგოდ. მისი 

წარმომადგენლები არიან ბემ-ბავერკი, ფ. ვიზერი, ე. მორ- 

გენშტეინი, კ. მენგერი, ჟ. ჯევონსი, ლ. ვალრასი, ბ. კლარკი, 

ა. მარშალი. ამ მიმართულების ძირითადი მოთხოვნაა, 

რომ სახელმწიფო არ ჩაერიოს ქვეყნის ეკონომიკის რეგუ- 

ლირებაში. თანამედროვე ნეოკლასიკური მიმართულების 

მიხედვით, ეკონომიკის რეგულირებისათვის საკმარისია 

საბაზრო მექანიზმი, რომელიც ამყარებს წონასწორობას 

მიწოდება-მოთხოვნას, წარმოებასა და მოხმარებას შორის, 

სახელმწიფოს ჩარევა კი არღვევს ამ წონასწორობას. 

ნეოკლასიკური მიმართულების წარმომადგენელთა 

აზრით, გასაქანი უნდა მიეცეს კერძო მეწარმეობასა და 

საბაზრო მეურნეობას. ამ მიმართულების შეხედულებაში 

წინა პლანზე წამოწეულია “ზღვრული სარგებლიანობის 

თეორიის” იდეა. 

ინგლისელი უ. ჯევონსი ამტკიცებს, რომ ღირებულება 

მთლიანად დამოკიდებულია პროდუქტის გარკვეულ პი- 

რობებში სარგებლიანობაზე. მაგალითად, მშიერი ადამი- 

ანისათვის პურის გარკევულ რაოდენობას, რომელიც მის 

მოთხოვნილებას დააკმაყოფილებს, მეტი ღირებულება აქვს, 
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ვიდრე იმ პურს, რომელსაც მას შიმშილის დაკმაყოფილების 

შემდეგ მიაწოდებენ, ანდა მშიერი ადამიანისათვის პირველ 

ნაჭერ შემწვარ ხორცს მეტი ღირებულება აქვს, ვიდრე 

ყოველ მომდევნოს. ნეოკლასიკური მიმართულება გაბა- 

ტონებული იყო XX საუკუნის 30-იან წლებამდე. 

კეინზიანური მიმართულება წარმოიშვა 1929-1933 წლების 

მსოფლიო ეკონომიკური კრიზისის შემდეგ. ამ მიმართულებ- 

ის წარმომადგენელთა აზრით აუცილებელია ეკონომიკის 

რეგულირებაში სახელმწიფოს ჩარევა. ისინი თვლიან, რომ 

ამით მოხდება წარმოების ტემპების ზრდა და მიღწეული 

იქნება სრული დასაქმება. კეინზმა ეკონომიკის ზრდას, 

მისი მოცულობის და, საერთოდ, ეკონომიკური პროცესების 

ანალიზს საფუძვლად დაუდო ე.წ. „ფსიქოლოგიური კანონი”. 

ამ კანონის არსი ისაა, რომ ადამიანებს აქვთ მიდრეკილება 

გაზარდონ თავიანთი მოხმარება შემოსავლების ზრდასთან 

ერთად. კეინზის თეორიამ მნიშვნელოვნად განაპირობა 

ეკონომიკური აზროვნების ახალ საფეხურზე აყვანა და მისი 

გამოყენებითი ხასიათი. 

კეინზის თეორია განავითარეს ე. დომარმა, რ. ხაროდმა, 

ვ. ხანსენმა და სხვებმა და მან მიიღო ნეოკეინზიანელობის 

სახელწოდება. 
კეინზიანელობის მრავალი ვარიანტიდან გამოირჩევა 

პოსტკეინზიანელობა. ამ მიმართულების წარმომადგენლები 

დ. რობინსონი, რ. კლაუერი, ნ. კალდორი განსაკუთრებულ 

მნიშვნელობას ანიჯებენ მარქსის კვლავწარმოების თეორიას, 

ცდილობენ მიუსადაგონ იგი მონოპოლისტური კვლავწარ- 

მოების პროცესს და საბაზრო კონკურენციის შეზღუდვის 

კონცეფციას. როგორც ჩანს, ისინი წინააღმდეგი არიან 

ეკონომიკის რეგულირებისა საბაზრო მექანიზმის საშუ- 

ალებით, რაშიც მათ არ შეიძლება დავეთანხმოთ. 

ინსტიტუციურ-სოციოლოგიუფრი მიმართულება 

წარმოიშვა XIX საუკუნის ბოლოს. მისი წარმომადგენლები 
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ილაშქრებდნენ საბაზრო სტიქიურობის და ეკონომიკის 

მილიტარიზაციის წინააღმდეგ. მათი აზრით, მეცნიერულ- 

ტექნიკურ პროგრესს ავტომატურად და უკონფლიქტოდ შეუ- 
ძლიასოციალურ წინააღმდეგობათა მოხსნა. ამ შესედულების 

საფუძველზე წარმოიშვა „ინდუსტრიული” საზოგადოების 

თეორიები. მათ წამოაყენეს „კონვერგენციის” თეორია. მისი 

უშუალო ავტორია ცნობილი ამერიკელი ეკონომისტი ჯონ 

გელბრეითი. ამ თეორიის მიხედვით, საზოგადოება სხვა- 

დასხვა მიდგომებისაგან იძენს დადებით ნიშნებს, რომელთა 

შეერთების საფუძველზე წარმოიშობა ერთიანი, სინთესური 

საზოგადოება და ა. შ. 

როგორც ვხედავთ, თანამედროვე ძირითადი ეკონომიკური 

მიმართულებების შინაარსის გაანალიზება ნათელს ფენს და 

უფრო სრულად ხსნის ეკონომიკის ათი პრინციპის არსს. 

– 
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თემა #3 

მიწოლებისა ღა მოთხოვნის საბაზრო ძალები 

(4. ბაზრები და კონკურენცია 

ბუნებრივია, ჩნდება კითხვა: რა არის ბაზარი და როგორ 

განისაზღვრება იგი?. 

ბაზარი არის კონკურენტული საქონლისა და მომსახურე- 

ბის რეალიზაციის მიზნით მყიდველებისა და გამყიდველების 

ჯგუფის შეხვედრის ადგილი, მათი ურთიერთობის ორგა- 

ნიზაციული ფორმა. საქონლისა და მომსახურების მყიდ- 

ველთა ჯგუფი განსაზღვრავს მათზე მოთხოვნას, ხოლო 

გამყიდველების ჯგუფი ამ საქონლისა და მომსახურების 

მიწოდებას. ბაზრის სტრუქტურა სხვადასხვაგვარია. 

ზოგიერთი საქონლისა და მომსახურების ბაზარი კარგად 

ორგანიზებულია. ასეთია, მაგალითად, სხვადასხვა სასოფ- 

ლო-სამეურნეო საქონლის ბაზრები, სადაც მყიდველები და 

გამყიდველები ერთმანეთს ხვდებიან განსაზღვრულ (აუცილე- 
ბლობით განპირობებულ) დროსა და ადგილზე. აქ ხდება 

ფასების ჩამოყალიბება და რეალიზაცია. 

არსებობს ბაზრები, რომლებიც ნაკლებად ორგანიზებუ- 

ლია, მაგალითად, ნაყინის ბაზარი კონკრეტულ ქალაქში. 

ნაყინის მყიდველები და გამყიდველები ერთმანეთს არ 

ხვდებიან დათქმულ დროში. ისინი სხვადასხვა დროს და 

სხვადასხვა ადგილზე იმყოფებიან, თანაც გარკვეულწილად 

განსხვავებულ პროდუქტებსაც (სხვადასხვა სახეობის ნაყ- 

ინს) ყიდიან (ან იძენენ). ნაყინის ფასის განსაზღვრა გამყიდ- 

ველის მიერ ინდივიდუალურად ხდება. ნაყინის მყიდველიც 

თვითონ, ინდივიდუალურად განსაზღვრავს, თუ რამდენი 

იყიდოს. მიუხედავად ნაყინის ბაზრის არაორგანიზებულო- 

ბისა, მისი მყიდველ-გამყიდველთა ჯგუფი ქმნის ნაყინის 

ბაზარს. 
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აღსანიშნავია, რომ ბაზრების უმეტესობა კონკურენტუ- 

ლი ხასიათისაა. აქედან გამომდინარე, ყოველმა მყიდველმა 

იცის, რომ მას შეუძლია არჩევანი გააკეთოს რამდენიმე 

გამყიდველს შორის, რადგან მას ამის საშუალება ეძლევა 

კონკურენტული ბაზრის არსებობის გამო. 

კონკურენტულია ბაზარი, სადაც მრავალი გამყიდველი 

და მყიდველია და თითოეული მათგანი უმნიშვნელო გავლე- 

ნას ახდენს საქონლისა და მომსახურების ფასზე. მართლაც, 

თითოეულმა გამყიდველმა იცის, რომ არის სხვა გამყიდ- 

ველიც, რომელიც ანალოგიურ საქონელსა და მომსახურებას 

ყიდის. რომელიმე გამყიდველს კონკურენტულ ბაზარზე არა 

აქვს საფუძველი მის საქონელზე ნაკლები ფასი დააწესოს, 

რადგან ის გაკოტრდება. ასევე, მას არა აქვს საფუძველი 

იმავე საბაზრო პირობებში დააწესოს მაღალი ფასი, რადგან 

მყიდველი სხვა გამყიდველთან წავა და იქ იყიდის ანალო- 

გიურ საქონელს დაბალ ფასში. კონკურენტულ ბაზარზე 

საქონელსა და მომსახურებაზე ფასები ყალიბდება მიწოდე- 

ბა-მოთხოვნის საფუძველზე. სწორედ ამაში გამოიხატება 

მიწოდებისა და მოთხოვნის, როგორც საბაზრო ძალის არსი. 

საქონლისა და მომსახურების მოთხოვნა-მიწოდება ისეთი 

საბაზრო ძალებია, რომლებიც განსაზღერავენ ეკონომიკის 

ნორმალურად ფუნქციონირებას. 

სრულყოფილად კონკურენტული ბაზრის მაჩვენებელია 

ორი ძირითადი მახასიათებელი: 1) გასაყიდად შემოთა- 

ვაზებული საქონელი და მომსახურება ყველა ერთნაირია; 

2) გამყიდველების და მყიდველების დიდი რაოდენობა, რაც 

მათ შესაძლებლობას არ აძლევს ცალ-ცალკე მოახდინონ 

გავლენა საბაზრო ფასზე. ისინი ვალდებული არიან მიიღონ 

ბაზრის მიერ განსაზღვრული ფასი. სწორედ ამიტომ მათ 

ფასების მიმღებს უწოდებენ. 

სრულყოფილი კონკურენცია ყველა სახის საქონლისა 

და მომსახურების ბაზარზე არ არის. ზოგიერთ ბაზარზე 
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მხოლოდ ერთი გამყიდველია და ამიტომ ის აწესებს ფასს. 

ასეთ გამყიდველს მონოპოლისტი ეწოდება. ასეთი ბაზარი 

არის არასრულყოფილი კონკურენციული ბაზარი. 

2. მოთხოვნა და მისი ცვლილებები. 

მოთხოვნის მრუდი 

თანამედროვე პირობებში ეკონომიკის ერთ-ერთ მნიშ- 

ვნელოვან ამოცანას წარმოადგენს საზოგადოების მოთხოვ- 

ნილების დაკმაყოფილებისათვის აუცილებელი საქონლისა 

და მომსახურების წარმოების მოცულობასა და მათი წარ- 

მოებისათვის საჭირო შეზღუდული რესურსების მოცულობას 

შორის თანაფარდობაში არსებული წინააღმდეგობის გად- 

აჭრის ოპტიმალური თეორიული და პრაქტიკული გზების 

ძიება და დასაბუთება. 

შევნიშნავთ, რომ საზოგადოების მოთხოვნილება სუბ- 
იექტურ კატეგორიას წარმოადგენს. მოთხოვნილება ადა- 

მიანის დაუკმაყოფილებელი სურვილია. იგი განსხვავდება 

მოთხოვნისაგან. მოთხოვნა მოთხოვნილების ის ნაწილია, 

რომელიც უზრუნველყოფილია სათანადო ფულადი თანხით. 

სხვანაირად რომ ეთქვათ, მოთხოვნა გადახდისუნარიანი 

მოთხოვნილებაა. 
აქედან ცხადია, რომ მოთხოვნა საბაზრო ეკონომიკის 

კატეგორიაა უშუალოდ. მოთხოვნილება მოიცავს მოთხოვ- 

ნას, მეტია მასზე და მის საფუძველს წარმოადგენს. 

საზოგადოების მოთხოვნა გარკვეულ კანონზომიერე- 

ბას ემყარება და კანონის ხასიათს ატარებს. მოთხოვნის 

კანონი გამოხატავს საქონლის და მომსახურების ფასებს 

და რაოდენობას შორის მიზეზ-შედეგობრივ დამოკიდებულე- 

ბას. რაც უფრო მაღალია საქონლისა და მომსახურების 

ფასი, მით უფრო ნაკლები რაოდენობით ყიდულობს მას 

მომხმარებელი სხვა თანაბარ პირობებში, და პირიქით, რაც 
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უფროდაბალია საქონლისა და მომსახურების ღირებულება, 

მით მეტი რაოდენობით ყიდულობს მას მომხმარებელი (რად- 

გან გაიზრდება მოთხოვნა საქონელსა და მომსახურებაზე 

ყიდვის შესაძლებლობის მატების საფუძველზე). როგორც 

ვხედავთ, შესასყიდი საქონლისა და მომსახურების ფასი 

განაპირობებს მოთხოვნის სიდიდის ცვალებადობას, რასაც 

ეკონომიკური მეცნიერების ენით მოთხოენის სიდიდის ცევ- 

ლილება ეწოდება. ამას ახასიათებს მოთხოვნის მრუდის 

გადახრა მარჯვნივ და მარცხნივ (ნახ. 3.1). 

ფასი 

   მოთხოვნის 
მოთხოვნის მრუდი, LX–: 

მოთხოვნის მრუდი, #?; 
მრუდი, L,     

0 რაოდენობა 

ნახ. 381 მოთხოვნის მრუდის გადაადგილებები 

ყოველივე ზემოთ აღნიშნულთან ერთად საჭიროა განვიხ- 

ილოთ სხვა კანონზომიერებაც, კერძოდ ის, რომ მოთხოვნის 

(ცკვლილებაზე გავლენას ახდენს არა მხოლოდ ფასი, არამედ 

სხვა ფაქტორებიც, კერძოდ, არაფასისმიერი ფაქტორები: 

1!) შემცვლელ საქონელზე ფასის ცვლილება; 
2) მომხმარებელთა შემოსავლების ცვლილება; 

3) მყიდველის მოლოდინის ცვლილება; 

4) მყიდველის გემოვნება და განათლების დონე; 

5) ა) შემოსავლის ეფექტი, ბ) შენაცვლების ეფექტი. 
ახლა განვიხილოთ ცალ-ცალკე, თუ რა გზით ახდენენ ეს 

ფაქტორები გავლენას მოთხოვნის სიდიდის ცვლილებაზე. 
1) მოთხოვნის სიდიდის ცვლილებებზე გავლენას ახდენს 
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შემცვლელ საქონელზე ფასის ცვლილება. მაგალითად, თუ 

საქონლის ხორცის ფასი გაძვირდა, მაშინ მომხმარებლები 

შეამცირებენ მის შესყიდვას და შეიძენენ მის შემცვლელ 

ქათმის ხორცს, რის გამოც გაიზრდება ქათმის ხორცზე 
მოთხოვნა, თუმცა, საქონლის ხორცის ფასი უცვლელი 

დარჩება. 

ურთიერთშემცვლელი პროდუქტების ფასების გარდა 

არსებობენ ისეთი შემავსებელი პროდუქტები, რომელთა 

ფასები ერთმანეთზე გავლენას ახდენენ. მაგალითად ავტო- 

მობილის საბურავები და ბენზინი. თუ ბენზინი გაძვირდა, 

მაშინ გაძვირდება ადამიანების მგზავრობის ღირებულება 

და ადამიანები ნაკლებად ისარგებლებენ ავტომობილების 

მომსახურებით. ადამიანების ეს უკანასკნელი ქმედება კი 

გამოიწვევს საბურავებზე მოთხოვნის შემცირებას მასზე 

ფასების უცვლელობის პირობებშიც. 
მსგავს მოვლენას ექნება ადგილი ასეთ შემთხვევაშიც: 

მაგალითად, თუ გაიზარდა მაგნიტოფონების ღირებულება 

და შესაბამისად ფასი, მაშინ ადამიანები ვერ იყიდიან მას. 

ეს კი იმას ნიშნავს, რომ შემცირდება კასეტებზე მოთხოვნა, 

რადგან მყიდველი ვერ გამოიყენებს მათ მაგნიტოფონის 

გარეშე (რადგან ისინი ურთიერთშემავსებლები არიან). 

2) მოთხოვნის სიდიდის ცვლილებაზე გავლენას ახდენს 

მთმხმარებელთა შემოსავლების ცვლილება. რაც უფრო 

მეტად იზრდება მოქალაქეთა შემოსავლები, მით უფრო მეტ 

საქონელს შეიძენენ ისინი. 

ისეთ საქონელს, რომელზეც მოთხოვნის გადიდებას 

განაპირობებს მათი მყიდველის შემოსავლების ზრდა, ნორ- 

მალური საქონელი ეწოდება. არის შემთხვევა, როცა მომხ- 

მარებელთა შემოსავლების ზრდა განაპირობებს ზოგიერთი 

სახის საქონელსა და მომსახურებაზე მოთხოვნის შემცირე- 

ბას, ე.ი. უარყოფითად მოქმედებს მოთხოვნაზე. მაგალითად, 

როცა მომხმარებელთა შემოსავლები იზრდება, მაშინ ისინი 
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ნაკლებად ყიდულობენ მარგარინს, რადგან უფრო ეტანებიან 

კარაქს. ასევე, შემოსავლების ზრდის შემთხვევაში მომხ- 

მარებელი ნაკლებად მიმართავს ფეხსაცმლის შემკეთებ- 

ლის მომსახურებას, რადგან ის ყიდულობს ახალს – აქვს 

ამის შესაძლებლობა. იმ საქონელს, რომელზეც მოთხოვნა 

მომხმარებლის შემოსავლის ზრდასთნ ერთად კლებულობს, 

მდარე საქონელი ეწოდება. 

3) მოთხოვნის სიდიდის ცვლილებაზე გავლენას ახდენს 

მყიდველის ლოდინის დრო და მისი ხანგრძლივობის ცვ- 

ლილება. 

ამ ფაქტორის გავლენა ვლინდება შემდეგში: თუ მყიდ- 

ველი მოელის, რომ იმ საქონლის ფასი, რომლის შეძენა 

„მას სურს, რაიმე მიზეზის გამო გაძვირდება მომავალში, 

მაშინ გარკვეულ წინა პერიოდში გაიზრდება მასზე მოთხ- 

ოვნა. ასე მაგალითად, 1986 წელს აშშ-ში ავტომობილზე 

მოთხოვნა გაიზარდა. ეს განაპირობა იმან, რომ 1937 წელს 

ახალი საგადასახადო კანონის მოქმედებაში შესვლა განა- 

პირობებდა ავტომობილებსე 300 – 400 დოლარით ფასის 

გაზრდას. ამის მოლოდინში მომხმარებლებმა გადაწყვიტეს 

შეეძინათ აგტომობილი გაძვირებამდე ე.ი. გადიდდა ავტო- 

მობილზე მოთხოვნა. გარკვეული დროის შემდეგ პირიქით 

– შემცირდა მყიდველთა რაოდენობა. 

4) მოთხოვნის სიდიდის ცვლილებაზე გავლენას ასდენს 

მყიდველის გემოვნებისა და განათლების ცვლილება. 

ზოგიერთ საქონელზე სწრაფად მცირდება მოთხოვნა, 

ზოგზე კი ნელა, ხოლო ზოგიერთ საქონელზე, პირიქით, 

იზრდება გემოვნებიდან და მიზნიდან გამომდინარე. მაგალი- 

თად, განვითარებულ ქვეყნებში უკანასკნელ პერიოდში გან- 

საკუთრებულ ყურადღებას უთმობენ ჯანმრთელობასამიტომ 

მკვეთრად შემცირდა მოთხოვნა სიგარეტებზე, ხოლო გად- 

იდდა მოთხოვნა სპორტულ ინვენტარზე და ფიზკულტურულ- 

სპოტულ მომსახურებაზე. 
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5) მოთხოვნის სიდიდის ცვლილებაზე გავლენას ახდენს 

ა) შემოსავლის ეფექტი და ბ) შენაცვლების ეფექტი. 
ა) შემოსავლის ეფექტი ნიშნავს იმას, რომ დაბალი ფა- 

სის პირობებში მომხმარებელს შეუძლია მეტი საქონელი 

შეიძინოს ისე, რომ არ მიმართოს ალტერნატიული საქონლის 

შეძენას. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, ფასების შემცირება 

მომხმარებელს უფრო მყიდველობითუნარიანს ხდის, მაღალი 

ფასი კი, პირიქით, ნაკლებუნარიან მყიდველად აქცევს მას, 

ე.ი. ამ მე-5 ფაქტორითაც იცვლება მოთხოვნის სიდიდე. 

ბ) მალალი ფასის პირობებში მომხმარებელ-მყიდველს 

უჩნდება სურვილი და შესაძლებლობა, რომ ძვირი საქონლის 

ნაცვლად იყიდოს უფრო იაფი სხვა საქონელი, რომელიც 

ცვლის მას. სწორედ ამაში გამოიხატება შენაცვლების 
ეფექტის არსი. მაგალითად, ის კარაქის ნაცვლად იძენს 

მარგარინს, რომელსაც ნაკლები ფასი აქვს. 

3. მიწოდება და მისი ცვლილებები. 

მიწოდების მრუდი 

საბაზრო მექანიზმის მეორე ელემენტია მიწოდება. მი- 

წოდება ნიშნავს გამყიდველის შესაძლებლობას, გაიტანოს 

ესა თუ ის საქონელი და მომსახურება ბაზარზე სარეალ- 

იზაციოდ. მიწოდების საფუძველია წარმოება. წარმოებული 

და მიწოდებული საქონლის რაოდენობა იდენტური (ტოლი) 

არაა. ყველა წარმოებული საქონელი ბაზარზე არ გა- 

დის. ნაწილი შიგნით მოიხმარება. ბაზარზე მიწოდებული 

საქონელი და მომსახურება მისი ის ნაწილია, რომელიც 

გამყიდველის ხელიდან მყიდველის ხელში გადადის ფულის 
საშუალებით. 

საზოგადოებისათვის საქონლის მიწოდება 

გარკვეულ კანონზომიერებას ემყარება და კანონის ხასი- 

ათს ატარებს. მიწოდების კანონი გამოხატავს საქონლისა 
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და მომსახურების ფასსა და მათი მიწოდების მოცულობას 

შორის მიზეზ-შედეგობრივ კავშირს. 

მიწოდების კანონის არსი გამოიხატება იმაში, რომ რაც 

უფრო მაღალია საქონლისა და მომსახურების ფასი, მით 

უფრო მეტი საქონელი და მომსახურება მიეწოდება მომხ- 

მარებელს. ამიტომ ყველა ცდილობს აწარმოოს საქონელი 

და გასწიოს მომსახურება მეტი რაოდენობით. ეს კი საბო- 

ლოო ჯამში მიწოდების სიდიდის ცვლილებას იწვევს და 

ეკონომიკური მეცნიერების ენით მას მიწოდების სიდიდის 

ცვლილება ეწოდება, რასაც გრაფიკულად გვიჩვენებს მი- 
წოდების მრუდის გადახრა მარცხნივ ან მარჯევნიე. 

მიწოდების მრუდის გადახრას (ცვლილებას) ახასიათებს 

ქვემოთ მოყვანილი ნახ. 32. 

ფასი 
მიწოდების მრუდი, 5; 

მიწოდების მრუდი, 5) 

  

    
0 რაოდენობა 

ნახ. 32 მიწოდების მრუდის გადაადგილებები 

გარდა ზემოთ აღნიშნულისა, მიწოდების სიდიდის ცევ- 

ლილებაზე მოქმედებს სხვა ფაქტორებიც, კერძოდ, არაფა- 

სისმიერი ფაქტორები. მაგალითად: 

ს) ტექნოლოგიის ცვლილება; 
2) რესურსებზე ფასების ცვლილება; 

3) სხვა საქონელზე ფასების ცვლილება; 
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4) მოლოდინის ცვლილება; 

5) გადასახადები და დოტაციები; 

6) გამყიდველთა რაოდენობა. 

ახლა ცალ-ცალკე განვიხილოთ, თუ რაში გამოიხ- 

ატება ამ ფაქტორების გავლენა მიწოდების რაოდენობაზე 

და როგორ იწვევენ ისინი მის ცვლილებას. 

1) ტექნოლოგიის (აკკლილება. ამ ფაქტორის გავლენა 

მიწოდების სიდიდის „ცვლილებაზე გამოიხატება იმაში, 

რომ როცა მწარმოებლები ამცირებენ წარმოების ხარჯებს 

ახალი პროგრესული ტექნოლოგიების გამოყენების საფუძ- 

ველზე, მაშინ მათ მეტი შესაძლებლობა ექნებათ აწარმოონ 

უფრო მეტი რაოდენობის პროდუქცია და ამით გაზარდონ 

მიწოდების რაოდენობა. ამ შემთხვევაში მიწოდების მრუდი 

გადაიწევს მარჯევნიე, ე.ი. ისინი ყიდიან უფრო მეტს, ვიდრე 

წინათ ყიდდნენ. | 

2) რესურსებზე ფასების „ცვლილება. რესურსებზე 

ფასების შემცირება განაპირობებს მიწოდების გადიდებას 

და პირიქით. მიწოდების მრუდი აქაც გადაადგილდება – 

პირველ შემთხვევაში მარჯვნივ, ხოლო მეორე შემთხვევაში 

მარცხნიე. 

3) სხვა რომელიმე საქონელზე ფასების ცვლილება, 

შემცირება ან გადიდება მოქმედებს მიწოდების სიდიდეზე. 

ამის საილუსტრაციოდ მივმართოთ ასეთ მაგალითს. ვთქვათ, 

რომელიმე ფერმერი აწარმოებს ჩაის და ღვინოს. თუ ღვინის 

ფასი იზრდება და ჩაის კლებულობს, მაშინ ფერმერი თავის 

ფინანსებს გადაისვრის ღვინის წარმოებაზე, ამით გადიდ- 

დება ღვინის მიწოდება, ხოლო შემცირდება ჩაის წარმოება 

და მისი მიწოდება. ე.ი. სხვა საქონელზე ფასის ცვლილებამ 

მიწოდების მრუდზე მოახდინა გავლენა (გადახრა). 

4) მოლოდინის ფაქტორის გავლენა მიწოდების სიდი- 

დეზე შეიძლება გამოიხატოს ისეთ შემთხვევაში, როცა 

მწარმოებლები მოელიან მოკლე დროში რომელიმე სახის 
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პროდუქციაზე ფასების ზრდას. ამ დროს კაპიტალს ისინი 

ჩადებენ სწორედ ასეთი პროდუქციის მწარმოებელ დარგში. 

ეს კი, რა თქმა უნდა, გაზრდის მიწოდებას და მიწოდების 

მრუდს ამ დარგში მარჯვნივ გადაადგილებს. 

5) მიწოდებაზე მნიშვნელოვან გავლენას ახდენს გა- 

დასახადები და დოტაციები გადასახადების გადიდება 

ზრდის წარმოების ხარჯებს და მცირდება იმ რესურსების 

შეძენა, რომლებიც საჭიროა პროდუქციის საწარმოებლად. 

საბოლოოდ კი ეს ამცირებს მიწოდებას: დოტაციები კი, 

პირიქით, ადიდებს გასაწევი ფულადი ხარჯების მოცულობას 

და იქმნება მეტის წარმოების შესაძლებლობა, ე.ი. მიწოდება 

გადიდდება. 
6) მიწოდებაზე მკვეთრად მოქმედებს გამყიდველთა 

რაოდენობა. თუ გამყიდველთა რაოდენობა იზრდება, მაშინ 

მიწოდება ბაზარზე იზრდება და პირიქით. ე.ი. ხდება მი- 

წოდების მრუდის გადაადგილება მარჯვნივ და მარცხნივ. 

4 მიწოდება – მოთხოვნა ერთად, მათი 

თანაფარდობა და საბაზრო წონასწორობა 

” სამეურნეო პრაქტიკაში მოთხოვნა და მიწოდება ერთ- 

მანეთზე მოქმედებენ. ვთქვათ ა) სახის პროდუქციაზე ფასები 

გაიზარდა. ეს, რა თქმა უნდა, პრობლემების წინაშე აყენებს 

მყიდველს. იგი თავს იკავებს მის ყიდვაზე, ეს კი ბაზარზე 

ქმნის ამ სახის პროდუქციის მიწოდების სიჭარბეს. მაგრამ 

მოხდება პირიქით, როცა ა) სახის პროდუქციაზე ფასი 

მცირდება. ამ დროს მწარმოებლები ცდილობენ ტექნოლო- 

გიური პროცესების გაუმჯობესების გზით წარმოების დანახ- 

არჯების შემცირებას, რის შედეგად მცირდება პროდუქციის 

ფასი. ეს, როგორც ზემოთ ვნახეთ, ზრდის შესყიდვას 

და ამცირებს მიწოდებას, რადგან გაიზრდება მოთხოვნა 

შესაძლებლობიდან (ყიდვიდან) გამომდინარე. მაგრამ აქ 
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ხაზი უნდა გაესვას ერთ გარემოებას: რომელიმე საჭირო 

პროდუქციაზე ფასი მკვეთრად არ “უნდა დაეცეს, თორემ 

წარმოიშობა ამ პროდუქციის დეფიციტი – მნიშვნელოვნად 

გაიზრდება მოთხოვნა, ხოლო მიწოდება ჩამორჩება, რაც 

ნეგატიური პროცესებით გამოვლინდება. ამ შემთხვევაში 

გაჩნდება რიგები, რომელიც ცუდ გუნებაზე აყენებს ყველას, 

არაფერი რომ არ ვთქვათ ეკონომიკურ შედეგზე. 

რეალურად, სამეურნეო პრაქტიკაში შეიძლება ბაზარზე 

მიწოდება და მოთხოვნა დაემთხვეს ერთმანეთს, ე.ი. მოთხოვ- 

ნასა და მიწოდებას შორის დამყარდეს წონასწორობა. ასეთ 

მდგომარეობას საბაზრო წონასწორობა ეწოდება. საბაზრო 

წონასწორობის წერტილში ჩამოყალიბდება საქონლის ისეთი 

ფასი, რომელსაც წონასწორობის ფასი ეწოდება. 

საბაზრო წონასწორობის წერტილში დაფიქსირებ- 

ული წონასწორობის ფასი ყალიბდება მიწოდება–მოთხოვნის 

საფუძველზე და იგი რადიკალურად განსხვავდება შრომითი 

ღირებულების თეორიაზე დაყრდნობით ფასის ჩამოყალიბე- 

ბის პრინციპისაგან, რაც ითვალისწინებს საზოგადოებრივად 

აუცილებელ შრომის დანახარჯს. 

კონკურენტულ საბაზრო სისტემაში საბაზრო წონას- 

წორობის ფასი ყველა ბაზარზე შეიძლება ჩამოყალიბდეს, 

მაგრამ მისი დონე უცვლელი არ არის, პირიქით, ცვალე- 

ბადია. წონასწორობის ფასის დონე შეიძლება შეიცვალოს 

სხვადასხვა ფაქტორის გავლენით. ამასთან, წონასწორობის 

ფასის დონის ცვლილება შეიძლება გამოიხატოს, ერთი 

მხრივ, საბაზრო წონასწორობის წერტილის გადანაცვ- 

ლებით და არ განაპირობოს მიწოდება – მოთხოვნის კანონის 

დარღვევა, მაგრამ, მეორე მხრივ, არის ფაქტორი, რომელიც 

იწვევს საბაზრო წონასწორობის ფასის წერტილის გად- 

ანაცვლებასაც და აგრეთვე არღვევს თავისუფალი ფასის 

წარმოქმნის მექანიზმს. 
პირველს მიეკუთვნება გადასახადები, მეორეს კი – ად- 
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მინისტრაციული ფასწარმოქმნის პრინციპი. განვიხილოთ 

ამ ფაქტორების გავლენა საბაზრო წონასწორობის ფასის 

დონის ცვლილებაზე. 

გადასახადების შემოლება და აკრეფა განაპირობებს 

საბაზრო წონასწორობის წერტილის გადანაცვლებას. 

ასეთ შემთხვევაში მოთხოვნის მრუდი უცვლელი რჩება, 

მიწოდების მრუდი კი გადაინაცვლებს მარცხნივ. ეს იმას 

ნიშნავს, რომ მწარმოებლები „ცდილობენ გადასახადების 

სიმძიმე გადააკისრონ მომხმარებლებს და ამ მიზნით ზრდ- 

იან ფასებს საქონელზე. ფასების ეს ზრდა იწეევს გაყიდვის 

მოცულობის შემცირებას. ყოველივე ამის გამო მცირდება 

მიწოდება, რადგან იკვეცება წარმოების მოცულობა. 

დასკვნის სახით შეიძლება აღინიშნოს, რომ გადასახა- 

დები უშუალოდ აწვება მომხმარებლებს, გადამხდელებს. 

საერთოდ, გადასახადები იწვევენ საბაზრო წონასწორო- 

ბის ფასის ცვლილება-დარღვევას, მაგრამ არ არღვევენ 
მიწოდება-მოთხოვნის კანონს. 

ადმინისტრაციული ფასწარმოქმნის პრინციპი არღვევს 

მიწოდება-მოთხოვნის კანონის მოთხოვნებს, ასევე, მთლი- 
ანად საბაზრო მექანიზმს. 

როგორც ცნობილია, ეკონომიკის მართვის საბჭოურ 

მოდელში ჩადებული იყო ფასების ხელოვნურად, ადმინის- 

ტრაციული წესით დაწესების პრინციპი. საქონლის ფასებს 

სახელმწიფო აწესებდა თავისი შეხედულების მიხედვით 

მიწოდება-მოთხოვნის გათვალისწინების გარეშე. ხშირად 

ფასი საქონელზე წესდებოდა დაბალ დონეზე. ეს ერთი 

შეხედვით დადებითი მოვლენაა და მოსახლეობა კმაყოფილი 

უნდა იყოს ამ გადაწყვეტილებით, მაგრამ მალე აღმოჩნდე- 

ბოდა, რომ ეს გადაწყვეტილება უსაფუძვლო იყო. მწარ- 

მოებლები კარგავდნენ საქონლის გამოშვების სტიმულს, 

რის გამოც იქმნებოდა საქონლის დეფიციტი, მცირდებოდა 

მიწოდება, ფართოდ ეხსნებოდა გზა სპეკულაციას და მისგან 
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მომდინარე ყველა სხვა უარყოფით ეფექტებს, ჩრდილოვან 

ეკონომიკას და სხვას. ყოველივე ამის გამო კლებულობდა 

ბიუჯეტის შემოსავლები. აქედან გამომდინარე, ფასების 

ადმინისტრაციული წესით დაწესების პრინციპს უარყოფით 

შედეგებამდე მიჰყავდა სახელმწიფო. სწორედ ამიტომაა, რომ 

ცივილიზებულ ქვეყნებში განსაკუთრებული მნიშვნელობა 

ენიჭება ანტიმონოპოლიურ კანონებს და მათი მოთხოვნების 

განხორციელებას. ანტიმონოპოლიური კანონის მოთხოვნაა 

წარმოების განვითარების სტიმულირებისა და სამართლიანი 

კონკურენციის წესების დაცვა. თუ ქვეყანაში საქონლის და 

მომსახურების მრავალი მწარმოებელია, მაშინ მათ შორის 

კონკურენციის გამო საქონლის ფასები თავისთავად შემ- 

ცირდება სახელმწიფოს ჩარევის გარეშეც. 
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თემა # 4 

ელასტიურობა ღა მისი გამოჟენება 

1. მოთხოვნის ელესტიკპურობა ფასის მიხეღვით 

როგორც ცნობილია, თითქმის ყველა ქვეყანა რესურსე- 

ბის ნაკლებობას განიცდის, რაც განპირობებულია მათი 

რაოდენობრივი შეზღუდულობით. ამასთან, რესურსების 

შეზხღუდულობისა და უკმარისობის პარალელურად თანა- 

მედროვე პირობებში საზოგადოებას აქვს შეუზღუდავი 

მოთხოვნები, რაც დღის წესრიგში ობიექტურად აყენებს 

შეზღუდული რესურსების რაციონალურად გამოყენების 

მეთოდებისა და გზების ძიების საკითხს. 

შეხღუდული რესურსების რაციონალურად გამოყენების 

პრობლემის სწორად გადაწყვეტის საქმეში განსაკუთრებუ- 

ლი მნიშვნელობა ენიჭება საბაზრო მექანიზმის ეფექტიანად 

გამოყენებას ისეთი დეტერმინანტების მეშვეობით, როგორი- 
ცაა ფასი, შემოსავლები და სხეა. 

საკითხის ყოველმხრივი გაშუქების თვალსაზრისით 

აუცილებელია უპირველესად გავაანალიზოთ საქონლისა 

და მომსახურების მოთხოვნის ელასტიურობა ფასის მიხედ- 

ვით, რომელიც გვიჩვენებს საქონლზე მოთხოვნის სიდიდის 

ცვლილებას. 
საზოგადოების მოთხოვნის მოცულობაზე, მის ცვლილება- 

ზე დიდ გავლენას ახდენს საქონლის ფასები. ფასის შემცირე- 

ბის შემთხვევაში სასოგადოება, როგორც მომხმარებელი, 

საქონლისა და მომსახურების მეტ რაოდენობას შეიძენს და 

პირიქით – გადიდების შემთხვევაში მას ნაკლები რაოდენობის 

შეძენის შესაძლებლობა აქვს. ეს უკანასკნელი ნიშნავს, რომ 

მომხმარებელი მგრძნობიარეა საქონლისა და მომსახურების 

ფასების ცვლილებისადმი. მომხმარებელთა ელასტიურობის 

(მგრძნობიარობის) ხარისხი განსხვავებულია. 
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არის შემთხვევა როცა წარმოებული საქონლისა და 
მომსახურების ფასის უმნიშვნელო ცვლილებაც კი იწვევს 

ნაყიდი საქონლისა და მომსახურების მოცულობის მნიშ- 

ვნელოვან ცვლილებას (გადიდების თვალსაზრისით). ასეთ 

შემთხვევაში ალნიშნავენ, რომ ადგილი აქვს მოთხოვნის 

ფასის მიხედვით ელასტიურობას. ვაჩვენოთ ფასის მიხედ- 

ვით ზემოაღნიშული მოთხოვნის ცვლილება. ვთქვათ, მომხ- 

მარებელს აქვს 3000 ლარი და უნდა იყიდოს ფეხსაცმელი. 

ერთი წყვილი ფეხსაცმლის ლირებულება 3 ლარია. ასეთ 

შემთხვევაში მომხმარებელს შეუძლია შეიძინოს 1000 წყვილი 

ფეხსაცმელი (3000:3=1000). მაგრამ თუ წყვილი ფეხსაცმლის 

ღირებულება შემცირდა 2-ლარამდე, მაშინ მომხმარებელს 

შეუძლია შეიძინოს არა 1000, არამედ 1500 (3000:2=1500) 

წყვილი – უფრო მეტი რაოდენობის. აქედან ჩანს, რომ 
მომხმარებელი თავისი მოთხოვნით ელასტიკურია ფასის 

ცვლილებისადმი. მართლაც, წყვილი ფეხსაცმლის ფასის 

შემცირებამ ერთი ლარით განაპირობა 500 (1500-1000) წყვილი 

ფეხსაცმლით შენაძენის რაოდენობის გადიდება. 

ამასთან, არის შემთხვევა, როცა საქონლისა და მომ- 

სახურების ფასის მნიშვნელოვანი გადიდება იწვევს ნაყიდი 

საქონლისა და მომსასურების მოცულობის შესაბამის ცვ- 

ლილებას. ასეთ შემთხვევაშიც ამბობენ, რომ ადგილი აქვს 

მომხმარებლის მოთხოვნის ელასტიურობას წარმოებული 

საქონლისა და მომსახურების ფასების ცვლილების მიმართ, 

მაგრამ ფასის ცვლილებისადმი საზოგადოების როგორც 

მომხმარებლის მგრძნობიარობა პირველ შემთხვევასთან 

შედარებით უარყოფითია. მაგალითად, მომხმარებელს აქვს 

იგივე 3000 ლარი და უნდა იყიდოს ფეხსაცმელი, რომლის 

ფასი არის არა 3 ლარი, არამედ (გაიზარდა და გახდა) 4 

ლარი, მაშინ იგი შეძლებს 750 წყვილი ფეხსაცმლის შეძენას 

(3000:4=750), ე.ი. შენაძენის რაოდენობა შემცირდა 750 ერ- 

თეულით. წინა შემთხვევაში იგი იძენდა 1500 წყვილს, ახლა 
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კი – 750 წყვილს (1500-750). აქედან გამომდინარე, შეიძლება 

დავასკვნათ, რომ ამ შემთხვევაში მომხმარებლის მგრძნობი- 

არობა მეორე შემთხვევასთან შედარებით უარყოფითია. 

საბოლოოდ შეიძლება დავასკვნათ, რომ მოთხოვნის 

ელასტიურობა ფასის მიხედვით გვიჩვენებს წარმოებული 

საქონლისა და მომსახურების შენაძენის მოცულობის 

სიდიდეს, გადიდებას ან შემცირებას. გადიდების შემთხ- 

ვევაში ელასტიურობა დადებითია, ხოლო შემცირების 

შემთხვევაში უარყოფითი. 

წარმოებული საქონლისა და მომსახურების ფასის ცე- 

ლილებით განპირობებული მოთხოვნის ელასტიურობის 

ხარისხი პრაქტიკულად გაიანგარიშება მოთხოვნის ელას- 

ტიურობის კოეფიციენტის გამოყენებით, შემდები სახის 

ორმ ით: ფ ულ _ მ.მ.პ.ც.. 

/% _ , ე. მოთხ. ფ.პ.ც. 

სადაც LL ვათა ფასის მიხედვით მოთხოვნის ელასტიურობაა; 

მ.მ.პ.ც - მოთხოვნის მოცულობის პროცენტული 

ცვლილება. 
მოთხოვნის სიდიდეზე ფასის გავლენის გაანგარიშე- 

ბის ფორმულა ეკონომიკურ მეცნიერებაში შემოღებულია 

ნეოკლასიკური სკოლის ფუძემდებლის ალფრედ მარშა- 

ლის მიერ. მან ელასტიურობის გაანგარიშების ფორმულას 

ელასტიურობის კოეფიციენტი უწოდა. 

ზხემოთ მოცემული ფორმულა გამოხატავს საქონელსა 

და მომსახურებაზე მოთხოვნის სიდიდის პროცენტულ 

დამოკიდებულებას (სხვა თანაბარ პირობებში) მათი ფასის 

პროცენტულ ცვლილებაზე. 
გარდა აღნიშნულისა, სამეურნეო პრაქტიკაში არჩევენ; 

–- მოთხოვნის ელასტიურობას შემოსავლების მიხედვით; 
– მოთხოვნის ჯვარედინ ელასტიურობას. 

მათ ეკონომიკურ შინაარსს ქვემოთ განვიხილავთ. 
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2. მოთხოვნის ელასტიურობა შემოსავლის მიხედვით 

ცნობილია, რომ საქონლისა და მომსახურების უმეტეს 

ნაწილზე მოთხოვნის ელასტიურობას (რომელშიც იგუ- 

ლისხმება შეძენის მოცულობის გადიდება) განსაზღვრავს 

შემოსავლები. 

იმ საქონლისა და მომსახურების მასას, რომლის შეძენის 

მოცულობა იზრდება შემოსავლების ზრდის კვალობაზე, 

ნორმალური ანუ უმაღლესი კატეგორიის საქონელი ეწოდე- 

ბა. მათი მოცულობა იზრდება შემოსავლების ზრდასთან 

ერთად, დაბალი კატეგორიის საქონლისა და მომსახურე- 

ბის ნაყიდობის მოცულობა კი მცირდება. მაგალითად, შე- 

მოსავლის ზრდასთან ერთად იზრდება მოთხოვნა კარაქზე, 

ხოლო მცირდება მარგარინზე; იზრდება მოთხოვნა ახალ 

საბურავებზე და მცირდება აღდგენილ საბურავებზე; ასევე, 

იზრდება მოთხოვნა ახალ ტანსაცმელზე, ხოლო მცირდება 

ნახმარ ტანსაცმელზე. 
იმ საქონლისა და მომსასურების მასას, რომლის შე- 

სყიდვის მოცულობა მცირდება მომხმარებელთა შემოსავ- 

ლების ზრდასთან ერთად, დაბალი კატეგორიის საქონელს 

უწოდებენ. 
აქედან გამომდინარე, საბოლოოდ შეიძლება დავასკვნათ, 

რომ საზოგადოების შემოსავლის ზრდის კვალობაზე 

იზრდება მოთხოვნის ელასტიურობა მაღალკატეგორიის 

საქონელზე, ხოლო მცირდება დაბალი კატაგორიის საქონ- 

ლის მიმართ. 

შემოსავლის მიხედვით მოთხოვნის ელასტიურობა მიუ- 

თითებს მაღალი კატეგორიის და ჩეენთვის სასურველი 

საქონლის და მომსახურების შეძენის მოცულობის გადიდე- 

ბას და ხასიათდება მაღალი დადებითი კოეფიციენტით. 
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3. მოთხოვნის ჯვარედინი ელასტიურობა 

მოთხოვნის ჯვარედინი ელასტიურობის პრობლემის 

განხილვა და დასაბუთება შეგვიძლია რომელიმე დიდი 

კომპანიის სამეურნეო საქმიანობის განხილვის საფუძველზე. 

ავიღოთ ისეთი კომპანია, როგორიცაა „კოკა – კოლა”. 

როცა კომპანია „კოკა-კოლას” ადმინისტრაცია იხილავს 

„სპრაიტზე” ფასის შემცირების საკითხს, მაშინ მას აინტერ- 

ესებს არა მხოლოდ “სპრაიტის” რეალიზაციის მოცულობის 

გადიდება (ანუ სხვანაირად რომ ვთქვათ, ელასტიურობის 

ამაღლება), არამედ ისიც, მოახდენს თუ არა ეს უარყოფით 

გავლენას ,„კოკა-კოლას” გაყიდვის მოცულობაზე. აქ 

საკითხი დგება იმის თაობაზე, თუ რამდენად ელასტიკუ- 

რია ერთი საქონლის (“კოკა-კოლას”) მოთხოვნის სიდიდე 

მეორე საქონლის (C,სპრაიტის”) ფასის ცვლილების მიმართ. 

ეს უკანასკნელი ხომ არ ახდენს პირველის („კოკა-კოლას”) 

გაყიდვის მოცულობაზე გავლენას? მოთხოვნის ჯვარედინი 

ელასტიურობის შესახებ თეორია ნათელს ფენს ამ კითხ- 

ვებს, რამდენადაც გვიჩვენებს, თუ რამდენად მგრძნობიარეა 

ერთი რომელიმე საქონლის (ჩვენ შემთხვევაში “სპრაიტის”) 

მოთხოვნის გადიდება ფასის შემცირების გამო მეორის 

(„კოკა-კოლას”) გაყიდვის მოცულობის გადიდების მიმართ, 

ადიდებს თუ ამცირებს მის ელასტიურობას. აქ, როგორც 

ვხედავთ, ადგილი აქვს მოთხოვნის ორმხრივ ანუ ჯვარე- 

დინ ელასტიურობას. 
ჯვარედინი ელასტიურობა იანგარიშება ფორმულით, 

სადაც საქონლის და მომსახურების მოთხოვნის სიდიდის 

პროცენტული ცვლილება ეფარდება საქონლის ფასის 

პროცენტულ ცვლილებას და ეს შეფარდება ჩაიწერება 

შემდეგნაირად: 

__ საქონლისა და მომსახ. მოთხოვნის სიდიდის პროცენტ. ცელილება 

X9 საქონლისა და მომსახურების ფასის პროცენტული ცვლილება 
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მოთხოვნის ჯვარედინი ელასტიურობის კოეფიციენტი 

იძლევა საქონელთა შენაცვლებისა და ურთიერთშევსე- 

ბის საკითხის სწორად გაგების საშუალებას. მაგალითად, 

თუ მოთხოვნის ჯვარედინი ელასტიურობის კოეფიციენტი 

დადებითია, მაშინ ისინი ურთიერთშემცვლელებია და 

პირიქით, თუ ჯვარედინი ელასტიურობის კოეფიციენტი 

უარყოფითია, მაშინ – არა. 

4. მიწოდების ელასტიურობა ფასის მიხედვით 

წარმოებული საქონლისა და მომსახურების ფასის 

ცელილება გავლენას ახდენს როგორც მოთხოვნის, ისე 

მიწოდების მოცულობაზე. ამიტომ ფასის ცვლილებით 

გამოწვეული ელასტიურობა ახასიათებს მიწოდებასაც. აქე- 

დან გამომდინარე, შეგვიძლია ვთქვათ, რომ მიმწოდებლები 
ერთნაირად არ არიან მგრძნობიარენი ფასების (კვლილე- 

ბის მიმართ. მაგალითად, თუ ფასების ცელილება იწვევს 

მიწოდების მოცულობის მნიშენელოვან ცვლილებას, ასეთ 

შემთხვევაში ადგილი აქვს მიწოდების ელასტიურობას, ე.ი. 

მიწოდება ელასტიკურია – დადებითი მიმართულებით. 

არის ისეთი შემთხვევაც, როცა წარმოებული საქონ- 

ლისა და მომსახურების ფასების მნიშვნელოვანი ცვლი- 

ლება არ იწვევს მიწოდების მოცულობის მნიშვნელოვან 

ცვლილებას. ასეთ შემთხვევაში ადგილი აქვს მიწოდების 

არაელასტიურობას. აქედან შეიძლება დავასკვნათ, რომ 

მიწოდების ელასტიურობის დროს მომწოდებლები ძლიერ 

მგრძნობიარენი არიან, ხოლო არაელასტიურობის დროს – 

შედარებით ნაკლებ მგრძნობიარენი. 

მოვახდინოთ წარმოებული საქონლისა და მომსახურების 

ფასების ცვლილებით მიწოდების ელასტიურობის ილუს- 

ტრირება პირობითი მონაცემების საფუძველზე. ვთქ- 
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ვათ, მწარმოებელს აქვს 8000 ლარი და სურს აწარმოოს 

ფეხსაცმელი. ერთი წყვილი ფეხსაცმლის წარმოება (მისი 

წარმოებისათვის საჭირო ნედლეულის, მასალებისა და 

ყველა სხვა კომპონენტის ღირებულების გათვალისწინებით) 

უჯდება 8-ლარი. მაშინ მან შეიძლება აწარმოოს და ბაზარს 

მიაწოდის 1000 წყვილი ფეხსაცმელი (8000:8=1000). მაგრამ 

თუ გარკვეული დროის მონაკვეთში განახევრდა ფეხსაცმ- 

ლის წარმოებისათვის საჭირო მასალებისა და ყველა სხვა 

კომპონენტის ღირებულება, მაშინ მას წყვილი ფეხსაცმ- 

ლის წარმოება დაუჯდება არა 8, არამედ 4 ლარი. ასეთ 

შემთხვევაში მწარმოებლები (მომწოდებლები) შეძლებენ 

აწარმოონ და ბაზარს მიაწოდონ არა 1000, არამედ 2000 

წყვილი ფეხსაცმელი (8000:4=2000). აქედან ჩანს, რომ ასეთ 

შემთხვევაში მიმწოდებლები ძლიერ მგრძნობიარეები არ- 

იან და, წარმოებული საქონლისა და მომსახურების ფასის 

ცვლილებიდან გამომდინარე, მიწოდება ელასტიკურია - 

დადებითი მიმართულებით. 

მიწოდების ფასის მიხედვით ელასტიურობის განმსაზ- 

ღვრელი ძირითადი ფაქტორია დრო, მისი ხანგრძლიეობა. 

უდაოა, რომ დროის გარკვეულ მონაკეეთში მწარმოებელმა 

პასუხი უნდა გასცეს ფასის მიხედვით (კვლილებას. ამ 

დროის განმავლობაში მწარმოებელი ცდილობს გად- 

აანაწილოს რესურსები და პასუხი გასცეს ფასის ცვლი- 

ლებით გამოწვეულ ელასტიურობას. ეს საკმაოდ რთული 

პროცესია და დროს მოითხოვს. მეცნიერ-ეკონომისტები 

განასხვავებენ ფასის მიხედეით ცვლილების გათვალისწინე- 

ბის გზით რესურსების გადანაწილებისა და მიწოდების 

ელასტიურობაზე პასუხის გასაცემად საჭირო დროის სამ 
მონაკვეთს: 

1) უმოკლეს საბაზრო მონაკვეთს; 

2) მოკლევადიან საბაზრო მინაკვეთს; 

3) ხანგრძლივვადიან საბაზრო მონაკვეთს. 
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განვიხილოთ თითოეული მათგანის ეკონომიკური ში- 

ნაარსი ცალ-ცალკე. 

1) უმოკლესი საბაზრო პერიოდი იმდენად მცირეა, რომ 

მწარმოებელი ვერ ასწრებს ინტენსიური წარმოების პრო- 

ცესზხე გადასვლას. მაგალითად, ვთქვათ ფერმერი აწარ- 

მოებს პომიდორს. რანაირადაც არ უნდა უბიძგოს მისმა 

ფასმა, იგი უმოკლეს დროში ვერ გარდაქმნის წარმოების 

პროცესს. ამიტომ იგი იძულებულია, რაც გამოიტანა ბა- 

ზარზე, გაყიდოს, როგორი დაბალიც არ უნდა იყოს ფასი 

სეზონზე. ამისკენ მას უბიძგებს ისიც, რომ პომიდორი მალე 

ფუჭდება. ასეთ შემთხვევაში მიწოდება სავსებით, მუდმივად 

არაელასტიკურია. 

2) მოკლევადიან პერიოდშიც საწარმოო სიმძლავრეები 

უცვლელი რჩება, რადგან წარმოების გადაიარაღებას დიდი 

დრო სჭირდება. პომიდორის წარმოების ზემოაღნიშნულ 

მაგალითზე ეს უფრო მკაფიო ხდება, მაგრამ აქ ისიც უნდა 

შევნიშნოთ, რომ მოკლევადიან პერიოდში ფერმერს შეუძლია 

ინტენსიურ მეურნეობაზე გადასვლა, შრომის მეცნიერული 

ორგანიზაციით, ნიადაგის განოყიერებით, სამუშაო ძალის 

უფრო მწარმოებლურად გამოყენებით და სხვა გზით. 

3) ხანგრძლივი პერიოდის განმავლობაში ფერმერს შეუ- 

ძლია ფასის ცვლილებიდან გამომდინარე ბაზარზე შექმნილი 

სიტუაციის გათვალისწინება. დამატებითი მიწის ნაკვეთის 

და სასოფლო-სამეურნეო ტექნიკის შეძენა, მეტი სამუშაო 
ძალის ჩაბმა იგივე პომიდორის წარმოებაში და სხვა. ამით 
უფრო ძლიერი ხდება მიმწოდებელთა მგრძნობიარობა და, 
შესაბამისად, ძლიერი იქნება ელასტიურობის ხარისხი. 

მიწოდების ელასტიურობის ან არაელასტიურობის 
ხარისხის გაანგარიშება კოეფიციენტის დახმარებით პრაქ- 
ტიკულად წარმოებს ზუსტად იმ ფორმულით, რომლითაც 
იანგარიშება წარმოებული საქონლისა და მომსახურების 

ფასის მიხედვით მოთხოვნის ელასტიურობა ან არაელას- 
ტიურობა, მხოლოდ ,,მოთხოვნის სიდიდის პროცენტული 
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ცვლილება” იცვლება „მიწოდების სიდიდის პროცენტული 

ცვლილებით” და ფორმულა ასეთ სახეს იღებს: 

_ მიწოდების სიდიდის პროცენტული ცვლილება 

ფასის პროცენჭული ცვლილება 
LევC 

5. მომხმარებელთა (მყიდველთა) ქცევა 
და ბაზარი 

ბაზარზე მომხმარებელთა ქცევის სრულყოფილად შეს- 

წავლისათვის აუცილებელია მათ მიერ ნაყიდი საქონლისა 

და მომსახურების მოცულობის ცვლილების ანალიზი. 

მომხმარებელთა ქცევის თეორიაში ყურადღება გამახ- 

ვილებულია ორ ფაქტორზე: 

)ს “შესასყიდი საქონლისა და მომსახურების ფასზე; 

2) შესასყიდი საქონლისა და მომსახურების შეძენის 

დროის ეკონომიის მნიშვნელობაზე. 

განვიხილოთ ამ ფაქტორთა ეკონომიკური შინაარსი . 

1) ბაზარზე მომხმარებელთა ქცევის შესწავლის დროს 

უნდა დავეყრდნოთ მოთხოვნის კანონის პრაქტიკულ მოქ- 

მედებას. მოთხოვნის კანონის მოქმედება ფასის მეშვეობით 

არეგულირებს მომხმარებელთა ქცევას (ქმედებას) ბა- 

ზარზე. 

თუ წარმოებული საქონლისა და მომსახურების ბა- 

ზარზე მათი ფასი მაღალია, მაშინ ის შემაკავებელ როლს 

თამაშობს მომხმარებელთა სურვილზე, ხოლო თუ დაბალი 

ფასია, მაშინ ის მათი შესყიდვის უფრო ძლიერ სურვილს 

აღუძრავს მომხმარებელ-მყიდველს. 

2). შესასყიდი საქონლისა და მომსახურების შეძენის 

დროის ეკონომიის მნიშვნელობა ძალზე დიდია, ვინაიდან 

თუ მომხმარებელი–მყიდველი ნაკლებ დროს ხარჯავს მის- 
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თვის სასურველი საქონლისა და მომსახურების შეძენაზე, 

მაშინ მას მეტი დრო ექნება სხვა სფეროში ამ დროის 

გამოყენებისათვის. 

ვთქვათ, მომხმარებელი, რომელიც დასაქმებულია მეურ- 

ნეობის გარკვეულ სფეროში, დღეში მუშაობს 8 საათს. 

აქედან თუ ის 2 საათს ანდომებს მისთვის სასურველი 

საქონლისა და მომსახურების ყიდვას, მაშინ მისი ფულადი 

შემოსავალი ანაზღაურებიდან იქნება 60 ლარი (საათში 

ანაზღაურების 10 ლარის პირობებში (8სთ.-2სთ.ე) X10). მა- 

გრამ თუ ის საქონლისა და მომსახურების შეძენაზე დროს 

1 საათით შეამცირებს, მაშინ მისი ფულადი შემოსავალი 

იქნება არა 60 ლარი, არამედ 70 ლარი (8სთ. –1 სთ.) X 10-70). 

აქედან ჩანს, რომ საქონლისა და მომსახურების შეძენის 

დროის ეკონომიას ძალზე დიდი მნიშვნელობა აქეს. სწორედ 

ამიტომაა, რომ მომხმარებელი ცდილობს შეამციროს დრო, 

რომელიც საჭიროა მისთვის საჭირო საქონლისა და მომ- 

სახურების შესყიდვისათვის. მომხმარებლის ასეთი ქცევა 

გამართლებულია ეკონომიკურად. 
მომხმარებელთა ქცევას ბაზარზე არეგულირებს აგრეთვე 

ა) შემოსავლის ეფექტი და ბ) შენაცვლების ეფექტი. 
ა) შემოსავლის ეკონომიკურ შინაარსს გამოხატავს მისი 

ეფექტი. შემოსავლის ეფექტზე გავლენას ახდენს მომხმარე- 

ბლის მიერ ნაყიდ საქონელსა და მომსახურებაზეფასე- 

ბის ცვლილება. თუ საქონელსა და მომსახურებაზე ფასი 

შემცირდება, მაშინ მომხმარებელს შეუძლია მათი მეტი 

რაოდენობით შეძენა, ვიდრე წინათ მათზე არსებული ფასის 

პირობებში. მაგალითად, თუ მომხმარებელს აქვს 20 ლარი 

და სურს საქონლის ხორცი შეიძინოს, მას ამ თანხით 1! კგ. 

ხორცის ფასის 2 ლარის პირობებში შეუძლია შეიძინოს 10 

კგ. ხორცი, მაგრამ ხორცის ფასი 1 ლარამდე თუ შემცირდა, 

მაშინ მომხმარებელს იმავე 10 კგ. ხორცის შეძენის დროს 

გამოუთავისუფლდება 10 ლარი (20ლარი-10ლარი=1)10ლარი). 
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მას ეს 10 ლარი შეუძლია დამატებითი ხორცის ან მისთ- 

ვის სასურველი სხვა საქონლის შეძენას მოახმაროს. ფასის 

ასეთი (კვლილებით შემოსავლის ეკონომიკური შინაარსის 

ამაღლებას შემოსავლის ეფექტი ეწოდება. 

ბ) შენაცვლების ეფექტს გამოხატავს ურთიერთშემცე- 

ლელ საქონელზე ფასის ცვლილება. მაგალითად, თუ 1კგ. 

საქონლის ხორცზე ფასი გადიდდა 1 ლარიდან 2 ლარამდე, 

ხოლო მის შემცვლელ ქათმის ხორცზე უცვლელი დარჩა, 

მაშინ მომხმარებელი–მყიდველი იღებს გადაწყვეტილებას 

იყიდოს საქონლის ხორცი, თუ მისი ფასი ქათმის ხორცის 

ფასზე ჯერ კიდევ დაბალია. მომხმარებელს ასეთ შემთხ- 

ვევაში ბაზარზე მისი დიდი რაოდენობით გაყიდვის საშუ- 

ალებაც უჩნდება. ასეთი გზით შემოსავლის ეკონომიკური 

შინაარსის გადიდებას შენაცვლების ეფექტი ეწოდება. 

შეიძლება დავასკვნათ, რომ ზემოაღნიშნული ფაქტორები: 

საქონლისა და მომსახურების ფასის შემცირება, შეძენის 
დროის ეკონომია, შემოსავლისა და შენაცვლების ეფექტი 

მკვეთრად მოქმედებს ბაზარზე მომხმარებლის ქცევაზე. 
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თემა #05 

მიზშოლება, მოთხოვნა ღა სამთავრობო პოლიტიპა 

1. ფასების კონტროლი და მისი სამთავრობო პოლი- 

ტიკის შეფასება 

წინა ლექციებიდან ვიცით, რომ მოთხოვნა და მი- 

წოდება, როგორც საბაზრო ეკონომიკური კატეგორიები, 

განსაზღვრავენ საქონლისა და მომსახურების ფასს და 

რაოდენობას. ისიც დავინახეთ, რომ თუ ბაზარზე მოთხ- 

ოვნა იზრდება რომელიმე საქონელსა და მომსახურებაზე 

(მიწოდების უცვლელობის პირობებში), მაშინ მათი ფასები 

იზრდება, ხოლო თუ კი საქონლისა და მომსახურების მი- 

წოდება იზრდება, ასეთ შემთხვევაში მათზე ფასი მცირდება. 

ე.ი. საქმე გვაქვს საპირისპირო ეკონომიკასთან. ამ საკითხის 

განხილვისას შევეცადოთ ვაჩვენოთ ფასზე კონტროლი 

არაეკონომიკური კატეგორიებით, ე.ი. არა მოთხოვნისა და 

მიწოდების თანაფარდობის ცვლილებით, არამედ სამთაე- 

რობო პოლიტიკით. 

უნდა აღინიშნოს, რომ ხშირად სამთავრობო პოლიტიკა 
აკონტროლებს საქონლისა და მომსახურების ფასებს. 

სამთავრობო პოლიტიკა და პოლიტიკოსები საქონლისა 

და მომსახურების ფასების ცონტროლს იწყვებენ მაშინ, 

როცა გამოაშკარავდება, რომ ფასები უსამართლოა მყიდ- 

ველების ან გამყიდველების მიმართ. ამ უსამართლობაში 

იგულისხმება, რომ საქონლისა და მომსახურების ფასები 

მოთხოვნისა და მიწოდების თანაფარდობის ცვლილების 

გარეშეა ხელოვნურად გაბერილი. ამ თვალსაზრისით 

ფასების კონტროლის სამთავრობო პოლიტიკა დადებითად 

შეიძლება შეფასდეს. 

ამასთან, ასეთი სამთავრობო კონტროლის პოლიტიკის 

გატარებამ შეიძლება გარკვეული უსამართლობაც გამოი- 
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წვიოს იმ თვალსაზრისით, რომ შეიძლება მოხდეს ფასე- 

ბის გადიდება ან შემცირება. ასეთ შემთხვევაში ფასების 

კონტროლის სამთავრობო პოლიტიკა შეიძლება შეფასდეს 
უარყოფითად. 

2. ფასების ზედა და ქვედა ზღვრის მოქმედება ბაზრის 

ფუნქციონირების შედებებჯე 

ამთავითვე შევნიშნოთ, რომ საქონლისა და მომსახურების 

ფასების ქვედა და ზედა ზღვარი მოქმედებს ბაზრის ფუნქ- 

ციონირების შედეგებზე და თანაც განსხვავებულად. 

განვიხილოთ რომელიმე საქონლისა და მომსახურების 

რეალიზაციის პროცესის მიმდინარეობა ღია კონკურენტულ 

ბაზარზე, სადაც მათი ყიდვა-გაყიდვის პროცესი მთავრობის 

მხრიდან ჩარევის გარეშე მიმდინარეობს მანამ, სანამ მი- 

წოდება და მოთხოვნა არ გაუწონასწორდება ერთმანეთს და 

არ ჩამოყალიბდება წონასწორული ფასი. წონასწორული ფა- 

სის პირობებში იმ საქონლის რაოდენობა, რომლის გაყიდვა 

სურს გამყიდველს, და იმ საქონლის რაოდენობა, რომლის 

ყიდვა სურს მომხმარებელს, ერთმანეთის ტოლია. 

აღნიშნული შემთხვევა უფრო ნათელი რომ გახდეს და 

შედეგი რეალურად გავაანალიზოთ, ამისათვის დაუშვათ, 

რომ წონასწორობის ფასი არის 3 ლარი. ამით კმაყოფილი 

არ იქნებიან მომხმარებლები. ისინი გამოთქვამენ მოსაზრე- 

ბას, რომ 3 ლარი (წონასწორობის ფასი) ძალიან მაღალია 

იმისათვის, რომ მათ შეიძინონ წარმოებული საქონელი 

და მომსახურება. ამავე დროს, საქონლისა და მომსახურე- 

ბის მწარმოებლები, თავის მხრიე, აცხადებენ, რომ ფასი 

დაბალია და ძლიერ ამცირებს მათ შემოსავალს. ასეთი 

შემთხვევები მთავრობისაგან მოითხოვს მიილოს ისეთი 

კანონი, რომელიც დაარეგულირებს ბაზრის ფუნქციონი- 

რებას ფასებზე უშუალო კონტროლის დაწესების გზით. 
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აქედან გაომდინარე, ნებისმიერ გამყიდველს ბუნებრივია 

სურს საქონელზე მაღალი ფასის დაწესება, მყიდველს კი - 

დაბალი ფასის. შედეგად გამყიდველებისა და მყიდველების 

ინტერესები ეწინააღ+: 1ჯეგებიან ერთმანეთს. ასეთი შემთხვე- 

ვის დარეგულირება მოითხოვს სამთავრობო ღონისძიებებს. 

როცა მთავრობა შეამჩნევს, რომ მომხმარებლებმა ლობირე- 

ბაში წარმატებებს მიაღწიეს, მაშინ ის ერევა საქმეში და 

აწესებს გასაყიდი ფასის ზედა ჭღვარს. რა არის გასაყიდი 

საქონლის ფასის ზედა ზღვარი? 

გასაყიდი საქონლისა და მომსახურების ფასის ზედა 

ზღვარი არის კანონით დაწესებული ფასის მაქსიმუმი, რომ- 

ლითაც უნდა გაიყიდოს საქონელი. 

მეორე მხრივ, როცა მთავრობა შეამჩნევს, რომ საქონ- 

ლისა და მომსახურების მწარმოებლებმა მიაღწიეს წარ- 

მატებებს, მაშინ ის აწესებს საქონლისა და მომსახურების 

გასაყიდი ფასის ქვედა ზღვარს. 

საქონლის გასაყიდი ფასის ქვედა ზღვარი არის კანონით 

დაწესებული ფასის მინიმუმი. 

გასაყიდი ფასის ზედა და ქვედა ზღვრის პრაქტიკულად 

დაწესება გრაფიკულად შემდეგნაირად შეიძლება გამოის- 

ახოს (ნახ. 5.1 ა და 5.1 ბ). 

ა) ფასის ზედა ზლვარი შეზღუდული არ არის ბ) ფასის ქვედა ზლეარი შეზღუდულია 

  

      

    

   

ნაყინის ნაყინის| მიწოდ კი 
ფასი სა. “+ ფასი 

მიწოდება 
54 ნასწიორ : 

ფასის ზეღა ი ა წა) უა 
ზღეარი 

ა.ა. ..>, : §3L-------.-.--.ი 

     ასის ზედა 
წონასწდრუ- 8 სღვარი. 
ლი ფასი 

  მოთხოვნა 2     “– '+-დეფიციტი-»: ისაC 
    

0 100 ნაყინის 0 75 122 ნაყინის 
წონასწორული რაოდენობა მიწოდების მოთხოენის რაოდ. 
რაოდენობა რაოდ. რაოდ. 

ნახ. 51 ბაზარი ფასის ზედა ზღვრით 

95



ახლა განვიხილოთ მთავრობის მიერ განხორციელებული 

ამ ორი ღონისძიების შედეგები. 

ვთქვათ პირველ შემთხვევაში (ნახ. 5.1ა) მთავრობა დარ- 

წმუნდა მწარმოებელთა მოთხოვნის (წონასწორობის ფასის 

სიმცირის) სამართლიანობაში. მაშინ მას შეუძლია საქონ- 

ლის ზედა ზღვრის დაწესება. თუ მთავრობამ წონასწორო- 

ბის ფასის – 3 ლარის პირობებში ფასის ზედა ზღვრად 

დააწესა 4 ლარი, ასეთ შემთხვევაში წარმოება შეხღუდული 

არ იქნება და ბაზრის მიწოდებისა და მოთხოვნის ძალებს 

ეკონომიკა მიჰყავთ წონასწორობისაკენ, სადაც მიწოდება 

და მოთხოვნა ტოლი იქნება. ასეთ შემთხვევაში ფასის ზედა 

ზღვარს არანაირი ნეგატიური შედეგი არ მოჰყვება. 

ახლა განეიხილოთ რა შედეგს ვიღებთ მეორე შემთხ- 

ვევაში (ნახ. 5.1ბ), როდესაც მთავრობა აწესებს ფასის ზედა 

ზხლვრად 2 ლარს, ხოლო წონასწორობის ფასი ისევ არის 

3 ლარი. წონასწორობის ფასი 3 ლარი ფასის ზედა ზღვრის 

ფასზე – 2 ლარზე მეტია. ამიტომ აქ ფასის ზედა ზღვარი 

წარმოების შემზლუდველია. მართალია, მიწოდებისა და 

მოთხოვნის საბაზრო ძალებს ეკონომიკა წონასწორობი- 

საკენ მიჰყავს, მაგრამ როცა საბაზრო ფასი ზედა ზღვარს 

მიაღწევს, მეტად ვეღარ გაიზრდება. აქედან გამომდინარე, 

საბაზრო ფასი ფასის ზედა ზღვრის ტოლი ხდება. ასეთ 

შემთხვევაში საქონელზე მოთხოვნის რაოდენობა მეტი 

იქნება მიწოდების რაოდენობაზე, რადგან მეტს ვერ აწარ- 

მოებენ. იქმნება დეფიციტი და მსურველები ვერ ახერხებენ 

სასურველი რაოდენობით საქონლის ყიდვას. ამას მოჰყვება 

არასასურველი შედეგები. სავაჭრო ქსელებთან ჩნდება 

დიდი რიგები, გამყიდველებს შეუძლიათ მხოლოდ თავიანთ 

ნაცნობებსა და ნათესავებს შეახვედრონ საქონელი, რაც 

საზოგადოების მხრიდან უკმაყოფილებას იწვევს და სხვა. 
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3. ღაბებვრის მოქმედება ბაზრის 

გუნქციონირების შედებებზჯზე 

ნებისმიერ ქვეყანაში გადასახადები საზოგადოებისათვის 

საჭირო სახსრების მიღების საშუალებას წარმოადგენს. გა- 

დასახადების ამ განსაზღვრის მიმართ ერთიანი, ცალსახა 

ასრი არსებობს. რაც შეეხება იმას, თუ ვინ უნდა იყოს 

გადამხდელი კონკრეტულად, ამის შესახებ არსებობს აზ- 

რთა სხვადასხვაობა. საქონლისა და მომსახურების მწარ- 

მოებლები აცხადებენ, რომ გადასახადის გადამხდელები 

უნდა იყვნენ მყიდველები, ხოლო მყიდველები მიიჩნევენ, 

რომ გადასახადი უნდა გადაიხადონ გამყიდველებმა. არის 

მოსაზრება, რომ გადასახადის გადახდა თანაბრად უნდა 

განაწილდეს გამყიდველებსა და მყიდველებს შორის. ზო- 

გიერთი მიდგომით გადასახადის მთლიანი ნაწილის „გად- 

აკისრებს” უნდა მოხდეს სხვა გადამხდელებზე. 

მომხმარებლებზე გადასახადების გადაკისრება ძლიერ 

მოქმედებს მოთხოვნის სიდიდეზე, მისი შემცირების თვალ- 

საზრისით. გადასახადის მთელი თანხის მომხმარებელზე 

გადაკისრება ზრდის გასაყიდი საქონლისა და მომსახურე- 

ბის ფასს, რის გამოც მყიდველებს მომატებული ფასით 

საქონლის შეძენის ნაკლები სურვილი აქვთ. მოთხოვნის 

სიდიდის შემცირება ასახვას პოვებს მოთხოვნის მრუდის 

გადაადგილებაში მარცხნივ და ქვემოთ, ვინაიდან მცირდ- 

ება მოთხოვნის სიდიდე. გადასახადის მთელ თანხას იღებს 

სახელმწიფო. აქედან გამომდინარე ჩანს, რომ მყიდველების 

დაბეგვრა და გადასახადის მათზე გადაკისრება მოქმედებს 

ბაზრის ფუნქციონირების შედეგებზე, რადგან, როგორც 

დავინახეთ, ამცირებს მყიდველთა სურვილს – შეიძინონ 

სასურველი საქონელი და მომსახურება. 
ახლა გავაანალიზოთ მეორე შემთხვევა, როდესაც გად- 

ასახადის მთელი თანხა გადაკისრებულია გამყიდველებზე. 
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ეს, ცხადია, იმოქმედებს საქონლისა და მომსახურების მი- 

წოდების მოცულობაზე და მიწოდების მრუდი, რომელიც 

გვიჩვენებს მიწოდების მოცულობის ცვლილებას, გადაადგ- 

ილდება მარცხნივ და ქვემოთ, რაც ნიშნავს მისი რაოდენო- 

ბის შემცირებას. საბოლოოდ მომხმარებელი მიიღებს ნაკ- 

ლები რაოდენობის საქონელსა და მომსახურებას გაზრდილი 

ფასით, რადგან მისი წარმოების დანახარჯები გაიზარდა. 

შედეგად გამყიდველები ნაკლებს გაყიდიან, ხოლო მყიდ- 
ველი – მომხმარებელი ნაკლებ საქონელსა და მომსახურე- 

ბას შეიძენს. ასეთ შემთხვევაში მყიდველები საქონლისა და 

მომსახურების შეძენაზე მეტს იხდიან, ხოლო გამყიდველები 

კი ნაკლებს იღებენ, რადგან გადასახადის თანხა უშუალოდ 

გადადის სახელმწიფოს სალაროში. აქედანაც 

ჩანს რომ როცა გამყიდველები იბეგრებიან და იხდიან 

გადასახადის თანხას, ეს შესამჩნევად მოქმედებს ბაზრის 

ფუნქციონირების შედეგებზე. 

4. მიშოდებისა ლდა მოთხოვნის ელასტიურობა და გად- 

ასახადის გადაკისრება 

სამეურნეო ცხოვრებაში, პრაქტიკულად, როგორც 

წესი, გადასახადის სიმძიმე ნაწილდება მყიდველებსა და 

გამყიდველებს შორის. ამასთან, ეს განაწილება იშვი- 

ათად არის თანაბარი. 

გადასახადების პროპორციების განსაზღვრის დროს 

განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქ>ვს მიწოდებისა და მოთხ- 

ოვნის ელასტიურობას, რადგან ეს მიუთითებს გადასახადის 

გადამხდელი სუბიექტის მგრძნობიარობის ხარისხზე. 

არის ბაზარი, რომლისთვისაც დამახასიათებელია 

ძალიან ელასტიკური მოთხოვნა და შედარებით არაელას- 

ტიკური მიწოდება. 

ბასარი, რომლის მოთხოვნა ძლიერ ელასტიკურია და 
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მიწოდება შედარებით ელასტიკური, იმას გვიჩვენებს, რომ 

მყიდველები (მომხმარებლები) მეტად მგრძნობიარენი არ- 

იან საქონლისა და მომსახურების ფასებისადმი, სოლო 

გამყიდველები ნაკლებ მგრძნობიარენი. მიწოდებისა და 

მოთხოვნის ასეთი ელასტიურობის ბაზარზე საქონლისა 

და მომსახურების ფასი, რომელიც მისაღებია გამყიდ- 

ველისათვის, დიდად არ მცირდება. ასე, რომ გამყიდველები 

ამ შემთხვევაში გადასახადის სიმძიმის მცირე ნაწილს 

იტვირთავენ. რაც შეეხება მყიდველებს, მათ მიერ საქონ- 

ლისა და მომსახურების შეძენისათვის გადახდილი ფასი 

მნიშვნელოვნად იზრდება. ამიტომ გადასახადის სიმძიმის 

ძირითადი ნაწილი მყიდველებს აწვება და მისი ძირითადი 
გადამხდელებიც ისინი არიან. 
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თემა M»6 

მომხმარებლები, მიმწოდებლები ლდა ბაზრის ეშფემქ- 

ზიანობა 

1. სამომხმარებლო დღანაზხობი, მისი 

მნიშვნელობა ღა გადახდისათვის მზაღმო ფშნა 

მოთხოვნის დაკმაყოფილებაზე გაწეული დანახარჯების 

სიდიდეს, უპირველეს ყოვლისა, გვიჩვენებს მოხმარებული 

საქონლისა და მომსახურების შეძენისათვის გადახდილი 

ფულადი დანახარჯების ჯამი. მოხმარების დანახარჯი 

ოჯახის ბიუჯეტის დანახარჯის ყველაზე დიდი ნაწილია. 

ამიტომ სამომხმარებლო დანაზოგს რეალურად სამეურნეო 

ცხოვრებაში დიდი მნიშვნელობა აქვს. 
აქედან გამომდინარე, მომხმარებელი ბაზარში შესვლი- 

სას ყოველთვის ცდილობს მისთვის სასურველი საქონლისა 

და მომსახურების ნაკლებ ფასად შეძენას, ე.ი. სამომხ- 

მარებლო დანაზოგის გაკეთებას, ხოლო გამყიდველი მეტ 

ფასში გაყიდვას. 

ცნობილია, რომ ბაზარზე საქონლისა და მომსახურების 

ფასი თვითრეგულირდება და ეს გრძელდება მანამ, სანამ 

მიწოდებული საქონლისა და მომსახურების რაოდენობა 

არ გაუთანასწორდება მათზე მოთხოვნის რაოდენობას და 

არ ჩამოყალიბდება წონასწორობის ფასი. საქონლისა და 

მომსახურების წონასწორობის ფასი, რომელიც აწონას- 

წორებს მათ მიწოდებასა და მოთხოვნას, როგორც გრ. 

მენქიუ აღნიშნავს, საუკეთესო და მისაღებია, რადგან ის 

ახდენს მიმწოდებლებისა და მომხმარებლების მთლიანი 

კეთილდღეობის მაქსიმიზაციას. 
ახლა ვნახოთ რაში გამოიხატება გადახდისათვის 

მზადყოფნის არსი. თუ რეალურად რომელიმე საქონლისა 
და მომსახურების ყიდვის მსურველი რამდენიმე მომხმარებე- 
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ლია, მაშინ ფაქტია, თითოეულ მათგანს უნდა მათი შეძენა. 

ამას ადასტურებს მოცემული ფასის გადახდისათვის მათი 

მსადყოფნა. 

თითოეული მყიდველის იმ შესაძლებლობის მაქსიმუმს, 

რომლითაც მათ შეუძლიათ მოცემული საქონლისა და 

მომსახურების შეძენა, მათი გადახდისათვის მზადყოფნა 

ეწოდება და ის დამოკიდებულია იმაზე, თუ რამდენად 

აფასებს გამყიდველი საქონელსა და მომსახურებას. აქ 

აღსანიშნავია ის, რომ თითოეული მყიდველი სიამოვნებით 

იყიდის მისთვის სასურველ საქონელსა და მომსახურებას 

მის ნახევარ ფასში, ხოლო უარს იტყვის მათ ყიდვაზე, გად- 

ახდისათვის მზადყოფნაზე მაღალ ფასად. ამასთან, აშკარად 

გაურკვეველი იქნება მყიდველის სურვილი საქონლისა და 

მომსახურების შეძენის ფასის გადახდისათვის მზადყოფნის 

ტოლობის პირობებში. 

ავიღოთ მაგალითი, სადაც ოთხი მყიდველი მონაწილეობს. 

ვთქვათ პირველი მყიდველის გადახდისათვის მზადყოფნა 100 

ლარია, მეორის – 80 ლარი, მესამის – 70 ლარი, მეოთხის 

კი – 50 ლარი. ასეთ პირობებში აუქციონი, როგორც წესი, 

იწყება დაბალი ფასით, ვთქვათ – 10 ლარის გამოცხადებით. 

ვინაიდან ჩვენი მაგალითის მიხედვით ოთხივე მყიდველი 

მზადაა ბევრად მეტი გადაიხადოს, ამიტომ ფასი სწრაფად 

იზრდება. ვაჭრობა წყდება, როცა ფასი გამოცხადდება 80 

ლარზე ცოტა მეტი და რჩება ერთი მყიდველი. დანარჩენი 

სამი გამოეთიშება ვაჭრობას, რადგან გადახდისათვის 

მზად არ არიან. საქონელი მიაქვს პირველ მყიდველს – 80 

ლარად. 

ახლა გავაანალიზოთ, რა სარგებლობა ნახა პირველმა 
მყიდველმა, რომელმაც შეიძინა საქონელი. ჩვენ ვიცით, 

რომ ის მზად იყო გადაეხადა 100 ლარი, მაგრამ ივაჭრა 

კარგად და მან შეძლო საქონლის შეძენა 80 ლარად. ასეთ 

შემთხვევაში ვამბობთ, რომ პირველმა მყიდველმა მიიღო 
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სამომხმარებლო დანაზოგი – 20 ლარი. აქედან გამომდინ- 

არე, სამომხმარებლო დანაზოგი არის სხვაობა იმ თანხას, 

რომლის გადახდისათვისაც მზადაა მომხმარებელი, და იმ 

თანხას შორის, რომელსაც იგი რეალურად იხდის. 

სამომხმარებლო დანაზოგი ასახავს მყიდველის მიერ 

ბაზარში მონაწილეობით მიღებულ სარგებლიანობას. ჩვენ 

შემთხვევაში პირველი მყიდველის სარგებლიანობა არის 

20 ლარი, რადგან მან საქონელი 80 ლარად შეიძინა 100 

ლარის გადახდისათვის მზადყოფნის პირობებში. დარჩენილი 

სამი მყიდველი ვერანაირ სარგებლიანობას ვერ ღებულობს, 

ვინაიდან ისინი სამომხმარებლო გადახდისათვის მზად არ 

იყვნენ. 

2. მწარმოებელთა დანახარჯი, დანაჭობი 

ღა გაქიდვისათვის მზაღქოფნა 

ჩვენ უკვე განვიხილეთ და გავაანალიზეთ ბაზრის ერთი 

სუბიექტის – მომხმარებლის დანაზოგის სიდიდე და მისი 

გადახდისათვის მზადყოფნის პრობლემა. ახლა კი უნდა 

განვიხილოთ და გავაანალიზოთ ბაზრის მეორე სუბიექტის 

– გამყიდველის დანახარჯი, დანაზოგი და მისი გაყიდვი- 

სათვის მზადყოფნის პრობლემა. 

ამ საკითხის არსებითად განხილვისათვის აუცილებე- 

ლია გავარკვიოთ, თუ რა არის და როგორ განისაზღვრება 

მწარმოებლის მიერ გაწეული წარმოების დანახარჯი. მწარ- 

მოებლის მიერ გაწეული წარმოების დანახარჯი არის ღირე- 

ბულება, რომელიც გამყიდველმა უნდა გასწიოს საქონლისა 

და მომსახურების წარმოებისათვის. 

აღნიშნული განსაზღვრების ილუსტრირებისათვის ავი- 

ლოთ ასეთი პირობითი მაგალითი: ვთქვათ, რომელიმე სახის 

საქონლისა და მომსახურების წარმოებისათვის საჭირო 

ნედლეულის და მასალების ლირებულება არის 700 ლარი, 
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ხოლო შრომის ანაზღაურების ღირებულება ანუ ხელფასი 

– 300 ლარი. ამ შემთხვევაში წარმოების დანახარჯები არის 

(700+300) 1000 ლარი (ე.ი. წარმოების მთლიანი დანახარჯის 

ჯამი). 

მწარმოებლის დანახარჯების ჯამი (1000 ლარი) წარ- 

მოადგენს მის მიერ წარმოებული საქონლისა და მომსახ- 

ურების გაყიდვისათვის მზადყოფნის მაჩვენებელს. 

თითოეული მყიდველი სიამოვნებით გაყიდის თავის 

წარმოებულ საქონელსა და მომსახურებას საკუთარ და- 

ნახარჯებზე მეტ ფასად და უარს იტყვის მათ გაყიდვაზე 

დანახარჯებზე ნაკლებ ფასად. მისი პოზიცია გაურკვეველი 

იქნება საკუთარი წარმოების დანახარჯების ტოლ ფას- 

ად საქონლისა და მომსახურების გაყიდვის პირობების 

დადგომის დროს. 
საქონლისა და მომსახურების წარმოების დანახარჯის გან- 

საზღერის შემდეგ აუცილებელია განვიხილოთ მწარმოებლის 

დანაზოგის არსისა და მნიშვნელობის საკითხი. 

საქონლისა და მომსახურების ფასი აუქციონზე, ე.ი. სა- 

ჯაროდ გაყიდვისათვის გამოტანის დასაწყისში მაღალია, 
მაგრამ მწარმოებელთა მეტოქეობის პროცესში სწრაფად 

მცირდება და დავინახავთ, როგორ მიიღება მწარმოებლის 

დანაზოგი. განვიხილოთ და გავაანალიზოთ შემთხვევა, 

როცა ბაზარზე საქონლისა და მომსახურების გამყიდველი 

ოთხი ორგანიზაციაა. პირველის წარმოების დანახარჯია 900 

ლარი, მეორის - 800, მესამის 600, ხოლო მეოთხის - 500 

ლარი. იმ შემთხვევაში, როცა გაირკვევა, რომ აუქციონზე 

საქონელი და მომსახურება გაიყიდება 600 ლარად და 

ცოტა მეტად, მაშინ ერთადერთ გამყიდველად დარჩება 

მეოთხე ორგანიზაცია, რომლის წარმოების დანახარჯია 

500 ლარი. 

ახლა, ბუნებრივია ჩნდება კითხვა: რა სარგებლობას ღე- 

ბულობს ეს მეოთხე გამყიდველი ორგანიზაცია? ის იღებს 
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მწარმოებლის დანაზოგს 100 ლარის რაოდენობით იმის გამო, 

რომ ის მზადაა გაყიდოს საქონელი და მომსახურება 500 

ლარად, მაგრამ ყიდის 600 ლარად. აქედან გამომდინარე, ჩვენ 

შეგვიძლია განვსაზღვროთ: მწარმოებლის დანაზოგი არის 

მყიდველის მიერ საქონელში გადახდილ ფასსა და გამყიდ- 

ველის წარმოების დანახარჯებს შორის სხვაობა. 

3. ბაზრის ეფექტიანობა და საბაზრო 

„ჩამარდნა” 

ბაზარზე მომხმარებლისა და მწარმოებლის დანაზოგები 

ის მნიშვნელოვანი სახსრებია, რომლებიც გვიჩვენებენ მომხ- 

მარებლისა და მწარმოებლის შესაძლებლობებს. 

მომხმარებლისა და მწარმოებლის დანაზოგები ის სარგე- 

ბლიანობაა, რომელსაც მყიდველები და გამყიდველები ღებუ- 

ლობენ ბაზრის ფუნქციონირებაში მონაწილეობისათვის. 

საზოგადოების მასშტაბით ეკონომიკურ კეთილდღეობას 

სხვა მაჩვენებლებთან ერთად გვიჩვენებს მომხმარებელთა 

და მწარმოებელთა დანაზოგების ჯამი, რომელიც წარ- 

მოგვიდგება, როგორც მთლიანი დანაზოგი. 

აქ ისიც უნდა გავიხსენოთ, რომ თანამედროვე ეტაპზე 

ბაზრის ერთ-ერთი განმარტების (არსებობს სამი გან- 

მარტება) შესაბამისად, ბაზარი წარმოადგენს ადგილს, 

სადაც რესურსების განაწილება დამყარებულია საქონლის 

ფასებზე და რესურსების რაციონალურად განაწილებაზე. 

თუ რესურსების ასე განაწილება ბაზარზე განაპირობებს 

მთლიანი დანაზოგის ფაქტიურად მიღებას, მაშინ, ცხადია 

ბაზარზე ასეთი განაწილება ეფექტიანია. 

აქედან გამომდინარე, ეფექტიანობა საზოგადოების მის- 

წრაფებაა - მიაღწიოს მაქსიმალურ შედეგებს არსებული 

შეზღუდული რესურსების რაციონალურად განაწილების 

საფუძველზე. 
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რესურსების განაწილება რეალურად არ არის ეფექტიანი 
იმ შემთხვევაში, როცა მყიდველებსა და გამყიდველებს 

შორის არსებული ყველა ხელსაყრელი გარიგება არ არის 

რეალიზებული. მაგალითად, განაწილება არაეფექტიანია 

იმ შემთხვევაში, როცა საქონელსა და მომსახურებას არ 

აწარმოებენ ის მწარმოებლები, რომელთაც აქვთ უმცირესი 

დანახარჯები მათი წარმოებისათვის. 
განაწილების ეფექტიანობასთან ერთად განსაკუთრებ- 

ული მნიშვნელობა აქვს მყიდველთა და გამყიდველთა 
ეკონომიკური კეთილდღეობის დაკავშირებას რესურსების 

სამართლიან განაწილებასთან. რესურსების განაწილების 

ეფექტიანობა მიგვანიშნებს გასანაწილებელი რესურსების 

სიდიდეზე, ხოლო სამართლიანობა გვიჩვენებს, არის თუ 

არა რესურსები ეფექტიანად განაწილებული. 

ბაზრის ფუნქციონირების სამართლიანობის შეფასება 

უფრო ძნელია, ვიდრე ეკონომიკური ეფექტიანობის შე- 

ფასება. შედეგების ეფექტიანობა ობიექტურ ეკონომიკურ 

საფუძველთან არის დაკავშირებული და მასზე შეიძლება 

მკაცრად ვიმსჯელოთ პოზიტიურ საფუძველზე. რაც შეეხება 

სამართლიანობას, ის გულისხმობს ნორმატიულ მსჯელობას, 

რომელიც სცილდება ეკონომიკის ფარგლებს და პოლიტი- 

კური მიზნების განხორციელებას ისახავს მიზნად. 

როგორც ზემოთ დავინახეთ, მიწოდებისა და მოთხოვნის 

ურთიერთქმედება და წონასწორობა საერთოდ ხელს უწყობენ 

ბაზარზე წარმოების რესურსების ეფექტიან განაწილებას, 

რომელიც იწვევს მყიდველისა და გამყიდველის მთლიანი 

სარგებლიანობის მაქსიმიჭაციას. 

მართალია, აქ ჩვენ ბაზრის წონასწორობა განვიხილეთ 

ბაზრის უპირობო ეფექტიანობის საფუძვლად, მაგრამ ამ უკ» 

ნასკნელის დასაბუთების დროს გარკვეული სიფრთხილეც 

არის საჭირო, თორემ ბაზრის ეფექტიანობის საფუძვლად- 

ბაზრის წონასწორობის შესახებ აზრი საეჭვო გახდება. 
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ჩვენ ხშირად აღვნიშნავთ, რომ ბაზრები სრულყოფი- 

ლად კონკურენტულია, მაგრამ რეალობაში ისინი ზოგჯერ 

შორს არიან სრულყოფილი კონკურენტიანობისაგან. არის 

შემთხვევა, როგორც გრ. მენქიუ აღნიშნავს, როცა ბაზრის 

ფასებს აკონტროლებს ერთი გამყიდველი და მყიდველი ან 

გამყიდველთა და მყიდველთა მცირე ჯგუფი. ბაზარზე საქონ- 

ლის ფასებზე გამყიდველ-მყიდველის ზემოქმედების უნარს 

საბაზრო ძალაუფლება ეწოდება. საბაზრო ძალაუფლებას 

შეუძლია ბაზრის არაეფექტიანობა განაპირობოს, ვინაიდან 

საბაზრო ძალები მიწოდება – მოთხოვნას წონასწორობის 

მდგომარეობისგან განსხვავებულ პირობებში აყენებს. ეს გა- 

რემოება აუცილებლად გასათვალისწინებელია. არის მეორე 

გარემოებაც: მყიდველები და გამყიდველები წარმოებისა და 

მოხმარების მოცულობის შესახებ გადაწყვეტილების მიღე- 

ბის დროს არ ითვალისწინებენ გარეგან ეფექტს, მაგალი- 

თად, როგორიცაა გარემოს დაბინძურება. თუ წარმოების 

პროცესში ეს მომენტი არ არის ჩადებული, ბაზარზე წო- 

ნასწორობა მთლიანად საზოგადოებისათვის არეფექტიანი 

იქნება. ეს უკანასკნელი კი, გარკვეული თვალსაზრისით, 

შეიძლება იყოს ბაზრის ჩავარდნის მიზეზი, რაც საბოლოო 

შედეგის მიხედვით მიგვანიშნებს ბაზრის მიერ რესურსების 

ეფექტიანად განაწილების უუნარობაზე, ბაზრის ფიასკოსა 
და ჩავარდნაზე. 

ზემოაღნიშნული პროცესის ანალიზი გვიჩვენებს, რომ 1. 

საბაზრო ძალაუფლების გამოყენება და 2. გარეგანი ეფექტის 

გაუთვალისწინებლობა (გარემოს დაბინძურება) ის ზოგადი 

ფაქტორებია, რომლებიც იწვევს საბაზრო ჩავარდნას, მის 

ფიასკოს, რის დასაბუთებაც გვინდოდა ამ საკითხის განხ- 

ილვასას. 
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თემა M»7 

მომხმარებლის არჩევანის თეორია 

1. მომხმარებელთა არჩევანის თეორიის არსი 

„ეკონომიკის პრინციპებში” მოცემული ათი პრინციპი- 

დან ერთ-ერთის მიხედვით, მომხმარებლების სურვილის 

დაკმაყოფილება დაკავშირებულია მათ მიერ საქონლისა 

და მომსახურების არჩევანის მოტივებთან. 

მომხმარებელთა მიერ არჩევნის მოტივი ემყარება გან- 

საზღვრულ თეორიას, რომელიც ეკონომიკურ მეცნიერებაში 

ცნობილია მომხმარებელთა არჩევნის თეორიის სახელ- 

წოდებით. 

მომხმარებელთა არჩევანის თეორია ემყარება იმ ალ- 

ტერნატივებს (განსხვავებებს), რომელთა შორის არჩევანის 

გაკეთება უხდებათ მომხმარებლებს. 

მომხმარებელმა იმის შესაძენად, რაც მოსწონს, როგორც 

წესი, უნდა დათმოს ბევრი სხვა რამ, რომელიც აგრეთვე 

მოსწონს. ამ უკანასკნელის (რომელიც აგრეთვე მოს- 

წონს) დათმობის ობიექტური მიზეზია შესაძლებლობების 

(რესურსების) შეზღუდულობა. 

სარგებლიანობა გამოხატავს სიამოვნებას, კმაყოფილებას, 

რომელსაც მომხმარებლები განიცდიან ნაყიდი საქონლის 

ან მომსახურების გამოყენების დროს. მომსახურებაც არის 

მეცნიერული კატეგორია, რომელსაც მეცნიერები თეორიულ- 

პრაქტიკული თვალსაზრისით იყენებენ მომხმარებლების 

მიერ რესურსების განაწილების ანალიზის პროცესში და 

რომელიც გვიჩვენებს მომხმარებლების მიერ შეზღუდული 

რესურსების სწორი განაწილებისა და რაციონალური 

გამოყენების ხარისხს. თუ მომხმარებლების მიერ რესურსები 

რაციონალურად, სწორად არის განაწილებული, მაშინ მათი 

გამოყენება გვიჩვენებს მომხმარებლების მიერ შეზღუდული 
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რესურსების მოთხოვნილების დაკმაყოფილებასთან ოპტი- 

მალურად მიახლოებას. მომხმარებელთა მოთხოვნილების 

დაკმაყოფილების მატერიალური საფუძველია სხვადასხვა 

სახის საქონელი და მომსახურების საშუალებანი, რომელ- 

საც ქმნის საზოგადოება. 
სარგებლიანობის ცნება საზოგადოებრივ მეცნიერებაში 

შემოილო ინგლისელმა ფილოსოფოსმა და სოციოლოგმა 

ჯონ (იერემია) ბენთამმა, რომელიც ცხოვრობდა და მოღ- 

ვაწეობდა 1748-1832 წლებში. მან ჩამოაყალიბა მოძრაობა, 

რომელმაც მიიღო „უტილიტარიზმის” სახელწოდება. უტილ- 

იტარიზმი (ლათ. VVIIII02§ –სარგებელი, გამორჩენა) ეკონომი- 

კური აზრის მიმდინარეობაა, რომელსაც საფუძვლად უდევს 

ნივთების, საგნების, პროცესების, მოვლენების შეფასება 

მათი სარგებლიანობის, გამოყენების მიხედვით. მიზნის მის- 

აღწევად და მოთხოვნილების დასაკმაყოფილებლად ჩვენ, 

საერთოდ, სარგებლიანობის შესახებ მოძღვრების ფესვები 

უნდა ვეძებოთ სწორედ უტილიტარიზმის მიმდინარეობაში, 

რომელიც ბოლო ორი საუკუნის განმავლობაში იყო დასავ- 

ლეთის ერთ-ერთი გავლენიანი მიმართულება. 
სარგებლიანობის შესახებ მოძღვრება განავითარეს სა- 

ბაზრო ეკონომიკის ავსტრიული სკოლის ცნობილმა წარ- 

მომადგენლებმა: კ. მენგერმა, ე. ბემ-ბავერკმა, ფ. ვიზერმა 

და სხვებმა. ამ სკოლას ხშირად „ფსიქოლოგიურს”, ან 

„ხღვრული სარგებლიანობის” სკოლასაც უწოდებენ. 

“ხღვრული სარგებლიანობა” არის სხვა თანაბარ პი- 

რობებში ყოველი დამატებითი ერთეულის (მაგ. წარმოების 

რომელიმე ფაქტორის), გამოყენებით მიღებული დამატებითი 

სარგებლიანობა. მაგალითად, ადამიანი ერთი ქურთუკის 

გამოყენების დროს იღებს გარკვეული ზომის სარგებლობას, 

ხოლო მეორე, მესამე და მეოთხე ქურთუკის გამოყენებისას 

ღებულობს უფრო მეტ დამატებით სარგებლიანობას და ა.შ. 
ავსტრიული სკოლის ერთ-ერთი წარმომადგენელი კ. 
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მენგერი ზღვრული სარგებლიანობის პრინციპის შემმუშავე- 

ბლად ბერძენ ფილოსოფოსს არისტოტელეს თელის. 

„ხღვრული სარგებლიანობის” თეორია, რომლის მიხედ- 

ვით საქონლისა და მომსახურების ღირებულება სარგე- 

ბლიანობის ხარისხით განისაზლვრება, უპირისპირდება 

ღირებულების კლასიკურ (შრომით) თეორიას, რომლის 

მიხედვით ღირებულება განისაზღვრება საზოგადოებრივად 

აუცილებელი შრომის დანახარჯებით. „ზხღვრული სარგე- 

ბლიანობის” თეორიის მისედვით საქონლისა და მომსახ- 

ურების ღირებულების განსაზღვრის თაობაზე შეხედულე- 

ბას იზიარებენ ავსტრიული სკოლის წარმომადგენლები კ. 

მენგერი და კ. ვიზერი. 

“ხღვრული სარგებლიანობის” თეორიის შემდგომი 

განვითარებით ორი განსხვავებული მიმდინარეობა ჩამოყ- 

ალიბდა, მაგრამ მათ შენარჩუნებული აქვთ ძირითადი 

თეორიული პრინციპებისადმი ერთგულება. განსხვავება 

მხოლოდ სარგებლიანობის გაზომვის პრობლემასთან არის 

დაკავშირებული. 

პირველი მიმდინარეობა ჩამოყალიბებულია კარდინალ- 

ისტების სახელწოდებით, რომლებიც მეცნიერებას სთავა- 

ზობენ სარგებლიანობის აბსოლუტური სიდიდის გაზომვის 

ხელოვნურ საშუალებებს. 

მეორე მიმართულებაა ორდინალისტები, რომლებიც კარ- 

დინალისტების საპირისპიროდ აღიარებენ სარგებლიანობის 

გაზომვის შეუძლებლობას. 

საქონლისა და მომსახურების ყიდვის შემთხვევაში 

მომხმარებლები იღებენ გადაწყვეტილებას, თუ რომელი 

საქონელი იყიდონ, რომელი მომსახურებით ისარგებლონ და, 

ფინანსური რესურსების შეზღუდულობის გამო, რომელზე 

თქვან უარი. აქდან ცხადია, მომხმარებლები ყველაფერს ვერ 

იყიდიან მათი ბიუჯეტის შეზღუდულობის გამო. 
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2. მომხმარებელთა შემოსავალი და მათი 

არჩევანის ცვლილება 

წინამდებარე საკითხის გაშუქებისას ჩვენ დავასაბუთეთ, 
რომ საქონლისა და მომსახურების ყიდევის არჩევნის პრო- 
ცესში მომხმარებლების გადაწყვეტილების მიღების განმსაზჭ- 

ღვრელია მათ ხელში არსებული რესურსების რაოდენობა 
და იმ საქონლის სარგებლიანობა, რომლის შეძენასაც ისინი 

აპირებენ. ახლა ვნახოთ და გავაანალიზოთ, თუ როგორ გაე- 
ლენას ახდენს მომხმარებელთა შემოსავლების ცვლილება 
მათ მიერ საქონლის შეძენის არჩევანზე. 

ეთქვათ, მომხმარებელი იძენს ორი სახის საქონელს- 
სურსათს და ტანსაცმელს. დავუშვათ პირველი შემთხვევა, 

როცა მომხმარებელთა შემოსავალი იზრდება. სხვა თანაბარ 

პირობებში მომხმარებლებს შეუძლიათ არჩევანი გააკეთონ 

ორივე სახის საქონლის მეტი რაოდენობით შეძენაზე. თუ 

მომხმარებელთა შემოსავლები საწყის ეტაპზე არის X, მაშინ 

მოხმარების მრუდი იქნება #,8, ხაზზე (წირზე), ხოლო თუ 
გაიზარდა და გახდა X, მაშინ ის გადაიხრება მარჯვნივ და 
მალლა დაიკავებს 4,8. მდგომარეობას. აქედან ჩანს, რომ 

მოხმარების რაოდენობა შეიცვალა შემოსავლების გაზრდის 
საფუძველზე, მომხმარებელთა მიერ საქონლის გადიდებული 

რაოდენობით შეძენის გადაწყვეტილების შესაბამისად. 

ეს პროცესი, გრაფიკულად წარმოდგენილია ნახ. 7.LI-ზე. 

სურსათი 

სე    

      

  

გაზრდილი მოსმარება 
X2 შემოსავლის 
პირობებში 

  

   
საწყისი 
მოხმარება 
X., შემოსავლის 
პირობებში   

8 -–---> 8; ტანსაცმელი 

ნახ. 71 “შემოსავლის გავლენა მოხმარებაზე 
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აღსანიშნავია, რომ მომხმარებელი ყველა შემთხვევაში 

არ მოითხოვს ორივე სახის საქონლის მოხმარების გაჭრ- 

დას ერთდროულად, თუმცა, ასეთი შემთხვევაც შეიძლება 

იყოს. 

როდესაც მომხმარებელთა შემოსავლების გაზრდით 

ისრდება ერთი რომელიმე საქონლისა და მომსახურების 

შეძენის რაოდენობა, ასეთ საქონელს ეკონომისტები ნორ- 

მალურ საქონელს უწოდებენ. ჩვენი მაგალითის შემთხ- 

ვევაში, “სურსათი” და “ტანსაცმელი” ნორმალურად უნდა 

ჩაითვალოს. 

ახლა დავუშვათ მეორე შემთხვევა, როცა მომხმარებელი 

თანაბარი რაოდენობით ყიდულობს კარაქს და მარგარინს. 

თუ მომხმარებლებს შემოსავალი გაეზარდათ, მაშინ მათ სა- 

შუალება ეძლევათ გააკეთონ არჩევანი, რომ მეტი რაოდენო- 

ბის კარაქი იყიდონ და ნაკლები რაოდენობის მარგარინი. 

როგორც უკვე ვთქვით, თუ მომხმარებლები შემოსავლებ- 

ის გაზრდის შემთხვევაში ზრდიან რომელიმე ერთი სახის 

საქონლის შეძენის რაოდენობას, ასეთი სახის საქონელს 

ეკონომისტები ნორმალურ საქონელს უწოდებენ. ამ შემთხ- 

ვევაში ნორმალური საქონელია კარაქი, მარგარინსკი, რომ- 

ლის ყიდვა შეამცირეს მომხმარებლებმა მათი შემოსავლების 

ზრდასთან ერთად, მდარე საქონელი ეწოდება. მსოფლიოში 

საქონლის უმრავლესობა ნორმალურია. 

შეიძლება გაკეთდეს ასეთი დასკვნა: 

მომხმარებელთა არჩევანზე გავლენის მოხდენა შეუ- 

ძლია საოჯახო ბიუჯეტის ისეთ წყაროებს, როგორიცაა 

ხელფასი, საბანკო ანაბრების განაკვეთის სიდიდე (ზომა), 

ფულადი დახმარება და სხვა. საერთოდ უნდა აღინიშნოს, 

რომ ოჯახის ბიუჯეტი მნიშვნელოვან გავლენას ახდენს 

არჩევნის ცვლილებაზე. 
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3. ფასები და მომხმარებელთა არჩევანის 

ცვლილება 

ახლა ვნახოთ, თუ რა გავლენას ახდენს მომხმარებელთა 

არჩევანზე საქონლისა და მომსახურების ფასების (ვვლი- 

ლება. საილუსტრაციოდ ისევ სურსათი და ტანსაცმელი 

ავიღოთ. ვთქვათ, მომხმარებლის შემოსავალია 100 ლარი. 

სურსათისა და ტანსაცმლის შეძენის საწყის ეტაპზე ფასების 

V დონის პირობებში მომხმარებლებს შეუძლიათ შეიძინონ 

X რაოდენობის საქონელი, ხოლო მოთხოვნის მრუდის მდე- 

ბარეობა არის #8 ხაზზე (წირზე). ვთქვათ, ორივე სახის 

საქონელზე ფასი შემცირდა 2- ჯერ. მაშინ მომხმარებლებს 

შეუძლიათ შეცვალონ არჩევანი X რაოდენობის საქონლის 

შეძენის თაობაზე და მის ნაცვლად იყიდონ X+X=2X რაოდე- 

ნობის საქონელი. ასეთი არჩევანის შესაძლებლობას მათ 

აძლევთ ორივე სახის საქონელზე ფასების ცვლილება (შემ- 

ცირება). საპირისპირო არჩევანის გაკეთებას განაპირობებს 

ფასების გაზრდა. საქონელსა და მომსახურებაზე ფასების 

ცვლილების (შემცირება-გაზრდის) გამო მომხმარებლების 

მიერ მიღებული გადაწყვეტილების საფუძველზე საქონლის 

ყიდვის არჩევანის შეცვლა შეგვიძლია გამოვსახოთ გრაფი- 

კულად ნახ. 7.1-ის ანალოგიურად, ოღონდ ახალი მოხმარება 

აქ ზუსტად 2-ჯერ იქნება გაზრდილი. 

ასეთი მსჯელობის შემდეგ შეგვიძლია გავაკეთოთ 

დასკვნა: მომხმარებელთა სასურველ საქონელზე ფასების 

ცვლილება გავლენას ახდენს მყიდველთა (მომხმარებელთა) 

გადაწყვეტილების საფუძველზე მათ მიერ გაკეთებული 
არჩევნის ცვლილებაზე ყიდვის გაზრდა – შემცირების 

თვალსაზრისით, რის ილუსტრირება და დასაბუთებაც 

გვინდოდა. 
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4. მომხმარებელთა ინდივიდუალური და 

საბაზრო მრუდები 

ინდივიდუალური მომხმარებლები – საოჯახო მეურ- 

ნეობები, როგორც ეკონომიკური სუბიექტები, თავიანთი 

შემოსავლების ხარჯვაზე გადაწყვეტილებას თავად იღებენ 

და მის საფუძველზე აკეთებენ არჩევანს. მომხმარებელთა 

მოთხოვნის მოცულობას განსაზღვრავს მათი შემოსავლების 

მოცულობა. აქედან გამომდინარე ისინი არჩევანს აკეთებენ, 

თუ რომელი სახის საქონელი შეიძინონ და რა მოცულობით. 

ეს დამოკიდებულია ფასზე, რომელსაც ისინი არ განსაზ- 

ღვრავენ, რადგან ფასს განსაზსღვრავს არა ინდივიდუალური, 

არამედ საბაზრო მოთხოვნა. 

საბაზრო მოთხოვნის ზრდას ან შემცირებას, საერთოდ 

მის მოცულობას გვიჩვენებს საბაზრო მოთხოვნის მრუდი. 

საბაზრო მოთხოვნის მრუდი წარმოგვიდგება როგორც ბა- 
ზარზე ყველა ინდივიდუალური მოთხოენის ჯამი. 

ვთქვათ, რომელიმე ნორმალური საქონლის ერთეულის 

ფასი 10 ლარია, ხოლო მისი შეძენის მსურველის შესაძლე- 

ბლობა 200 ლარი. მაშინ მისი მოთხოვნის მოცულობა იქნება 

20 ერთეულის ტოლი, ხოლო სხვა მომხმარებლისათვის, 

რომელსაც აქვს 400 ლარი, იქნება 40 ერთეულის ტოლი. 

ასეთ შემთხვევაში დასახელებული საქონლისა და ფასის 

პირობებში საბაზრო მოთხოვნის ერთობლივი მოცულობა 

იქნება (20+40) 60 ერთეული. 

აქვე ისიც უნდა აღინიშნოს, რომ მოთხოვნის კანონი ბა- 

ზარზე ყოველთვის სრულდება ნორმალური საქონლისათვის. 

აქედან გამომდინარე, მოთხოვნის კანონის მიხედვით, თუ 

საქონლის ფასი გაიზარდა, მაშინ მოთხოვნა შემცირდება 

და ყველა ინდივიდუალური მოთხოვნის მრუდი გადაიხრება 

მარცხნივ და დაბლა. ასევე მარცხნივ და დაბლა იქნება 

გადახრილი საბაზრო მოთხოვნის მრუდიც, რადგან ის, 
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როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, წარმოადგენს ინდივიდუალურ 

მოთხოვნათა ჯამს. 

5. სრული ურთიერთშემცვლელი და სრული ურთ- 

იერთშემავსებელი საქონელი 

მომხმარებელთა მიერ საქონლისა და მომსახურების 

შეძენის დროს სწორი არჩევანის გაკეთებისათვის დიდი 

მნიშვნელობა აქვს სრული ურთიერთ შემცვლელი და სრუ- 

ლი ურთიერთშემავსებელი საქონლისა და მომსახურების 

საკითხის განხილვას და განსაზღვრას. 

თუ ორი სახის საქონლიდან და მომსახურებიდან რომე- 

ლიმე ერთის ფასის ზრდა იწვევს მეორეზე მოთხოვნების 

ზრდას, მაშინ ისინი სრული ურთიერთშემცვლელი საქონ- 

ლებია. ასეთია მაგალითად, საქონლისა და ქათმის ხორცი, 

კარაქი და მარგარინი, ყავა და ჩაი და სხვა. 

მართლაც, როდესაც ერთი სახის საქონლისა და მომ- 

სახურების ფასი იზრდება, მომხმარებელი იღებს გად- 

აწყვეტილებას და აკეთებს არჩევანს: შედარებით ძვირ 

საქონელსა და მომსახურებას იგი შეცვლის შედარებით 

უფრო იაფით, რათა ნაკლები ხარჯებით დაიკმაყოფილოს 

მოთხოვნა. მომხმარებლები აქ იქცევიან და არჩევანს 

აკეთებენ ისე, როგორც ბიზნესმენები, რომლებსაც რაიმე 

რესურსზე ფასის ზრდა უბიძგებთ შეანაცვლონ იგი უფრო 

იაფი რესურსით და იგივე პროდუქცია დაამზადონ ნაკლები 

დანახარჯებით. 

ანალოგიურად, როდესაც მომხმარებლები აკეთებენ 

არჩევანს, შეანაცვლონ ძვირად ღირებული საქონელი და 
მომსახურება იაფად ღირებულით, მაშინ ისინი მოთხოვნის 

დაკმაყოფილებისათვის საქონელს ყიდულობენ უფრო იაფად, 

ვიდრე ადრე. 

ახლა განვიხილოთ და განვსაზღვროთ, თუ რა არის სრუ- 
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ლი ურთიერთშემავსებელი საქონელი და მომსახურება. 

ვიცით, რომ თუ რომელიმე საქონელსა და მომსახურე- 

ბასე ფასი გაიზარდა, მაშინ შემცირდება მათზე საბა- 

სრო მოთხოვნის მოცულობა და გაიზრდება შემცვლელ 

საქონელსა და მომსახურებაზე მოთხოვნა. მაგრამ გარდა 
ამისა, ზემოთ განხილულ პროცესს სხვა თანამდევი ფაქ- 

ტორიც ახასიათებს. ერთი საქონლის ფასის გაზრდა იწვევს 

სხვა, ამ საქონლის შემავსებელი საქონლის მოთხოვნის 

მოცულობის შემცირებას. ასე, მაგალითად, საერთოდ, მაგ- 

ნიტოფონზე ფასების ზრდა იწვევს კასეტებზე მოთხოვნის 

შემცირებას, რადგან მათი გამოყენების სფერო იზღუდება 

(კასეტების გამოყენება მაგნიტოფონების გარეშე შეუძლე- 
ბელია). ასევე, ყავის ფასის გაზრდა განაპირობებს მისი 

შემცვლელი ჩაის საბაზრო მოთხოვნის მოცულობის გაზ- 
რდას. ეს უკანასკნელი, თავის მხრიე, განაპირობებს ყავის 

ჭიქის მოთხოვნის შემცირებას, რადგან მოიხსნება მისი 

გამოყენების საჭიროება ყავაზე მოთხოვნის შემცირების 

გამო. აქედან გამომდინარე, შეიძლება სრული შემავსებელი 

საქონლისა და მომსახურების განსაზღერება შედეგნაირად 

ჩამოყალიბდეს: 

სრული ურთიერთშემავსებელია ისეთი საქონელი და 

მომსახურება, რომელთა გამოყენება ერთმანეთის გარეშე 

(როგორც მარჯვენა ფეხსაცმლის მარცხენას გარეშე გამოვ- 

ენება) შეუძლებელია. 
ჩვენ შემთხვევაში სრული ურთიერთშემავსებელი საქონე- 

ლია კასეტა და ყავის ჭიქა, რადგან კასეტის გამოყენება 

შეუძლებელია მაგნიტოფონის გარეშე, ხოლო ყავის ჭიქის 

გამოყენება მიჭანშეუწონელია ყავის მირთმევის გარეშე 

და სხვა. 
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თემა #»8 

წარმოების დანახარჯები 

1. წარმოების დანახარჯების არსი 

საზოგადოების არსებობისა და განვითარებისათვის 

აუცილებელია მატერიალური დოვლათი და მომსახურება, 

რადგან მათი მოხმარების გარეშე ვერ იარსებებს იგი. 

ამასთან აღსანიშნავია, რომ ეს მატერიალური დოვლათი 

და მომსახურება ბუნებაში მზამზარეულად არ მოიპოვება. 

ისინი უნდა აწარმოონ საზოგადოების წევრებმა და კონკ- 

რეტულმა ადამიანებმა. 

.„ მატერიალური დოვლათისა და მომსახურების წარმოების 

პროცესი მოითხოვს გარკვეულ საწარმოო დანახარჯებს, 

რომლებიც იყოფა განივთებული შრომის დანახარჯებად 

და ცოცხალი შრომის დანახარჯებად. 

)) განივთებული შრომის დანახარჯებს მიეკუთვნება 

წარმოების იარაღების ღირებულების ნაწილი ამორ- 

ტიზაციის სახით და ნედლეულისა და მასალების 

დანახარჯები. 

2 ცოცხალი შრომის დანახარჯებს მიეკუთვნება ახალი 

““ ღირებულების ნაწილი, რომელიც შრომის ანაზღაუ- 

რების წყაროს წარმოადგენს ხელფასის სახით. 

ორივეს ჯამი კი, ე.ი. წარმოების იარაღების ლღირებ- 

ულების ნაწილი ამორტიზაციის სახით, ნედლეულისა და 

მასალების ლირებულება და გამოყენებული წარმოების 

მუშაკის შრომის ანაზლაურება ხელფასის სახით არის ის, 

რაც უჯდება ნაწარმი მწარმოებელს. ამიტომ ეს დანახარ- 

ჯები მწარმოებლისათვის წარმოადგენს წარმოების დანახ- 
არჯებს, რომელიც მან გასწია მატერიალური დოვლათისა 

და მომსახურების საწარმოებლად. 

როგორც ვხედავთ, წარმოების დანახარჯები არის მა- 
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ტერიალური დოვლათისა და მომსახურების წარმოებაზე 

დახარჯული განივთებული და ცოცხალი შრომის ფულადი 

დანახარჯების ჯამი. 

წარმოების დანახარჯები (შინაარსისა და ფორმის ცვალე- 

ბადობის) ხასიათის მიხედვით იყოფა: 

ა) მუდმივ დანახარჯებად; 
ბ) ცვალებად დანახარჯებად. 

განვიხილოთ ამ დანახარჯების ეკონომიკური შინაარსი 

ცალ-ცალკე: 
ა) მუდმივ დანახარჯებს მიეკუთვნება ის დანახარჯები, 

რომლებიც შინაარსით და ფორმით არ იცელებიან და აქვთ 

ადგილი წარმოების მოცულობის ნებისმიერი ცელილებისა- 

გან დამოუკიდებლად. მუდმივ დანახარჯებს კონკრეტულად 

მიეკუთვნება: 

1. ადმინისტრაციული პერსონალის ხელფასი; 

2. კონტრაქტული საიჯარო ქირა; 

3. საწარმოს დაცვის პერსონალის შრომის ანაზღაურების 

დანახარჯები და სხვა. 

ბ) (ცვალებად დანახარჯებს მიეკუთვნება ის დანახარ- 

ჯები, რომლებიც იცვლებიან წარმოების მოცულობისა და, 

შესაბამისად, შექმნილი მატერიალური დოვლათისა და 

მომსახურების რაოდენობის გადიდებასთან ერთად. 

მაგალითად, როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, რომელიმე 

სახის დოვლათისა და მომსახურების წარმოება მოითხოვს 

გარკვეული მოცულობის ცვალებად დანახარჯებს. ეს დან- 
ახარჯები შედგება შემდეგი ელემენტებისაგან: 

) დანახარჯები ნედლეულისა და მასალების 

შეძენაზე; 

2 დანახარჯები სათბობსა და ენერგიაზე; 

პწ დანახარჯები მუშის შრომის ანაზღაურებაზე ხელ- 

ფასის სახით; 

4 წარმოების იარაღების ამორტიზაციის დანახარჯები 
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და სხვა (ამ დანახარჯების რაოდენობა სხვადასხ- 

ვაგვარია). 

წარმოების დანახარჯების ამ ცალკეული ელემენტების 

ხვედრით წილს წარმოების საერთო დანახარჯებში გან- 

საზღვრავს შესაბამისი სტრუქტურა, რომელიც სხვადასხვა 

დარგის საწარმოებში განსხვავებულია. ასე, მაგალითად: 

) ჰიდროელექტროსადგურებში და მომპოვებელ 

მრეწველობაში ყველაზე მეტი ხეედრითი წილი 

უჭირავს ამორტიზაციის დანახარჯებს; 

2. მსუბუქი და კვების დარგის საწარმოებში მეტი ხვე- 

დრითი წილი უჭირავს დანახარჯებს ნედლეულსა 

და მასალებზე; 

3 ჭშზუსტი მანქანათმშენებლობის საწარმოებში ყველაზე 
დიდია ხელფასზე დანახარჯები; 

4 თბოელექტროსადგურებსა და მეტალურგიაში დიდი 

ხვედრითი წილი უჭირავს დანახარჯებს სათბობსა 

და ენერგიაზე და ასე შემდეგ. 

განსაკუთრებით აღსანიშნავია, რომ წარმოების სტრუქ- 

ტურის სწორად, მეცნიერულად დასაბუთებულად განსაზ- 
ღვრას დიდი მნიშვნელობა აქვს სამეურნეო ცხოვრებაში, 

რადგან იგი ქმნის კარგ პირობებს წარმოების დანახარჯების 

ცალკეული ელემენტების შემცირების ძირითადი გზებისა 

და მიმართულებების სწორად დასახვისა და განსაზღვრი- 

სათვის. 

2. წარმოების დანახარჯების კლასიფიკაცია 

სამეურნეო პრაქტიკაში არსებობს წარმოების დანახარ- 

ჯების შემდეგი სახის კლასიფიკაცია და სახეები: 

ს) ალტერნატიული დანახარჯები; 

2. აშკარა და ფარული ანუ იმპლიციტური დანახარჯები; 

3 მთლიანი და საშუალო დანახარჯები; 
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4ტ ზღვრული დანახარჯები; 

56. გარე და შიდა დანახარჯები. 

განვიხილოთ ამ დანახარჯების არსი ცალ-ცალკე 

სახეების მიხედვით. 

ს) ალტერნატიული დანახარჯები 

ეკონომიკაში სიტყვა „ალტერნატივა” რამოდენიმე 

შესაძლებლობიდან ისეთი ვარიანტის არჩევაა, რომელ- 

საც ეკონომიკური უპირატესობა აქვს. მაგალითად, თუ 

რომელიმე საქონლისა და მომსახურების საწარმოებლად 

ეკონომიკური უპირატესობის გათვალისწინებით უკვე არ- 

ჩეულია რომელიმე რესურსი, მაშინ გამორიცხულია სხვა 

ალტერნატიული რესურსის გამოყენების შესაძლებლობა. 

აქედან გამომდინარე, იმ გათვალისწინებულ დანახარჯებს, 

რომელიც უნდა იქნას გაწეული უკვე არჩეული საქონლისა 

და მომსახურების საწარმოებლად, „ალტერნატიული დან- 

ახარჯები” ეწოდება. 

აღნიშნული მსჯელობის საილუსტრაციოდ შეიძლება 

ასეთი მაგალითის მოყვანა. 

ვთქვათ, ქვეყანაში აწარმოებენ მხოლოდ ა) ხორბალს 

და ბ) დაზგებს. იმ შემთხვევაში თუ სურთ ხორბლის წარ- 

მოების გაზრდა, უნდა შეამცირონ დაზგების წარმოება, ე.ი. 

დაზგების წარმოების შემცირებული ნაწილის ხარჯზე უნდა 

მოხდეს ხორბლის წარმოების გადიდება. პირიქით, თუ სურთ 

დაზგების წარმოების გადიდება, უნდა შეამცირონ ხორბლის 

წარმოება, ე.ი. ხორბლის წარმოების შემცირებული ნაწილის 

ხარჯზე უნდა მოხდეს დაზგების წარმოების გადიდება. 

ამ მაგალითიდან ჩანს, რომ საზოგადოებამ ორი ალ- 

ტერნატივიდან უნდა აირჩიოს ერთი. ა) ალტერნატივის 

არჩევისას რესურსები მოხმარდება უფრო მეტად ხორბლის 

წარმოებას, ხოლო ბ) ალტერნატივის არჩევის დროს კი 
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დაზგების წარმოებას და ა.შ. ამ ალტერნატივების ურთიერთ- 

დამოკიდებულების გამოსახატავად გამოიყენება „საწარმოო 

შესაძლებლობის მრუდი”, რომელიც გრაფიკულად შემდეგ- 

ნაირად გამოისახება: 

ხორბალი # 

  

      – 
ს 

0 ლ დაზგები 

ნახ. 81 საწარმოო შესაძლებლობათა მრუდი 

როგორც გრაფიკიდან ჩანს, საწარმოო შესაძლებლო- 

ბის მრუდის ყოველი წერტილი გამოხატავს ხორბლისა და 

დაზგების წარმოების მოცულობას. 

თუ სხვადასხვა კომბინაციის დროს საწარმოო შესაძლე- 

ბლობის მრუდი ეშვება ქვემოთ მარცხნიე, მაშინ ეცემა 

დაზგების წარმოება და იზრდება ხორბლის წარმოება და 

პირიქით, თუ საწარმოო შესაძლებლობის მრუდი ეშვება 

მარჯვნივ და ქვემოთ, მაშინ იზრდება დაზგების წარმოება 

და მცირდება ხორბლის წარმოება. ამ შემთხვევაში დაზგე- 

ბის წარმოებას წინანდელზე მეტი რესურსი ხმარდება. 

წარმოების დანახარჯთა ამ ურთიერთკავშირს „იზოკვანტი” 

ეწოდება. სამეურნეო პრაქტიკაში არის შემთხვევა, როცა 

ალტერნატივის რაოდენობა ორზე მეტია, ე.ი. მრავალია, 

რაც იმას ნიშნავს, რომ საზოგადოებას აქვს ალტერნატივის 
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არჩევის რამდენიმე შესაძლებლობა. 
ყოველივე აქედან გამომდინარე, ქვეყანას არ შეუძლია 

განუზომლად გაზარდოს წარმოება რესურსების შესღუდუ- 

ლობის გამო. რესურსების შესაძლებლობა განაპირობებს 

წარმოების შეზღუდვის ნიშს. 

2) აშძარა ა ფარული ანუ იმპლიციტური 

დანახარჯები 

წარმოების დანახარჯების ეს სახე იყოფა: ა) აშკარა და 

ბ) ფარულ ანუ იმპლიციტურ დანახარჯებად. 

ა) აშკარა სარჯები არის ის ალტერნატიული ხარჯები, 

რომლებიც აშკარად ფულადი გადასახადის ფორმას იღებს 

და ხმარდება წარმოების ფაქტორების შესყიდვას, აგრეთვე, 

ეძლევათ შუალედური პროდუქციის მიმწოდებლებს. ამის 

გამო ასეთი სახის დანახარჯებს ცხად დანახარჯებსაც 
უწოდებენ, რადგან ის ფირმებს რეალურად სჭირდებათ 

ფულადი ფორმით წარმოების ფაქტორების შესაძენად. წარ- 

მოების აშკარა, ანუ ცხად დანახარჯებს მიეკუთვნება: 

) მუშის ხელფასი; 

სავაჭრო ფირმის საკომისიო გადასახდელები; 

მენეჯერთა შრომის ანაზღაურების ხარჯები; 

საბანკო მომსახურების შრომის ანაზღაურების ხარ- 

ჯები; 
ზუ. ჰონორარები იურიდიული კონსულტაციებისათვის; 

ნ. სატრანსპორტო დანახარჯების განაღდება და ა. შ. 

ბ) ფარული ანუ იმპლიციტური დანახარჯები არის 

საწარმოს, ფირმის საკუთრებაში არსებული რესურსების 

გამოყენების ის ალტერნატიული ხარჯები, რომლებიც 

კონტრაქტში არაა გათვალისწინებული. ეს ხარჯები ანაზ- 

ღაურებას არ ექვემდებარება. ასეთი სახის დანახარჯები 

არაცხადი დანახარჯებია, რადგან ისინი ფირმებს რეალუ- 

ჯ
ა
 

(ა
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რად ფულადი ფორმით არ ჭირდებათ წარმოების ფაქტორე- 

ბის შესაძენად. მაგალითად, ფირმა, რომელიც იყენებს თავის 

შენობას, თვითონ არის მისი მესაკუთრე და გადასახადს არ 

იხდის. ფარული (არაცხადი) ანუ იმპლიციტური ხარჯები 

ფირმის საბუღალტრო ანგარიშგებაში არ აისახება. წარ- 

მოების აშკარა და იმპლიციტური ანუ ფარული (არაცხადი) 

დანახარჯების სწორ გაგებას დიდი მნიშვნელობა აქვს 

ფირმის მოგების განსაზღერისათვის. ფირმის მთლიანი შე- 

მოსავლიდან აშკარა (ცხადი) და ფარული დანახარჯების 

ჯამის გამოქვითვის შემდეგ დარჩენილი თანხა არის წმინდა 

ეკონომიკური მოგება. 

ფირმის წმინდა ეკონომიკური მოგება განსხვავდება 

ბუღალტრული მოგებისაგან. ფირმის ბუღალტრულ მოგებას 

ვღებულობთ იმ შემთხვევაში, როცა მთლიან შემოსავალს 

გამოვაკლებთ მხოლოდ აშკარა ანუ ცხად დანახარჯებს, ე.-ი. 

ფირმის ბუღალტრული მოგება მეტია წმინდა ეკონომიკურ 

მოგებაზე. ეს განსხვავება მკაფიოდ ჩანს ქვემოთ მოყვანილ 
ფორმულაში: 

წმინდა ეკონომიკური მოგება = ბუღალტრული მოგება 

– ფარული ანუ არაცხადი დანახარჯები. 

3) მთლიანი და საშუალო დანახარჯები 

ფირმის საქმიანობის ანალიზისათვის განსაკუთრებუ- 

ლი მნიშვნელობა აქვს წარმოების მთლიანი და საშუალო 
დანახარჯების გაანგარიშებას. 

მთლიანი დანახარჯები სხვა არაფერია, თუ არამუდმი- 

ვი და ცვალებადი დანახარჯების ჯამი. თუ სიმბოლურად 

მუდმივ დანახარჯებს აღვნიშნავთ C-თი და ცვალებად 

დანახარჯებს – V-თი, მათ ჯამს L--თი და საშუალო და- 
ნახარჯს – L-თი, ასეთ შემთხვევაში MX =C+V. 

საშუალო დანახარჯები არის პროდუქციის ერთეუ- 
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ლის წარმოებაზე გაწეული დანახარჯები და გაიან- 

გარიშება მთლიანი დანახარჯების გაყოფით გამოშვე- 

ბული პროდუქციის რაოდენობაზე. ვთქვათ, გამოშვებული 

პროდუქციის რაოდენობა არის XX. მაშინ: 

C+V  L 
მთლიანი საშუალო დანახარჯი # =   

I M 

საშუალო დანახარჯები იყოფა მუდმივ საშუალო და 

ცვალებად საშუალო დანახარჯებად. 

მუდმივ საშუალო დანახარჯები მიიღება მუდმივი დან- 

ახარჯების გაყოფით გამოშვებული პროდუქციის საერთო 

რაოდენობაზე, ხოლო ცვალებადი საშუალო დანახარჯე- 

ბი კი ცვალებადი დანახარჯების გაყოფით გამოშვებული 

პროდუქციის მთლიან რაოდენობაზე. ისინი ფორმულით 

შემდეგნაირად გამოსახება: | 

C 
1. მუდმივი საშუალო დანახარჯი ?=-”, 

2. (ლვალებადი საშუალო დანახარჯი ჩ=-. 
V 

იმის გამო, რომ მუდმივი დანახარჯების რაოდენობა 

დამოკიდებული არ არის გამოშვებული პროდუქციის რაოდე- 

ნობაზე, ამიტომ პროდუქციის გამოშვების ზრდასთან ერთად 

მუდმივი დანახარჯები ანუ მთლიანი მუდმივი და საშუალო 

მუდმივი დანახარჯები მცირდება წილადის თვისებიდან 

გამომდინარე. 

4) წარმოების ზღვრული დანახარჯები 

“საქმიან და უნარიან მეწარმეს დამატებით გამოშვებული 

პროდუქციის რაოდენობასთან დაკავშირებული დამატე- 

ბითი დანახარჯების საკითხი უფრო აინტერესებს, ვიდრე 
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გამოშვებული პროდუქციის ერთეულზე გაწეული საშუალო 

დანახარჯები. დამატებითი დანახარჯები ეკონომიკურ 

ლიტერატურაში ცნობილია ,ზლვრული დანახარჯების” 

სახელწოდებით. 

ხღვრული დანახარჯები ისეთი დამატებითი დანახარ- 

აგებია, რომლებიც დაკავშირებულია განსაზღვრული მოცუ- 

ლობის ზევით ერთი ერთეულით უფრო მეტი პროდუქციის 

გამოშვებასთან. ამრიგად, ზღვრული დანახარჯები იწვევენ 

იმ დანახარჯების (კვლილებებს, რომლებიც დაკავშირებულია 

წარმოების მოცულობის ერთი ერთეულით გადიდებასთან 

ან შემცირებასთან. მაშასადამე, ზღვრული დანახარჯები 

დაკავშირებულია დამატებითი პროდუქციის წარმოებასთან, 

ე.ი. დამატებითი მოგების მიღებასთან. 

5) ბარე ღა შიღა ღანახარჯები 

ყოველი ფირმა საქონლის წარმოებისა და მომსახურე- 

ბის გაწევისათვის ეწევა გარე და “შიდა დანახარჯებს. 

გარე დანახარჯები მთლიანი დანახარჯების ის ნაწილია, 

რომელსაც ფირმა გაილებს გარეთ შეძენილი მატერი- 

ალური და შრომითი რესურსებისათვის. შიდა დანახარჯები 

ფირმის მთლიანი დანახარჯების ის ნაწილია, რომელიც 

მოიცავს ფირმის საკუთარ შიდა მატერიალურ და შრომით 

რესურსებს. მაგალითად, ფირმამ გამოსაშვები პროდუქცი- 

ისათვის დეტალი თვითონ დაამზადა. სოფლის მეურნეობაში 

საკუთარი პროდუქციის ნაწილი - თესლი, ფურაჟი ადგილზე 

გამოიყენა შემდგომი წარმოებისათვის. მაღაზიის პატრონმა 

თვითონ ივაჭრა და ასე შემდეგ. ამ შემთხვევაში საქმე გვაქვს 

შიდა დანახარჯებთან. ასეთი დანახარჯები ალტერნატიული 

დანახარჯების სახეა. 

ბუნებრივია, ყოველი მეწარმე – მესაკუთრე ეძებს და- 

ნახარჯების შემცირებისა და ოპტიმალური გამოყენების 
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გხებს. ამ მიმართულებით ის არჩევს ვარიანტებს. ირჩევს 

საუკეთესო ვარიანტს, ე.ი. ირჩევს რაციონალურ გზებს. 

3. წარმოების დანახარჯები მოკლევადიან 

ღა გრძელვადიან პერიოდებში 

თანამედროვე ეტაპზე შეზღუდული ბუნებრივი რესურსე- 

ბის პირობებში დიდი მნიშვნელობა აქვს საწარმოო შეს- 

აძლებლობების სწორად გამოყენებას. საზოგადოებაში 

წარმოებული პროდუქცია შეიძლება პირობითად დაიყოს 

ორ ნაწილად: წარმოებული „საქონელი და მომსახურება 

დღეისათვის” და წარმოებული „საქონელი და მომსახურება 

მომავლისათვის”. 
1) „საქონელს დღეისათვის” მიეკუთვნება კვების 

პროდუქტები, ტანსაცმელი და საყოფაცხოვრებო მოხ- 

მარების ნივთები და მომსახურება. 
2) „საქონელს მომავლისათვის” მიეკუთვნება წარმოების 

საშუალებები, მეცნიერული გამოკელევები, განათლება 

და სხვა. 

მოსახლეობის მზარდი მოთხოვნილების დაკმაყოფილე- 

ბაში ორივე სახის საქონელს და მომსახურებას დიდი მნიშ- 

ვნელობა აქვს. ამიტომ საჭიროა ორივეს წარმოების გად- 

იდება. ამასთან, რესურსების შეზღუდულობა საზოგადოებას 

აყენებს არჩევნის წინაშე, ამ ორი ალტერნატივიდან რომელს 

მიანიჭოს უპირატესობა. შეიძლება ითქვას, რომ დღეისთვის 

უპირატესობა პირველ ვარიანტს, საქონლის წარმოებას 

ენიჭება. მაგრამ მეორე ვარიანტს არ შეიძლება ყურადღება 

არ მიექცეს, რადგან „საქონლის წარმოებამომავლისათვის” 

გულისხმობს წარმოების საშუალებების წარმოებას, მეც- 

ნიერულ კვლევებს, ახალი ტექნოლოგიების შემუშავებას და 

სხვა, რომლებიც ეკონომიკური ზრდის უმთავრესი ფაქტო- 

რია. ამ ვარიანტების შერჩევა საწარმოო შესაძლებლობე- 
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ბის მრუდის მარცხნივ და მარჯვნივ გადახრით შეიძლება 

დავაფიქსიროთ გრაფიკულად. აქ დავინახავთ, თუ რომელ 

ვარიანტს ეძლევა უპირატესობა. 

არც ერთი ფირმა არ ლებულობს ერთხელ და სამუდამოდ 

შეუცვლელ ეკონომიკურ გადაწყვეტილებას. ისინი ეძებენ 
საწარმოო შესაძლებლობის ეფექტიან ვარიანტს. როცა ისინი 

მიაგნებენ ასეთ ვარიანტს, მაშინ დგება არსებული საწარ- 

მოო შესაძლებლობის ახალი ეფექტიანი ვარიანტით შეცე- 

ლის საკითხი. საწარმოო შესაძლებლობის ახალი, უკეთესი 

ვარიანტი თავისთავად მოითხოვს წარმოების ფაქტორების 

ნაწილობრივ ან სრულად შეცვლას. 

წარმოების ფაქტორების შეცვლა წარმოებს მოკლევადიან 

პერიოდში და გრძელვადიან პერიოდში. 

1) საწარმოო შესაძლებლობის შეცვლის მოკლევადიანი 

პერიოდი დროის ის მონაკვეთია, რომლის განმავ- 

ლობაშიც მიმდინარეობს ამა თუ იმ ფირმის გან- 

კარგულებაში არსებული საწარმოო რესურსების 

მხოლოდ ნაწილობრივ შეცვლის პროცესი; 

2) საწარმოო შესაძლებლობის შეცვლის გრძელვა- 

დიანი პერიოდი დროის ის მონაკვეთია, რომლის 

განმავლობაშიც მიმდინარეობს ამა თუ იმ ფირმის 

განკარგულებაში არსებული საწარმოო რესურსების 

მთლიანად შეცვლის პროცესი. 

აღნიშნულის შესაბამისად წარმოების დანახარჯებიც 

იყოფა მოკლევადიანი პერიოდის წარმოების დანახარჯებად 

და გრძელვადიანი პერიოდის წარმოების დანახარჯებად. 

მოკლევადიანი პერიოდის წარმოების დანახარჯებია: 

ა, ცოცხალი შრომის ანაზღაურებაზე გაწეული დანახ- 

არჯები – ხელფასი; 

ბ) ნედლეულზე, მასალებზე, ენერგიაზე გაწეული დან- 
ახარჯები. 

გრძელვადიანი პერიოდის წარმოების დანახარჯებია: 
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ა) დანახარჯები მანქანებზე; 

ბ) დანახარჯები მოწყობილობაზე; 

გ) დანახარჯები შენობა-ნაგებობაზე, განათლებაზე, 

მეცნიერულ კვლევაზე და სხვა. 
სამეურნეო პრაქტიკაში განასხვავებენ მოკლე პერიოდის 

ხღვრულ დანახარჯებს და ხანგრძლივი პერიოდის ზღვრულ 

დანახარჯებს. მოკლე პერიოდის ზღვრული დანახარჯები 

გამოხატავენ დამატებითი ერთეული პროდუქციის წარმოე- 

ბისათვის გაწეულ მოკლე პერიოდის დანახარჯებს. 

ხანგრძლივი პერიოდის ზღვრული დანახარჯები 

გამოხატავენ დამატებითი ერთეული პროდუქციის წარმოე- 

ბისათვის გასაწევ ხანგრძლივი პერიოდის დანახარჯებს. 
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თემა M»9 

ფირმები კონკურენტულ ბაზარჯე 

1. პონკპურენტული ბაზრის არსი და თვისებები 

საერთოდ, ბაზარი გულისხმობს საქონლისა და მომ- 

სახურების გამყიდველებისა და მყიდველების ჯგუფებს, 

რომლებიც ერთმანეთს ხედებიან განსაზღვრულ დროს და 

ადგილზე რეალიზაციის მიზნით. ბაზარზე გამყიდველებისა 

და მყიდველების ჯგუფის სარგებლიანი საქმიანობის საფუძ- 

ელის განმსაზღვრელია ბაზრის კონკურენციის ხარისხი. 

არსებობს კონკურენტული და არაკონკურენტული ანუ 

მონოპოლისტური ბაზარი. 

კონკურენტულია ბაზარი, რომელშიც ერთნაირი, იდენ- 

ტური (ერთი და იგივე) საქონლისა და მომსახურების 

მრავალი გამყიდველ-მყიდველი მონაწილეობს და თითოეუ- 

ლი მათგანი უმნიშვნელო გავლენას ახდენს საქონლისა 

და მომსახურების ფასზე, ვინაიდან სხვა ·გამყიდველები და 

მყიდველებიც ასეთსავე საქონელს ყიდიან და ყიდულობენ. 

აღნიშნულის გამო გამყიდველს არა აქვს საბაზრო ფასზე 

დაბალი ან მაღალი ფასის დადების საშუალება, რადგან თუ 

ფასს აწევს, მაშინ მყიდველები ნაკლებ ფასად ნებისმიერი 

სხვა გამყიდველისაგან იყიდიან საქონელს. ასევე, ცალკეულ 

მყიდველებსაც ცალ-ცალკე არ შეუძლიათ გავლენა მოახ- 

დინონ საქონლისა და მომსახურების ფასზე, რადგან ისინი 

მათი მცირე ნაწილის მყიდველები არიან. კონკურენტულ 

ბაზარს ზოგჯერ სრულყოფილ ბაზარსაც უწოდებენ. 

კონკურენტულ ბაზარს შემდეგი სამი მნიშვნელოვანი 

თვისება ახასიათებს: 

1. კონკურენტულ ბაზარზე მონაწილეობს მრავალი გამვყ- 
იდველი და მყიდველი, რომელთაგან არც ერთს არ უკავია 

ბაზრის მნიშვნელოვანი სეგმენტი, ამიტომ არ შეუძლიათ 
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ბაზარს უკარნახონ თავიანთი ფასები; 

2. სხვადასხვა გამყიდველისაგან შემოთავაზებული 

საქონელი და მომსახურება ძირითადად იდენტურია (ერთ- 

ნაირია); 

ამ თვისებებიდან გამომდინარე თითოეული გამყიდველი 

და მყიდველი საბაზრო ფასს ისე იღებს, როგორც მოცე- 

მულს, ამიტომ მათ ფასების მიმღებებს უწოდებენ. 

3. კონკურენტულ ბაზარზე თითოეულ ფირმას თავისუ- 

ფლად შეუძლია ბაზარზე შესვლა და იქიდან გამოსვლა; 

ამ პირობის შესაბამისად, ნებისმიერ მსურველს შეუძლია 

შექმნას ფირმა და შევიდეს კონკურენტულ ბაზარზე ასევე, 

შეუძლია შეწყვიტოს საქმიანობა და გავიდეს იქიდან. 

აქვე ისიც უნდა აღინიშნოს, რომ კონკურენტულ ბაზარზე 

გამყიდველსა და მყიდველს ერთნაირი პირობები აქვთ შე- 

ქმნილი მიიღონ ინფორმაცია ყოველგვარი ცვლილებების 

შესახებ. 

სრულყოფილი კონკურენციის პირობებში არც ერთ ფირ- 

მას არა აქვს არჩევანი, თუ რა ფასში გაყიდოს საქონელი. 

საქონელი იყიდება ბაზარზე ჩამოყალიბებული ფასის 
მიხედვით. 

2. კონკურენციის მნიშვნელობა და 

კონკურენტული ფირმის შემოსავალი 

საბაზრო ეკონომიკა კონკურენციაზე დამყარებული 

ეკონომიკური სისტემაა. აქ ეკონომიკური ტრიადის – რა 

ვაწარმოოთ, როგორ ვაწარმოოთ, ვისთვის ვაწარმოოთ 

- პროცესი მძაფრი კონკურენციის პროცესში მიმდინარე- 

ობს. კონკურენცია უბიძგებს მწარმოებელს აწარმოოს ის 

პროდუქცია, რომელზეც მოთხოვნა არსებობს. სხვანაირად 

მას გაკოტრება ემუქრება. ასევე, მწარმოებელი უნდა 
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შეეცადოს უმცირესი დანახარჯებით მიიღოს მაქსიმალური 

შედეგი. წარმოებული პროდუქცია უნდა იყოს მაღალი 

ხარისხის, რადგან ამის გარეშე იგი ბაზარზე ნაკლებ– 
კონკურენტუნარიანი აღმოჩნდება. 

კონკურენციის პროცესში ცალკეული ადამიანების და 

მათი ჯგუფების ეკონომიკური ინტერესები ერთმანეთს 

უპირისპირდება და მათ შორის ყალიბდება მეტოქეობა 

კაპიტალის მომგებიანად გამოყენების თვალსაზრისით. 

კონკურენციას მრავალი დადებითი თვისება აქვს. 

წარმოების პროცესში კონკურენცია რომ არ იყოს, მაშინ 

შეიძლება ჩვენ პროდუქციის ერთეულზე მეტის გადახდა 

დაგვჭირვებოდა. კონკურენცია როგორც გამყიდველის, ისე 

მყიდველის ინტერესებს ეხება და ორივესათვის სასარგე- 

ბლოა (მომგებიანია). შეიძლება ითქვას, რომ კონკურენცია 

თავისუფალი მეწარმეობის ქვაკუთხედია. 

კონკურენცია მეწარმეობის პროცესში წარმატების მიღ- 

წევის საშუალებაა. მოგების მაქსიმიზაციის სურვილი მე- 

წარმეებს აიძულებთ ნაკლები დანახარჯებით მეტი შედეგი 

მიილონ, ეს კი წარმოებაში ახალი ტექნიკის, ტექნოლო- 

გიების დანერგვის საფუძველზე მიიღწევა. კონკურენციულ 
პროცესში გამარჯვება მოითხოვს, რომ თითოეულ მეწარმეს 

ჰყავდეს კვალიფიციური მუშაკები. ყოველივე აღნიშნულთან 

ერთად აუცილებელია შრომის პროცესის სრულყოფილი 

მართვა – მენეჯმენტი. 

ჩამოთვლილი მომენტები იძლევა პროდუქციის ერთეულზე 

დანახარჯების შეცირების საშუალებას, რაც საბოლოო ჯამ- 

ში ფასების შემცირების საფუძველია. შემცირებული ფასით 

წარმოებული პროდუქცია, ბუნებრივია, ჩქარა იყიდება და 

მოგების მიღების რეალური პროცესი მალე ხდება ხილული 

ფაქტი. უფრო კონკრეტულად რომ ვთქვათ, კონკურენცია 

ხელს უწყობს წარმოების ეფექტიანობას. ესგულისხმობს 

წარმოების საშუალებების სრულყოფილად, ახლებურად 
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გამოყენების საფუძველზე მცირე დანახარჯებით მაქსი- 

მალური შედეგის მიღებას. ამ თვალსაზრისით კონკურენცია 

მწარმოებელთა ინტერესებს ემსახურება და ხელს უწყობს 

მოგების მაქსიმიზაციას. აღსანიშნავია, რომ კონკურენციის 

დიდი მნიშვნელობა მხოლოდ ზემოთ აღნიშნული შედეგებით 

არ ამოიწურება. იგი საქონლის ხარისხის ამაღლებისა და 

ასორტიმენტის მრავალფეროვნების მძლავრი და ქმედითი 

ფაქტორია. 

ცნობილია, რომ რაც უფრო მაღალი ხარისხის მქონეა 

საქონელი, მით უფრო ჩქარდება მისი რეალიზაცია. ეს მო- 

მენტი აიძულებს მეწარმეს დღენიადაგ იზრუნოს მაღალხ- 

არისხიანი საქონლის წარმოებისათვის. იწვევს მეწარმეებს 

შორის მეტოქეობას, შეჯიბრებას, რაც წარმოების განვი- 

თარების საფუძველია. კონკურენციის პროცესში დგება 

საკითხი, თუ ვინ უკეთ მოემსახურება ·მყიდველს (მომხ- 

მარებელს) და დააკმაყოფილებს მის გემოვნებას. ამ პრო- 

ცესში გამარჯვებულის ჯილდოა მაღალი შედეგი, ხოლო 

დამარცხებულის ხვედრია ზარალი, რომელიც ხშირად 

გაკოტრებით მთავრდება. 

ყოველივე ზემოაღნიშნულიდან გამომდინარე, შეიძლება 

დავასკვნათ: საბაზრო ეკონომიკის პირობებში კონკურენცია 

ხელს უწყობს და აძლიერებს მწარმოებლებს შორის მეტო- 

ქეობას საქონლისა და მომსახურების მეტი რაოდენობითა 

და მაღალი ხარისხით წარმოების საქმეში. კონკურენცია 

საუკეთესო საშუალებაა ერთეულ საქონელზე დანახარჯების 

შემცირებისა და, აქედან გამომდინარე, ფასების შემცირები- 

სათვის. დაბალი ფასებით კი, როგორც ცნობილია, ყველა 

მომხმარებელი იგებს ამიტომ კონკურენციის პრაქტიკული 

მნიშვნელობა განუზომლად დიდია. 
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3. კონკურენტული ფირმის მობების 

მაქსიმიჯაცია და მისი მიწოდების მრუდი 

კონკურენტულ ბაზარზე ყოველი კონკრეტული ფირმა 

ისე მოქმედებს, როგორც სხვა და ისწრაფვის თავისი მოგე- 

ბის მაქსიმიზაციისაკენ. კონკურენტული ფირმის მოგების 

მაქსიმალური სიდიდე მისი მთლიანი შემოსავლისა და 

მთლიანი დანახარჯის სხვაობის ტოლია. იმის ასახსნელად, 

თუ როგორ და რა გზით აღწევს პრაქტიკულად კონკურენ- 

ტული ფირმა თავის მიზანს – მოგების მაქსიმიზაციას, 

განვიხილოთ რომელიმე პირობითი ფირმის შემოსავალი. 

ვთქვათ, ღვინის მწარმოებელი ფირმა ,„,წინანდალი” 

აწარმოებს ი დკლ. ღვინოს და 1 დკლ-ს ყიდის X საბაზრო 

ფასად. ასეთ შემთხვევაში ფირმის მთლიანი შემოსავალი 

იქნება XV = IX. 

თუ ფირმა ამზადებს 1000 დკლ ღვინოს და 1 დკლ-ს 
ყიდის 10 ლარად, მაშინ ფირმის მთლიანი შემოსავალი 

იქნება V = 1000X10 = 10.000 ლარი. ჩვენ შემთხვევაში ვინაიდ- 

ან „წინანდალის” მიერ წარმოებული ღვინის რაოდენობა 

და მსოფლიო ბაზარზე მიწოდებული მოცულობა ძალზე 

მცირეა, ამიტომ იგი 1 დკლ-ზე ფასს იღებს, როგორც სა- 

ბაზრო პირობით განსაზღვრულს, ჩვენს შემთხვევაში 10 

ლარს 1 დკლ-ზე. ფაქტიურად ეს იმას ნიშნავს, რომ ფირმა 

„წინანდალის” მიერ წარმოებული ღვინის ფასი არაა დამოკ- 

იდებული წარმოების დანახარჯზე. 

იმის გასაგებად, თუ როგორ გამოიყურება ფირმის 

მთლიანი, საშუალო და ზღვრული შემოსავალი, რამდენ 

შემოსავალს იღებს ფირმა ღვინის 1 დკლ-დან და რამდენ 

დამატებით შემოსავალს წარმოების 1 დკლ-ით გაზრდის 

შემთხვევაში, განვიხილოთ ცხრილში მოყვანილი მონაცე- 

მები: 
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ცხრილი 9.L 

ფირმის წარმოებისა და შემოსავლების მაჩვენებლები 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

ლინი საო ფასი მთლიანი საშუალო ზხღერული 
რაოდენობა 1 დკლ-ზე |შემოსავალი| შემოსავალი | შემოსავალი 

თ 8. ც=იX 6:ი) (ი) 
| 2 3 4 5 

1 დკლ 6 ლარი 6 ლარი 6 ლარი 6 ლარი 

2 6 12 6 6 

3 6 18 6 6 

4 6 24 6 6 

5 6 30 6 6 

6 6 36 6 6 

7 6 42 6 6 

8 6 48 6 6             
  

ბას (ი), მე-2 სვეტი – 1 დკლ. ღვინის ფასს (X) მე-3 სვეტი 

ფირმის მთლიან შემოსავალს (იX), მე4 სვეტი – ფირმის 

საშუალო შემოსავალს ც/:ი), ხოლო მე-5 სვეტი – ფირმის 

ზღვრულ შემოსავალს. რადგან ღვინის ფასი 6 ლარია, ამი- 

ტომ მთლიანი შემოსავალი ღვინის ფასის – 6 ლარისა და 

ღვინის რაოდენობის ნამრავლის ტოლია. 

მე-4 სვეტში მოცემული საშუალო შემოსავალი მთლიანი 

შემოსავლის გამოშვებული პროდუქციის რაოდენობაზე 

განაყოფის ტოლია, მე-5 სვეტში კი მოცემულია ზღვრული 

შემოსავალი, რომელიც წარმოადგენს მთლიან შემოსავალზე 

დამატებით შემოსავალს, რომელიც მიღებულია დამატებითი 

ერთეულის გაყიდვის შედეგად. 
ეს გაანგარიშება სამართლიანია არა მხოლოდ კონკურენ- 

ტული ფირმისათვის, არამედ სხვა სახის ფირმებისათ- 

ვისაც. 

როგორც ცხრილიდან ჩანს, მთლიანი შემოსავალი 
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პროდუქციის რაოდენობისა და ფასის ნამრავლის ტოლია, 

საშუალო შემოსავალი კი მთლიანი შემოსავლის პროდუქცი- 

ის რაოდენობაზე განაყოფის ტოლია. აქედან გამომდინარე, 

ყველა ფირმის საშუალო შემოსავალი საქონლის ფასის ტო- 

ლია. აშკარა ფაქტია, რომ როგორც სხვები, ისე კონკურენ- 

ტული ფირმა ,წინანდალი” თავისი მოგების მაქსიმიზაციის 

მიზნით აორმაგებს, ასამმაგებს ღვინის წარმოებას და ფასი 

უცვლელი რჩება. ასეთ შემთხვევაში შესაბამისად გაიზ- 

რდება ფირმის მთლიანი შემოსავალი. 

მაგალითად, გაორმაგების შემთხვევაში მისი მთლიანი 

შემოსავალი იქნება (2000X10ე) 20000 ლარი, გასამმაგების 

შემთხვევაში (3000X10) 30000 ლარი და ა.შ. ე.ი. ფირმა ახდენს 

მოგების მაქსიმიზაციას. აქ იმასაც ვხედავთ, რომ ფირმის 

მთლიანი შემოსავალი წარმოებული პროდუქციის რაოდე- 

ნობის პროპორციულია. 

ახლა მას შემდეგ, რაც დავინახეთ, რომ ცალკეული 

კონკურენტული ფირმის მოგების მაქსიმიზაციისათვის 

დიდი მნიშვნელობა აქვს გადაწყვეტილებებს წარმოების 

მოცულობის გაზრდის თაობაზე, შეგვიძლია განვიხილოთ 

კონკურენტულ ბაზარზე ფირმის მიწოდების მრუდის შეს- 

ახებ საკითხი. 

კონკურენტულ ბაზარზე ფირმის მიწოდების მრუდის 

გაანალიზების დროს განიხილება ორი შემთხვევა. პირველი, 

როცა ადგილი აქვს კონკურენტული ფირმების უცვლელი 
რაოდენობით ფუნქციონირებას, მეორე, როცა ფირმების 

რაოდენობა შეიძლება შეიცვალოს ძველი ფირმების ბაზრი- 

დან გასვლისა და ახალი ფირმების შესვლის გამო. ორივე 

შემთხვევა მნიშვნელოვანია, მაგრამ იმის გამო, რომ მოკლე 

დროის განმავლობაში ფირმები ვერ ახერხებენ ბაზარზე 

შესვლას და გამოსვლას, ამიტომ მიწოდების მრუდების 

განხილვა მართებულია ბაზარზე იდენტური ფირმებდზს 

უცვლელი რაოდენობით ფუნქციონირების პირობებში. გან- 
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ვიხილოთ კონკურენტული ბაზარი, სადაც ფუნქციონირებს 

იდენტური საქონლისა და მომსახურების მწარმოებელი 

100 ფირმა. აქედან თითოეული ფირმა მოცემულ საბაზრო 

ფასად მიაწოდებს საქონელსა და მომსახურებას ბაზარს, 

რომლის დროსაც ზღვრული დანახარჯი ფასის ტოლია. ეს 

შეიძლება ჩვენ 9.1 ნახაზით ევუჩვენოთ: 

  

   
  

  

      

ა) ცალკეული ფირმის მიწოლება 2) საბაზრო მიწოდება 

MC 

მიწოდება 

ვ200 "–-....ა–.==–=.... 

10 |-----. : 

0 100 200 რაოღენობა 9 X0 000 2რიიიო? რაოდენობა 

(ბაზარზე) (ბაზარზე) 

ნახაზი 9.L მოკლევადიანი პერიოდის საბაზრო მიწოდება 

აქ იგულისხმება, რომ პირველ შემთხვევაში ბა- 

სარსე მონაწილე ფირმების რაოდენობა 100-ის ტოლია 
(1000X 100=100.000),), ხოლო მეორე შემთხვევაში – 200-ის 

(2000X 100=2000000). 
როგორც ნახაზიდან ჩანს, ფირმის ზღვრული დანახარჯი 

ფასის ტოლია. ზღვრული დანახარჯია სიდიდე, რომლითაც 

იზრდება ფირმის მთლიანი დანახარჯი მისი წარმოების 

ერთი ერთეულით გაზრდის პირობებში. ასეთ შემთხვევაში 

თითეოული ფირმის ზღვრული დანახარჯის მრუდი ამავე 

დროს კონკურენტული ფირმის მრუდიც იქნება. 

რადგან კონკურენტულ ბაზარზე მიწოდებული პროდუქცი- 
ის რაოდენობა ცალკეული კონკურენტული ფირმების მიერ 

მიწოდებული პროდუქციის რაოდენობის ჯამის ტოლია, 

ამიტომ საბაზრო მიწოდების მრუდის ასაგებად უნდა შე- 
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ჯამდეს ბაზარზე თითოეული კონკურენტული ფირმის მიერ 

მიწოდებული პრდოდუქციის რაოდენობა. ამასთან, როგორც 

ნახაზი გვიჩვენებს, იმის გამო, რომ ფირმები იდენტურია, 

ბაზარზე მიწოდებული პროდუქციის რაოდენობა 1000-ჯერ 

მეტია თითოეული ფირმის მიწოდებული პროდუქციის 

რაოდენობაზე. 

4. ფირმის მოკლევადიანი გადაწქვეტილება 

წარმოების დროებით შჟშუეწქვეტის შესახებ. 

ფირმის ბადაწყვეტილება დარბილან გასვლის 

შესახებ ბრძელვადიან პერიოდში 

„ ამ საკითხის განხილვისას ჩვენ ერთმანეთისაგან უნდა 

განვასხვავოთ ფირმის დახურვა და ფირმის სამუდამოდ 

გასვლა ბაზრიდან გრძელვადიან პერიოდში. 

იყო დრო, როცა ფირმა, მისი ხელმძღვანელობა ფიქრობ- 

და იმაზე, თუ რამდენად შეძლებდა წარმოების გადიდებას, 

მაგრამ დგება დრო, როცა ფირმა ღებულობს გადაწყვეტილე- 

ბას წარმოების შეწყვეტის შესახებაც, ე.ი. ფირმის დახურ- 
ვის ან ფირმის ბაზრიდან სამუდამოდ გასელის შესახებ 

გრძელადიან პერიოდში. 

ფირმის დახურვა ნიშნავს მოკლევადიან პერიოდში ნუ- 

ლოვან წარმოებას, ე.ი. ფაქტიურად წარმოების შეწყვეტას 

ბაზარზე შექმნილი მდგომარეობიდან გამომდინარე, ხოლო 

დარგიდან ფირმის გასვლა ნიშნავს გრძელვადიან პერიოდში 

ბაზრის დატოვებას. 

რა შემთხვევაში იღებს ფირმა გადაწყვეტილებას დახ- 

ურვის შესახებ? 

ფირმა მოკლევადიან პერიოდში დახურვის შესახებ 

გადაწყვეტილებას ილებს იმ შემთხვევაში, როცა მისი 

შემოსავალი, რომელსაც ის იღებს მის მიერ გაყიდული 

პროდუქციიდან, ნაკლებია გაწეულ დანახარჯზე. განვიხ- 
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ილოთ შემდეგი მაგალითი: 

ფირმის მთლიანი შემოსავალი აღვნიშნოთ VV-თი, ხოლო 

გაწეული დანახარჯი VC-თი. მაშინ ფირმის გადაწყვეტილების 

საფუძველი, ფირმის დახურვის შესახებ პირობა იქნება: 

VV<VC. 

ფირმის დახურვის შესახებ გადაწყვეტილების მიღების 

მეორე მიზესი – საფუძველი არის ის, რომ წარმოებული 

საქონელის ფასი ვერ ფარავს გაწეულ დანახარჯს, ე.ი. ფასი 

ნაკლებია გაწეულ დანახარჯზე. 

ფ<VC. 

ფირმის გადაწყვეტილება გრძელვადიან პერიოდში დარ- 

გიდან მუდმივად გასელის შესახებ მსგავსია მისი დახურვის 

შესახებ გადაწყვეტილების. 

ფირმა გადაწყვეტილებას იღებს დარგიდან მუდმივად, 

გრძელვადიან პერიოდში გასვლის შესახებ, ე.ი. ახდენს 

ბაზრის დატოვებას გრძელვადიან პერიოდში ორი მიზეზის 

გამო: 

) როცა ფირმის მთლიანი შემოსავალი, რომელსაც ის 

ილებს წარმოებიდან, ნაკლებია მის მუდმივ და ცვალებად 

დანახარჯზე. თუ მთლიან შემოსავალს აღენიშნავთ IL-ით, 

ხოლო მუდმივ და ცვალებად დანახარჯს - 1IC-თი, მაშინ 

ფირმის დარგიდან გასვლის პირობა გრძელვადიან პერი- 

ოდში ოივენება: 

IILL<IVC. 

2) გრძელვადიან პერიოდში დარგიდან ფირმის გასელას 

განაპირობებს საქონლისა და მომსახურების ფასის ნაკლე- 

ბობა მათი წარმოების დანახარჯებზე: 

ფ < IC. 
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თემა »10 

მონოპოლია 

1), მონოპოლიის წარმოშობის მიჯელხები ლდა არსი 

XIX ს. დამლევსა და XX ს. დამდეგისთვის საზოგა- 
დოების ეკონომიკური, განვითარების პროცესში ახალმა 
მოვლენებმა იჩინა თავი, რომლის დროსაც თავისუფალმა 

კონკურენციამ წარმოების კონცენტრაციისა და ცენტრალ- 
იზაციის საფუძველზე ეკონომიკური საფუძველი შეუქმნა 
მონოპოლიების წარმოშობას. 

მონოპოლია ბერძნული სიტყვაა და ნიშნავს ცალკეული 
პიროვნების, პიროვნებათა ჯგუფის განსაკუთრებულ მდგო- 
მარეობას. 

მონოპოლიები ერთბაშად არ წარმოშობილან. XIX ს. 
70-იიაან წლებამდე ისინი ჩანასახის მდგომარეობაში იმყო- 
ფებოდნენ, XIXს. დასასრულისათვის კი გამოკვეთილად 
გამოჩნდა მათი განვითარების პროცესი. შემდგომ პერი- 

ოდში, დღევანდელის ჩათვლით, მონოპოლიები ქვეყნების 

სამეურნეო ცხოვრებაში შესამჩნევი ადგილით და როლით 

ვლინდებიან. იმის გამო, რომ კონკურენტული ფირმებისაგან 
განსხვავებით, მონოპოლიურ ფირმებს უშუალო კონკურ- 

ენტები არა ჰყავთ, მათ შეუძლიათ საკუთარ პროდუქციის 
ფასზე ზემოქმედება. ამდენად, მონოპოლიური ფირმა თავისი 

ეკონომიკური მდგომარეობით ფასის განმსაზღვრელია. მო- 

ნოპოლიური ფირმები კონკურენტული ფირმების მსგავსად 
მოგების მაქსიმიზაციას ისახავენ მიზნად, მაგრამ ამას ისინი 
განსხვავებული მეთოდებითა და გზებით აღწევენ. 

მონოპოლიების ფუნქციონირების შედეგები იმის გამო, 

რომ მათ კონკურენტები არ ჰყავთ და ბაზარზე ერთადერთი 
გამყიდველები არიან, ხშირად სულაც არ არის საუკეთესო 

საზოგადოების ეკონომიკური მდგომარეობის გაუმჯობესების 
თვალსაზრისით. 

მონოპოლია ერთადერთ გამყიდველად რჩება თავის ბა- 
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სარსე, ვინაიდან სხვა ფირმას არ შეუძლია აქ შესვლა და 
კონკურენციის გაწევა მისთვის. მონოპოლიურ ბაზარზე 

კონკურენტული ფირმების შესვლის ბარიერს ქმნის სამი 

ძირითადი მიზეზი: 

) ის, რომ წარმოებისათვის რესურსს ძირითადად ერთი 

ფირმა ფლობს; 

2) ის, რომ მთავრობა ერთ ფირმას აძლევს რაიმე საქონ- 

ლის წარმოების ექსკლუზიურ უფლებას; 
3) ის, რომ წარმოების დანახარჯების მენეჯმენტი ერთი 

მწარმოებლის შემთხვევაში უფრო ადვილი და ეფექ- 

ტიანია, ვიდრე მწარმოებელთა დიდი რაოდენობის 
პირობებში. 

რატომ არის თითოეული ეს მიზეზი მონოპოლიური 

ფირმების წარმოშობის საფუძველი და კონკურენტული ფირ- 
მების მონოპოლიურ ბაზარზე შესელის გზაზე ბარიერი? 

1) მაგალითად, თუ რომელიმე ქვეყანაში ქვანახშირის ან 

გაზის ან ელექტროშემცველების მფლობელი ცალ-ცალკე 
ფირმებია და სხვები არა, მაშინ ამ ფირმებს მონოპოლია 

ექნებათ ასევე ცალ-ცალკე ამ რესურსებზე. ასეთ შემთხვევა- 
ში გასაკვირი არაა, რომ ამ ფირმებს უფრო მეტი საბაზრო 

ძალაუფლება ექნებათ, ვიდრე კონკურენტულ ბაზარზე ფუნ- 

ქციონირებად ნებისმიერ ცალკეულ ფირმას. მათ შეუძლიათ 

თავიანთი შეხედულების მიხედვით დააწესონ ფასებიც ამ 
რესურსებზე, ვინაიდან ისინი არიან ფასის განმსაზღვრელნი 
და არა მიმღებნი. მიუხედავად ამისა, ასეთი რესურსების 
მფლობელი მონოპოლიური ფირმები მსოფლიო მასშტაბით 
იშვიათად გვხედება, რადგან მსოფლიო ბაზარზე სხვა- 

დასხვა საქონლით და მომსახურებით არა- ერთი ქვეყანა 

და ფირმა ვაჭრობს. შეიძლება პრაქტიკულად არსებობდეს 

მხოლოდ რამდენიმე ფირმა, რომელთაც აქვთ მონოპოლია, 

იმის გამო, რომ მათი რესურსების შემცვლელები არ არ- 

სებობენ ბუნებაში. 

2) ცალკეულ ქვეყნებში მონოპოლიები ძირითადად 
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იმიტომ წარმოიშობიან, რომ მთავრობა რომელიმე ფირმას 

აძლევს ექსკლუზიურ უფლებას აწარმოოს კონკრეტული 

საქონელი და მომსახურება და მოახდინოს მისი რეალიზა- 

ცია. ხშირად მონარქები თავიანთ მეგობრებს, ნათესავებს 

და მოკავშირეებს ექსკლუზიური ლიცენზიებით ასაჩუქრებენ 

და სხვა. 

3) არის შემთხვევები, როცა ერთი რომელიმე ფირმა 

უფრო მცირე დანახარჯებით აწედის ბაზარს საქონელსა და 

მომსახურებას, ვიდრე სხვა ორი ან მეტი ფირმა. ვინაიდან 

ერთი ფირმა უფრო ეფექტიანად და უნარიანად მუშაობს. 

ამიტომ წარმოების ეფექტიანობა ერთი ფირმის მუშაობის 

პირობებში ამართლებს მონოპოლიის არსებობას, მის მი- 

ზანშეწონილობას და წარმოადგენს სხვა კონკურენციული 

ფირმებისათვის ბაზარზე შესვლის გზაზე ბარიერის შექმნის 

ერთ-ერთ მიზეზს. 

2. ბუნებრივი მონოპოლიები 

ბუნებრივი მონოპოლია წარმოიშობა მაშინ, როცა ბა- 

ზარზე არსებობს მოცემული საქონლისა და მომსახურების 

მწარმოებელი ერთი ფირმა, რომლის დანახარჯები ნაკლებია 

ორი ან რამდენიმე ფირმის დანახარჯებზე. 

ვთქვათ, რომელიმე ქალაქის წყლით მომარაგება გადაწ- 

ყვიტა ერთმა ფირმამ. მაშინ ამ ფირმამ უნდა შექმნას წყლის 

გაყვანილობის ქსელი მთელი ქალაქისათვის, რისათვისაც 

აუცილებელია გარკვეული მუდმივი დანახარჯის გაწევა. ეს 

დანახარჯი, ბუნებრივია, იქნება ამ ფირმის მიერ ქალაქის 

მოსახლეობის წყლით მომარაგების უზრუნველყოფის მუდ- 

მივი დანახარჯი. მაგრამ თუ ქალაქის მოსახლეობის წყლით 

მომარაგებას გადაწყვეტს ორი ან მეტი ფირმა, მაშინ, რას- 

აკვირველია, მათი მუდმივი დანახარჯების ჯამი გაცილებით 

მეტი იქნება, ვიდრე პირველ შემთხევვაში, როცა ქალაქის 
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წყალმომარაგების საქმეს უზრუნველყოფს ერთი რომელიმე 

ფირმა. მუდმივი დანახარჯის მნიშვნელოვანი სიმცირის 

გამო ბუნებრივი მონოპოლია სწორედ ეს უკანასკნელი 
ფირმა იქნება. ბუნებრივ მონოპოლიურ ფირმას ნაკლებად 

ემუქრება მონოპოლიური ძალაუფლების შემცირება ბაზარზე 

ახალი ფირმების შესვლის გამო. მიუხედავად ამისა, ბუნე- 

ბრივ მონოპოლიურ ფირმებს მონოპოლიური პოზიციების 

შენარჩუნება ხშირად უჭირთ რესურსების ფლობისა და 

მთავრობის დაცვის გარეშე. 

მონოპოლიური მოგების მიღების სურვილი სხვა ფირმებ- 

საც აქვთ. ამიტომ ისინი (ცდილობენ ბაზარზე შესელას. 

მაგრამ ისეთ ბაზარზე შესელა, სადაც ერთ ფირმას ბუნე- 

ბრივი მონოპოლია აქვს, სხვა ფირმებისათვის მომგებიანი 

არაა. ამიტომ ისინი დიდ სურვილსაც არ ამჟღაენებენ, 

რადგან იციან, რომ ვერ შეძლებენ დაბალი დანახარჯებით 

მუშაობას, მით უმეტეს თითოეული ფირმის მიერ ბაზარზე 

მხოლოდ მცირე წილის ფლობის პირობებში. 

3. მთავრობის მიერ შექმნილი მონოპოლიები ლდა მათი 

არსი 

მონოპოლიები ხშირად წარმოიშობიან მთავრობის 

ხელშეწყობით. მთავრობა, როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, 

ექსკლუზიური უფლების ლიცენზიებს აძლევს ახლობლებს. 

ზოგჯერ მთავრობა ასეთ ლიცენზიებს გასცემს იმის გამოც, 

რომ ეს სასარგებლოა საზოგადოებისათვის. 

პატენტისა და საავტორო უფლების შესახებ კანონები 

აშკარა ფაქტია იმისა, თუ როგორ ქმნის მთავრობა მონოპო- 
ლიებს საზოგადოების ინტერსებიდან გამომდინარე. 

მაგალითად, როდესაც ფარმაცევტული კომპანია აღ- 

მოაჩენს ახალ წამალს, მას მაშინვე შეუძლია მიმართოს 

მთავრობას პატენტის მისაღებად. როცა მთავრობა დარწ- 
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მუნდება, რომ წამალი ორიგინალური და სასარგებლოა, 
ასეთ კომპანიაზე გასცემს პატენტს, რომელიც ექსკლუზიურ 
უფლებას აძლევს მას – 17 წლის განმავლობაში აწარმოოს 
და გაყიდოს იგი. ანალოგიურად იქცევა მთავრობა, თუ ვინმე 
დაწერს კარგი შინაარსის ახალ წიგნს – მასზეც გასცემს 
ლიცენზიას. საავტორო უფლება არის მთავრობის მხრიდან 
გარანტია იმის შესახებ, რომ აღნიშნულ წიგნს ვერავინ 
დაბეჭდავს და გაყიდის ავტორის ნებართვის გარეშე. საავ- 

ტორო უფლება ავტორს ანიჭებს მონოპოლიას საკუთარი 
წიგნის გაყიდვაზე. პატენტებისა და საავტორო უფლების 
კანონები ერთ მწარმოებელს ანიჭებს მონოპოლიას, რომ 
დააწესოს პროდუქციაზე უფრო მაღალი ფასები, ვიდრე ეს 
კონკურენციის პირობებში იქნებოდა. აქ აღსანიშნავია, რომ 
მონოპოლიებისათვის ასეთი უფლების მინიჭებით მთავრობა 
სტიმულს აძლევს საზოგადოების წევრებს, მწერლებს, ავ- 
ტორებს და უბიძგებს მათ ახალი აღმოჩენისა და ახალი 
ფასეული წიგნების გამოცემისაკენ. ეს, რა თქმა უნდა, 
სასარგებლოა უპირველეს ყოვლისა ავტორებისათვის და 
მთელი საზოგადოებისათვისაც. სწორედ ამაში გამოიხატება 

მთავრობის მიერ შექმნილი ასეთი და მსგავსი მონოპო- 

ლიების არსი. 

4. მონოპოლიის შემოსავალი ღა მონოპოლიის მოგბიე- 

ბის მაქსიმიდზსაცია 

როგორც ცნობილია, კონკურენტულ ბაზარზე ფუნქციონ- 
ირებადი კონკურენტული ფირმების მსგავსად, მონოპოლი- 
ური ფირმების მიზანს წარმოადგენს მოგების მაქსიმიზაცია, 

რომელიც დამოკიდებულია მათ მთლიან შემოსავალზე. 
გავაანალიზოთ მონოპოლიების მთლიანი შემოსავალი, 

რომელზეც დამოკიდებულია მისი მოგება და რომელიც მისი 
მთლიანი შემოსავლისა და მთლიანი დანახარჯის სხვაობას 

წარმოადგენს. 

მონოპოლიის მთლიანი შემოსავლის რეალური სურათის 
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წარმოდგენისათვის განვიხილოთ რომელიმე ქალაქისწვ- 

ლის მწარმოებელი და მომმარაგებელი ერთ-ერთი ფირმის 

მუშაობის შედეგები ქვემოთ მოყვანილი ცხრილის მიხედვით 

(ცხრ. 10.1). 

ცხრილი 10.1 

მონოპოლიის მთლიანი, საშუალო და ზღვრული 

შემოსავალი 

წყლის მთლიანი სა 'სღვრული 

- ფასი ' ს, 

ში დ). (დ), ლარი შემო შემო 

  

1 

0 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

ცხრილში ნაჩვენებია ამ მონოპოლიის შემოსავლის დამო- 
კიდებულება წარმოებული წყლის თ) რაოდენობაზე. ცხრი- 
ლის პირეელ ორ სეეტში მოცემულია მონოპოლისტის მიერ 

წარმოებული წყლის რაოდენობა და ფასი. თუ მონოპოლისტი 

1 გალონ წყალს აწარმოებს, მას შეუძლია ამ 1 გალონი 

წყლის გაყიდვა 10 ლარად, თუ 2 გალონს, ფასი უნდა შეამ- 

ციროს 9 ლარამდე, რათა ორივე გალონი გაყიდოს. თუ 3 
გალონს, ფასი 8 ლარამდე უნდა შეამციროს და ა. შ. 

ცხრილის მესამე სვეტში მოცემულია მონოპოლისტის 

მთლიანი შემოსავალი, რომელიც გაყიდული პროდუქციის 

რაოდენობისა და ფასის ნამრავლის ტოლია (IX2). მეოთხე 

სვეტში – მოცემულია საშუალო შემოსავალი, რომელიც გა- 

იანგარიშება მთლიანი შემოსავლის „გაყოფით გამოშვებული 
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პროდუქციის რაოდენობაზე (3:1)), საშუალო შემოსავალი 

ყოველთვის ტოლია პროდუქციის ფასის. ეს მართებულია 

როგორც კონკურენტული, ისე მონოპოლიური ფირმისათ- 

ვის. 

ცხრილის უკანასკნელ, მეხუთე სვეტში მოცემულია 

ხლვრული შემოსავალი, რომელსაც ფირმა იღებს საქონ- 

ლის დამატებით ერთეულში (პროდუქციაში) ზღვრული 

ის თანხაა, რომლითაც იზრდება მთლიანი შემოსავალი 

პროდუქციის ერთი ერთეულით ზრდის შემთხვევაში. 

თუ ავაგებთ ამ ცხრილის პირველი ორი სვეტის შე- 

საბამის გრაფიკს, მივილებთ მოთხოვნის ტიპიურ კლებად 

მრუდს (ნახ. 10.1). 

ფასი, 

ჯ 

      
01 2 3 4 5 6 7 8 პროდუქციის რაოდენობა, 8 

ნახ. 10.1 ფირმის პროდუქციის რაოდენობისა და ფასის 
დამოკიდებულება 

მაგალითად, როდესაც ფირმის წყლის წარმოება 3 გა- 

ლონია, მაშინ მისი მთლიანი შემოსავალი 24 ლარია. მაგრამ 

როცა პროდუქციის რაოდენობა გაიზრდება 4 გალონამდე, 

მაშინ მთლიანი შემოსავალი გაიზრდება 28 ლარამდე. ასეთ 

შემთხვევაში ზლვრული შემოსავალი იქნება 28 ლარისა და 
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24 ლარის სხვაობა (28-24=4) 4 ლარი. 

ალსანიშნავლა, რომ მოცემული ცხრილი ორი მომენტის 

თვალსაზსრისითაც მნიშვნელოვანია: 

პირველი, ის გვიჩვენებს რომ მონოპოლიის ზღვრული 
შემოსავალი ყოველთვის ნაკლებია ფირმის მიერ წარმოე- 
ბული საქონლისა და მომსახურების ფასზე და მონოპოლიის 
მოთხოვნას კლებადი მრუდი შეესაბამება. 

მეორე, ის გვიჩვენებს, რომ მონოპოლიური ფირმა, გაყ- 
იდული პროდუქციის რაოდენობის გაზრდის მიზნით თავისი 

საქონლის ფასს ამცირებს. ეს იმიტომ, რომ მონოპოლისტმა 
3 გალონი წყლის ნაცვლად 4 გალონი გაყიდოს და ა.შ. 

აღსანიშნავია ისიც, რომ მონოპოლიის ზღვრული შე- 

მოსავალი ყოველთვის მკვეთრად განსხვავდება კონკურენ- 
ტული ფირმის ზღვრული შემოსავლისაგან. მონოპოლის- 
ტის მიერ გაყიდული პროდუქციის რაოდენობის გაზრდა 

ორნაირად მოქმედებს მის მთლიან შემოსავალზე (ი.წ)-ზჭე. 
ჯერ ერთი, იყიდება მეტი პროდუქცია ი (პროდუქციის 

ეფექტი), მეორეც, მცირდება პროდუქციის ფასი ი (ფასის 

ეფექტი) აქ კონკურენტული ფირმა ფასის მიმღებია და 

არა განმსაზღვრელი. ამიტომ მისი ზღვრული შემოსავალი 

მისივე გამოშვებული პროდუქციის ფასის ტოლია, რითაც 
ის განსხვავდება მონოპოლიის ზღვრული შემოსავლისა- 

გან. ასეთი მსჯელობის “შემდეგ ჩვენ შეგვიძლია ავაგოთ 
მონოპოლიური ფირმისათვის: პირველი, მოთხოვნის მრუდი 

და, მეორე, სღვრული შემოსავლის მრუდი. ნახ. 10.2 

წარმოდგენილი ნახაზიდან კარგად ჩანს, რომ ორივე 

ეს მრუდი ყოველთვის იწყება ვერტიკალური ხაზის ერთი 

წერტილიდან. 

აქ იმასაც კარგად ვხედავთ, რომ მონოპოლიების ზღვრუ- 

ლი შემოსავლის მრუდი მისი მოთხოვნის მრუდის ქვემოთ 

მდებარეობს. 

და, ბოლოს, დასკენის სახით უნდა აღვნიშნოთ, რომ ამ 

საკითხის გაშუქების დროს ჩვენ გავარკვიეთ, თუ რა არის და 
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როგორ გამოითვლება მონოპოლიის მთლიანი შემოსავალი, 

საშუალო შემოსავალი და ზღვრული შემოსავალი, ავაგეთ 

როგორც მონოპოლიის მოთხოვნის მრუდი, ისე სღვრული 

შემოსავლის მრუდი. 
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3 | ზღვრული მოთხოვნა (საშუალო შემოსავალი) 

' 2L- შემოსავალი 
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-1 | წყლის რაოდენობა 
· 2L- 

-3 '“ 

-4 ი 

ნახ. 102 მოთხოვნისა და ზღვრული შემოსავლის მრუდები 
მონოპოლიისთვის 

ყოველივე ამის შემდეგ ჩვენ შეგვიძლია კონკრეტულად 
და საგნობრივად ვიმსჯელოთ მონოპოლიის მოგების მაქსი- 

მიზაციის პროცესზე, ე.ი. იმაზე, თუ როგორ ახდენს მონოპო- 

ლიური ფირმა პრაქტიკულად მოგების მაქსიმიზაციას. 

მონოპოლია მოგების მაქსიმიზაციას წარმოების ისეთი 

მოცულობის არჩევით აღწევს, რომლის დროსაც ზღვრული 

შემოსავალი ზღვრული დანახარჯის ტოლია (#ტწერტილი). 

ამის შემდეგ მონოპოლია მოთხოევნის მრუდს იმ ფასის 

განსაზღვრისათვის იყენებს, რომელიც მომხმარებლებს 

ამ რაოდენობის შეძენისაკენ უბიძგებს (8 წერტილი). ამას 

მკაფიოდ გვიჩვენებს ნახ. 10.3, სადაც აგებულია მონოპო- 

146



ლიური ფირმის მოთხოვნის მრუდი, ზღვრული შემოსავლის 

მრუდი და ზღვრული დანახარჯის მრუდი. 

ამ ნახაზზე მოცემული მრუდები მთელ რიგ საინტერესო 

ინფორმაციას შეიცავენ წარმოების იმ დონის განსაზსღერი- 

სათვის, რომელსაც აირჩევს ფირმა მოგების მაქსიმიზაციის 

მიზნით. 

დანაზარჯები 
და შემოსავალი 

მონოპოლიური 
ფასი    
     

საშუაყლო მთლიანი 

დანახარჯი 

მოთხოვნა     ზღყრული შემოსავალი 

| 
0 ა, ღვმაქს C, რაოდენობა 

    
ნახ. 103 მონოპოლიის მოგების მაქსიმიზაცია 

აქ ჩვენ შეიძლება განვიხილოთ სამი შემთხვევა: პირველი, 

როცა ფირმა აწარმოებს მცირე რაოდენობით საქონელს, 

მეორე, როცა ფირმა აწარმოებს საქონელს დიდი რაოდე- 

ნობით და, მესამე, როცა ფირმა არეგულირებს საქონლის 

წარმოების მოცულობას, სანამ რაოდენობა არ მიაღწევს 

მაქსიმუმს, როდესაც ზღვრული შემოსავალი ზღვრული 

დანახარჯის ტოლი იქნება. 

1. დაუშვათ, რომ თავდაპირველად ფირმა აწარმოებს საქ- 

ონელს მცირე რაოდენობით დ), ამ შემთხვევაში ზღვრული 

დანახარჯი ზღვრულ შემოსავალზე ნაკლებია. ე-ი. ამ შემთხ- 
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ვევაში თუ ფირმა წარმოებას ერთი ერთეულით გაზრდის, 

მაშინ დამატებითი შემოსავალი მეტი ექნება დამატებით და- 

ნახარჯზე და მოგება გაიზრდება. აქედან დასკვნა: როდესაც 

ხღვრული დანახარჯი ზღვრულ შემოსავალზე ნაკლებია, 

მაშინ ფირმას შეუძლია მოგების გაზრდა მეტი საქონლის 

წარმოების გზით, ე.ი. ეს გზა მისი მოგების მაქსიმიზაციის 

გ ხაა; 

2. მსგავსი არგუმენტი შეიძლება გამოყენებული იქნეს 

წარმოების მაღალი დონის პირობებშიც (C.). ამ შემთხვევა- 

შიც უნდა წარმოვიდგინოთ, რომ ზღვრული დანახარჯი 

ზღვრულ შემოსავალზე ნაკლებია. თუ ფირმა ერთი ერთეუ- 

ლით შეამცირებს წარმოებას, მაშინ ამით დაზოგილი დან- 

ახარჯები დაკარგულ შემოსავალზე მეტი იქნება. ამგვარად, 

თუ ზღვრული დანახარჯი ზღვრულ შემოსავალზე მეტია, 

ფირმას შეუძლია მოგების გაზრდა, მისი მაქსიმიზაცია 

წარმოების მოცულობის შემცირების გზით. 

3პ. ამ დროს ფირმა არეგულირებს წარმოების მოცუ- 

ლობას მანამ, სანამ იგი არ მიაღწევს იმ მაქსიმუმს, როდე- 

საც ზღვრული შემოსავალი ზღვრული დანახარჯის ტოლი 

იქნება. აქედან შეიძლება გაკეთდეს დასკვნა: საქონლის 

წარმოების რაოდენობა, რომელიც შეესაბამება მონოპო- 

ლიის მიერ მაქსიმალური მოგების მიღებას, განისაზღვრება 

ზხღვრული შემოსავლის მრუდისა და ზღვრული დანახარჯის 

მრუდის გადაკვეთის წერტილით. ნახაზზე ესაა 4 წერტილი. 

მოგების მაქსიმიზაციის პირობების დაცვაში კონკურენ- 

ტული და მონოპოლიური ფირმები ერთმანეთს ჰგვანან. 

მაგრამ მათ შორის განსხვავებაც არის, კერძოდ ის, რომ 

კონკურენტული ფირმის ზღვრული შემოსავალი მისი საქონ- 

ლის ფასის ტოლია, მაშინ, როცა მონოპოლიური ფირმის 

ხღვრული შემოსავალი მისი საქონლის ფასზე ნაკლებია, 

ე.ი. მაქსიმალური მოგების შესაბამისი რაოდენობის შემთხ- 

ვევაში ზლვრული შემოსავლისა და ზღვრული დანახარჯის 
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ტოლობა ორივე ტიპის ფირმისათვისაა დამახასიათებელი. 

განსხვავება არსებობს და გამოიხატება მხოლოდ ფასის 

დამოკიდებულებაში ზღვრულ შემოსავალთან და ზღვრულ 

დანახარჯთან. 

როდესაკ მონოპოლიური ფირმა, აირჩევს საქონლის 

წარმოების იმ რაოდენობას, რომლის დროსაც ზღვრუ- 

ლი შემოსავალი და ზლვრული დანახარჯი ტოლია, იგი 

დააწესებს (მოთხოვნის მრუდის მონაცემების შესაბამისად) 

ფასს, რომლის გადახდისათვისაც მზადაა მომხმარებელი, 

და გვიჩვენებს გაყიდული საქონლის რაოდენობას. ამის შემ- 

დეგ ფირმა განსაზღვრავს ამ ფასის შესაბამის საქონლის 

რაოდენობას. ნახაზზე მაქსიმალური მოგების შესაბამის 

ფასს 8 წერტილი განსაზღერავს. 

5. მონოპოლიის ქცევის რეგულირება 

მონოპოლიების ქცევის რეგულირების უფლებას მთავ- 

რობას აძლევს ანტიტრესტული კანონმდებლობა. საკანონმ- 

დებლო აქტების კრებული, როგორც წესი, მიზნად ისახავს 
მონოპოლიური ძალების შემცირებას ბაზარზე. 

აშშ-ში პირველი მნიშვნელოვანი კანონი, რომლის საშუ- 

ალებითაც ხდება მონოპოლიების ქცევის რეგულირება, არის 

1890 წელს მიღებული შერმანის ანტიტრესტული კანონი. 

ამ კანონის მიღებით კონგრესმა შეამცირა იმ დიდი და 

ძლიერი ,ტრესტების” საბაზრო ძალაუფლება, რომლებიც 

დომინირებდნენ ეკონომიკურ სისტემაში. 

1914 წელს „ქლეითონის აქტის” სახით მიღებულმა 

კანონმა სასამართლო განხილვის წესით გაზარდა რეგუ- 

ლირების ძალაუფლება. 

ანტიტრესტული კანონი არის შეუზღუდავი ქარტია 

ეკონომიკური თავისუფლების შესახებ, რომელიც მიზნად 
ისახავს კონკურენციის დაცვას. 
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ანტიტრესტული კანონები მთავრობას ეხმარება 

კონკურენციის დაცვა-განვითარებაში. ეს კანონები ამუხრუ- 

ჭებს დიდი მონოპოლიების ძალაუფლების შეერთების 

საკითხს. მაგალითად, იუსტიციის სამინისტრომ გაერთიანე- 

ბის ნება არ დართო ,ჯენერალ-მოთორზისა” და „ფორდის” 

საავტომობილო კომპანიებს. ანტიტრესტული კანონმდებლო- 

ბა აბრკოლებს მონოპოლიების ისეთ მოქმედებას, რომელიც 

ამცირებს საბაზრო კონკურენციას. 

ანტიტრესტული კანონმდებლობის მოქმედებას სხვა 

სარგებლობაც აქვს. თუ კანონმდებლობა დაუშვებს კომ- 

პანიათა გაერთიანებას, მაშინ მცირდება ხარჯები. გაერ- 

თიანების საფუძველზე მკვეთრად მცირდება ადმინისტარ- 

ციული პერსონალის რაოდენობა, რაც ამცირებს ხარჯებს. 

მაგალითად, ბოლო პერიოდში არაერთი ამერიკული ბანკი 

გაერთიანდა და ოპერაციათა გაერთიანების გზსით მიღწეულ 

იქნა კოლოსალური ეკონომია. 

მთავრობას უნდა შეეძლოს იმის ოპტიმალურად გადაწ- 

ყვეტა, როდისაა საჭირო კომპანიების შეერთება და როდის 

არა, ან როდის არის მომგებიანი კომპანიების დაშლა. ამ 

ორივე პროცესის განხორციელების დროს გათვალისწინებ- 

ული უნდა იყოს როგორც დადებითი, ისე უარყოფითი 

მოსალოდნელი შედეგები. 
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თემა X11 

ოლიგოპოლია 

1. ოლიგოპოლია, მისი არსი და სახეები 

საზოგადოების განვითარების თანამედროვე ეტაპზჭე 

ეკონომისტები განასხვავებენ საბაზრო ეკონომიკის პი- 

რობებში ფუნქციონირებადი ბაზრის ოთხ ტიპს: 

) მონოპოლიურ ბაზარს; 

2 სრულყოფილ კონკურენტულ ბაზარს; 

პწ არასრულყოფილ კონკურენტულ ბაზარს; 

4 ოლიგოპოლიურ ბაზარს. 
ჩვენთვის წინა ლექციებიდან ცნობილია, რომ საერთოდ 

არსებობს კონკურენციის ორი ძირითადი სახე – მონოპო- 
ლიური და სრულყოფილი. ამასთან, ისიც ცნობილია, რომ 

უამრავ დარგში არც ერთი და არც მეორე არ გვხვდება 

და ადგილი აქვს ოლიგოპოლიურ კონკურენციას ანუ ოლი- 

გოპოლიუფურ ბაზარს. 

ოლიგოპოლიფრი ბაზარი ორ დაპირისპირებულ მო- 

ნოპოლიფრ და სრულყოფილ კონკურენციულ ბაზარს 

შორის არსებული ბაზარია. იგი შეიძლება შემდეგნაირად 

განვმარტოთ: 

ოლიგოპოლიური ბაზარი არის საბაზრო ეკონომიკის 

პირობებში ფუნქციონირებადი ბაზრის კონკურენტული სახე, 

სადაც დომინირებს მხოლოდ რამდენიმე გამყიდველი. 

უნდა აღინიშნოს, რომ ოლიგოპოლიაც, არსებითად, 

მონოპოლიას წარმოადგენს, მაგრამ ის ფუნქციონირების 

ხასიათით განსხვავდება მისგან. მონოპოლია ეკონომიკის 

ერთ რომელიმე დარგში ერთი ფირმის ბატონობას გუ- 
ლისხმობს, მაშინ როცა ოლიგოპოლია ამავე დარგში რამ- 

დენიმე ფირმის ბატონობას გულისხმობს, სადაც, როგორც 

აღვნიშნეთ, მხოლოდ რამდენიმე ერთგვაროვანი (იდენტური) 
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საქონლის და მომსახურების გამყიდველია. აშშ-ში ასეთი 

ბაზრის კლასიკური მაგალითია ჩოგბურთის ბურთების 

ბაზარი, სადაც ჩოგბურთის ბურთს ყიდის მხოლოდ ოთხი 

ფირმა, კერძოდ, „უილსონის”, „ფენის”, ,„ლანლოპის” და 

„სფელდიგის” ფირმა. ეს ოთხი კომპანია ამზადებს აშშ-ში 

გაყიდული ჩოგბურთის ბურთების მთელი რაოდენობას და 

განსაზღვრავს მათ ფასს მოთხოვნიდან გამომდინარე. 

ქვეყნის სამეურნეო (ახოვრებაში განასხვავებენ თლი- 

გოპოლიის სამ ძირითად სახეს: 

1. ოლიგოპოლიის პირველ სახეს წარმოადგენს რამდენ- 

იმე ფირმის შეთანხმება და მოქმედება, რომლებიც აწარ- 

მოებენ და ყიდიან ერთგვაროვან (იდენტურ) საქონელს და 

მომსახურებას. 

2 ოლიგოპოლიის მეორე სახეს წარმოადგენს განსხ- 

ვავებული სახისა და დანიშნულების საქონლისა და მომ- 

სახურების მწარმოებელი მსხვილი ფირმების შეთანხმება 

და თანამოქმედება. ოლიგოპოლიური გაერთიანების ასეთ 

სახეს ახასიათებს გარკვეული თავისებურება. მაგალითად, 

თუ რომელიმე ოლიგოპოლისტი ფირმა თავისი პოზიციების 

გასამტკიცებლად და უპირატესობის მოპოვების მიზნით 

შეეცდება წარმოებული საქონლისა და მომსახურების ფასე- 

ბის შემცირებას, მაშინ ბაზარზე დამარცხების შიშით მას 

მიბაძავენ სხვებიც. ოლიგოპოლისტების მსგავსი ქმედება 

გაგრძელდება მანამ, სანამ ისინი არ დარწმუნდებიან ფასებ- 

ის ასეთი მიზნით შემცირებისა და მანიპულირების მათთვის 

არახელსაყრელობაში და მიზანშეუწონლობაში. ამის გამო 

ოლიგოპოლისტები იძულებული ხდებიან მდგომარეობიდან 

გამოსვლისათვის ეძებონ შეთანხმების, კონტაქტების ისეთი 
გზები, რომლებიც ხელს შეუწყობს ფასების რეგულირე- 

ბას მათ სასარგებლოდ. ამის ერთ-ერთი გზაა საიდუმლო 

ოლიგოპოლია, ანუ მეტოქეთა ფარული შეთანხმება წარ- 

მოებული საქონლისა და მომსახურების ერთიანი მალალი 
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ფასების დაწესების მიზნით. მეორე, უფრო მნიშვნელოვან 

გხას წარმოადგენს ლიდერი ოლიგოპოლიების შექმნა და 

მათი მოლაპარაკების და შეთანხმების ორგანიზაცია იმ 

ოლიგოპოლიებთან, რომლებიც კონტროლს უწევენ შესა- 

ბამისი დარგების მიხედვით წარმოებული საქონლისა და 

მომსახურების 70-80%-ზე მეტს და ამ გზით დომინირებენ 

საბაზრო ფასებზე. 

3 ოლიგოპოლიის მესამე სახეა ისეთი ოლიგოპოლია, 

რომელიც გულისხმობს წარმოებული საქონლისა და მომ- 

სახურების დიფერენციაციას და ბაზარზე მყიდველთა და 

გამყიდველთა სიმრავლეს. 
საქონლისა და მომსახურების დიფერენციული ფორ- 

მით მიწოდება ხელს უწყობს მოსახლეობას საკუთარი 

გემოვნებით შეარჩიოს მისთვის საჭირო საქონელი და 

მომსახურება. მყიდველი, რა თქმა უნდა, ამ შემთხვევაში 

უპირატესობას ანიჯებს ხარისხს, მოდელს და სხვა თავისე- 

ბურებებს. მყიდველ-მომხმარებლებისათვის განსაკუთრებ- 

ული მნიშვენლობა ენიჭება, აგრეთვე, სავაჭრო ქსელის 
მდებარეობას, მის სიახლოვეს საცხოვრებელ ადგილთან, 

სკოლასთან, სამსახურთან, თავაზიან მომსახურებას და 

სხვა. ოლიგოპოლისტები ყოველ ამ ღონისძიებას იყენებენ 

თავიანთი უპირატესობისათვის და ცდილობენ მიაღწიონ 

მოგების მაქსიმიზაციას. 

2. ღდუოპოლია, მისი არს0 

ოლიგოპოლიების ქცევის უკეთ გასაშუქებლად და გასაგე- 
ბად განვიხილოთ ოლიგოპოლია, რომელიც ორი წევრის 

გაერთიანებას მოიცავს. ისეთ ოლიგოპოლიას, რომელიც 

ორი წევრისაგან შედგება, დფოპოლია (ორის ბატონობა) 

ეწოდება. დუოპოლია თლიგოპოლიის უმარტივესი ფორმაა. 

თლიგოპოლიები, რომლებიც სამი და მეტი წევრისაგან 
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შედგება, ისეთივე პრობლემების წინაშე დგანან, როგორიც 

თორი წევრისაგან შემდგარი ოლიგოპოლიები. აქედან გამომ- 

დინარე, თუ ჩვენ ოლიგოპოლიების ქცევის შესწავლას, მისი 

მარტივი ფორმის – დუოპოლიის ქცევის შესწავლით და 

გაანალიზებით დავიწყებთ, უფრო ღრმად გავაცნობიერებთ 

ოლიგოპოლიების მაღალი ფორმების ქცევას. 

დუოპოლიისა და მისი წევრი ფირმების ეკონომიკური 

მდგომარეობა უკეთესია, თუ ისინი ერთმანეთთან ჰარმო- 

ნიულად თანამშრომლობენ და მოქმედებენ. ამით მათ შეს- 

აძლებლობა ექმნებათ აწარმოონ გარკვეული რაოდენობის 

საქონელი და მომსახურება, რის გამოც უზრუნველყოფილი 

იქნება მოგების მაქსიმიზაცია. მაგალითად, წარმოვიდგინოთ 

რომელიმე ქალაქი, სადაც მხოლოდ ორი ფირმა ფლობს 

ქვანასშირის საბადოს, რომელიც იძლევა ნედლეულს ამ 

ქალაქის მრეწველობის განვითარებისათვის. ასეთ ფირმებს 

შეუძლიათ მშეიდად მიიღონ გადაწყვეტილება საჭირო 

რაოდენობის ქვანასშირის ამოღებისა და ბაზრისათვის 

მისაღებ ფასებში მისი გაყიდვის შესახებ. 

დუოპოლიური კონკურენციის პირობებში დუოპოლიის 

წევრი ფირმების მიერ წარმოებული საქონლისა და მომსახ- 

ურების რეალიზაციიდან მიღებული მთლიანი შემოსავალი 

მათი მთლიანი მოგების ტოლია, რადგან რესურსის ზღვრუ- 

ლი დანახარჯი, როგორც უკვე ვიცით, ნულოვანია. 

3. კონკურენცია, მონოპოლიები და პარტელი 

კონკურენცია არის ბაზრის ფუნქციონირების ერთ-ერთი 

მნიშვნელოვანი ნიშანი და გულისხმობს კონკურენტულ 

საწარმოებსა და ფირმებს შორის მეტოქეობას - ბრძოლას 

საქმიანობის ყველა სფეროში წარმატების მოპოვებისათვის. 

ეკონომიკის დარგში კონკურენციის აუცილებელი პი- 

რობაა: საკუთრების მრავალფორმიანობა, მათ შორის კერძო 
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საკუთრების დომინირება, მეწარმეობის არჩევნის თაე- 
ისუფლება, საქონლისა და მომსახურების გამყიდველებისა 

და მყიდველების სიმრავლე და საბაზრო ურთიერთობაში 

შეუზღუდავი მონაწილეობის უფლება. 

ეკონომიკური კონკურენციის განვითარების ისტორიაში 

ცნობილია კონკურენციის ორი ძირითადი სახე: ). სრულყო- 

ფილი კონკურენცია და 2. არასრულყოფილი კონკურენცია. 

ვინაიდან წინა ლექციებზე ,მონოპოლიის” თემაზე 

მსჯელობისას ვრცლად განვიხილეთ და გავაანალიზეთ 

სრულყოფილი კონკურენციული ბაზრის არსი, ამიტომ. აქ 

მხოლოდ შეხსენებისათვის აღვნიშნავთ, რომ სრულყოფილია 

კონკურენციული ბაზარი, სადაც მონაწილეობს ერთგვარო- 

ვანი, სტანდარტული საქონლისა და მომსახურების მწარ- 

მოებელი მრავალი ფირმა. 

ახლა კი საჭიროა უფრო ღრმად და სრულყოფილად გავა- 

შუქოთ და გავაანალიზოთ არასრულყოფილი კონკურენციის 

არსი და მისი სახეები. 

უპირველეს ყოვლისა, მიზანშეწონილია განვსაზღვროთ, 

თუ რაში გამოიხატება არასრულყოფილი კონკურენციისა 

და ბაზრის არსი. 
არასრფლყოფილად კონკურენტულია ბაზარი, რომელშიც 

მონაწილე ყველა ფირმა არის შედარებით მცირე ზომის, 

ამიტომ ისინი ვერ ჭემოქმედებენ წარმოებული საქონლისა 

და მომსახურების ფასზე. 

არასრულყოფილი კონკურენციის ძირითადი სახეებია 

შემდეგი: 

1. მონოპოლია; 

2. მონოპოლისტური კონკურენცია; 

3 ოლიგოპოლია. 

ახლა განეიხილოთ არასრულყოფილი კონკურენციის ამ 

სახეების შინაარსი ცალ-ცალკე. 

1. მონოპოლია გულისხმობს ერთ გამყიდველს, რომელსაც 
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სრული კონტროლი გააჩნია რომელიმე დარგში. ტერმინი 

„მონოპოლისტი” მომდინარეობს ბერძნული სიტყვიდან: თძიი, 

რაც ნიშნავს ერთს, და (#0115L რაც ნიშნავს გამყიდველს, ე.ი. 

ერთად – ერთ გამყიდველს. აქედან გამომდინარე, მონოპო- 

ლისტი ერთადერთი მწარმოებელია რომელიმე დარგში. ასე 

მაგალითად, ლუდის, კომპიუტერების, ელექტროენერგიის 

მწრმოებლები მონოპოლისტ-ოლიგოპოლისტებია. ასევე 

მონოპოლისტ-ოლიგოპოლისტებია საავტომობილო წარმოე- 

ბაში „ჯენერალ მოტორსი”, „ფორდი”, „ტოიოტა”, „ჰონდა”. 

ზემოთ ჩამოთვლილი საქონლის მწარმოებლები სრულყო- 

ფილი კონკურენციის განსაზღვრაში ვერ თავსდებიან იმ 

მარტივი მიზეზის გამო, რომ მათ შეუძლიათ თავიანთი 

პროდუქციის რელიზაციის ცელილებით გავლენა მოახდინონ 

ამ საქონელთა ფასების (ავლილებაზე. 

მსოფლიო მაშტაბით სრული მონოპოლია დღეს იშვია- 

თობას წარმოადგენს, გარდა ისეთი დარგის მწარმოებლებ- 

ისა, როგორიცაა სატელეფონო ქსელი, გაზი, წყალი და 

ელექტროენერგია, სადაც მომსახურების ან მწარმოებლის 

ფუნქციას ასრულებს ერთადერთი ფირმა და შემცვლელი 

არ ჰყავს. ამასთან, ამ იხოლირებულმა მონოპოლისტ-ოლი- 

'გოპოლისტებმა ანგარიში უნდა გაუწიონ სხვა დარგებში 

კონკურენციას. მაგალითად, მობილური ტელეფონების ქსელს 
შეუძლია კონკურენცია გაუწიოს საკაბელო სატელეფონო 

ქსელს, თხევადმა საწვავმა – ელექტროენერგიას ან გაზს და 

სხვა. დასკვნის სახით შეიძლება ითქვას, რომ გრძელვადიან 

პერიოდში არცერთი მონოპოლისტ-ოლიგოპოლისტი არაა 

დაცული კონკურენტების შემოტევისაგან. თუმცა, არსებობს 

ფირმათა ჯგუფი, როგორც თავის ნაშრომში გ. მენქიუ 
აღნიშნავს, რომლებიც ერთად მოქმედებენ. ასეთ ერთად 

მოქმედ ფირმათა ჯგუფს კარტელი ეწოდება.! 
კარტელი არის მონოპოლიის მარტივი ფორმა. ის რომე- 
  

გრ. მენქიუ, ეკონომიკის პრინციპები, თბ. 2008. გვ. 333. 
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ლიმე დარგში ფუნქციონირებად დამოუკიდებელ მეწარმეთა 

თუ სხვა სამეურნეო ერთეულების შეთანხმებაა, რომლებიც 

თანხმდებიან გასაღების ბაზრებისა და წარმოებული საქონ- 

ლისა და მომსახურების ფასების თაობაზე. 

2. მონოპოლისტური კონკურენცია არ გულისხმობს 

კონკურენციის საერთოდ ლიკვიდაციას, არამედ ის სპობს 

სრულ თავისუფალ კონკურენციას. რაც შეეხება მონოპო- 

ლიებს შორის კონკურენციას, ის რჩება მის გვერდით. აქედან 

გამომდინარე, მონოპოლისტური კონკურენცია გულისხმობს 

მრავალი მონოპოლიური ფირმის არსებობას, რომლებიც 

აწარმოებენ დიფერენცირებულ საქონელს. 

ასეთი მონოპოლისტური კონკურენცია სრულყოფილ 

კონკურენციას ჰგავს იმით, რომ დარგში არის ბევრი გამყ- 

იდველი, მაგრამ არც ერთ მათგანს არ უკავია ბაზრის დიდი 

ნაწილი. განსხვავება ის არის, რომ პროდუქცია დიფერენ- 

ცირებულია და არ არის აბსოლუტურად ერთგვაროვანი, 

როგორც ეს არის სრულყოფილი კონკურენციის დროს. 

მაგალითად, საავტომობილო მრეწველობა ბაზარს მიაწვდის 

დიფერენცირებულ საქონელს იმიტომ, რომ მანქანებს აქვს 

მთელი რიგი განსხვავებული მახასიათებლები, როგორიცაა 

სიმძლავრე, საწვავის ეკონომიურობა, უსაფრთხოება და 

სხვა. დიფერენციულობა თავს იჩენს სამომხმარებლო საქონ- 

ლის თითქმის ყველა ბაზარზე. მაგალითად, ისეთი ტიპის 

საქონლის და მომსახურების, როგორიცაა მაცივარი, ჯინ- 

სები, სამედიცინო და იურიდიული მომსახურება და სხვა. 

მონოპოლიური კონკურენციის პროცესში საქონლითა 

და მომსახურებით სარგებლობისათვის განსაკუთრებული 

მნიშვნელობა აქვს სავაჭრო ქსელის მდებარეობას. მომხ- 

მარებელი ამჯობინებს ახლომდებარე მაღაზიებში შეიძინოს 

მისთვის საჭირო საქონელი და ისარგებლოს ასევე ახლომ- 

დებარე ორგანიზაციის მომსახურებით. საქონლის დიფერ- 

ენციაციაში (შეძენის თვალსაზრისით) განსაკუთრებული 
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მნიშენელობა აქვს ხარისხს, ფირმის ნიშანს, დიზაინს 

და სხვას. მონოპოლისტური კონკურენციის კლასიკური 

მაგალითია ბენზინი და მისი გაყიდვის ადგილი. ბენზინის 

მომხმარებელი ირჩევს ადგილს, ფასს, ბენზინის ხარისხს 

და გასამართი სადგურის მომსახურების კულტურას. ასეთ 

შემთხვევაში მონოპოლისტური კონკურენცია ემსგავსება 

სრულყოფილ კონკურენციას. განსხვავება ის არის, რომ 

საქონელი და მომსახურება დიფერენცირებულია ზემოთ 

აღნიშნული ნიშნების მიხედვით. 

3. არასრულყოფილი კონკურენციის მესამე სახეა ოლი- 

გოპოლია. ოლიგოპოლიის არსზე დეტალურად გექონდა 

მსჯელობა, მაგრამ აქ მაინც შევეხებით მის ზოგიერთ 

კონკრეტულ საკითხს. 

ოლიგოპოლია გულისხმობს რამდენიმე გამყიდველის 

ფუნქციონირებას და მოიცავს დუოპოლიასაც. ოლიგოპო- 

ლიის პირველი ტიპის მწარმოებლები (დარგები) უშვებენ 

იდენტურ, ერთგვაროვან საქონელს და ეწევიან ერთგვარო- 

ვან მომსახურებას. ვთქვათ # და 8 ფირმა მომხმარებელს 

აწვდის ბენზინს. რომელიმეს მხრიდან ფასების შემცირება, 

უმნიშვნელოდაც კი, გამოიწვევს მომხმარებელთა გადასე- 

ლას ერთი ფირმიდან მეორეში. თუ ფასს შეამცირებს # 

ფირმა, მაშინ მომხმარებელი 8- ში შემცირდება, რადგან 

მიმართავს # ფირმის მომსახურებას, სადაც ბენზინის ფასი 

დაბალია. 

ოლიგოპოლიის პირველი ტიპის მეწარმეობას მიეკუთვნე- 

ბა მეტალურგიის და თვითმფრინავმშენებელი საწარმოები. 

ეს დარგები საჭიროებენ დიდი რაოდენობით კაპიტალის და- 

ბანდებას და ძვირადღირებული ტექნოლოგიების დანერგვას, 
რაც ყველას არ შეუძლია. ამიტომ აქ შეღწევა ძნელია. 

ოლიგოპოლიის მეორე ტიპის მეწარმეობას მაშინ ვხ- 
ვდებით, როცა დარგში არის რამდენიმე ისეთი ფირმა, რომ- 

ლებიც აწარმოებენ დიფერენცირებულ საქონელს. დიფერ- 
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ენცირებული ჰქვია ფირმის ისეთ საქონელს (პროდუქტს), 

რომელიც რაიმე თვისებებით ოდნავ მაინც განსხვავდება 

სხვა ფირმის საქონლისაგან. 

4. ოღოლიგოპოლიებისათვის წონასზწოთოობის ოროლი და 

მნიშვნელობა (ნეშის წონასწორობა) 

კონკურენციის პირობებში ოლიგოპოლისტები ცდილობენ 
შექმნან კარტელები (კარტელური გაერთიანება გულისხმობს 

ფირმების ჯგუფის შეთანხმებას, სადაც ისინი მოქმედებენ 

როგორც ერთი ფირმა) და მიიღონ მონოპოლიური მოგება, 

მაგრამ ეს ხშირად შეუძლებელი ხდება, რადგან ანტიტრე- 

სტული კანონმდებლობა და კანონთა პაკეტი კრძალავს 

მონოპოლიებს შორის ასეთი მიზნით შეთანხმებას. გარდა 

ამ მიზეზისა, ზოგჯერ კარტელის წევრებს შორის ბაზრის 

მთლიანი მოგების განაწილებისათვის დავა შეთანხმებას 

შეუძლებელს ხდის. ამის საილუსტრაციოდ განვიხილოთ 

ორი ოლიგოპოლიური ფირმის მაგალითი, რომლებიც აწარ- 

მოებენ ქვანახშირს. 
პირველ რიგში ვივარაუდოთ, რომ ორივე ფირმა 

დამოუკიდებლად მოქმედების პირობებში აღწევს მონოპო- 

ლიურ შედეგს, ე.ი. მოგების მაქსიმუმს. მაგრამ ისიც უნდა 

აღინიშნოს, რომ შეთანხმების შემზღუდავი ბარიერების 

არსებობის პირობებში ასეთი შედეგის მიღწევა თითქმის 

შეუძლებელია. ამის მიზეზის გასაგებად წარმოვიდგინოთ, 

რომ პირველი ფირმის ვარაუდით, მეორე ფირმა აწარმოებს 

მხოლოდ მონოპოლიური რაოდენობის ნახევარს 30ტ ქვანახ- 

შირს. პირველი ფირმაც აღნიშნავს, რომ მასაც შეუძლია 

30 ტ ქვანახშირი აწარმოოს. შედეგად ბაზარზე გაიყიდება 

60 ტ ქვანახშირი, ტონა 60 ლარად და ფირმების მოგება 
ცალ-ცალკე იქნება 1800 ლარი (30X60=1800). მაგრამ თავის 

შესაძლებლობაზე დაყრდნობით პირველ ფირმას შეუძლია 
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10 ტონით მეტის, ე.ი. 40 ტონის წარმოება. ასეთ შემთხვევაში 

შეიქმნება შესაძლებლობა ბაზარზე გატანილი იქნას 70 ტ 

ქვანახშირი. ფასი 1 ტ ქვნახშირზსე შემცირდება შესაბამ- 

ისად 10 ლარით და გახდება 50 ლარი. მიუხედავად იმისა, 

რომ ბაზარზე 1 ტ ქვანახშირის ფასი შემცირდა, პირველი 

ფირმის მოგება იქნება 2000 ლარი (40X50) იმის გამო, რომ 

მან ბაზრის მეტი ნაწილი დაიკაევა. 
რა თქმა უნდა, 40 ტ ქვანახშირის წარმოებაზე მეორე 

ფირმასაც შეუძლია წამოაყენოს პრეტენზია. ამის განხორ- 

ციელების შემდეგ ორივე ფირმის მიერ ბაზრისათვის წარ- 

მოებული იქნება 80 ტ. ქვანახშირი, ფასი კი 1 ტ ქვანახშირზე 

20 ლარით შემცირდება და იქნება 40 ლარი. აქედან გამომ- 

დინარე ჩანს, რომ ქვანახშირის წარმოების გადიდებაზე 

გადაწყვეტილების მიღებისას ოლიგოპოლისტები მხოლოდ 

თავიანთი საკუთარი მოგების გადიდების ინტერესებით იხ- 

ელმძღვანელებენ, მაშინ ქვანახშირის რაოდენობა მეტი იქნე- 

ბა წარმოებული, ფასი კი შემცირდება და მონოპოლიურზე 

ნაკლები გახდება. შემცირდება, ასევე, მთლიანი მოგებაც 

და ნაკლები იქნება მონოპოლიურ მთლიან მოგებაზე. 

როგორც ჩანს, ოლიგოპოლისტების საკუთარ ინტერესე- 

ბზე ზრუნვა ზრდის წარმოების მოცულობას მონოპოლიურზე 

მეტად, მაგრამ ეს მაინც არ უწყობს ხელს დუოპოლისტების 

კონკურენციული განაწილების მიღწევას. როგორც ზემოთ 

ვნახეთ, თითოეული დუოპოლისტი ფირმა აწარმოებს 40 ტ 

ქვანახშირს. თითოეული მათგანის მოგება (40 ტ წარმოე- 

ბისას) არის 1600 ლარი. მაგრამ ისიც “უნდა აღინიშნოს, 

რომ პირველ ფირმას საკუთარი ინტერესები უბიძგებს 

იფიქროს ქვანახშირის წარმოება გაზარდოს 50 ტონამდე. 

ასეთ შემთხვევაში 1 ტ ქვანახშირზე ფასი შემცირდება 30 

ლარამდე. მოგება ნაცელად 1600 ლარისა გახდება 1500 

ლარი (50X30), ე.ი. შემცირდება. ამ გარემოებიდან გამომდინ- 

არე ის სწყვეტს წარმოების მოცულობის გადიდებას და 
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იღებს გადაწყვეტილებას წარმოების მოცულობა შეინარჩუ- 

ნოს 40 ტონამდე. როდესაც წარმოების მოცულობა ორივე 

ფირმის მიერ 40 ტონამდე იქნება შენარჩუნებული, მაშინ 

წონასწორობა ნორმალური მდგომარეობის მსგავსია. წონას- 

წორობის ასეთ შედეგს, ჯონ ნეშის წონასწორობა ეწოდება'! 
(ეკონომიკის ამ თეორეტიკოსის პატივსაცემად). ჯონ ნეშის 

წონასწორობა ისეთი სიტუაციაა, როდესაც ეკონომიკური 

აგენტები მათ მიერ შერჩეული საუკეთესო სტრატეგიით 

ურთიერთქმედებენ. ჩვენი მაგალითის შემთხვევაში 40 ტ 

ქვანახშირის წარმოება ორივე ფირმისათვის საუკეთესო 

სტრატეგიაა, ამიტომ არცერთ მათგანს სხვა გადაწყვეტილებ- 

ის მილების სურვილი არ ექნება. ეს შემთხვევა ნათლად 

გვიჩვენებს თუ როგორი კავშირი არსებობს თანამშრომ- 

ლობასა და საკუთარ ინტერესებს შორის. აქედან ცხადია, 

რომ ოლიგოპოლისტების ეკონომიკური მდგომარეობა უკე- 
თესია იმ შემთხვევაში, თუ ისინი ითანამშრომლებენ ერთ- 

მანეთთან, რადგან ამით მონოპოლიურ შედეგს მიაღწევენ. 

სწორედ ამაში გამოიხატება ნეშის წონასწორობის შესახებ 

გადაწყვეტილების მნიშვნელობა ოლიგოპოლისტებისათვის. 

ამასთან, ნეშის წონასწორობის მიღწევა ყოველთვის ვერ 

ხერხდება, ვინაიდან თითოეული ოლიგოპოლისტი ცდილობს 

წარმოების მოცულობის გადიდებას ბაზრის მეტი ნაწილის 

ხელში ჩაგდების მიზნით. 

5. ოლიბოპოლიის ჯომების (სიდიდის) 

მოქმედება ბაზრის ფუნქციონირების შედებებჯე 

უდაოა, რომ ოლიგოპოლიის ზომები (სიდიდე) აშკარად 

მოქმედებს ბაზრის ფუნქციონირების შედეგებზე. ეს ჩვენ 

შეგვიძლია დავინახოთ შემდეგი მაგალითის გაანალიზებით. 

ვთქვათ, რომელიმე ქვეყანაში ნავთობს აწარმოებს და მომხ- 
  

! გრ. მენქიუ, ეკონომიკის პრინციპები, გე. 334, თბ. 2008. 
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მარებლებს აწვდის ოლიგოპოლიის ორი ფირმა. მაგრამ და- 

ვუშვათ, რომ ამ ქვეყანაში კიდევ აღმოჩნდა ორი საბადო და 

ნავთობის წარმოებას შეემატა კიდევ ორი ფირმა. ნავთობზე 

არსებულ მოთხოვნილებას ახლა, ცხადია, დააკმაყოფილებს 

მწარმოებელთა მეტი (ოთხი) რაოდენობა. საინტერესოა, თუ 

როგორ იმოქმედებს ნავთობის მწარმოებელთა რაოდენობის 

ზრდა ორიდან ოთხამდე, ე.ი. სომების გადიდება, ნავთო- 

ბის რაოდენობასა და მის ფასზე. განვიხილოთ შემდეგი 

შემთხვევები: 

1), თუ გამყიდველები კარტელს შექმნიან, მაშინ ისინი 

შეძლებენ მაქსიმალური მოგების მიღებას პროდუქციის 

მონოპოლიური ოდენობით შექმნისა და მასზე მონოპო- 

ლიური ფასის დაწესებით. ასეთ შემთხვევაში კარტელის 

წევრები უნდა შეთანხმდნენ იმაზე, თუ რამდენი აწარმოოს 

თითოეულმა მათგანმა, და დასახონ ამ შეთანხმების განხ- 

ორციელების გზები. მაგრამ აქვე ისიც უნდა აღინიშნოს, 

რომ რაც უფრო დიდია კარტელი წევრთა რაოდენობით, მით 

უფრო ძნელია შეთანხმების პირობების შესრულება. 

2. ვთქვათ, ოლიგოპოლიის წევრები ვერ გაერთიანდებიან 

კარტელში იმის გამო, რომ ანტიტრესტული კანონმდებლობა 

კრძალავს მსგავს შეთანხმებას გარკევული პირობებით. 

ასეთ შემთხვევაში ოლიგოპოლიის თითოეულმა წევრმა 

ფირმამ დამოუკიდებლად უნდა მიილოს გადაწყვეტილება 

რამდენი (ჩვენ შემთხვევაში – ნავთობი) აწარმოოს. ამასთან, 

აქ მთავარია იმის გაანალიზება, თუ რა გავლენას ახდენს 

გამყიდველთა რაოდენობის გაზრდა თითოეული მათგანის 

საბოლოო შედეგზე. ამის საჩვენებლად საჭიროა განვიხ- 

ილოთ თითოეული გამყიდველის მიერ მისაღები შესაძლო 

გადაწყვეტილებების შინაარსი. 

ცხადია,ყკა ნავთობის საბადოს თითოეულ მფლობელს 

ნებისმიერ დროს შეუძლია ნავთობის რაოდენობის 1 ტონით 

გაზრდა. ასეთი გადაწყვეტილების მიღების დროს საბადოს 
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მფლობელი ორი თვალსაზრისით უკვირდება თავის გად- 

აწყვეტილებას. 
პირველი – მას აინტერესებს, 1 ტონით მეტი ნავთობის გა- 

ყიდვა მიმდინარე ფასებით გაზრდის თუ არა მის მოგებას. ასეთ 

შემთხვევაში ჩვენ საქმე გვაქვს რაოდენობის ეფექტთან. 

მეორე – გამყიდველ ფირმას აინტერესებს, ნავთობის 

წარმოების მოცულობის გაზარდა გამოიწვევს თუ არა ფასის 

და სხვა გაყიდული ნავთობტონებიდან მიღებული მოგების 

შემცირებას. აქ ჩვენ საქმე გვაქვს ფასის ეფექტთან. 

თუ რაოდენობის ეფექტი (ე.ი. რაოდენობის ზრდა განა- 

პირობებს მოგების გადიდებას) ფასის ეფექტზე მეტია, მა- 

შინ საბადოს მფლობელი გაზრდის ნავთობის წარმოების 

მოცულობას, მაგრამ თუ პირიქით, ფასის ეფექტი (ე.ი. თუ 

წარმოების ზრდით შემცირდება ნავთობის ფასი და გავ- 

იდული ნავთობტონების ფასი) მეტია რაოდენობის ეფექ- 

ტზე, მაშინ საბადოს მფლობელი არ გაზრდის ნავთობის 

წარმოების მოცულობას. ასეთ შემთხვევაში ფაქტიურად- 

მომგებიანია წარმოების მოცულობის შემცირება. სინამდ- 

ვილეში თითოეული ოლიგოპოლისტი ფირმა წარმოების 

მოცულობის გაზრდას გააგრძელებს მანამ, სანამ ეს ორი 

ეფექტი - რაოდენობისა და ფასის ეფექტი, ერთმანეთს არ 

გაუტოლდება. 
3. ასლა ვნახოთ როგორ მოქმედებს ბაზრის ფუნქციონი- 

რების საბოლოო შედეგებზე დარგში მოქმედი ფირმების 

რაოდენობა. აღსანიშნავია, რომ რაც მეტია გამყიდველთა 

რაოდენობა, მით უფრო ნაკლებად ზრუნავს ცალკეული 

გამყიდველი მის მიერ საბაზრო ფასზე მოხდენილ გავ- 

ლენაზე. აქედან გამომდინარეობს დასკვნა რომ როცა 

ოლიგოპოლიის ზომები (სიდიდე) იზრდება, მცირდება ფა- 

სის ეფექტის სიდიდე. როცა ოლიგოპოლიის ზომა (გაერ- 

თიანებულთა რაოდენობით განისაზღვრება) ძალზე დიდია, 

მაშინ ფასის ეფექტი საერთოდ ქრება (აზრი ეკარგება) და 
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რჩება მხოლოდ რაოდენობის ეფექტი. მიუხედავად ამისა, 

ოლიგოპოლიები საქონლის მოცულობის ზრდას გარკვეულ 

მომენტამდე მაინც აწარმოებენ, სანამ ფასი ზღვრულ დან- 

ახარჯზე მეტია. 

განხილულის საფუძველზე შეიძლება ვთქვათ, რომ დიდი 

ზხომის ოლიგოპოლია არსებითად კონკურენტულ ჯგუფს 

წარმოადგენს. აქ აშკარად ვხედავთ, რომ ოლიგოპოლიის 

ზომები შესამჩნევ გავლენას ახდენს ბაზრის ფუნქციონირე- 

ბის საბოლოო შედეგებზე, რისი დასაბუთებაც გვინდოდა. 

კონკურენტული ფირმები, როგორც ცნობილია, წარმოე- 

ბის მოცულობის შესახებ გადაწყვეტილების მიღების დროს 

ცალ-ცალკე განიხილავენ მხოლოდ რაოდენობრივ ეფექტს, 

რადგან ყოველი მათგანი ფასების მიმღებია და არა განმ- 

საზღვრელი. აქედან გამომდინარე, რაც უფრო იზრდება 
ოლიგოპოლიაში გამყიდველთა რაოდენობა, მით უფრო 

ემსგავსება ოლიგოპოლია კონკურენტულ ბაზარს. 

აღსანიშნავია, რომ ოლიგოპოლიის არსის ასეთი ანა- 

ლიზი საერთაშორისო ვაჭრობის ახლებური თვალსაზრისით 

განხილვის საშუალებას იძლევა. ამის საილუსტრაციოდ 

განვიხილოთ ასეთი მაგალითი. წარმოვიდგინოთ, რომ 

იაპონიაში ავტომობილებს მხოლოდ ,ტოიოტ»” და ,,ჰონდა” 

აწარმოებენ, გერმანიაში – „ფოლკსვაგენი” და „მერსედეს 

ბენცი”, ამერიკაში კი – „ფორდი” და „ჯენერალ მოტორსი” 

და ამ ქვეყნებში ავტომობილებით საერთაშორისო ვაჭრობა 

აკრძალულია. მაშინ თითოეულ ქვეყანას ექნებოდა ორი 

წევრისაგან შედგარი ოლიგოპოლია და ბაზრის ფუნქ- 

ციონირების შედეგი დიდად განსხვავებული იქნებოდა 

კონკურენციისაგან. მაგრამ პრაქტიკულად ეს ასე არაა. 

საერთაშორისო ვაჭრობის პირობებში ავტომობილების 

ბაზარი მსოფლიო მასშტაბისაა, ოლიგოპოლია ამ მაგალი- 

თის მიხედვით ექვსი წევრისაგან შედგება და ვაჭრობის 

თავისუფლებაა. ეს ზრდის მწარმოებელთა რაოდენობას, 
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რომლის დროსაც მყიდველ-მომხმარებელს შეუძლია მისთვის 

სასურველი მწარმოებელი აირჩიოს. სწორედ აქედან ჩანს, 

თუ რატომაა თავისუფალი ვაჭრობა ყველა ქვეყნისათვის 

სასარგებლო შედეგის მომტანი. 

6. სახელმწიფო პოლიტიკა ოლიგბგოპოლიებთან მი- 

მართებაში 

„ეკონომიკის პრინციპებში” მოცემული ათი პრინციპიდან 

ერთ-ერთის მიხედვით, მთავრობას შეუძლია საბაზრო ეკონო- 

მიკის პირობებში ბაზრის ფუნქციონირების გაუმჯობესება. 

ეს პირდაპირ ეხება ოლიგოპოლისტური ბაზრების ფუნქ- 

ციონირების რეგულირების პრობლემას. ოლიგოპოლისტები, 

როგორც ზემოთ ვნახეთ, ქმნიან კარტელებს და ტრესტებს, 

სადაც აღწევენ წევრ ფირმებს შორის შეთანხმებას წარ- 

მოების მოცულობის შეზღუდვისა და ფასების გადიდების 
, თაობაზე. ასეთი შეთანხმება საზოგადოებისათვის სასარგე- 

ბლო არაა, რადგან ასუსტებს საბაზრო კონკურენციას. 

ამიტომ სახელმწიფო უარს ამბობს ამდაგვარი შეთანხმების 

ხელშეწყობაზე. 

აშშ-ში სახელმწიფოს ასეთი პოლიტიკის მხარდაჭერას 

ითვალისწინებს 1890 წელს მიღებული „შერმანის” ანტი- 

ტრესტული კანონი, რომლის მიხედვითაც ყოველი შეთანხ- 

მება, რომლის მიზანია წარმოების ან ვაჭრობის შეზღუდვა, 

უკანონოდ ითვლება, ხოლო ასეთი ქმედება ამ კანონის 1974წ. 

შესწორებაში კვალიფიცირებულია, როგორც „მძიმე დანა- 

შაული” და გათვალისწინებულია სხვადასხვა სასჯელი ჯა- 

რიმის დაკისრებისა და, ზოგ შემთხვევაში, თავისუფლების 

აღკვეთის გათვალისწინებით 1! წლამდე ვადით. 

ასევე აღსანიშნავია, რომ 1914 წ. მიიღეს „კლეიტონის 

კანონი”, რომლითაც პრაქტიკულად აიკრძალა „მყიდველთა 

ფასისმიერი დისკრიმინაცის” და „იძულებითი” შეთანხ- 
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მება რომლის თანახმად მწარმოებელი თავის საქონელს 

მყიდველს მიაწოდებს იმ შემთხვევაში, თუ მყიდველი სხვა 

საქონელსაც მისგან შეიძენს და არა მისი კონკურენტი 

მწარმოებლისაგან. 

ყოველივე ზემოაღნიშნულიდან გამომდინარე შეიძლება 

დავასკვნათ, რომ სახელმწიფო პოლიტიკა ოლიგოპოლიე- 

ბთან მიმართებაში ზღუდავს სხვადასხვა აკრძალული 

ხერხებით მონოპოლიების განვითარებასა და გაძლიერე- 

ბას სახელმწიფო პოლიტიკა ამ სფეროში გულისხმობს 

კონკურენტული გარემოს შექმნით ბიზნესის დაცვასა და 

განვითარებას. 
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თემა X12 

მონოპოლისტური კონკურენცია 

1. მონოპოლიის არსი და მისი მოკლე 

დახასიათება 

მონოპოლია ბაზრის სტრუქტურის მეოთხე ტიპია (სახეა). 

მონოპოლიის შემთხვევაში ბაზარზე საქონლის მიმწოდე- 

ბელია ერთადერთი ფირმა. ეს გარემოება შესაძლებლობას 

აძლევს მას მიწოდებულ საქონელზე დააწეროს მაქსი- 

მალური მოგების მომტანი მაღალი ფასი. 

მონოპოლიას გააჩნია თავისი სპეციფიკური ნიშნები: 

ა) მონოპოლია ბაზარზე საქონლის ერთადერთი მიმ- 

წოდებელია; 
ბ) მიწოდებულ საქონელს არ გააჩნია შემცვლელი, 

რის გამოც ის დაცულია კონკურენციისაგან. ეს მომენტი 

აიძულებს მომხმარებელს გადაიხადოს მასზე დაწესებული 

მაღალი ფასი ან საერთოდ უარი თქვას მის შეძენაზე; 

გ) მონოპოლიურ ბაზარზე სხვა ფირმის შესვლა 

გაძნელებულია, რადგან ეს პროცესი მოითხოვს დიდი 

რაოდენობით კაპიტალის ინვესტირებას, რისი შესაძლე- 

ბლობაც ყველას არა აქვს. 

ეკონომიკურ ლიტერატურაში განასხვავებენ სამი კატ- 

ეგორიის მონოპოლიას: 

, „დახურულ მონოპოლიას”; 

2. ბუნებრივ მონოპოლიას; 

3. ლია მონოპოლიას. 

განვიხილოთ თითოეული მათგანი ცალ-ცალკე. 

სს „დახურული მონოპოლია” იურიდიული კანონის მიერ 

დაცულია შეზღუდვებისა და კონკურენციისაგან. ამ 

კანონის თანახმად, რომელიმე მოცემულ დარგში 

ფუნქციონირება შეუძლია მხოლოდ ერთ ფირმას . 
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2. ბუნებრივ მონოპოლიებს ვხვდებით იმ შემთხვევაში, 

როცა ერთი ფირმა ან ერთი კომპანია ემსახურება მხ- 

ოლოდ ეთრთ დარგს. ასეთს მიეკუთვნება ადგილობრივი 

ელექტრომომარაგების, აირისა და წყლის კომპანიები, 

აგრეთვე, სახელმწიფო სალიცენზიო ფირმები და 

სხვა. 

3 ლია მონოპოლიის შემთხვევაში ერთადერთი ფირმა 

დროებით ხდება რომელიმე დარგის საქონლის მიმ- 

წოდებელი და მას არ გააჩნია კონკურენციისაგან 

დაცვის იურიდიული საშუალება. 

აღსანიშნავია, რომ მონოპოლიების სამ კატეგორიად 

კლასიფიკაცია მეტად პირობითია. მართლაც, ფაქტიურად 

ზოგიერთი კომპანია ერთდროულად შეიძლება მივაკუთ- 

ვნოთ როგორც დახურულ, ისე ბუნებრივ მონოპოლიას. ასე 

მაგალითად, საზოგადოებრივი კომუნიკაციები, საავტორო 

უფლებები, საპატენტო სისტემა და სხვა. 
სამეურნეო ცხოვრებაში, ყველა მონოპოლია ფაქტიურად 

ლია მონოპოლიად შეიძლება წარმოვიდგინოთ. 

მონოპოლიას, როგორც ბაზრის ერთ-ერთ სტრუქტურას, 

თავისი წარმოშობის ისტორია აქვს. ადამიანთა საქმიანობის 

სხვადასხვა სფეროში მონოპოლიები ჯერ კიდევ ანტიკურ 

ეპოქაში არსებობდა. ამასთან, ის დახვეწილი შინაარსი და 

ფუნქციონირების ხასიათი, რომელიც მათ ამჟამად გააჩნიათ, 

მონოპოლიებმა XX საუკუნის დასაწყისში შეიძინეს. XX 

საუკუნის პირველ მეოთხედში მონოპოლიების არსებობა 

აშკარად გამოხატული უცილობელი ფაქტი იყო მსოფლიო 

მასშტაბით. 

თავისუფალმა კონკურენციამ განაპირობა წარმოებისა 

და კაპიტალის კონცენტრაციისა და ცენტრალიზაციის 

პროცესი, რასაც განვითარების განსაზღვრულ საფეხურზე 

მოჰყვა მონოპოლიების წარმოშობა. განვითარებულ ქვეყნებ- 

ში –- დიდ ბრიტანეთში, საფრანგეთში, აშშ-ში, იტალიაში, 
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გერმანიაში, იაპონიაში და ა.შ. წარმოების კონცენტრაციისა 
და ცენტრალიზაციის პროცესი უფრო გაააქტიურა ისეთმა 
მოვლენებმა, როგორიცაა ეკონომიკის წამყვან დარგებში 
ინვესტირების უჩვეულო ზრდა, საფინანსო-საბანკო დაწესე- 
ბულებათა ფუნქციების თვისებრივად შეცვლა, სააქციო 

საზოგადოების მასობრივად შექმნა და სხვ. მონოპოლია 

ბატონობს და დომინირებს არა მარტო ცალკეული ქვეყნების 

საზოგადოებრივ-ეკონომიკურ ცხოვრებაში, არამედ მსოფ- 

ლიო მასშტაბითაც. 

მონოპოლია ბერძნული სიტყვაა და ნიშნავს ცალკეული 

პიროვნების, პიროვნებათა ჯგუფის ან სახელმწიფოს განსა- 

კუთრებულ მდგომარეობას წარმოებისა და მომსახურების 

ან სხვა სფეროში. მონოპოლია შეიძლება იყოს ფირმა, 

კომპანია ან კომპანიების გაერთიანება. მონოპოლიების 

მთავარი არსი მდგომარეობს გაბატონებული მდგომარეო- 

ბის დამკვიდრებაში ეკონომიკის სხვადასხვა სფეროში, 
წარმოების და კაპიტალის კონცენტრაციას მის ხელში, რი- 

თაც უზრუნველყოფს ფასების განსაზღვრაზე კონტროლის 
დაწესებას საქონლის წარმოებისას. ყოველივე ამის შედ- 

ეგად უზრუნველყოფილი ხდება მონოპოლიურად მაღალი 

მოგების მილება , მონოპოლიურ გაერთიანებათა მასშტაბი 

და მათი ხვედრითი წილი ამა თუ იმ დარგში უცვლელი 
სიდიდე არ არის. იგი იცვლება ძალთა თანაფარდობის 
ცელილებასთან ერთად. თუ რომელიმე დარგში წარმოება 

დანაწილებულია, მაშინ კაპიტალის საერთო რაოდენობაში 
მნიშვნელოვნად ნაკლებია იმ კაპიტალის ხვედრითი წილი, 

რომელიც უზრუნველყოფს მონოპოლიების ფუნქციებს და 

გაბატონებულ მდგომარეობას. 
მონოპოლიების გაბატონებული მდგომარეობის უზრუნ- 

ველსაყოფად საჭიროა შემდეგი: 1). მონოპოლიის ხელში 

კონცენტრირებული უნდა იყოს ერთი ან რამდენიმე დარგის 

იმ მნიშვნელოვანი ოდენობით საქონლის წარმოება, რითაც 
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უზრუნველყოფილია გაბატონებული მდგომარეობა; 2. მო- 

ნოპოლიას უნდა ჰქონდეს შესაძლებლობა პირველი მომენ- 

ტიდან გამომდინარე უკარნახოს ბაზარს ფასები გარკვეული 

საზღვრამდე; 3. ყოველივე ზემოაღნიშნულიდან გამომდინარე, 

უ ხრუნველყოფილი უნდა იყოს მონოპოლიების მოგების 

მაქსიმიზაცია, რაც წარმოადგენს მისი გაბატონებული 

მდგომარეობის ეკონომიკურ რეალიზაციას. 

ასე რომ, მონოპოლიები ეკონომიკაში წარმოადგენენ 

მსხვილ მეწარმეთა კავშირებს, რომლებიც ასორციელებენ 

საქონლის წარმოებასა და რეალიზაციას იმ აზრით, რაც მათ 

საშუალებას აძლევს შეზღუდონ თავისუფალი კონკურენცია 

და დააწესონ საქონელზე მონოპოლიურად მაღალი ფასები. 

ამით უზრუნველყოფილი ხდება მონოპოლიების მაღალი 

მოგების მიღება. სწორედ ამაში მდგომარეობს მონოპოლიურ 
გაერთიანებათა არსი და დანიშნულება. 

2. მონოპოლისტური კონკურენციის არსი და ადამ სმი- 

თის „უხილავი ხელის” დოქტრინა 

საბაზრო ეკონომიკის პირობებში ბაზრის ნორმალური 

ფუნქციონირებისთვის ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი მომენტია 

კონკურენცია. კონკურენცია ლათინურად გულისხმობს 

მეტოქეობას, კონკურენტებს შორის ბრძოლას, ადამიანთა 

საქმიანობას რომელიმე სფეროში უპირატესობის მოსაპოვე- 

ბლად. ახლა ჩვენ უშუალოდ, კონკრეტულად განვიხილავთ 

კონკურენციას საბაზრო ეკონომიკის სფეროში და მის 

როლს ეკონომიკაში. 

საბაზრო ეკონომიკის სფეროში კონკურენციის ისტორია 

უხსოვარი დროიდან, ჯერ კიდევ შრომის საზოგადოებრივი 

დანაწილებიდან იწყება. კონკურენცია რეალურად აღმო- 

ცენდა საქონელგაცვლის წარმოშობასთან ერთად და მისი 

განვითარების შესაბამისად იხვეწებოდა. 
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კონკურენციის განვითარების პროცესს ფთოო გასაქანი 

მიეცა კლასიკური კაპიტალისტური ეკონომიკური სისტემის 

პირობებში, როცა ადამიანთა საქმიანობის ყველა შედეგი 

ყიდვა-გაყიდვის აქტს დაექვემდებარა და ამით საქონელწარ- 

მოებამ საყოველთაო ხასიათი მიიღო. საბაზრო ეკონომიკის 

თანამედროვე ეტაპზე მისი არსის განხილვას განსაკუთრებ- 

ული მნიშვნელობა აქვს. 
საბაზრო ეკონომიკის პირობებში კონკურენციის არსე- 

ბობისა და განვითარებისათვის აუცილებელია ისეთი ფაქ- 

ტორების არსებობა და განვითარება, როგორიცაა: 
ს) საკუთრების მრავალფორმიანობა და მათ შორის 

კერძო საკუთრების არსებობა და მისი დომინირება; 

2. მეწარმეობის სახეობის არჩევანს უფლება; 

3 საქონლისა და მომსახურების გამყიდველებისა და 

მყიდველთა სიმრავლის არსებობა; 

4. საბაზრო კონკურენციათა სისტემაში ყველას შეუზ- 

ღუდავი მონაწილეობის შესაძლებლობა და სხვა. 

ცალ-ცალკე განვიხილოთ ამ ფაქტორების არსებობის 

მნიშვნელობა საბაზრო კონკურენციის პროცესის ფუნქ- 

ციონირებისათვის. 
1. საკუთრების მრავალფორმიანობა და მათ შორის კერძო 

საკუთრების დომინირება. აღსანიშნავია, რომ საბაზრო 

კონკურენციის ნორმალურად წარმართვისათვის ეს ფაქტორი 

აუცილებელია, რადგან მრავალ კერძო მეწარმეთა გარეშე 

შეუძლებელია სამართლიანი კონკურენციის პროცესის არ- 

სებობა და განვითარება. 

2. მეწარმეობის სახეობის არჩევნის თავისუფლება. ამ 

ფაქტორის არსებობა გულისხმობს მეწარმეთა უფლებას 

თავიანთი სურვილის მიხედვით შეარჩიონ და შეიძინონ 

რესურსები, ჰქონდეთ არჩევნის თავისუფლება, აგრეთვე, 

წარმოების სახეებზე; ჰქონდეთ უფლება თვითონ, თავიან- 

თიშეხედულებების მიხედვით წარმართონ საქონლისა და 
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მომსახურების წარმოების პროცესი, გაიტანონ საქონელი 

მათთვის სასურველ ბაზარსე და გაყიდონ ნებისმიერ 

ფასში. 

3 საქონლისა და მომსასურების გამყიდველებისა და 

მყიდველების სიმრავლის არსებობა. ეს ფაქტორი აუცილე- 

ბელია კონკურენციისათვის, რადგან საქონლის და მომსახ- 

ურების მყიდველ-გამყიდველთა დიდი რაოდენობის გარეშე 

შეუძლებელია კონკურენციის პროცესი. 

4. საბაზრო კონკურენციათა სისტემაში შეუზღუდავი 

მონაწილეობის შესაძლებლობა. ამ ფაქტორის გარეშე წარ- 

მოუდგენელია კონკურენცია, რადგან ნამდვილ კონკურენ- 

ციაში მონაწილეობის უფლება ყველას უნდა ჰქონდეს. ამას 

"თავისთავად გულისხმობს თავისუფალი – სამართლიანი 

კონკურენცია. 

კონკურენციის პირობებში ბაზარზე უფრო მკვეთრად 

ჩანს მეწარმეთა ეკონომიკური მეტოქეობა, ე.ი. მათი ბრ- 

ძოლა მაღალი მოგების მიღებისათვის. ამ მიზნის მიღწევის 

თვალსასრისით აქ ხდება წარმოების საშუალებებისა და 

სამუშაო ძალის განაწილება ეკონომიკის სხვადასხვა დარგს 

შორის. ფირმები ფინანსურ სახსრებს აბანდებენ იქ, სადაც 

უფრო მაღალია მოგების მიღების შანსები. კონკურენციულ 

ბრძოლაში გამარჯვების სურვილი უკარნახებს ფირმებს, 

რომ წარმოებასა და მომსახურებაში დანერგონ უახლესი 

ტექნიკა და ტექნოლოგიები, მაღალეფექტიანად გამოიყენონ 

რესურსები, გააუმჯობესონ წარმოებული საქონლისა და 

მომსახურების ხარისხი, შეამცირონ წარმოებისა და რეალ- 

იზაციის ხარჯები, გაატარონ ყველა შესაძლო ღონისძიება 

ეფექტიანად მუშაობისათვის. 

როგორც ვხედავთ, წარმოებისა და მომსახურების ყველა 

სუბიექტს აქვს თავისი მიზანი და ესაა კონკურენციულ ბრ- 

ძოლაში გამარჯვება და მაქსიმალური მოგების მიღება. 

აღნიშნულიდან გამომდინარე შეიძლება დავასკენათ, 
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რომ ნებისმიერ კონკურენციულ ბაზარზე მონაწილე ეკონო- 

მიკური სუბიექტის ქცევის ძირითადი მოტივია პირადი 

ინტერესები, რომელიც უპირისპირდება სხვა კონკურენტის 

ინტერესებს. 

წარმოებისა და მომსახურების სფეროში დასაქმებულთა 

ბრძოლა მოგების მაქსიმალური ოდენობით მიღებისათვის 

საბოლოო ანგარიშით ხელს უწყობს და სტიმულს აძლევს 

ტექნიკურ პროგრესს, საერთოდ საზოგადოების საწარმოო 

ძალების განვითარებას. 
ამასთან, ეკონომიკური განვითარების პროცესში ადა- 

მიანი თავის პირად ინტერესებს ვერ დაიკმაყოფილებს, 
მიუხედავად მისი ეგოისტური ზრახეებისა, თუ არ გაუწევს 

სამსახურს სხვებს, კონკურენტებს და მთელ საზოგადოე- 

ბას, მათთან თუ ვერ შეძლებს ნორმალურ ურთიერთობას 

და ორივე მხარისათვის მისაღებ თანმშრომლობას. ასეთი 

ქცევა კონკურენციული საქმიანობის დროს ნიშნავს იმას, 
რომ ის (კონკურენცია) ასრულებს მნიშვნელოვან როლს 

კერძო და საზოგადოებრივი ინტერესების ერთმანეთთან შეხ- 

ამების პროცესში. ამის თაობაზე ადამ სმითი მიუთითებდა, 

რომ საბაზრო ეკონომიკის პირობებში, მართალია, ყოველ 

„ეკონომიკურ ადამიანს” პირადი ეგოისტური მიზნები ამოძ- 

რავებს, მაგრამ „უხილავი ხელით” საქმიანობა წესრიგდება 

და, საბოლოოდ, საზოგადოებრივ ინტერესებს ემსახურება. 

მართლაც, როცა ფირმები ცდილობენ სასურველი რაოდე- 

ნობის საქონლის გამოშვებისათვის დახარჯონ რესურსების 

მინიმალური რაოდენობა, ამით მათდა უნებურად სამეურ- 

ნეო საქმიანობა საზოგადოების ინტერესების შესაბამისად 

წარიმართება. უფრო გასაგებად რომ ვთქვათ, კონკურენცია 

საერთოდ კონტროლს უწევს და განაპირობებს მეწარმეთა 

პირადი ინტერესების რეალიზაციას იმ გზებითა და მეთოდებ- 

ით, რომელთაც შედეგად ავტომატურად მოსდევს საქონლის 

დიდი რაოდენობით წარმოება და, საბოლოოდ, საზოგადოების 
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ინტერესების გათვალისწინება. ამიტომ კონკურენცია არის 
ის მექანიზმი, რომელიც დიდ როლს თამაშობს წარმოების 

განვითარებაში და ქმედითად “მუშაობს” სამეურნეო საქმი- 

ანობაში, რაც საბოლოოდ საზოგადოების მოთხოვნილებათა 

დაკმაყოფილებაში აისახება. 

სამეურნეო პრაქტიკაში რეალურად არსებობს ბაზარი, 

რომელსაც აქვს როგორც კონკურენციის, ისე მონოპოლიის 

თვისებები. ასეთ საბაზრო სტრუქტურას მონოპოლისტური 

კონკურენცია ეწოდება. 

მონოპოლისტური კონკურენციის პირობებში არსე- 

ბობს მრავალი გამყიდველი და თითოეული მათგანი 

ბასრის მხოლოდ ნაწილს წარმოადგენს. მონოპოლის- 

ტური კონკურენციის ბაზარი სცილდება სრულყოფილი 

კონკურენციის მოდელს, ვინაიდან თითოეული მონოპოლის- 

ტი ფირმა როგორც გამყიდველი განსხვავებულ საქონელს 

სთავაზობს მომხმარებელს. 

მონოპოლისტურ – კონკურენციულ ბაზარზე მონაწილე 

თითოეული მწარმოებელი ფირმა აწარმოებს ერთი და იმავე 

ჯგუფის საქონელს, მაგრამ თითოეული მათგანი რაღაცით 

მაინც განსხვავდება სხვა ფირმის მიერ წარმოებული საქონ- 

ლისაგან. მაგალითად, წიგნები ერთმანეთისაგან განსხვავდე- 

ბიან – ჟანრობრივად, მოცულობით და სხვა; კინოფილმები, 

მუსიკა, ნამცხვარი, ავეჯი განსხვავებას შეიცავენ შიგნით. 

ამიტომ მონოპოლისტურ კონკურენციულ ბაზარზე გამვ- 

იდველი ფირმები ფასის განმსაზლვრელები უფრო არიან, 

ვიდრე მიმღებნი. 

მონოპოლისტური კონკურენციის ბასარზე ფუნქციონირე- 

ბადი ფირმების რაოდენობა მუდმივი არაა. ამას იწვევს ის, 

რომ ბაზრიდან გადიან ძველი და შემოდიან ახალი ფირმები. 

ახალი ფირმების შემოსვლა იწვევს ძველი ფირმების მი- 

წოდების მრუდების გადაადგილებას ქვემოთ დამარცთხნივ. 

ასეთ შემთხვევაში ძველი ფირმები დანაკარგებს განიცდიან 
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და გადიან ბაზრიდან. მიწოდების მრუდის ამ გადაადგ- 

ილების გამო მონოპოლისტური კონკურენციის ბაზრებში 

დარჩენილი ფირმები მხოლოდ გრძელვადიან პერიოდში 

მიაღწევენ წონასწორობას. 

მონოპოლისტური კონკურენციის დროს ფირმა მოგებას 

იღებს იმ შემთხვევაში, როცა ფასი საშუალო მთლიან დან- 

ახარჯზე მეტია, ხოლო დანაკარგს – როცა ფასი საშუალო 

მთლიან დანახარჯზე ნაკლებია. ყოველივე აღნიშნული 

შეიძლება შემდეგნაირად გამოისახოს: 

ა) ფარმა მიიტებას ილვბხ ბ) ფირმა დანაკარგებზ განიცდის 

ფახი 

MC 

       

  

    
  

სა ო 

ფახი #4 დანაზარჯის -/ ” -X- 

ფახი 
საშუალო წა:”?2=“ = მოთხოენა 

მთლიანი 
დანაზარჯი ას 

MM 

რ“ მაქიპალური მოგების რაოდენობა ე მზინიმალური დანაკარჯის რაოდენობა 
შეზაბამახი რარღენობა შესაბაქიზი რაოდენობა 

ნახ. 12.1 მონოპოლისტური კონკურენცია მოკლევადიან 

პერიოდში 

3. მონოპოლიის ორგბანიხაციული ფოთმები 

მონთპოლიათა მარტივ ფორმებს წარმოადგენენ კონეენ- 

ცია, რინგი, კორნერი, პული, რომლებიც რამდენიმე მსხვილ 

საწარმოებს შორის ხანმოკლე შეთანხმებას გულისხმობენ 

განსაზღვრულ საქონელსა და მომსახურებაზე ერთნაირი 

ფასის დაწესებაზე. მონოპოლიების შემდგომმა განვითარებამ 

და გაძლიერებამ განაპირობა უფრო რთული და მაღალი 
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ფორმის მონოპოლიების წარმოშობა, როგორიცაა კარტელი, 

სინდიკატი, ტრესტი, კონცერნი. 

1 კარტელი (ფრანგულად – შეთანხმება) ერთი რომელიმე 

დარგის რამდენიმე მწარმოებლის გაერთიანებაა. კარტელში 

შემავალი მეწარმეები ინარჩუნებენ დამოუკიდებლობას 

როგორც წარმოების, ისე კომერციულ სფეროში. კარტე- 

ლის მონაწილეები დებენ ხელშეკრულებას, რომ დაწეს- 

დეს ყველასათვის სავალდებულო ერთიანი გასაყიდი ფასი 

საქონელზე, განისაზღვროს მონაწილეთა მიერ წარმოებული 

საქონლის გასაღების ბაზრის ადგილი; ხელშეკრულებით 

განისაზღვრება, აგრეთვე, კარტელის მონაწილეთა მიერ 

საწარმოებელი საქონლის რაოდენობაც. იმ წილს საერთო 

პროდუქციის წარმოებაში, რომელიც ეძლევა კარტელის 

ცალკეულ წევრს, კვოტა ეწოდება. დებულების თანახმად, 
შეთანხმების დამრღვევი ჯარიმდება. კარტელური შეთანხ- 

მება 10-15 – წლიანია. ასეთი შეთანხმება გავრეკელებული 

იყო გერმანიაში. ცნობილია, რომ XX საუკუნის დასაწყისში 

კარტელებში გაერთიანებული იყო ცალკეული მსხვილი 

მწარმოებლები. თანამედროვე პირობებში კარტელებში 

მონაწილეობენ მსხვილი ტრესტებიც. ასეთი (კვვლილება 

გამოწვეულია კარტელების საქმიანობაში მომხდარი ლავ- 

ლილებით. | 

2. სინდიკატი მონოპოლიის უფრო რთული და მაღალი 

ფორმაა, ვიდრე კარტელი. მასში მონაწილე საწარმოები 

ინარჩუნებენ დამოუკიდებლობას წარმოების დარგში, ხოლო 

კომერციულ დამოუკიდებლობას კარგავენ. სინდიკატურ 

დამოუკიდებელ გაერთიანებას ხელმძღვანელობს საერთო 

ორგანო – გამსაღებელი კანტორა. კანტორა იღებს დაკეეთებს 

და საწარმოებელი საქონლის მოცულობას კეოტის მიხედ- 

ვით ანაწილებს სინდიკატის მონაწილეთა შორის. ასევე, 

კანტორა სინდიკატის წევრებისაგან შეისყიდის მათ მიერ 

კვოტით დადგენილი რაოდენობით დამზადებულ საქონელს 
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და საბოლოოდ შეთანხმებით დაწესებული გასაყიდი ფასე- 

ბით ახდენს მის რეალიზაციას. 

სინდიკატები ფართოდ იყო გავრცელებული რუსეთში. 

სინდიკატები წარმოიშობა ერთი სახის საქონლის მწარ- 

მოებელთა გაერთიანებით. სინდიკატური გაერთიანების 

დროს მასში შემავალი საწარმოების კავშირი ბაზართან 

გაწყვეტილია, რადგან რეალიზაციის პროცესს მართავს 

საერთო კანტორა. XX საუკუნის დასაწყისში რუსეთში იყო 

სინდიკატი „პროდამეტი”, რომელიც 30-ზე მეტ მეტალურ- 

გიულ ქარხანას აერთიანებდა. 1909 წლის დასაწყისისთვის 

რუსეთში იყო მრეწველობის 45 დარგი და 140 მონოპოლი- 

ური გაერთიანება. 
3 ტრესტი წარმოადგენს შედარებით მომწიფებულ და 

მაღალ ფორმას, ვიდრე სინდიკატი. იგი ერთი ან რამდენიმე 

დარგის საწარმოთა გაერთიანებაა. ტრესტში გაერთიანებული 

საწარმოები ასევე კარგავენ კომერციულ დამოუკიდებლობას. 

ტრესტის სათავეში დგას გამგეობა. ტრესტის მონაწილეები – 

ყოფილი დამოუკიდებელი მესაკუთრეები, ტრესტის საერთო 

კაპიტალის მოწილე აქციონერები ხდებიან და მოგებას 

იღებენ დივიდენდების სახით თავიანთი საპაიო შენატანების 

ან აქციების რაოდენობის მიხედვით. ტრესტის ჩამოყალ- 

იბებისას ხდება მასში შემავალი საწარმოების შეფასება 

და ამის შესაბამისად საწარმოთა მფლობელებს ეძლევათ 

აქციები. გამგეობა ახორციელებს წარმოების რეგულირებას, 

სამუშაო ძალის დაქირავებას, საქონელზე გასაყიდი ფასის 

დაწესებას; წარმოების საშუალებათა შეძენას, საქონლის 

რეალიზაციას, მოგების განაწილებას. გამგეობის წევრები 

უმსხვილესი მეწარმეები არიან და ამიტომ ისინი ფლობენ 

აქციების დიდ რაოდენობას. მათ ხელში იმყოფება საკონ- 

ტროლო პაკეტიც, რის გამოც მოგების ძირითად ნაწილსაც 

ისინი იღებენ. 

ტრესტები გავრცელებულია აშშ-ში. აქ არსებობს უმ- 
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სხვილესი და უძლიერესი ტრესტები – ნავთობის ტრესტი 

„სტანდარტ ოილ კომპანი”, ფოლადის ტრესტი ,იუნაიტ- 

ედ სტეისტ სტილ კორპორეიშენი”, ელექტროტექნიკურ 
მრეწველობაში ტრესტი „ჯენერალ ელექტრიკ კომპანი” და 

სხვა. 

4. კონცერნი არის ყველაზე მაღალი და რთული ფორმა. 

იგი წარმოადგენს ეკონომიკის სხვადასხვა დარგის საწარმო- 

თა გაერთიანებას. მასში შედიან სატრნასპოტრო საწარმოები 

და სავაჭრო საწარმოები, ბანკები და სადაზღვევო ფირმები. 

კონცერნის შემადგენლობაში შედიან როგორც ცალკეული 

საწარმოები, ისე სააქციო კომპანიები და თვით ტრესტებიც 

კი. კონცერნები ყალიბდება ფინანსური დამოუკიდებულების 

'საფუძველზე, რაც ემყარება ე.წ. „მონაწილეობის სისტემას”. 

ერთი კომპანია იძენს მეორის აქციებს და ეს მეორე ინარ- 

ჩუნებს ფორმალურ დამოუკიდებლობას. ასეთი სისტემის 

დროს მძლავრი მონოპოლისტური ჯგუფები ხელთ იგდებენ 

სხვა კომპანიების აქციების საკონტროლო პაკეტს და მისი 

მეშვეობით კონტროლს უწევენ კომპანიების მესამე ჯგუფს 
და ა.შ. 

კონცერნში გაერთიანებული საწარმოები, როგორც 

აღვნიშნეთ, დამოუკიდებელ ფირმებად, სააქციო კომ- 

პანიებად ითვლებიან, მაგრამ ფაქტიურად ემორჩილებიან 

მეთაურ კომპანიას, რომელსაც ხელში აქვს კონცერნის 

საწარმოთა აქციების საკონტროლო პაკეტი. ფაქტიურად 

ვის ხელშიცაა საკონტროლო პაკეტი, მას ეკუთვნის მთელი 

წარმოების ხელმძღვანელობა და მენეჯმენტი. ამასთან, 

მეთაური კომპანია იმდენად დიდი მოცულობის ეკონომი- 

კური კომპლექსია, რომ მისი არსებობა – ფუნქციონირების 

პირობაა ცენტრალიზებული ხელმძღვანელობის შეხამება 

გარკვეულ დამოუკიდებლობასთან. ასეთი პრინციპის გარეშე 

კონცერნის მენეჯმენტი შეუძლებელი ხდება. თანამედროვე 

ეტაპსე „კონცერნის” მაგივრად ხშირად იხმარება სიტყვა 

I78



„ჯგუფი. კონცერნში ინდივიდუალური საკუთრება შეცვ- 

ლილია მეწარმეთა ჯგუფურ-მონოპოლიური საკუთრებით. 

კონცერნის განსაკუთრებული ნაირსახეობაა კონგლომე- 

რატი. იგი აერთიანებს რამდენიმე წვრილ და საშუალო 

საწარმოს, აგრეთვე, ეკონომიკის სხვა სფეროებში მოქმედ 

კომპანიებს, რომელთაც საწარმოო და სხვა ფუნქციო- 

ნური კავშირი ერთმანეთთან არა აქვთ და, არსებითად, 

დამოუკიდებლად ფუნქციონირებენ. კონგლომერატის შტაბ- 

ბინა აკონტროლებს მხოლოდ მათ საფინანსო მაჩვენებლებს. 

ისინი მოგების მიღებას და მის გაზრდას აღწევენ საფონდო 

ბირჟების ოპერაციებით. 

მსოფლიო ეკონომიკაში უფრო აქტიურ როლს ასრულე- 

ბენ დივერსიფიცირებული კონცერნები. დივერსიფიცირება 

გულისხმობს ერთი მონოპოლისტი კონცერნის კაპიტალის 

შეღწევას ისეთ დარგებში, რომლებიც უშუალოდ არ უკავ- 

შირდება მისი ფუნქციონირების ძირითად სფეროს, მაგრამ 

უფრო დიდი ეფექტიანობით ან მოგების მაღალი ნორმით 

ხასიათდება. ამით იქმნება ახალი პროგრესული ტექნოლო- 

გიების ურთიერთმიწოდების და ინფორმაციების გაზიარების 

ხელსაყრელი პირობები, რაც დაბალეფექტიანი დარგებიდან 

მაღალეფექტიან დარგებში კაპიტალის გადანაწილების 

შესაძლებლობას იძლევა. 

მონოპოლიის განხილული ძირითადი ორგანიზაციული 

ფორმების გარდა აღსანიშნავია საქონელმიმოქცევისსფ- 

ეროში მონოპოლიური ფირმების – მონოფსონიების არსე- 

ბობა. მონოპოლია მოცემული საქონლის წარმოებასა და 

რეალიზაციაში ერთი მეწარმე-გამყიდვლის უპირატესობას, 

გაბატონებას გულისხმობს, მონოფსონია კი ერთი მყიდვე- 

ლის (მყიდველთა ჯგუფის, სახელმწიფოს) უპირატესობა- 

გაბატონებას. ამ უპირატესობის საშუალებით მონოფსონიები 

აღწევენ ნედლეულის (განსაკუთრებით სოფლის მეურნეობის 

წვრილი მეწარმეებისგან) მონოპოლიურად დაბალ ფასებში 
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შეძენას და ამ გზით მოგების მაქსიმიზაციას. 

ეკონომიკური პროცესების განვითარებასე მონოპოლიე- 

ბის გავლენას აქვს როგორც პოზიტიური, ისე ნეგატიური 

მხარე. 

ნეგატიური მხარე. მონოპოლიების გაძლიერება იწვევს 

სასოგადოებრივი ინტერესებისადმი დაპირისპირებას და 

ეკონომიკურ პროგრესზე მათ უარყოფით ზემოქმედებას. 

მონოპოლიები ეკონომიკური პროგრესისადმი ნაკლები ყურა- 

დღებითაც აღწევენ მაღალი მოგების მიღებას და ამიტომ 

ამით მაინცდამაინც დიდად არ არიან დაინტერესებულნი. 

აქედან გამომდინარე, სახელმწიფო იძულებულია, სხვადასხ- 

ვა ღონისძიებების შემუშავებითა და გატარებით შეამციროს 

მონოპოლიების ძალმომრეობა სრულყოფილი კონკურენციის 

დამუხრუჯების გზაზე. სახელმწიფო ამ მიმართულებით ღე- 

ბულობს ანტიმონოპოლიურ ანუ ანტიტრესტულ კანონებს 

და სხვა ნორმატიულ სამართლებრივ დოკუმენტებს. 

პოზიტიური მხარე. მონოპოლიების მოქმედების პოზიტი- 

ურ მხარეში იგულისხმება ის, რომ მონოპოლიები აფინანსე- 

ბენ სამეცნიერო-კვლევითი მუშაობის პროგრამებს, რითაც 

ხელს უწყობენ პროგრესული ტექნოლოგიების დანერგვას 

და პროგრესის დაჩქარებას. 

ანტიმონოპოლიური კანონების შემუშავებისა და მიღების 

დროს სახელმწოფო ემყარება მონოპოლიების ნეგატიური და 

პოზიტიური შედეგების თანაფარდობის დონეს. თუ მონოპო- 

ლიების მიერ სრულყოფილ კონკურენციაზე მიყენებული 

ზიანი აჭარბებს ანტიმონოპოლიური კანონების მოქმედები- 

საგან შეზლუდვის შედეგად მიღებულ ზიანს, მაშინ ასეთ 

შემთხვევაში კანონმდებლობა ეფექტიანია და ეკონომიკურად 

გამართლებულია. მაგრამ თუ პირიქითაა, ე.ი. ეკონომიკური 

კანონმდებლობის ფუნქციონირების შეზღუდვის შედეგად 

მიღებული ზიანი მეტია მონოპოლიების მიერ სრულყოფილ 

კონკურენციაზე მიყენებულ ზიანზე, მაშინ ანტიმონოპოლი- 

180



ური კანონმდებლობა და სახელმწიფოს ანტიმონოპოლიური 

პოლიტიკა გადასინჯეას მოითხოვს მისი ეფექტიანობის 

გაძლიერების თვალსაზრისით. 

4. კონკურენცია და ეკონომიკური ეფექტიანობა 

კაპიტალიზმის, როგორც ეკონომიკური სისტემის თეო- 

რიულ-ისტორიული ანალიზი გვიჩვენებს, რომ მან გაიარა 

განვითარების რამდენიმე ეტაპი. 

კაპიტალიზმის განვითარების პირველი ეტაპისათვის 

(1860-1873წ.წ.ე) დამასასიათებელი იყო მეურნეობის ფუნქციონ- 

ირება თავისუფალი კონკურენციის საფუძველზე, ხოლო 

მეორე ეტაპისათვის (1873-1900 წ.წ) – მონოპოლისტური 

კონკურენციის საფუძველზე. 

თავისუფალი კონკურენციის პირობებში ეკონომიკურ 

ღონისძიებათა განხორციელების პროცესში არსებითად 
გამორიცხულია მბრძანებლურ-ადმინისტრაციული მეთოდე- 

ბის გამოყენება. აქ ფასწარმოქმნის, მოთხოვნა-მიწოდების და 

მათთან დაკავშირებული სტრუქტურული თუ ინფრასტრუქ- 

ტურული სისტემების ნორმალური ფუნქციონირება მიმდინ- 

არეობს საბაზრო მექანიზმის საფუძველზე – თვითრეგუ- 

ლირებით. 

მიუხედავად ამისა, აღნიშნულ ეკონომიკურ პროცესებზე 

(ფასწარმოქმნასა და სხვა საბაზრო პროცესებზე) კონკრე- 

ტული ზემოქმედება საკუთარი ინტერესების შესაბამისად 

არ შეუძლია არც ერთ ეკონომიკურ სუბიექტს. აქ ფასები 

განისაზლვრება მიწოდება-მოთხოვნის წონასწორობის შე- 

საბამისად. ასეთ პირობებში ნორმალურზე მეტ მოგებას 

მიიღებენ ის საწარმოები და ფირმები, რომელთა წარმოების 

დანახარჯები საქონელზე წონასწორობის ფასზე ნაკლებია, 

ხოლო დანარჩენები ნორმალურ მოგებასაც ვერ მიიღე- 

ბენ და დაზარალდებიან. ასეთი პირობები კაპიტალიზმის, 
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როგორც ეკონომიკური სისტემის მესამე (1900 წლის შემდეგი 

პერიოდი, დღევანდელის ჩათვლით) ეტაპისათვის დამახასი- 

ათებელია მეურნეობის ფუნქციონირება ოლიგოპოლიური 

კონკურენციის საფუძველზე. 

დავახასიათოთ ზემოთ ჩამოთელილი კონკურენციის 

სახეების ეკონომიკური არსი და მათ საფუძველზე მეურ- 

ნეობათა ხასიათი. 

თავისუფალი კონკურენციის საფუძველზე ფუნქციონი- 

რებადი თვითრეგულირებადი მეურნეობა. თავისუფალი 

კონკურენციული მეურნეობა, როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, 

დამახასიათებელი იყო კაპიტალიზმის როგორც ეკონომიკური 

სისტემის განვითარების პირველი ეტაპისათვის (1860-1873 

წ.წე. თავისუფალი კონკურენცია, როგორც ვიცით, გულისხ- 

მობს ბაზარზე საქონლისა და მომსახურების მწარმოებელთა 

და მომხმარებელთა სიმრავლეს, მათ თანაბარუფლებიანობას 

და არჩევნის თავისუფლებას. იგი აძლიერებს მეწარმეთა 

დაინტერესებას მეცნიერულ-ტექნიკური პროგრესის მიღ- 

წევათა დანერგვის დაჩქარებით, დეფიციტური რესურსე- 

ბის რაციონალურად გამოყენებით, წარმოების ხარჯების 

შემცირებით და შრომის მწარმოებლურობის ამაღლებით. 

ამასთან, თავისუფალი კონკურენცია თავიდან იშორებს 

ეკონომიკური მეურნეობრიობის ყოველგვარ მოძველებულ 

მეთოდებს და ხერხებს. სწორედ თავისუფალი კონკურენციის 

ასეთი აქტიური და პროგრესული როლით იყო განპირობე- 

ბული ადამ სმითისა და მისი ეპოქის სხვა ეკონომისტების 

მიერ წამოვყვენებული ეკონომიკური დოქტრინა, რომელიც 

უარყოფდა სახელმწიფოს ჩარევას სამეურნეო საკითხების 

გადაჭრაში და მოითხოვდა ადამიანის ეკონომიკური საქმი- 

ანობის ყველა სფეროში თავისუფლებას. 

ამრიგად, თავისუფალი კონკურენციის პირობებში წარ- 
მოებისა და რეალიზაციის ფუნქციებს საზოგადოებრივი 

მასშტაბით ძირითადად ასრულებს არა სახელმწიფო, არამედ 
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თავისუფალი კონკურენციის მექანიზმი. 

ამასთან, ყოველმხრივ დამოუკიდებელი, თვითრეგული- 

რებადი, თავისუფალ კონკურენციაზე დაფუძნებული მეურ- 

ნეობა წმინდა სახით არ არსებობს. ნებისმიერ ქვეყანაში 

ეკონომიკურ საქმიანობას მეტ-ნაკლები ზომით სახელმწიფო 

არეგულირებს თავისი ეკონომიკური პოლიტიკით (გადასახა- 

დებით, ბიუჯეტით, ფულად-საკრედიტო სისტემით). 

მონოპოლიური კონკურენციის საფუძველზე კაპიტალ- 

იზმის, როგორც ეკონომიკური სისტემის განვითარების 

მეორე (1873 წლის ეკონომიკური კრიზისის შემდგომი პე- 

რიოდი 1900 წლამდე) ეტაპზე ადგილი აქვს წარმოებისა 

და · კაპიტალის კონცენტრაციისა და ცენტრალიზაციის 

პროცესს, რაც თავისუფალი კონკურენციის საფუძველზე 

მეურნეობის განვითარების შედეგია. 

წარმოებისა და კაპიტალის კონცენტრაცია არის მოცე- 

მულ საწარმოში ან ფირმაში შექმნილი მოგების ხარჯზე 

წარმოების ფაქტორების გაზრდის საფუძველზე წარმოების 

მოცულობის გადიდება, წარმოებისა და კაპიტალის ცენ- 

ტრალიზაცია კი გულისხმობს წარმოებისა და კაპიტალის 

მოცულობის ზრდას რამდენიმე საწარმოს გაერთიანების 

გ სით. 

მაქსიმალური მოგების მიღების მიზნით, მეწარმეები 

სხვა მეთოდების გამოყენებასთან ერთად, პროგრესული 

ტექნოლოგიის დანერგვის საფუძველზე აფართოებენ წარ- 

მოების მასშტაბებს. საბოლოოდ ეს იმას იწეევს, რომ 

წარმოების სფეროში ერთმანეთს ეჯახებიან მაღალკონცენ- 

ტრირებული და ძლიერი ეკონომიკური მეტოქეები. თავისუ- 

ფალი კონკურენცია წარმოების დიდი კონცენტრაციისა და 

ცენტრალიზაციის საფუძველზე საშიში და დიდი რისკის 

შემცველი ხდება. ასეთ ვითარებაში ყველა მეწარმე ცდი- 

ლობს მოძებნოს მშვიდობიანი თანამოქმედების გზები. 

ეს იძულებითი გზა მალე კანონზომიერ პროცესად იქცა, 
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რომელიც თავის დროზე მეწარმეთა ეკონომიკური კავშირე- 

ბის შექმნით ანუ მონოპოლიების წარმოშობით დამთავრდა. 

მონოპოლიები გაბატონებულ ადგილს იკავებენ საქონლისა 

და მომსახურების წარმოებისა და რეალიზაციის პროცესში, 

საერთოდ, სამეურნეო ცხოერებაში. 

ეკონომიკური თვალსაზრისით მონოპოლისტად ითვლება 

ყველა ის სუბიექტი, რომელსაც აქეს იმდენი საქონლისა 

და მომსახურების გაყიდვის ან ყიდვის შესაძლებლობა, 

რამდენიც საკმარისია ბაზარზე ეკონომიკური კონტროლის 

დასაწესებლად და გავლენის მოსახდენად ფასების დაწესე- 

ბაზე და სხვა პროცესებზე. თავისუფალი კონკურენციის 

პირობებში წარმოებისა და კაპიტალის კონცენტრაციისა და 

ცენტრალიზაციის საფუძველზე მონოპოლიების წარმოშობამ 

განაპირობა მონოპოლისტური კონკურენციის ფუნქციონი- 

რება. მონოპოლიების წარმოშობასა და არსებობას თან არ 

სდევს საერთოდ კონკურენციის მოსპობა და ეს არც არის 

მიზანშეწონილი. მხოლოდ კონკურენციის ერთი ფორმა იცე- 

ლება მეორე ფორმით, კერძოდ, თავისუფალი კონკურენცია 

იცვლება მონოპოლისტური კონკურენციით. ეს უკანასკნელი 
ღრმავდება და ადგილი აქვს: 

ს) კონკურენციას მონოპოლიებს შორის; 

2 კონკურენციას მონოპოლიებს შიგნით არსებულ 
საწარმოებს შორის; 

3. კონკურენციას მონოპოლიზებულ და არამონოპოლი- 

სებულ საწარმოებს შორის, რომლებიც ერთნაირ 

პროდუქციას აწარმოებენ; 

ჭტ კონკურენციას თვით არამონოპოლიზებულ კერძო 

მწარმოებლებს შორის, რომლებიც ერთნაირ საქ- 

ონელს აწარმოებენ. 

მონოპოლიურ კონკურენციას, თავისუფალ კონკურენცია- 

სთან შედარებით, მთელი რიგი თავისებურებები გააჩნია. 

ერთ-ერთ მნიშვნელოვან თავისებურებას წარმოადგენს ის, 

184



რომ მონოპოლიებს, როგორც მსხვილ მწარმოებლებს შეუ- 

ძლიათ თავიანთი საქონელი და მომსახურება გაყიდონ მაღ- 

ალ ფასებში, შეიძინონ რესურსები მონოპოლიურად დაბალ 

ფასებში და ეს გამოიყენონ შემოსავლის გადიდებისათვის, 

რაც თავისუფალი კონკურენციის დროს შეუძლებელია. 

მონოპოლიური კონკურენციის შემდეგ თავისებურებას 

წარმოადგენს ,ფასების ლიდერობაში” ჩარევა. ძირითადი 

არსი იმაში მდგომარეობს, რომ მეტოქე ლიდერთა ცალკეუ- 

ლი ფირმები ცდილობენ პარტნიორებთან შეუთანხმებლად 

შეცვალონ საპრეისკურანტო ფასები გასაყიდ საქონელზე 

და ხშირ შემთხვევებში ისინი სასურველ შედეგსაც აღწევენ. 

ცალკეული ფირმების მიერ საქონლის პარტიებად გაყიდვის 

შემთხვევაში ადგილი აქვს, აგრეთვე, საიდუმლოდ, ფასდაკ- 

ლებით მიყიდვის ფაქტებს და სხვა. 

მონოპოლიური კონკურენციის ერთ-ერთი თავისებურე- 

ბაა ცალკეული საქონლის მომხმარებლებისათვის მათთვის 

სასარგებლო მიწოდების ხერხის გამოყენება. ამ მეთოდის 

არსი მდგომარეობს იმაში, რომ კონკურენციულ ბაზარზე 

ხდება შეღწევა ახალი, გაუმჯობესებული, განსაკუთრებული 

ზარისხის საქონლის მიწოდებით და ასეთი გზით სხვები- 

სთვის კონკურენციის გაწევა. 
მონოპოლიური კონკურენციის შემდეგ, მეოთხე თავისებუ- 

რებას წარმოადგენს ის, რომ კონკურენტები მომხმარებლე- 

ბზე ზემოქმედებას ახდენენ მათ გემოვნებაზე პოზიტიური 

გავლენით. ეს გულისხმობს რეკლამით ზემოქმედებას 

სატელევიზიო, საგაზეთო და სხვა საშუალებებით. ამ მიჭ- 

ნით გამოიყენება, აგრეთვე, მუდმივი მყიდველებისათვის 

შეღავათიანი სამომხმარებლო და კომერციული კრედიტის 

მიცემა და სხვა. 

ამჟამინდელი III ეტაპის (1900 წლის შემდგომი პერიოდი 

დღევანდელის ჩათვლით) მეურნეობის განვითარებისათვის 

დამახასიათებელია ოლიგოპოლიური კონკურენცია. ოლი- 
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გოპოლია არსებითად მონოპოლიაა, თუმცა თავისი ფუნ- 

ქციონირების ხასიათით და ორგანისაციული აღნაგობით 

განსხვავდება მონოპოლიისაგან. თუ მონოპოლია ერთი დარ- 

გის მეწარმეთა კავშირის ერთ წარმონაქმნს წარმოადგენს 

და ერთი ფირმის ბატონობას გულისხმობს, ოლიგოპოლია 

იმავე დარგში რამდენიმე ფირმის ბატონობას ნიშნავს. 

განასხვავებენ ოლიგოპოლიის სამ ძირითად ტიპს ანუ 

ოლიგოპოლიური ქცევის სამ ძირითად მეთოდს: 

ოლიგოპოლიის პირველი ტიპი წარმოგვიდგება, როგორც 

რამდენიმე მსხვილი ფირმის შეთანხმება – თანამოქმედება, 

რომლებიც ერთგვაროვან საქონელს აწარმოებენ და შედიან 

ერთ ფირმაში; მეორე ტიპის ოლიგოპოლია გულისხმობს 

“განსხვავებული დანიშნულების საქონლის მწარმოებელთა 

და გამსაღებელთა მსხვილი ფირმების შეთანხმებას; მესამე 

ტიპის ოლიგოპოლია გულისხმობს პროდუქტების დიფერენ- 

ციაციას და ბაზარზე მყიდველ-გამყიდველთა სიმრავლეს. 

ახლა განვიხილოთ ოლიგოპოლიის სამივე ტიპი ცალ- 

ცალკე: 
პირველი ტიპის ოლიგოპოლიის არსი იმით გამოიხ- 

ატება, რომ რამდენიმე ფირმა, რომლებიც აწარმოებენ 

ერთგვაროვან, იდენტურ საქონელს, თანხმდებიან ზოგიერთ 

ეკონომიკურ ქცევაზე – ფასებზე, საქონელთა წარმოების 

მოცულობაზე და სხვა. 

მეორე ტიპის ოლიგოპოლიის არსი იმაშია, რომ თუ 

რომელიმე ერთი ოლიგოპოლისტი შეეცდება ბაზარზე უპი- 

რატესობის მოსაპოვებლად ფასების შემცირებას, მაშინ სხვა 

ასეთი ტიპის ოლიგოპოლისტები ბაზარზე დამარცხებისა 

და გაკოტრების შიშით მას მიბაძავენ. ეს შეიძლება გაგრ- 

ძელდეს მანამ, სანამ ურთიერთდაპირისპირებული ოლიგოპო- 

ლისტები არ დარწმუნდებიან ერთად ფასების ამდაგვარად 

შემცირების არახელსაყრელობასა და მიზსანშეუწონლობა- 

ში. ასეთი მომენტის დადგომისთანავე ისინი ცდილობენ 
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„მშვიდობიანი” მოლაპარაკების გზით მიაღწიონ ფასების 

რეგულირებას თავიანთი ინტერესების სასარგებლოდ. ამ 

მხრივ მნიშვნელოვან როლს ასრულებს, პირველი, საიდ- 

უმლო ოლიგოპოლია ანუ მეტოქეთა საიდუმლო შეთანხმება 

თავიანთ საქონელსა და მომსახურებაზე ერთიანი მაღალი 

ფასების დაწესებაზე; მეორე, მშვიდობიანი გზით ფასების 

რეგულირების მეთოდი. ამ საქმეში განსაკუთრებულ როლს 
თამაშობენ დომინირებადი ოლიგოპოლიები. ისინი მოლა- 
პარაკებისა და შეთანხმების მეშვეობით (კდილობენ ოლი- 
გოპოლიების მსხვილ ფირმა – ორგანიზაციებთან კავშირის 

დამყარებას, რომლებიც კონტროლს უწევენ შესაბამისი 
დარგების საქონლისა და მომსახურების 70-80%-ს და ამით 
დომინირებენ საბაზრო ფასების სფეროში. ამასთან, ასეთი 
მოლაპარაკება-შეთანხმებები ხელს უშლის კონკურენციას, 
ეწინააღმდეგება არამონოპოლიზებული საწარმოებისა და 
მოსახლეობის ფართო მასების ინტერესებს. ამიტომ ისინი 
ისლუდება სახელმწიფოს ანტიმონოპოლიური კანონმდე- 

ბლობით. 

მესამე ტიპის ოლიგოპოლიის შინაარსი და ოლიგოპო- 

ლისტების ქცევა ითვალისწინებს საქონელთა დიფერენ- 

ციაციას, მათი შერჩევის დიდი შესაძლებლობის შექმნას. 

ბუნებრივია, მყიდველი თანაბარი საბაზრო ფასების პი- 
რობებში უპირატესობას მიანიჭებს იმ საქონელს, რომელიც 

განსხვავდება სხვებისაგან უკეთესი მოდელით, ხარისხით, 

სავაჭრო გაფორმების მიმზიდველობით და სხვა თვისებებით. 
განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქვს, აგრეთვე, ბაზრის 

სიახლოვეს მომხმარებლების საცხოვრებელ და სამუშაო 

ადგილებთან და ა.შ. ოლიგოპოლისტები ამ ყოველივეს 

იყენებენ ბაზარზე უპირატესობის მოპოვების და მაღალი 
მოგების მიღების მიზნით. 
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5. კონკურენცია დიფერენცირებული საქონლის პი- 

რობებში 

საყოველთაოდ აღიარებული მოსაზრებაა, რომ ყოველი 
მწარმოებელი ცდილობს მომხმარებელი რეკლამის საშუ- 

ალებით დაარწმუნოს თავისი საქონლის უკეთესობაში, 
რომელიც, მისი აზრით, შეთავასებულია ყველაზსე დაბალ 
ფასში. საქონლის უკეთესობასა და უნიკალურობაზე ხაზ- 
გასმას ეწოდება დიფერენციაცია. თუ დიფერენციაციის ეს 
პროცესი წარმატებით მიმდინარეობს, მაშინ მწარმოებელს 
უჩნდება მრავალი მუდმივი მომხმარებელი, რომლებიც სხვა 
ანალოგიურ საქონელთან შედარებით უპირატესობას მის 
საქონელს ანიჯებენ. 

განვიხილოთ ის საშუალებები, რომლებიც ფირმებმა 
შეიძლება გამოიყენონ საკუთარი საქონლის დიფერენცირები- 
სათვის, ე.ი. უკეთესობის დასაბუთების რეკლამირებისათვის, 

რათა მიისიდონ მომხმარებლები. ასეთ საშუალებებს მიე- 
კუთვნება კლიენტთა კულტურული მომსახურების ხარისხის 

ამაღლება და სხვა. ერთი რამ ყველასათვის გასაგებია, რომ 

თუ რომელიმე საქონლის შეძენისათვის მაღაზიებში რიგი 

დგება და მოუხერხებელ საკასო მომსახურებას ვაწყდებით, 
მაშინ მომხმარებლები მცირდება. 

პრესტიჟულობის გამოხატვის მიზნით მეწარმეები იყენ- 
ებენ ლამაზ ეტიკეტს, ცნობილ საფირმო სახელწოდებებს და 
სხვა, მაგალითად, ავტომობილთა ისეთი მარკების სახელ- 

წოდებას, როგორიცაა „მერსედესი”, „ვოლეო”, ,ფორდი” და 
სხვა. განსაკუთრებული ყურადღება ექცევა მათ საგარანტიო 
მომსახურებას, ექსპლუატაციის ხანგრძლივობას, კომფორტს 

და სხვა. 

ზხემოთ ჩამოთვლილი სარეკლამო საშუალებები გამოი- 

ყენება რომელიმე საქონლის „ყველაზე უკეთესად” წარმო- 

ჩენისათვის და, შესაბამისად, მყიდველთა მოზიდვისათვის. 
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6. მონოპლისტური კონკურენცია და 

საზოგადოების კეთილდღეობა 

საბაზრო ეკონომიკა კონკურენციაზე დაფუძნებულ 

ეკონომიკურ სისტემას წარმოადგენს. აქ ეკონომიკური 

ტრიადის (რა ვაწარმოოთ, როგორ ვაწარმოთთ და ვისთვის 

ვაწარმოოთ) გადაჭრის პროცესი მძაფრ კონკურენციულ 

პირობებში მიმდინარეობს. მთავარია უმცირესი დანახარ- 

ჯებით მაქსიმალური შედეგის მიღება. წინააღმდეგ შემთხ- 

ვევაში მწარმოებლის საქონელი და მომსახურება ბაზარზე 

ნაკლებ კონკურენტული აღმოჩნდება. აქედან გამომდინარე, 

ეკონომიკურ საქმიანობაში ცალკეულ ადამიანთა ან ადამი- 

ანთა ჯგუფის ინტერესები ხსშირად უპირისპირდება ერთმა- 

ნეთს და მათ შორის იმართება კონკურენცია საქმიანობის 

მომგებიანად წარმართვის მიზნით. გამარჯვების მიღწევისა 

და მოგების მაქსიმიზაციისათვის მეწარმეები ცდილობენ 

დანახარჯების შემცირებას წარმოებაში პროგრესული ტექ- 

ნოლოგიების დანერგვით, მუშაკთა კვალიფიკაციის ამაღ- 

ლებით და სხვა გზით, რასაც შედეგად მოჰყვება საქონლის 

ერთეულზე წარმოების დანახარჯების შემცირება, რაც, 

თავის მხრიე, ფასის შემცირების შესაძლებლობას იძლევა. 

ეს უკანასკნელი უბიძგებს მომხმარებელს მეტი საქონელი 

და მომსახურება “შეიძინოს თავის შესაძლებლობის ფარ- 

გლებში. ამ შემთხვევაში გამყიდველიც ისარგებლებს და 

მყიდველიც და ისინი კმაყოფილები აღმოჩნდებიან. ამ თვალ- 

საზრისით, კონკურენცია უზრუნველყოფს საზოგადოების 

კეთილდღეობის მიღწევას. 
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თემა #»13 

წარმოების ფაქტორთა ბაზრები 

1. წარმოების ფაქტორთა შემოსავლების ფორმირების 

საბაზრო მექანიტხმი 

წარმოების ფაქტორთა შემოსავლების ფორმირების 

საფუძველია მათი საბაზრო ფასი, ხოლო წარმოების ფაქ- 

ტორთა საბაზრო ფასის ჩამოყალიბებისა და ფორმირების, 

მისი საბაზრო მექანიზმის არსის გაგების საფუძველია 

ხღვრული პროდუქტის სრულყოფილი განსაზღერა, მისი 

ცოდნა და შედეგის პრაქტიკულად გათვალისწინება. 

მეწარმეები წარმოების ფაქტორების წარმოებაში დამატე- 

ბით ჩართვის საკითხს დადებითად წყვეტენ იმ შემთხვევაში, 

როცა დარწმუნებული არიან, რომ მიილება ზღვრული 

პროდუქტი. რა არის ზღვრული პროდუქტი? ზღვრული 

პროდუქტი არის წარმოების სხვა ფაქტორების უცვლელო- 

ბის პირობებში რომელიმე მათგანის გადიდების შედეგად 

მიღებული დამატებითი პროდუქტი. ვთქვათ, დასაქმებულ 

მუშათა რაოდენობის 10-დან 15-მდე გაზრდამ განაპირობა 

პროდუქციის გაზრდა 100-დან 150 ტონამდე მაშინ ზღვრული 

პროდუქტი იქნება 150-100=50 ტ. ხოლო საშუალო პროდუქტი 

– 150:15=10 ტ. ე.ი. საშუალო პროდუქტი მნიშვნელოვნად 

ჩამორჩება ზღვრულ პროდუქტს. აქედან გამომდინარე, 

ყოველი მეწარმე წარმოების ' ფაქტორის მესაკუთრისაგან 

ამ ფაქტორის შესყიდვაზე თანხმობას განაცხადებს იმ 

შემთხვევაში, როცა მისი ჩართვა წარმოების პროცესში 

განაპირობებს ზღვრული პროდუქტის მიღებას, ეს კი ფაქ- 

ტიურად მეწარმის მიერ მაღალი მოგების მიღების საფუძ- 

ველია. ამასთან, ჭეშმარიტებაა, რომ, წარმოების ყოველი 

დამატებითი ფაქტორის მესაკუთრემ სანაცვლოდ უნდა 

მიიღოს სღვრული პროდუქტის ნაწილი. კერძოდ: პირველი, 
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შრომითი რესურსების მესაკუთრემ შრომის ზღვრული 

პროდუქტიდან უნდა მიიღოს ნაწილი ხელფასის სახით; 

მეორე, კაპიტალის მესაკუთრემ კაპიტალის ზღვრული 

პროდუქტიდან ნაწილი უნდა მიიღოს სარგებელის სახით; 

მესამე, მიწის მესაკუთრემ ზღვრული მიწის პროდუქტიდან 

უნდა მიილოს ნაწილი რენტის სახით; მეოთხე, სამეწარმეო 

უნარის მფლობელმა ზღვრული სამეწარმეო საქმიანობიდან 

უნდა მიილოს ნაწილი მოგების სახით; მეხუთე, სახელმწი- 

ფომ ეკონომიკური საქმიანობიდან მიღებული შედეგიდან 

უნდა მიილოს შემოსავალი გადასახადების სახით (კონკ- 

რეტულად: ქონების გაყიდვაზე, ლიცენზიებზე, აგრეთვე, 
სააქციზო გადასახადების სახით). 

საერთოდ, საბაზრო ეკონომიკის პირობებში პრაქტი- 

კულად არსებობს წარმოების ყველა ფაქტორის ბაზარი 

ცალ-ცალკე, კერძოდ, პირველი, შრომის ბაზარი, მეორე, 

კაპიტალის ბაზარი, მესამე, მიწის ბაზარი და ა.შ. თითოეულ 

ამ ბაზარზე წარმოების ფაქტორების ფასები თავისუფალი 

კონკურენციის პირობებში მიწოდება-მოთხოვნის საფუძ- 

ველზე ყალიბდება. 
ამასთან, აღსანიშნავია, რომ წარმოების ფაქტორებზე 

მოთხოვნა და ფასები, თავის მხრივ, დამოკიდებულია იმ 

სამომხმარებლო საქონლის მოთხოვნაზე, რომლის წარმოე- 

ბასაც ეს ფაქტორები ხმარდება. სხვანაირად რომ ვთქვათ, 

წარმოების ფაქტორებზე მოთხოვნა განისაზღერება სამომხ- 

მარებლო საქონელზე მოთხოვნის სიდიდით. ცხადია, რომ 

წარმოების ფაქტორებზე მოთხოეცვნის გადიდებას იწვევს სა- 

მომხმარებლო მოთხოვნის გადიდება, ე.ი. რაც უფრო დიდია 

სამომხმარებლო საქონელზე მოთხოვნა, მით უფრო მეტია 

მოთხოვნა წარმოების ფაქტორებზე. მაგრამ აქ ხაზგასმით 

უნდა აღინიშნოს, რომ წარმოების თითოეულ ფაქტორზე 

მოთხოვნა და ფასი დამოკიდებულია მათ შემცელელ წარ- 

მოების ფაქტორთა ფასზე. აქედან გამომდინარე, როცა წარ- 
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მოების ერთ ფაქტორზე მოთხოვნა იზრდება, მაშინ მეორეზე 

მცირდება. აქ მხედველობაში მისაღებია წარმოების ფაქ- 

ტორთა ურთიერთ შენაცვლების შესაძლებლობის არსებობა. 

მაგალითად, თუ წარმოების რომელიმე ფაქტორის ფასი იზ- 

რდება და სხვა ფაქტორების ფასი უცვლელია, მაშინ ფირმის 

ხელმძღვანელობა შეეცდება ის შეცვალოს სხვა ფაქტორით, 

ისეთით, რომლის ფასიც უცვლელია შეფარდებით ან უფრო 

დაბალია. ეს კი წარმოების ნაკლები დანახარჯებით მეტი 

შედეგის მიღების შესაძლებლობას იძლევა. კონკურენციული 

ბრძოლის პირობებში წარმოებული საქონლის ფასის ცე- 

ლილების შედეგად მიღებული შემოსავლები ნაწილდება 

წარმოების ფაქტორთა მესაკუთრეებს შორის. შემოსავლების 

ასეთი განაწილება ხშირად იწვევს არსებით უთანაბრობას, 

მაგრამ მისი გარკვეული ზომით დაძლევა ხდება მთავრობის 

სოციალური პროგრამებით. 

2. შრომა და შრომახე ფაქტორული 

შემოსავალი 

შრომა არის სამუშაო ძალის მიზანშეწონილი ხარჯვის 

პროცესი. შრომის მიზანშეწონილ ხარჯვას აქვს ადგილი 

ადამიანის მიერ ყოველგვარი სახეობის სამუშაოს შეს- 

რულების დროს. შრომა არის მნიშვნელოვანი პროცესი, 

რომელზეც მოდის წარმოების დანახარჯების დიდი ნაწილი. 

შრომა არის ადამიანური რესურსი, რის გამოც არ შეიძლება 

იგი იყოს მეწარმის საკუთრება (ისე, როგორც ქარხანა, მიწა, 

ნედლეული და სხვა). 
შრომის ბაზარზე მოთხოვნის სუბიექტები არიან ფირმე- 

ბი და სახელმწიფო, ვინაიდან მათ სჭირდებათ შრომითი 

რესურსი, როგორც წარმოების ფაქტორი. 
შრომის ბაზარზე შრომის მიწოდების სუბიექტებია საო- 

ჯახო მეურნეობები. შრომის ფასი შრომის ბაზარზე არის 
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ხელფასი. შრომაზე მოთხოვნასა და მის ფასს შორის არსე- 

ბობს ურთიერთდამოკიდებულება. ეს ურთიერთდამოკიდებ- 

ულება მდგომარეობს იმაში, რომ როცა ხელფასი იზრდება, 

მაშინ შრომაზე მოთხოვნა მცირდება და პირიქით, როცა 

ხელფასი მცირდება, მაშინ იზრდება შრომაზე მოთხოვნა. 

ხელფასისა და შრომაზე მოთხოვნის ურთიერთდამოკ- 

იდებულება ნათლად ჩანს ქვემოთ მოცემულ ნახაზებზე, 

რომლებიც ასახავენ ვაშლის მკრეფავთა ხელფასისა და 

მათი რაოდენობის ურთიერთდამოკიდებულებას. 

ა) ეაშლების ბაზარი ბ) ვაშლის შკრვფავთა ბაზარი 

ვაპლის ვაშლის 
ფაზი მკრვეავთოა 

მიწოდება ხელუშახი 
მიწოდება 

  

მოთზოვნა 

  

      
  

ი 9 ფლაბის 0 ს ვაშლის შკრეფეთა 
რპოდარობა რაოდვნობა 

ნახ. 1311 მოთხოვნისა და მიწოდების მრავალმხრივობა 

შრომის ბაზარზე შრომის მიწოდება დამოკიდებულია: 

) ქვეყნის მოსახლეობის რაოდენობაზე; 

2. ქვეყნის მოსახლეობის შრომისუნარიანი ნაწილის 

რაოდენობაზე; 
3 შრომითი რესურსების მიერ ნამუშევარი დროის 

რაოდენობაზე (ხანგრძლივობაზე); 

4. მუშაკის კვალიფიკაციასა და შრომის ხასიათზე და 

სხვა ფაქტორებზე. 

შრომის, როგორც წარმოების ფაქტორის, ფუნქციონირე- 

ბისათვის განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქეს მის ეფექტი- 

ანად გამოყენებას. შრომის ეფექტიანად გამოყენებაზექმედით 
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გავლენას ახდენს მრავალი ფაქტორი, კერძოდ: 

ს წარმოების ავტომატიზაცია და მექანიზაცია; 

2. შრომის პროგრესული ორგანიზაცია და მენეჯმენტი; 

პ. შრომის მატერიალური სტიმულები და მათი ზემოვ- 

მედების გაძლიერება და ა.შ. 

ყოველივე ზემოაღნიშნულის შემდეგ შეიძლება 
დავასკვნათ, რომ შრომიდან შემოსავალი არის ხელფასი, 
ე.ი. ხელფასი არის შრომის, როგორც წარმოების ფაქტორის 
ფაქტორული შემოსავალი. 

3. მეწარმეთა მობება, რობორც ფაჭტტორული ფშე- 

მოსავალი 

ადამიანი, რომელიც კისრულობს შრომის, მიწის, კაპი- 
ტალისა და წარმოების სხვა ფაქტორების გამოყენებას და 
აწარმოებს რომელიმე სახის საქონელს, არის მეწარმე. 
მეწარმე თავიდანვე სწევს რისკს, რადგან ის ყიდულობს 
და იყენებს წარმოების ისეთ ფაქტორებს, რომელთა გამოვ- 
ენების შედეგების სრული გარანტირება შეუძლებელია. 

მეწარმეს მხოლოდ მოგების მიღების ვარაუდი უბიძგებს 

ჩამოაყალიბოს ფირმა და განახორციელოს წარმოების პრო- 

ცესი. მეწარმეები, რომლებიც თავის თავზე იღებენ პასუხ- 

ისმგებლობას და უძღვებიან ფირმებს ითვლებიან ერთ-ერთ 

სუბიექტ – ფაქტორად. 
მეწარმე სუბიექტმა თავისი პასუხისმგებლობისა და 

რისკის საზღაურად უნდა მიიღოს მოგება. სწორედ მოგებაა 

მეწარმის, როგორც სპეციფიკური სუბიექტ-ფაქტორის, 
გასამრჯელო. 

მეწარმის, როგორც წარმოების სუბიექტ-ფაქტორის, უნ- 

არის სპეციფიკურობას წარმოადგენს ის, რომ მას მიწის თუ 

კაპიტალის მსგავსად ვერ შევეხებით, ვერ განვსაზღვრავთ 

მას წონასწორობის ფასით, რადგან მოგება, როგორც ვიცით, 
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განისაზღვრება ფირმის მთლიან შემოსავალსა და დანახ- 

არჯებს შორის სხვაობით. მთლიანი დანახარჯები შედგება 

გარე და შიდა დანახარჯებისაგან. გარე დანახარჯებია 
ის, რომელსაც ფირმები ეწევიან გარეთ რესურსების შესა- 
ძენად, შიდა დანახარჯები კი არის ის, რომელიც აშკარა 

ფულის ფორმით არ იხარჯება საქონლის საწარმოებლად. 

ასეთ დანახარჯებს გადაუხდელ-არაცხად დანახარჯებსაც 

უწოდებენ, იმიტომ, რომ ეს ფირმების შიდა რესურსებია, 

რომელსაც ისინი იყენებენ შესყიდვის გარეშე. 

მეწარმე ფირმის ბუღალტრული მოგება გაიანგარიშება, 

როგორც სრულ ამონაგებსა და დანახარჯებს შორის სხვაო- 
ბა. მეწარმე სუბიექტის უნარს, სხვა საწარმო ფაქტორების 

მსგავსად, თავისი ფასი აქვს. ამიტომ საწარმოო დანახარ- 

ჯებში უნდა შევიდეს არა მხოლოდ ხელფასი, სარგებელი 

კაპიტალზე, მიწის რენტა, არამედ ნორმალური მოგებაც, 
რომელსაც ღებულობს მეწარმე წარმოების ორგანიზაცი- 

ისათვის – მენეჯმენტისათვის, წარმოების ყველა ფაქტორის 

შეერთებისათვის წარმოების პროცესში. 

წარმოების პროცესის გაგრძელება შეიძლება და მიზ- 
ანშეწონილია მაშინ, როცა ფირმის მთლიანი შემოსავლიდან 

შეიძლება გადახდილი იქნას ხელფასი, სარგებელი, რენტა, 

ნორმალური მოგება და კიდევ დარჩეს ნამეტი დანახარჯებს 

ზევით. ეს ნამეტი რჩება მეწარმეს, რომელმაც გასწია რისკი 

და შეასრულა ფირმის სამეურნეო საქმიაობის ძირითადი 

ორგანიზატორული უუნმქცია. ამ ნამეტ თანხას წმინდა ანუ 

ეკონომიკური მოგება ეწოდება. სწორედ ასეთი ნამეტი 

მოგებით არის დაინტერესებული მეწარმე, როგორც წარ- 

მოების უმნიშვნელოვანესი სუბიექტ- ფაქტორი. 
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4. სახელმწიფოს ეკონომიკური საქმიანობის ფაქტო- 

რული შემოსავალი 

სახელმწიფოს ეკონომიკური საქმიანობა ისე, როგორც 

სხვა ფაქტორი, არის საწარმოო ფაქტორი, რომელსაც 

მოაქვს განსაზღვრული შემოსავალი. ასეთი შემოსავლის 

წყაროა ბიზნესზე არაპირდაპირი გადასახადები, კერძოდ, 

გადასახადები ქონების გაყიდევაზე, დამატებულ ღირებ- 

ულებაზე, ლიცენზიებზე, აგრეთვე, სააქციზო გადასახადი 

და სხვა. ასეთი გადასახადები ჯამში ზრდის ფასს. ფასში 

შედის ასევე, წარმოების ოთხივე ფაქტორული შემოსავალი 

– ხელფასი, სარგებელი, რენტა, ნორმალური მოგება. 

საბოლოოდ შეიძლება გავაკეთოთ დასკვნა, რომ ბი- 

ზნესზე ყველა არაპირდაპირი გადასახადიდან მილებული 

შემოსავალი არის ფაქტორული შემოსავალი სახელმწი- 

ფოს ეკონომიკურ საქმიანობაზე, როგორც წარმოების ფაქ- 

ტორჯე. 

5. წარმოების ფაქტორთა სრულყოფილი და არასრუ- 

ღქოფილი ბაზარი 

საბაზრო ეკონომიკის პირობებში სრულყოფილი ბაზრის 

ფუნქციონირების დროს არის რესურსების მრავალი, ერთ- 

მანეთის კონკურენტი მყიდველი. ასეთივე კონკურენტულ 

მდგომარეობაში იმყოფებიან გამყიდველებიც. ამასთან აღ- 

სანიშნავია, რომ სრულყოფილი ბაზრის პირობებში არცერთ 

კონკურენტ მყიდველ-მომხმარებელს არ შეუძლია იყიდოს 

იმდენი რაოდენობით საქონელი, რომ ასეთი ქცევით შეცევა- 

ლოს ამ რესურსების საბაზრო მოთხოვნა. ასეთივე მდგო- 
მარეობაში იმყოფებიან რესურსების გამყიდველებიც, რის 

გამოც მათაც არ შეუძლიათ შექმნან წარმოების ფაქტორთა 

დეფიციტი ფასებზე ზემოქმედების მიზნით. 
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ყოველივე აღნიშნულის გამო სრულყოფილი კონკურენ- 

ციული ბაზრის პირობებში არსებობს ეკონომიკურ ბაზარზე 

თავისუფლად შესელისა და გამოსელის პირობები. აქ ისიც 

იგულისხმება, რომ სრულყოფილ კონკურენციულ ბაზარზე 

რესურსების ფასები „მოცემულის”»” – შემოთავაზებულია 

მიწოდება-მოთხოვნის საფუძველზე, რაც მყიდველი-გამყ- 

იდველებმაც უნდა გაითვალისწინონ. ამასთან, ცნობილია, 

რომ ფუნქციონირებად ბაზარზე მონოპოლიური ძალაუფლე- 

ბა არასრულყოფილი კონკურენციული ბაზრის პირობებში 

გარკვეულ ზეგავლენას ახდენს წარმოების ფაქტორთა 

მოთხოვნაზე. ასეთი ძალაუფლების ფირმები ცდილობენ 

მცირე რაოდენობით აწარმოონ საქონელი და შექმნან ისეთი 

პირობები, რომ კონკურენტულ ფირმებს ნაკლები წარმოების 

ფაქტორები დასჭირდეთ. ამ ფირმებისათვის დამატებითი 

წარმოებიდან ზღვრული შემოსავალი მის ფასზე ნაკლებია. 

ეს კი განაპირობებს იმას, რომ საწარმოო რესურსების 

ხლვერული პროდუქტებიდან შემოსავალი მათი ზღვრული 

პროდუქტის ღირებულებაზე დაბალი იყოს. 

მდგომარეობა კიდევ უფრო რთულდება მონოპსონიის 
პირობებში, რადგან მონოპსონისტი ბაზარზე შემოთავაზე- 

ბული რესურსის ან მომსახურების ერთადერთი მყიდველია, 

რის გამოც მას ფასზე ზემოქმედების საკმაოდ ძლიერი 

ზემოქმედების ძალაუფლება აქვს. აქ ისიც უნდა აღინიშნოს, 

რომ წმინდა მონოპოლიაც იშვიათობაა. წმინდა სახით მას 

შეიძლება სადღაც პატარა ქალაქში შევხედეთ. 

წარმოების ფაქტორთა მიწოდების რეგულირებაზე მოქ- 

მედებს ოლიგოპსონიაც. ის წარმოების ფაქტორთა ბაზრის 

ისეთი სტრუქტურაა, როცა ფირმების მცირე რაოდენობა 

ყიდულობს განსაზღვრული რესურსების მთელ საბაზრო 

მიწოდებას. ოლიგოპსონია ემსგავსება ღოლიგოპოლიას 

იმით, რომ კონკურენტი ფირმები ერთმანეთს ანგარიშს უწ- 

ევენ. უფრო მეტიც, ფირმების ჯგუფი ერთი მყიდველივით 
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გამოდის და ერთობლივად მოქმედებს. არსებობს ორმხრივი 

ერთადერთი მყიდველ-გამყიდველი მონოპოლიაც, რომელიც 

წარმოადგენს არასრულყოფილი კონკურენციული ბაზრის 

სტრუქტურულ ელემენტს. ორმხრივი მონოპოლია ბაზრის 

ისეთი სტრუქტურაა, რომლის დროსაც, როგორც აღვნიშნეთ, 

ერთადერთი გამყიდველი და ერთადერთი მყიდველი ვაჭრო- 

ბენ წარმოების ფაქტორებით. საერთოდ, წმინდა ორმხრივი 

მონოპოლია იშვიათი შემთხვევაა. 

დასასრულს უნდა აღინიშნოს, რომ სამუშაო ძალა, 

როგორც წარმოების ფაქტორი, არასრულყოფილი 

კონკურენციის პირობებში გარკვეულ დისკრიმინაციას გან- 

იცდის შრომის ანაზღაურებაში. ეს ვლინდება იმაში, რომ 

მუშაკები ზოგჯერ, შრომის მწარმოებლურობის თანაბარი 

პირობების მიუხედავად, სხვადასხვა რაოდენობის ხელფასს 

ღებულობენ, რაც დისკრიმინაციაა შრომის ანაზღაურებაში 

და ხელს უშლის ყველა მსურველის შესვლას შრომის ბა- 

ზარზე – და თუ კი ისინი მაინც შევლენ, მაშინ ნაკლები 

ანაზღაურების პირობებს უნდა დათანხმდნენ. · 
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თემა »14 

მიწა და კაპიტალი 

1. ვიხიკური კაპიტალი და მისი გამომენებიდან მილე- 

ბული მობება 

ფიზიკური კაპიტალი წარმოადგენს ისეთ საქონელს, 

რომელიც წარმოებულია წარსულში და ამჟამად გამოიყენ- 

ება ახალი საქონლისა და მომსასურების საწარმოებლად. 

ადამ სმითი კაპიტალად თვლიდა დაგროვილ შრომას, 

ხოლო დევიდ რიკარდო კაპიტალად მიიჩნევდა წარმოების 

საშუალებებს. 
სხვანაირად რომ ვთქვათ, კაპიტალი ფიზიკურ-ნივთო- 

ბრივი თვალსაზრისით არის წარმოებაში გამოყენებული 

შენობები, მანქანები, დანადგარები, მოწყობილობები, მიწა 

და სხვა. კაპიტალის სხვადასხვა განმარტების შეჯერების 

საფუძველზე, ფინანსური თვალსაზრისით კაპიტალი ასევე 

შეიძლება განისაზღვროს შემდეგნაირად: კაპიტალში იგუ- 

ლისხმება ყველა აქტივი და ის, რაც წარმოების მთავარ 

ელემენტად გვევლინება მატერიალურ-ნივთობრივი, ფულადი 

და ფიქტიური კაპიტალის სახით. 

ნებისმიერ ქვეყანაში ფიზიკური კაპიტალი არის ნივ- 

თობრივი სიმდიდრის მნიშვნელოვანი ელემენტი. მდიდარი 

ქვეყნები კაპიტალის დიდ მარაგს ფლობენ. ასე მაგალითად, 

აშშ მოსახლეობის ერთ სულზე გაანგარიშებით კაპიტალის 

საერთო ღირებულება შეადგენს 50 ათას დოლარს. დაბალი 

განვითარების ქვეყნებში ეს მაჩვენებელი რამდენადმე ნა- 

კლებია. საქართველოში მოსახლეობის ერთ სულზე გაან- 

გარიშებით ძირითადი კაპიტალის ღირებულება 450 ლარს 

შეადგენს. 

სამეურნეო ცხოვრებაში ფიზიკურ კაპიტალს რეალურად 

ფლობენ საწარმოები და პიროვნებები და მათი გამოყენებით 
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ღებულობენ უკუგებას მოგების სახით. აქედან გამომდინ- 

არე ნებისმიერი მყიდველი მზად არის იყიდოს ფიზიკური 

კაპიტალი – შენობა, დანადგარი, მოწყობილობა, მიწა იმ 

შემთხვევაში, თუ მათი გაქირავების ფასი მეტია შესყიდვის 

ფასზე. 

აქ მნიშვნელოვანია განესაზღვროთ მიწისა და კაპი- 

ტალის, როგორც წარმოების ფაქტორების შესყიდვისა და 
გაქირავების ფასი. 

მიწის თუ კაპიტალის ფასი ის ფასია, რომელსაც პირი 

იხდის წარმოების ამ ფაქტორების განუსაზღვრელი დროით 

ფლობის სანაცვლოდ, მათი გაქირავების ფასი კი ის ფასია, 

რომელსაც პირი იხდის დროის გარკვეულ მონაკვეთში ამ 

ფაქტორების გამოყენების უფლების სანაცვლოდ. 

ქვემოთ მოცემული ნახ. 14.1>-ის ა და ბ ვარიანტებიდან 

ჩანს ის, რომ მიწისა და კაპიტალის როგორც ნებისმიერი 

წარმოების ფაქტორის გაქირავების ფასი განისაზღვრება 

მიწოდება-მოთხოვნის საფუძველზე. 

ა) მიწის ბაზარი ბ) კაპიტალის ბაზარი 

მიწოდება 

  

        

მოთხოვნა 

9 0 მიწის 9 0 კაპიტალის 
რაოდუნობა რაოდენობა 

ნახ. 141 მიწისა და კაპიტალის ბაზრები 

უნდა აღინიშნოს, რომ წარმოების ფაქტორების გამოყ- 

ენების შედეგად მიღებული მოგების ნაწილი, საბოლოოდ, 

საწარმოებიდან და ფირმებიდან ამა თუ იმ ფორმით გადადის 
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ფასიანი ქალალდების მფლობელ საოჯახო მეურნეობებში 

პროცენტისა და დივიდენდის ფორმით (მათი წევრები იქ 

მუშაობენ). ამასთან, საყურადლებოა, რომ საწარმოები და 

ფირმები ვალდებული არ არიან ფიზიკური კაპიტალის 

გამოყენებიდან მიღებული მთლიანი შემოსავალი გასცენ 

პროცენტის (სარგებლის) და დივიდენდის სახით. მათ 

შეუძლიათ მთლიანად ან მათი ნაწილი გამოიყენონ წარ- 

მოების გაფართოებისათვის. საწარმოებისა და ფირმების 

ასეთი ქმედება მომავალში, რა თქმა უნდა, გაზრდის მათ 

შემოსავალს. 
როგორც ზემოთ აღენიშნეთ, საწარმოების, ფირმებისა და 

პიროვნებების ხელში დაგროვილი მთლიანი ფიზიკური კაპი- 

ტალის მარაგი საქონლისა და მომსახურების წარმოებისა 

და მიწოდების გადიდების აუცილებელი პირობაა. აქედან 

გამომდინარე, კაპიტალის ბაზარზე, სადაც მიმდინარეობს 

ფიზიკური კაპიტალის გაყიდვის პროცესი, მას უნდა ჰქონდეს 

განუწყვეტელი ხასიათი. 

კაპიტალის ბაზარზე ყიდვა-გაყიდვის ობიექტია საწარ- 

მოებში ან პიროვნებების ხელში არსებული არა ყველა 

ფიზიკური კაპიტალი, არამედ ახალი ფიზიკური კაპიტალის 

ნაკადი, რომელიც მომავალში მის მფლობელს წარმოების 

გაფართოებისა და, შედეგად, მოგების გადიდების შესაძლე- 

ბლობას მისცემს. 

საწარმოები და პიროვნებები ფიზიკურ კაპიტალს ფულით 

იძენენ. ფულის ამ უნარს შეიძინოს ფიზიკური კაპიტალი 

–- ფულის მყიდველობითი უნარიანობა ანუ ფულის ღირებ- 

ულება ეწოდება. როცა საქონლისა და მომსახურების ფასი 

იზრდება, მაშინ ფულის ღირებულება ეცემა და პირიქით, 

როცა მათი ფასი ეცემა, მაშინ ფულის ღირებულება იხ- 

რდება, რადგან ლარის ერთი და იგივე რაოდენობით მეტი 

საქონლისა და მომსახურების შეძენა. შეიძლება. ფასის 

ზრდის პროცესს ინფლაცია ეწოდება, შემცირებას კი დე- 
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ფლაცია. ინფლაციის დროს ფულის მყიდველობითი უნარი- 

ანობა მცირდება, ხოლო დეფლაციის დროს – იზრდება. 

2. პაპიტალი და პროცენტი 

ბუნებრივია, საწარმოებს ახალი ფიზიკური კაპიტალის 

შესაძენად სჭირდებათ ფულის გარკვეული რაოდენობა. 

აქედან გამომდინარე, საწარმოებს მოთხოვნა უჩნდებათ 

ფულზე. 
თუ საწარმოებს ფიზიკური კაპიტალის შესაძენად ფული 

არ ექნებათ, მაშინ იგი უნდა ისესხონ. მაგრამ ეს ნასესხები 

ფული საწარმოებმა უნდა დააბრუნონ მისი ინევესტირებიდან 

'მიღებული მოგების ნაწილის ხარჯზე. 

ფულს უფასოდ, როგორც წესი, არავინ იძლევა. მასზე 

საფასურის გადახდაა საჭირო გარკვეული რაოდენობით. 

საფასურის გადახდა ხდება სარგებლის განაკვეთის ანუ 

პროცენტის სახით. მაგალითად, თუ სარგებლის განაკვეთი 

განსასღვრულია წლის განმავლობაში 10 პროცენტით, მაშინ 

საწარმოებმა ნასესხები თანხის 10 პროცენტი უნდა გადაიხა- 

დონ. თუ საწარმომ ისესხა 1000 ლარი, მაშინ მან ყოველწლი- 

ურად უნდა გადაიხადოს მისი 10 პროცენტი, ე.ი. 100 ლარი. 

აქედან ჩანს, რომ სარგებლის განაკვეთით ანუ პროცენტით 

გადახდილი თანხა ინვესტიციის დანახარჯში შედის. 

ერთმანეთისაგან უნდა განვასხვავოთ ინვესტიციების 

შემდეგი სახეები: 

ს) მთლიანი ინვესტიციები; 

2. აღდგენითი ინვესტიციები; 

3 ახალი ანუ წმინდა ინვესტიციები. 

განვიხილოთ თითოეულის შინაარსი ცალ-ცალკე. 

ს მთლიანი ინვესტიციების მოცულობას შეადგენს იმ 

კაპიტალდაბანდებათა მოცულობა, რომელიც მთლი- 

ანად ამა თუ იმ ქვეყნის მასშტაბითაა დაბანდებული. 
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2. ალდგენითი ინვესტიციები მთლიანი ინვესტიციების 

ის ნაწილია, რომელიც გამოიყენება წარმოების ძირი- 

თად საშუალებათა გაცვეთილი ნაწილის აღსადგენად 

(ამორტიზაციის ფონდი). 

3 მთლიან და აღდგენით ინვესტიციებს შორის სხვაობა 

შეადგენს ახალ ანუ წმინდა ინვესტიციებს, რომლებიც 

შეიძლება მოხმარდეს ახალი ფიზიკური კაპიტალის, 

როგორც წარმოების ფაქტორის, გადიდებას. 

საინვესტიციო პოლიტიკის შემუშავების დროს განსა- 

კუთრებული მნიშვნელობა აქვს იმას, თუ როგორი თანა- 

ფარდობაა საინვესტიციო საქონელსა და სამომხმარებლო 

საქონელს შორის. თუ ქვეყანაში სამომხმარებლო საქონლის 

წარმოებას მეტი ფიზიკური კაპიტალი ხმარდება, მაშინ 

გარკვეულწილად ზარალდება საინვესტიციო საქონლის 

წარმოება და პირიქით – იზრდება, თუ ფიზიკური კაპი- 

ტალის დიდი ნაწილი ხმარდება ადამიან-კაპიტალს, მის 
განათლებას, პროფესიულ დაოსტატებას, აღზრდას და სხვა, 

რომელიც უფრო მწარმოებლურს ხდის სამუშაო ძალას და 

ყველა დანარჩენ წარმოების ფაქტორს. 
კაპიტალის, როგორც წარმოების ფაქტორის, ფაქტო- 

რული შემოსავალი არის სარგებლის ანუ პროცენტის გზით 

მეღებული თანხა. 

ფიზიკურ კაპიტალს მწარმოებლურობა ახასიათებს. 

კაპიტალის მწარმოებლურობა გამოიხატება იმით, რომ მისი 

გამოყენებით იწარმოება მეტი საქონელი, რომელსაც რეალ- 

იზაციის შემდეგ მოაქვს მეტი შემოსავალი. 

სესხად ალებული კაპიტალის სასესხო სარგებლის საბა- 

ზრო განაკვეთზე არც გამსესხებელს და არც მსესხებელს 

არ შეუძლიათ გავლენა მოახდინონ, რადგან აქ გადამწ- 
ყვეტი და მნიშვნელოვანია სასესხო კაპიტალზე სარგებლის 

ნორმა. 

სასესხო კაპიტალზე სარგებლის ნორმა განისაზჭ- 
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ღვრება გასესხებულ კაპიტალზე მიღებული სარგებლის 

შეფარდებით გასესხებული კაპიტალის რაოდენობასთან, 

პროცენტობით. 

ვთქვათ, გასესხებულია 100.000 ლარი, რომელზეც წლი- 
ური სარგებელია 10.000 ლარი, მაშინ: 

10.000 

100.000 
·100% = 10%.   სარგებლის ნორმა = 

3. მიწა და იჯარა. მიწის განაწილება პონპურენციის 

პირობებში 

წარმოების ფაქტორთა შორის მიწა უნიკალურია. ის 

ხასიათდება უძრაობითა და ერთ ადგილზე მდებარეობით. 

მიწის საერთო მიწოდებას თვით ბუნება ზღუდავს და არ 

შეიძლება შეიცვალოს ფასების მოძრაობის გავლენით. 

საბაზრო ეკონომიკის პირობებში მიწა საქონლურ ფორ- 

მას იღებს და ყიდვა-გაყიდვის ობიექტია. მიწას მესაკუთრე 

მხოლოდ განსაკუთრებული პირობით ყიდის – კერძოდ, იმ 

შემთხვევაში და იმ ფასში, თუ მიწის გაყიდვით მიღებული 

თანხა, შემდეგ ბანკში მოთავსებული ან სესხად გაცემული, 

სარგებლის სახით მას მოუტანს იმ თანხას, რომელიც იმავე 

მიწის ნაკვეთიდან მიღებული რენტის ტოლი იქნება. 

შეიძლება ითქვას, რომ მიწის ფასი არის კაპიტალიზე- 

ბული რენტა. ასე რომ: 

რენტა 

ბანკის სარგ. ნორმა 

როგორც ჩანს, მიწის ფასი რენტის სიდიდის პირდა- 

პირპროპორციული და სასესხო სარგებლის ნორმის უკუ- 

პროპორციულია. ამრიგად, რაც უფრო მეტი რენტა მოაქ3ვს 

მიწის ნაკვეთს, მით უფრო ძვირია მიწის ესა თუ ის ნა- 

X 100.   მიწის ფასი = 
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კვეთი სასესხო სარგებლის ნორმის მოცემული სიდიდის 

პირობებში. 

ამრიგად, მიწის მფლობელი წარმოების სხვა ფაქტორის 

მსგავსად თავის შემოსავალს ილებს რენტის სახით, ე.ი. 

რენტა არის მიწის, როგორც წარმოების ფაქტორის ფაქ- 

ტორული შემოსავალი. 
მიწის რენტა ეკონომიკური რენტის კერძო სახეა. ეკონო- 

მიკური რენტა უფრო ო ცნებაა, ვიდრე მიწის რენტა და 

მოიცავს ამ უკანასკნელს. უფრო გასაგებად რომ ვთქვათ, მიწის 

რენტა არის შემოსავლის სახე, რომელიც არ მოითხოვს სამე- 

წარმეო საქმიანობას და ის გადაეცემა მიწის მესაკუთრეს. 

რენტულ ურთიერთობაში განასხვავებენ დიფერენციულ 

რენტა I-სა და დიფერენციულ რენტა ILს. 

დიფერენციული რენტა L-ის წარმოქმნის საფუძველია მი- 

წის ბუნებრივი ნაყოფიერება და წარმოებული პროდუქციის 

სარეალიზაციო ბაზრის სიახლოვე. ეს იმიტომ, რომ ჯერ 

ერთი, შრომის თანაბრად დახარჯვის შემთხვევაში საშუალო 

და კარგ მიწებზე უფრო მეტი და იაფი პროდუქცია იწარ- 

მოება, ვიდრე ცუდ მიწაზე. მეორეც, თუ წარმოებული სასოფ- 

ლო-სამეურნეო პროდუქციის რეალიზაციის ბაზარი ახლოა, 

მაშინ რეალიზაციის დანახარჯი (მიმოქცევის დანახარჯი) 

ნაკლები იქნება. ეს ორივე პირობა ქმნის არა მარტო დან- 

ახარჯების ანაზღაურებისა და საშუალო მოგების მიღების 

პირობას, არამედ უზრუნველყოფს მათზე მეტის მიღებასაც, 

რასაც დიფერენციული რენტა I-ის სახით იღებს მიწის მე- 

საკუთრე. აქედან გამომდინარე, დიფერენციული რენტა I, 

როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, სამეწარმეო საქმიანობასთან 

არ არის დაკავშირებული და ბუნებისაგან ბოძებულია. 

რაც შეეხება დიფერენციული რენტა II-ის წარმოშობას, 

ის დაკავშირებულია მიწის ინტენსიურ დამუშავებასთან, 

რაც მოითხოვს დამატებით კაპიტალის დაბანდებასა და 

პროგრესული აგროტექნიკური ღონიძიებების გამოყენებას. 
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დიფერენციული რენტა II ისე, როგორც დიფერენციული 

რენტა L წარმოიშობა მიწების ნაყოფიერების განსხვავების 

საფუძველზე, მაგრამ აქ ეს სხვაობა ბუნებრივი კი არ არის, 

არამედ ხელოვნურია, რადგან მას დამატებითი კაპიტალის 
დაბანდება ანუ მეურნეობის ინტენსიური გაძლოლა განა- 

პირობებს. 
მიწის ნაკვეთის ინტენსიურად დამუშავების საფუძველზე 

მიიღება უფრო მეტი და იაფი პროდუქცია, შესაბამისად – 

მეტი შემოსავალი. 
როგორც ზემოთ აღენიშნეთ, მიწა სოფლის მეურნეო- 

ბის ისეთი წარმოების ფაქტორია, რომელიც ბუნებრივად 
მკაცრად შეზლუდულია და მისი ხელოვნურად გადიდება 
შეუძლებელია. აქედან გამომდინარე, მიწის ყველა – ცუდი, 

საშუალო და კარგი – ნაკვეთი უნდა დამუშავდეს, რადგან 

ამას მოითხოვს სასოფლო-სამეურნეო პროდუქტზე ჩვენი 

პლანეტის მოსახლეობის განუსაზღვრელი მოთხოვნილების 
დაკმაყოფილების საჭიროება. 

მიწის ყველა ნაკვეთი პრაქტიკულად დაკავებულია და 
საკუთრებაშია მოქცეული. ამასთან, მიწა ყველას არა აქვს. 
ამიტომ ვისაც სურს მისი დამუშავება, უნდა იყიდოს ან 
იჯარით შეიძინოს. 

იჯარით მიწის აღება ნიშნავს გარკვეული საფასურის 
გადახდის საფუძველზე გარკვეული დროთით მისი დამუშავე- 
ბისა და გამოყენების უფლების მიღებას. 

შეიძლება გარკვეული დროით ტყის ფართობის, სათიბ-სა- 
ძოვრების, საკურორტო ადგილების იჯარით აღება. ამ მიზნით 
პრაქტიკულად ხდება მათი გაცემა. მაგალითად, ბორჯომის 

კურორტი ყაზახურ კომპანიაზეა გაცემული 49 წლით. 
მიწის როგორც სასოფლო-სამეურნეო წარმოების სა- 

შუალების გაცემა წარმოებს კონკურენციულ პირობებში. 

როგორც წესი, აუქციონზე გარკვეულ სავარგულ მიწის 

ფართობზე ცხადდება ტენდერი და ვინც მეტს გადაიხდის, ის 

კონკურენტი მხარე ხდება იჯარით მიწის მფლობელი. 
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თემა #15 

მაკროეკონომიკური მაჩვენებლების გამოთვლა 

1. ეძონომიკის შემოსავლები და ხარჯები 

საერთოდ, ეკონომიკა იყოფა მიკროეკონომიკად და მაკ- 

როეკონომიკად. 

მიკროეკონომიკა შეისწავლის საოჯახო და ფირმების 

დონეზე ეკონომიკას, სოლო მაკროეკონომიკის ამოცანაა 

ქვეყნის მასშტაბით მთლიანი ეკონომიკის მდგომარეობის 

ანალიზი, რომლის შედეგები აისახება ძირითად მაკ- 

როეკონომიკურ მაჩვენებელთა სისტემაში. 
ამ ეკონომიკურ მაჩვენებელთა სისტემის მიხედვით, თუ 

ქვეყნის ეკონომიკასა და მის მოსახლეობას კარგი პირობები 

აქვთ, მაშინ იგულისხმება, რომ ასეთი ეკონომიკის მქონე 

ქვეყნების და მათი მოსახლეობის ცხოვრების დონე მაღა- 

ლია. აქ არსებობს იმის პირობები, რომ უკეთ იზრუნონ 

ადამიანის ჯანმრთელობაზე, ცხოვრების დონის შემდგომ 

ამაღლებაზე, მდიდრულ ცხოვრებაზე და სხვა. 

ნებისმიერი ქვეყნის ეკონომიკისა და მისი მოსახლეო- 

ბის ეკონომიკური მდგომარეობის რეალურად ასახვისა და 

კეთილდღეობის საუკეთესო მაკროეკონომიკური მაჩვენებე- 

ლია მთლიანი შიდა პროდუქტი (მშპ). 

მთლიანი შიდა პროდუქტი გვიჩვენებს ოჯახის მიერ 

მიღებულ მთლიან შემოსავალს და ეკონომიკაში წარმოე- 

ბულ საქონელსა და მომსახურებაზე გაწეული ხარჯების 
მოცულობას, რადგან მთლიანი შიდა პროდუქტიდან საო- 

ჯახო მეურნეობების მიერ საქონლისა და მომსახურების 

შეძენაზე დახარჯული თანხა იმ ხელფასების, რენტისა 

და მოგების ჯამის ტოლია, რომელსაც იხდიან ფირმები 

წარმოების ფაქტორების შეძენისათვის. 

აღნიშნულის რეალობას თვალნათლივ გვიჩვენებს ქვემოთ 
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წარმოდგენილი ეკონომიკური წრებრუნვის მოდელი. 

    

  

    
    

სარჯაბ” 
ვვ3რნეჩწაუბი 

  

      

    
   
      

  

     

დაქტოტები! 
აქტიირების => = საქონლიზა და 

ზ ზ LV ბ ულუიხები, ასრები შემოხავალი მომსაზურაბთს ნაკადი 

მოგება (=8შა) => = ფულის ნაკადი 

ნახ. 1561 ეკონომიკური წრებრუნვის მოდელი 

ამ ეკონომიკურ მოდელში მკაფიოდ ჩანს, რომ საოჯახო 

მეურნეობები საქონელსა და მომსახურებას ფირმებისაგან 
ყიდულობენ. ფირმები, თავის მხრივ, გაყიდვიდან მიღებულ 

ფულს მშრომელების ხელფასის, მიწათმფლობელების რენტ- 

ისა და ფირმათა მფლობელების მოგების გადასასდელე- 
ბად იყენებენ. აქ ნათლად ჩანს, რომ ეკონომიკაში ფული 

უწყვეტად მოძრაობს საოჯახო მეურნეობებიდან ფირმე- 

ბამდე და უკან. ყოველივე აქედან გამომდინარე, შეიძლება 

დავასკვნათ, რომ ეკონომიკაში არსებული ყველა დანახარჯი 

საბოლოოდ ვიღაცის შემოსავლად იქცევა. თუ რეალობას 

გავითვალისწინებთ, რეალური ეკონომიკა უფრო რთულია, 

ვიდრე ეს ეკონომიკური წრებრუნვის წარმოდგენილ მოდ- 

ელზე ჩანს. ეს იმიტომ, რომ საოჯახო მეურნეობები მთელ 

თავიანთ შემოსავალს ბაზარზე არ ხარჯავენ. შემოსავლის 

ნაწილს ისინი მთავრობას უხდიან გადასახადის სახით, 

ნაწილს კი ბანკებში ინახავენ. ისიც აღსანიშნავია, რომ 

საოჯახო მეურნეობები წარმოებულ საქონელსა და მომსახ- 
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ურებას მარტო არ ყიდულობენ. მის ნაწილს მთავრობა ყიდუ- 

ლობს, ნაწილს კი ფირმები ინახავენ საკუთარი საქონლის 

წარმოებისათვის. მიუხედავად იმისა თუ ვინ ყიდულობს 

საქონელსა და მომსახურებას, სავაჭრო გარიგებას ჰყავს 

გამყიდველი და მყიდველი. აქედან გამომდინარე, დაბეჯითე- 

ბით შეიძლება ვთქვათ, რომ მთლიანად ეკონომიკისათვის 

ხარჯები და შემოსავალი ყოველთვის ტოლი უნდა იყოს, 

რის დასაბუთებაც გვინდოდა. 

2. ძირითად მაკროეკონომიკურ 

მაჩვენებელთა სისტემა 

ნებისმიერ ქვეყანაში, როგორც აღვნიშნეთ, წარმოება და 

კელავწარმოება არის ეკონომიკის ზრდის საფუძველი. 

ნებისმიერი ეკონომიკური სისტემის დროს, ნებისმიერ 

ქვეყანაში ეკონომიკური ზრდის საბოლოო შედეგებს გვიჩვე- 
ნებს ისეთი მაკროეკონომიკური მაჩვენებლებიდი როგორი- 

ცაა: 

ა) მთლიანი ეროვნული პროდუქტი (მეპ); 

ბ) წმინდა ეროვნული პროდუქტი (წეპ); 
გ) მთლიანი შიდა პროდუქტი (მშპ); 

დ) ეროვნული შემოსავალი (ეშ); 

ე) წმინდა ეკონომიკური კეთილდღეობა (წეკ); 

ვ) ეროვნული სიმდიდრე (ეს). 

განვიხილოთ თითოეული ამ მაჩვენებლის არსი ცალ- 

ცალკე. 

ა) მთლიანი ერთვნული პროდუქტი (მეპ) 

მთლიანი ეროვნული პროდუქტი (მეპ) გვიჩვენებს ნების- 

მიერი ქვეყნის ეკონომიკის განვითარების საბოლოო შედე- 

ბებს დროის გარკვეულ მონაკვეთში. მთლიანი ეროვნული 
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პროდუქტი არის წლის განმავლობაში ამა თუ იმ ქვეყნის 

შიგნით მთელი წარმოებული საქონლისა და მომსახურების 

და საზღვარგარეთ წასულ ფიზიკურ და იურიდიულ პირთა 

(რეზიდენტების) შემოსავლების საბაზრო ღირებულების 

ჯამი. 

მთლიანი ეროვნული პროდუქტი სწორად გამოხატავს 

ქვეყნის ეკონომიკური განვითარების საბოლოო შედეგებს. 

ამიტომ მთლიანი ეროვნული პროდუქტის მაჩვენებელმა 

სამეურნეო პრაქტიკიდან საბოლოოდ გამოდევნა ერთობლი- 

ვი საზოგადოებრივი პროდუქტის მაჩვენებელი, რომელიც 

გვიჩვენებდა არა მთელი ეკონომიკის, არამედ მხოლოდ მა- 

ტერიალური წარმოების სფეროს განვითარების საბოლოო 

შედეგებს. ამასთან, რადგან ერთობლივი საზოგადოებრივი 

პროდუქტის მაჩვენებელი შეიცავდა მოხმარებული შუალე- 

დური პროდუქციის განმეორებით აღრიცხვას, ამიტომ ის 

სწორ წარმოდგენას არ იძლეოდა ქვეყანაში ფაქტიურად 
შექმნილ ლირებულებაზე. მთლიანი ეროვნული პროდუქტის 

მაჩვენებელი კი იცილებს ორმაგი აღრიცხვის პრობლემას და 

გვიჩვენებს წარმოებული მთლიანი ეროვნული პროდუქტის 

რეალურ მოცულობას. 

მთლიან ეროვნულ პროდუქტში არ იგულისხმება ,ჩრ- 

დილოვან ეკონომიკაში” წარმოებული არადეკლარირებული 

პროდუქციაც, რადგან ოფიციალური სტატისტიკა ვერ 

ფლობს მის შესახებ შესაბამის ინფორმაციას. 

დღეისათვის ცნობილია მეპ-ის გამოთვლის სამი მე- 

თოდი. 

)! წარმოების ანუ ხარჯების მიხედვით; 

2 “შემოსავლების ანუ განაწილების მიხედვით; 

3 საბოლოო მოხმარების მიხედვით. 

განვიხილოთ ისინი ცალ-ცალკე. 

1. წარმოების ანუ ხარჯების მიხედვით გამოთვლილი 

მთლიანი ეროვნული პროდუქტი არის წლის განმავ- 
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ლობაში ქვეყანაში წარმოებული მთელი საქონლისა 

და მომსახურების და საზღვარგარეთ წასულ ფიზიკურ 

და იურიდიულ პირთა (რეზიდენტების) შემოსავლების 

საბაზრო ღირებულების ჯამს გამოკლებული შუალე- 

დური მოხმარების პროდუქციის ღირებულება. ასეთ 

შემთხვევაში მეპ-ი წარმოდგენილია მხოლოდ როგორც 

ყველა იმ ხარჯის ჯამი, რომელიც აუცილებელია 

წლის განმავლობაში შექმნილი საქონლისა და მომ- 

სახურების საწარმოებლად; 

2. შემოსავლების ანუ განაწილების მეთოდის მიხედვით 

გაზომილი მეპ-ი არის ფაქტორული შემოსავლების ჯამი. 

კერძოდ, წარმოების მუშაკების ხელფასების, სარგებლის, 

ფირმის მოგების, რენტისა და საზღვარგარეთ წარმოებული 

წმინდა ფაქტორული შემოსავლების ჯამი; 

პ. საბოლოო მოხმარების მიხედვით გამოთვლილი 

მთლიანი ეროვნული პროდუქტი არის იმ მთლიანი საქონ- 

ლისა და მომსახურების საბაზრო ღირებულების ჯამი, 

რომელსაც იძენენ საოჯახო მეურნეობები (ჰაუსჰოლდები), 

ფირმები და მთავრობები (ძირითადი კაპიტალდაბანდებებისა 

და არარეალიზებული პროდუქციის ნაშთის ჩათვლით). 

მთლიანი ეროვნული პროდექტი გამოიხატება როგორც 

ნატურალური, ისე ღირებულებითი მაჩვენებლებით. თუ 

ფულის კურსი ეცემა (გაუფასურდება), მაშინ მთლიანი 

ეროვნული პროდუქტის ფიზიკური მოცულობის უცვლელო- 

ბის პირობებში ღირებულებითი მაჩვენებელი სწრაფად 

იზრდება და პირიქით, თუ ფულის კურსი იზრდება (გან- 

მტკიცდება), მაშინ მთლიანი ეროვნული პროდუქტის ღი- 

რებულებითი მაჩვენებელი სწრაფად ეცემა. ამ მომენტების 

გამო (ფასების ცვლილება) აღნიშნული მეთოდებით გაან- 

გარიშებული მეპ-ი ვერ ასახავს რეალურ მდგომარეობას. 

ამიტომ რეალური მდგომარეობის ასახვისათვის მიმართავენ 

მთლიანი ეროვნული პროდუქტის გამოთვლის სხვა ორ 
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მეთოდს. ამ მეთოდებით გამოთვლილი მაჩვენებლებია 1. 

ნომინალური მეპ-ი; 

2. რეალური მეპ-ი. 

ნომინალური მეპ-ი გამოიანგარიშება მიმდინარე საბა- 

ზხრო ფასებით. 

რეალური მეპ-ი გაიანგარიშება საბაზისო წლის შესა- 

დარი (უცვლელი) ფასებით. 

პრაქტიკულად, რეალური მთლიანი ეროვნული პროდუქ- 

ტი გაიანგარიშება მიმდინარე ფასებში ცვლილებების 

(ინფლაციის დონის) შეტანის საფუძველზე და მეპ-ის კო- 

რექტირებით. 

ამ პროცესის პრაქტიკულად განხორციელებისათვის გამ- 

ოიყენება ფასების ინდექსი, რომელიც გამოითვლება მიმდინ- 

არე წლის ფასების საბაზისო პერიოდის ფასებზე გაყოფით. 

ეს ფორმულით შეიძლება შემდეგნაირად გამოიხატოს: 

მიმდინარე წლის ფასები 

საბაზისო პერიოდის ფასები. 
  ფასების ინდექსი = 

პრაქტიკულად რეალური მთლიანი ეროვნული პროდუე- 
ტი გამოითვლება ფორმულით: 

ნომინალური მეპ 
  

რეალური მეპ ფასების ინდექსი 

აღსანიშნავია, რომ რეალური მთლიანი ერო>ვნული 

პროდუქტის გაანგარიშებების დროს განსაკუთრებული 

ყურადღება უნდა მიექცეს შემდეგ გარემოებებს: 
1. ნებისმიერ ქვეყანაში წარმოების ზოგიერთი ფაქტორი 

საზღვარგარეთელი მეწარმის ხელშია და შემოსავალსაც ის 
ღებულობს. შემოსავლის ეს ნაწილი მოცემული ქვეყნის მეპ- 

ში არ აღირიცხება. აქედან გამომდინარე, შეიძლება ითქეას, 

რომ მთლიანი ეროვნული პროდუქტი არის შემოსავლების 

იმ ერთობლიობის ჯამი, რომელსაც იღებს ქვეყანა იმის 
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მიუხედავად, ეს შემოსავლები ეროვნულ ეკონომიკაში იქმ- 

ნება თუ საზღვარგარეთ; 

2 რეალური მთლიანი ეროვნული პროდუქტის გაან- 

გარიშების დროს ქვეყნის მეპ-ის ღირებულების სიდიდეს 

უნდა დაემატოს (ან გამოაკლდეს) საზღვარგარეთისათვის 

გადასახდელ და საზღვარგარეთიდან მისაღებ თანხებს 

შორის სხვაობა (სალდო). თუ სალდო დადებითია, მაშინ 

ეს თანხა უნდა დაემატოს მოცემული ქვეყნის მეპ-ის ღირე- 

ბულების სიდიდეს, ხოლო თუ სალდო უარყოფითია, მაშინ 

პირიქით, უნდა გამოაკლდეს. 
3. ისეთი ოპერაციების შედეგად მიღებული შემოსავლები, 

რომლებიც დაკავშირებული არაა ახალი ღირებულების 

შექმნასთან (როგორიცაა მეორადი ნივთების გაყიდვიდან 

მიღებული შემოსავლები, პროდუქციის ის ნაწილი, რომელიც 
სახლში იწარმოება და სხვა მეპ-ში არ აღირიცხება და არ 

უნდა იქნას გათვალისწინებული). 
მოსახლეობის ერთ სულზე გაანგარიშებული მეპ-ის 

რაოდენობა გვიჩვენებს მოსახლეობის კეთილდღეობის 

დონეს, მაგრამ მთლად ზუსტად ვერ გვიჩვენებს ქვეყნის 

ეკონომიკური განვითარებისა და საზოგადოების კეთილ- 

დღეობის დონეს ”შემდეგ გარემოებათა გამო: 

) ხერ ერთი, მეპ-ით გაიანგარიშება საბოლოო 

პროდუქციის მოცულობა საბაზრო ფასებით, რომ- 

ლებიც ხშირად იცელება და ამიტომ ვერ გამოხატავს 

რეალურ მდგომარეობას; 

2. მეპ-ი მთელი მოსახლეობის კეთილდლღეობის ზუსტი 

რეალური ამსახველი მაჩვენებელი არაა იმიტომაც, 

რომ მასში არაა გათვალისწინებული ქვეყნის შემოსავ- 

ლების დონეთა უთანაბრობა. იმ ქვეყანაში, სადაც 

მეპ-ი ქვეყნის მოქალაქეებს შორის უთანაბროდ არის 

განაწილებული, ამ მაჩვენებლის მიხედვით მთელი 

მოსახლეობის კეთილდღეობაზე ლაპარაკი მთლად 
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საფუძვლიანი არაა, რადგან დაბალია სოციალური 

ვითარება მეპ-ის უთანაბრო განაწილების გამო; 

მეპ-ის თანაბარი მოცულობის პირობებშიც მოსახ- 

ლეობის კეთილდღეობა დამოკიდებულია საბოლოო 

პროდუქციის საბაზრო ფასების დონეზე, რომლებიც 

ხშირად იცვლება. ამიტომ თუ ავიღებთ ორ ისეთ 

ქვეყანას, სადაც საშუალოდ ერთ სულზე გაანგარიშე- 

ბით მეპ-ის მოცულობა ერთნაირია, დავინახავთ, რომ 

იმ ქვეყანაში, სადაც ფასები შედარებით დაბალია, 

საზოგადოების კეთილდლღეობის დონე მაღალია და 

პირიქით, იქ, სადაც ფასები მაღალია, საზოგადოების 

კეთილდღეობის დონე დაბალია; 

მთლიანი ეროვნული პროდუქტის მაჩვენებელს ერთი 

ხარვეზიც აქვს – იგი მოიცავს ძირითად კაპიტალს, 

შენობა-ნაგებობების აღსადგენად ამორტიზაციის 

ანარიცხებს, რაც ხელოვნურად ზრდის მის მოცუ- 

ლობას. 

ბ) წმინდა ეროვნული პროდუქტი (წეპ) 

წმინდა ეროვნული პროდუქტი საბოლოო პროდექტის 

რეალური ოდენობის გამოსახატავად გამოიყენება. 

წმინდა ეროვნული პროდუქტი (წეპ) არის სხვაობა 

მთლიან ერთვნულ პროდუქტსა და საამორტიზაციო 

ანარიცხების სიდიდეს შორის, რაც შეიძლება გამთისახოს 

შემდეგი ფორმულით: 

წეპ = მეპ – ა (ამორტიზაციის თანხები). 

ეთქვათ, რომელიმე ქვეყნის მთლიანი ეროვნული პროდუქ- 

ტი პირობითად არის 3000000 ლარი, ხოლო ამორტიზაციის 

ანარიცხები 1000000, მაშინ წმინდა ეროვნული პროდუქტი 

იქნება (3000000 -– 1000000) 2000000 ლარი. 
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გ) მთლიანი შიდა პროდუქტი (მშპ), 

მისი კომპონენტები 

მთლიანი შიდა პროდუქტი (მშპ) არის ქვეყნის ტერიტო- 

რიის შიგნით დროის გარკვეულ პერიოდში მხოლოდ ამ 

ქვეყნის წარმოების ფაქტორების გამოყენებით წარმოებული 

საქონლისა და მომსახურების მთლიანი მოცულობის საბა- 
ზრო ღირებულების ჯამი. 

მთლიანი შიდა პროდუქტი, მსგავსად მეპ-ისა, დამოკიდე- 

ბული არაა იმაზე, თუ კონკრეტულად ვინ შექმნა ის. უპი- 
რატესად ჩაკეტილ ეკონომიკაში მშპ მოცულობით ემთხვევა 

მეპ-ის რაოდენობას. რაც შეეხება ღია ეკონომიკას, როდესაც 

ქვეყანაში წარმოებული პროდუქციის გარკვეული ნაწილი 

ეკუთვნით საზღვარგარეთელ მოქალაქეებს და პირიქით, ამ 

შემთხვევაში მშპ რაოდენობრივად სცილდება მეპ-ს და მათ 

შორის წარმოიშობა სხვაობა. 

მთლიან შიდა პროდუქტში, ისევე როგორც მთლიან 

ეროვნულ პროდუქტში შედის მხოლოდ ახალი წარმოე- 
ბის შედეგები და მასში არ შედის ადრე წარმოებული 

პროდუქციისა და მომსახურების გაყიდვიდან მიღებული შე- 

მოსავლები. მთლიან შიდა პროდუქტში არ შედის, აგრეთვე, 

შუალედური მოხმარების პროდუქციის ღირებულება, ე.ი. აქ 

ადგილი არა აქვს მეთრად აღრიცხვას. 

მშპ-ის მაჩვენებელი გაეროს მიერ აღიარებულია, 

როგორც მთავარი მაკროეკონომიკური მაჩვენებელი, მაგრამ 

ისეთი დიდი სახელმწიფოები, როგორიცაა აშშ ან იაპონია, 

რატომლაც უპირატესობას მაინც მეპ-ს ანიჯებენ. ეს კი 

საერთაშორისო სტატისტიკაში პრაქტიკულად ართულებს 

მაკროეკონომიკურ მაჩვენებელთა შედარების საკითხს. 

იმის გასაგებად, თუ როგორ არის შეზღუდული რესურსე- 

ბი გამოყენებული ამა თუ იმ ქვეყნის ეკონომიკაში, საჭიროა 

მთლიანი შიდა პროდუქტის ხარჯების ცალ-ცალკე გამოყო- 
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ფა და დახასიათება. მთლიანი შიდა პროდუქტის ხარჯების 

ოთხი კომპონენტი გამოიყოფა: 

I. 
> 
ს
ა
 ჯა 

მოხმარების ხარჯები (C); 

საინვესტიციო ხარჯები (I) 

სახელმწიფო შესყიდვაზე გაწეული ხარჯები (C); 

წმინდა საექსპორტო ხარჯები (MX). 

თუ მთლიანი შიდა პროდუქტის ხარჯების ოთხივე 

კომპონენტის ჯამს აღენიშნავთ V-ით, მაშინ 

1. 

X=C+1+C+V# 
მოხმარების ხარჯები შედგება საოჯახო მეურნეობების 

მიერ თავინთი მოთხოვნილების დაკმაყოფილებისათ- 

ვის საჭირო საქონლისა და მომსახურების შეძენაზე 

გაწეული ხარჯებისაგან; 

საინვესტიციოს წარმოადგენს ხარჯები, რომელთა 

გაწევა საჭიროა შენობების, მოწყობილობების და 

სხვა საინვესტიციო საქონლის შეძენისათვის. 
სახელმწიფო შესყიდვის ხარჯები მოიცავს ადგილო- 

ბრივი თუ ფედერალური მთავრობის მიერ საქონლისა 

და მომსახურების შეძენის ხარჯებს. ასეთია, მაგალი- 

თად, წყალქვეშა ნავების შეძენის ხარჯები, საზოგა- 

დოებრივი საქონლის დაფინანსების ხარჯები; 

წმინდა საექსპორტო ხარჯები წარმოადგენს უცხ- 

ოელთა მიერ ეროვნულ საქონელსა და მომსახურებაზე 

გაწეულ ხარჯებსა და ამ ქვეყნის მოქალაქეთა მიერ 

უცხოურ საქონელსა და მომსახურებაზე გაწეულ 

ხარჯებს შორის სხვაობას. 

თუ მშპ-ის ხარჯები წინა წელთან შედარებით იზრდება, 

მაშინ უნდა ვივარაუდოთ ორი რამ: 
1, 

2. 

ეკონომიკა წინა წელთან შედარებით მეტ საქონელსა 

და მომსახურებას აწარმოებს. 

საქონელი და მომსახურება უფრო ძვირად იყიდება 

წინა წელთან შედარებით. 
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მშპ-ის მოცულობა გამოიხატება მიმდინარე და მუდმივი 
ფასებით. მშპ-ის მოცულობას, გამოხატულს მიმდინარე 
ფასებით, ნომინალური მშპ-ი ეწოდება, ხოლო მშპ-ის მოცუ- 
ლობას, გამოხატულს მუდმივი ფასებით, რეალური. 

ნომინალური და რეალური მშპ-ის საშუალებით შეი- 
ძლება გამოვითვალოთ ისეთი სტატისტიკური მაჩვენებელი, 
როგორიცაა მთლიანი შიდა პროდუქტის დეფლატორი. 
მთლიანი შიდა პროდუქტის დეფლატორი გამოიანგარიშება 
რეალურ მშპ-თან ნომინალური მშპ-ის შეფარებით და 100-ზე 
გამრავლებით. ის ჩაიწერება ასეთნაირად: 

ნომინ. მშპ 

რეალური მშპ 
X100   მშპ დეფლატორი = 

მთლიანი შიდა პროდუქტის დეფლატორი გვიჩვენებს ნომ- 

ინალური მშპ-ის ისეთ ზრდას, რომელიც ფასების ზრდითაა 

განპირობებული და არა წარმოების მოცულობის ზრდით. 

მშპ-ის ღირებულება ასახავს იმ საქონლისა და მომ- 

სახფრების ლირებულებას, რომელიც იწარმოება ქვეყნის 

გეოგრაფიულ საზღვრებს შიგნით. მაგალითად, თუ საქართ- 

ველოს მოქალაქე დროებით მუშაობს რუსეთში, მაშინ მის 

მიერ შექმნილი ლტრებულება რუსეთის მშპ-ის მოცულობაში 

შედის და არა საქართველოს მშპ-ში. რაც შეეხება მეპ-ს, 

ის არის დროის გარკვეულ მონაკვეთში ამა თუ იმ ქვეყა- 

ნაში მისი მოქალაქეების მიერ წარმოებული საქონლისა 

და მომსახურების ღირებულების ჯამი საბაზრო ფასებით, 

იმისდა მიუხედავად, თუ სად, რომელ ქევეყანაში არის იგი 

წარმოებული. მაგალითად, საქართველოს მოქალაქე დროე- 

ბით მუშაობს საბერძნეთში. მაშინ მის მიერ შექმნილი ღი- 

რებულება საბერძნეთის მთლიანი ეროვნული პროდუქტის- 

ნაწილი კი არაა, არამედ არის საქართველოს მთლიანი 

ეროვნული პროდუქტის ნაწილი, რადგან, ეს ღირებულება 
მისი მოქალაქის შექმნილია. 
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დ) ეროვნული შემოთსავალი (ეშ) 

ეროვნული შემოსავალი ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი მაკ- 

როეკონომიკური მაჩვენებელია. 
ეროვნული შემოსავალი (ეშ) არის ეროვნული წარმოები- 

დან მიღებული ყველა სახის ფაქტიური შემოსავლის ჯამი 

– მოგება, სარგებელი, რენტა, ხელფასი. 

ეროვნული შემოსავლის გაანგარიშების დროს ის ეკონო- 

მიკური რესურსები, რომლებსაც წარმოების პროცესში 

იყენებენ, საბაზრო ფასებით აღრიცხავენ. პრაქტიკულად 

ეროვნული შემოსავალი შეიძლება გავიანგარიშოთ მეპ-დან 

ამორტიზაციის თანხისა და პირდაპირი გადასახადების 

გამოკლებით. მაგალითად, თუ მეპ-ი არის 800000 ლარი, 

100000 ლარი ამორტიზაციის ანარიცხები, ხოლო არაპირდა- 

პირი გადასახადების ჯამი – 25000 ლარი, მაშინ ეროვნული 

შემოსავალი (ეშ) იქნება 800000-100000-25000=675000. ლარი. 

სამეურნეო პრაქტიკაში განასხვავებენ წარმოებულ 

ეროვნულ შემოსავალს და მოხმარებულ ეროვნულ შე- 

მოსავალს. წარმოებული ეროვნული შემოსავალი ერთი 

წლის განმავლობაში შექმნილი ღირებულებაა, მოხმარეაუ- 

ლი ეროვნული შემოსავალი კი არის წარმოებული ეროვჩნუ- 

ლი შემოსავლიდან უბედური შემთხვევებით გამოწვეული 

დანაკარგებისა და წარმოებული პროდუქციის შენახვის 

პროცესში დანაკარგების ჯამის გამოკლების შემდეგ დარ- 

ჩენილი შემოსავალი. 

ეროვნულ შემოსავალზე გავლენას ახდენს საგარეო 

ვაჭრობის სალდოც. თუ ექსპორტ-იმპორტს შორის სალდო 

უარყოფითია, ე.ი. ექსპორტი ჭარბობს იმპორტს, მაშინ მოხ- 
მარებული ეროვნული შემოსავალი წარმოებულზე ნაკლები 

იქნება და პირიქით, თუ ქვეყანას მეტი შემოაქვს, ვიდრე 

გააქვს, მაშინ მოხმარებული ეროვნული შემოსავალი მეტი 

იქნება წარმოებულ ეროვნულ შემოსავალზე. 
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ე) წმინდა ეკონომიკური კეთილდღეობა (წეკ) 

წმინდა ეკონომიკური კეთილდღეობის მაკროეკონომიკური 

მაჩვენებელი შედარებით ახალი მაჩვენებელია ეკონომიკურ 

მეცნიერებაში. თანამედროვე პირობებში მსოფლიოში განსა- 

კუთრებული ყურადღება ექცევა ცხოვრების ხარისხობრივ 

მდგომარეობას. მას კომპლექსური სახით ასახავს წმინდა 
ეკონომიკური კეთილდღეობის (წეკ) მაკროეკონომიკური 

მაჩვენებელი. 

გერმანიის ეკონომიკის ინსტიტუტის გამოკვლევის მეთ- 
ოდოლოგიის საფუძველზე ქვეყნები დაყოფილია ადამიანთა 

კეთილდღეობის დონის მიხედვით (იგულისხმება ადამიანის 

ცხოვრების პირობები). ამჟამად ადამიანთა კეთილდღეობის 
დონის დახასიათებისათვის გამოყენებულია 37 სხვადასხვა 

მაჩვენებელი, მათ შორის ისეთი მაჩვენებლები, როგორიცაა: 

პიროვნული თავისუფლება, კალორიების მოხმარება, ბავშ- 

ვთა სიკვდილიანობის დონე, შრომისუნარიანი მოსახლეობის 

დასაქმების დონე, სუფთა ბუნებრივი გარემოთი და წყლით 

უზრუნველყოფა, ენერგიის მოხმარება ერთ სულზე და სხვა. 

პიროვნული თავისუფლების მიხედვით პირველი ადგილი 

უჭირავს აშშ-ს, მეორე – კანადას, მესამე – იაპონიას და.შ. 

ჯანმრთელობის დონის მიხედვით პირველ ადგილზეა 

დანია, მეორეზე – შვეიცარია, მესამეზე – გფრ და ა.შ. 

განათლების დონის მიხედვით პირეელ ადგლზეა აშშ, 

მეორეზე – კანადა, მესამეზე – შვეიცარია და ა.შ. 

დღეს მსოფლიო პრაქტიკაში წმინდა კეთილდლეობის 

მაჩვენებელი გაიანგარიშება როგორც მთლიან ეროვნულ 

პროდუქტს დამატებული ფულადი ფორმით გამოხატული 

არასაბაზრო საქმიანობა და თავისუფალი დრო. არის მოსაზ- 

რება, რომ ადამიანის წმინდა ეკონომიკურ კეთილდღეობას 

ყველაზე ზუსტად გვიჩვენებს შემდეგი მაჩვენებლები: 
მოსახლეობის შემოსავალი ერთ სულზე გაანგარიშებით, 
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სიცოცხლის საშუალო ხანგრძლიეობა, განათლების დონე 

და ა.შ. 

ვ) ეროვნული სიმდიდრე (ეს) 

ეროვნული სიმდიდრე (ეს) არის საზოგადოების გან- 

ვითარების მთელი ისტორიის მანძილზე თაობების მიერ 

შექმნილი და დაგროვილი ის მატერიალური და სულიერი 

დოვლათი და კვლავწარმოების პროცესში ჩართული ბუნე- 

ბრივი რესურსები, რომლებსაც ფლობს საზოგადოება მო- 

ცემული პერიოდისათვის. ეროვნული სიმდიდრის ძირითადი 

სტრუქტურული ელემენტებია: 
·ი ქვეყნის ეკონომიკაში არსებული კაპიტალი; 

·შძ მატერიალური მარაგები და რეზერვები; 

· .· საცხოვრებელი ფონდები; 

ბ სოციალურ-კულტურული დანიშნულების შენობა- 

ნაგებობანი; 

·ი ხანგრძლივი გამოყენების საყოფაცხოვრებო დანიშ- 

ნულების საგნები; 

“ სამეურნეო ბრუნვაში ჩართული და გამოკვლეული 

ბუნებრივი რესურსები; 

იძ მოსახლეობის პირადი ქონება; 

·შ საზოგადოების მიერ დაგროვილი ცოდნა; 

·შ წარმოების მუშაკთა საწარმოო გამოცდილება და ა.შ. 

აღსანიშნავია, რომ ზემოთ განხილული ყველა მაკ- 

როეკონომიკური მაჩვენებელი უშუალო კავშირშია ეროვნულ 

სიმდიდრესთან. თუ ეროვნული სიმდიდრის მოცულობა და 

სტრუქტურა დიდია და განვითარებადია, მაშინ ყველა აღნიშ- 

ნული მაკროეკონომიკური მაჩვენებლის მოცულობა უფრო 

მაღალია და პირიქით. ასევე, ბუნებრივია, თუ იზრდება ზე- 

მოაღნიშნულ მაკროეკონომიკურ მაჩვენებელთა მოცულობა, 
მაშინ დიდია ეროვნული სიმდიდრის მოცულობაც. 
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თემა X16 

ცხოვრების ღირებულების გამოთვლა 

1. რა არის და როგორო განისაზღვრება 

მოსახლეობის ცხოვრების საერთო ღონე 

ნებისმიერი ქვეყნის ეკონომიკური ზრდა-განვითარება 

მიიღწევა წარმოებისა და კვლავწარმოების საფუძველზე. 
თავის მხრივ, ეკონომიკური განვითარების გარდუვალი 

შედეგია საქონელსა და მომსახურებაზე საზოგადოების 

მუდმივად მშსარდი მოთხოვნილების სულ უფრო სრულად 

დაკმაყოფილება და მოსახლეობის ცხოერების დონის ამაღ- 

ლება. ამასთან, ერთი რომელიმე ეკონომიკური მაჩვენებ-ლით 
მოსახლეობის ცხოვრების დონის გამოხატვა შეუძლებელია 

და ამისათვის გამოიყენება სოციალურ-ეკონომიკურ მაჩვე- 

ნებელთა კომპლექსი. 

როგორ განისასღვრება მოსახლეობის ცხოვრების 

დონე? 

მოსახლეობის ცხოვრების დონეს გვიჩვენებს რაოდენო- 

ბრივ და ხარისხობრივ მაჩვენებელთა სისტემა, რომელიც 

ასახავს საზოგადოების განვითარების მოცემულ ეტაპზე 

მოსახლეობის ერთ სულზე მატერიალური დოვლათისა და 

მომსახურების მოხმარების დონესა და ხარისხს. 

ბუნებრივია, ჩნდება კითხვა: რატომ ერთ სულზიე? ეს იმი- 

ტომ, რომ ამა თუ იმ ქვეყანაში საქონლისა და მომსახურე- 

ბის წარმოებისა და მოხმარების მოცულობა, გამოხატული 

აბსოლუტური მონაცემებით, ვერავითარ რეალურ წარმოდ- 

გენას ვერ მოგვცემს მთლიანად მოსახლეობის ცხოვრების 

დონეზე. ამის საილუსტრაციოდ ავიღოთ ასეთი მაგალითი. 

ვთქვათ, საქართველოში 2008 წელს წარმოებული იყო 100000 

ტ. ხორბალი, ხოლო ჩინეთში – 9 მლნ ტ. სად უფრო მეტი 

იქნება ხორბლის მოხმარების დონე (იმპორტს თუ არმი- 
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ვიღებთ მხედველობაში) - საქართველოში თუ ჩინეთში, 

სადაც 8900000 ტ-ით მეტი ხორბალი იქნა წარმოებული? 

ამ მონაცემების მიხედეით, ხორბლის მოხმარების დონე 

უფრო მაღალი იქნება საქართველოში: 18კგ, ჩინეთში კი – 

მხოლოდ 7კგ, რადგან ჩინეთის მოსახლეობის რაოდენობა 

დაახლოებით 260-ჯერ აღემატება საქართველოს მოსახ- 

ლეობას. როგორც ვხედავთ, ეს მონაცემები მოსახლეობის 

ცხოვრების რეალური დონის (მაღალია თუ დაბალი) მდგო- 

მარეობას ვერ ასახავენ. 

მოსახლეობის ცხოვრების დონის გამოთვლისას მხედ- 

ველობაში უნდა იქნას მიღებული განათლებისა და კულ- 

ტურის განვითარების დონე, სამედიცინო და საკურორტო 

მომსასურების დონე, ბინით უზრუნველყოფა, დასაქმება, 
სამუშაო დღის ხანგრძლივობა, სიცოცხლის საშუალო 

ხანგრძლივობა და ა.შ. 

საზოგადოების ცხოვრების საერთო ღირებულების 
გამოთვლისათვის გამოიყენება „სამომხმარებლო ფასების 

ინდექსი (სფი/)”. 

სამომხმარებლო ფასების ინდექსი არის ტიპიური მომხ- 

მარებლის მიერ შეძენილი საქონლისა და მომსახურების 

საერთო ღირებულების მაჩვენებელი! რომელიც გამოითვ- 

ლება შემდეგი ფორმულით: 

მიმდინარე წლის ფასები 
  სფი = 
საბაზისო პერიოდის ფასები 

სამომხმარებლო ფასების ინდექსი ის მაჩვენებელია, 

რომელიც უფრო რეალურად და არსებითად გვიჩვენებს 

ფულადი თანხების ამსახველი რიცხვების მყიდველობით 

უნარიანობას. 

სამეურნეო პრაქტიკაში „სამომხმარებლო ფასების ინდექ- 

სი” კონკრეტულად საზოგადოების ცხოვრების ცვლილებაზე 

  

! გრ. მენქიუ, ეკონომიკის პრინციპები, თბ., 2008. გე. 504. 
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დაკვირვებისათვის გამოიყენება. დაკვირვება გვიჩვენებს, რომ 

როცა ისრდება საზოგადოების „,სამომხმარებლო ფასების 

ინდექსი”, მაშინ ყველა ტიპიურ ოჯახს უხდება უფრო მეტი 

ფულის დახარჯვა წინა პერიოდის ცხოვრების დონის შენარ- 

ჩუნებისათვის. ამის მიზეზია ინფლაცია. ინფლაციის ზრდა 

იწვევს სამომხმარებლო ფასების ინდექსის ზრდას, რაც, 

თავის მხრივ, განაპირობებს საქონლისა და მომსახურების 

გაძვირებას. აქედან გამომდინარე, „სამომხმარებლო ფასების 

ინდექსის” (ცვლილებაზე დაკვირვება იყო და არის მნიშ- 

ვნელოვანი საქმე. ამიტომაა, რომ აშშ-ის შრომის სტატის- 
ტიკის ბიურო ყოველთვიურად ითვლის „სამომხმარებლო 

ფასების ინდექსს” და საჯაროდ აქვეყნებს მას. 

2. როგორო გამოითვლება სამომხმარებლო 
ფასების ინდექსი (სფი) 

სამომხმარებლო ფასების ინდექსის გამოთვლისას აშშ-ს 

შრომის სტატისტიკის ბიურო ეყრდნობა მონაცემებს ათა- 

სობით სახის საქონლისა და მომსახურების ფასების შეს- 

ახებ და იყენებს ტიპურ მომხმარებელთა ხუთსაფეხურიან 

გამოკითხვის მეთოდს. 

ს, პირველ საფეხურზე ხდება იმ ფასების დადგენა, რომ- 

ლებიც ყველაზე მისაღებია ტიპური მომხმარებლები- 

სათვის, და ამის საფუძველზე სასურველი საქონლის 

კალათის მოძებნა; 
2. მეორე საფეხურია კალათის შემადგენელი თითოეული 

საქონლისა და მომსახურების ფასების დადგენა 

დროის თითოეული პერიოდისათვის; 

პ. მესამე საფეხურია ფასების მონაცემების გამოყენება 

სხვადასხვა დროს საქონლისა და მომსახურების კა- 

ლათის ღირებულების გამოსათვლელად. ფაქტიურად 

აქ წარმოებს საქონლისა და მომსახურების კალათის 
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ღირებულების გამოთვლა; 

4. მეოთხე საფეხურზე წარმოებს რომელიმე წლის სა- 

ბასისო წლად არჩევა; 

5. მეხუთე საფეხურზე მიმდინარეობს წინა წლის ინ- 
ფლაციის დონის გამოთვლა. 

დავუშვათ, რომ 2008 წელს სამომხმარებლო ფასე- 

ბის ინდექსი გაიზარდა და გახდა 175. ეს იმას ნიშნავს, რომ 

2008 წელს სასაქონლო კალათის! ღირებულებამ 175 ლარს 

მიაღწია, ხოლო თუ 2008 წელს სამომხმარებლო ფასის 

ინდექსი გაიზრდება, ვთქვათ 250-მდე, მაშინ სასაქონლო 

კალათის ღირებულებაც 2009 წელს გაიზრდება 250 

ლარამდე და ა.შ. 

3. ინფლაციის დონის გამოთვლა. ეკონომიკური ცვ- 

ლაღების კორექცია ინფლაციის ეფექტის ბათვალ- 

ისწინებით 

ინფლაციის დონის გამოთვლისათვის გამოიყენება 

„სამომხმარებლო ფასების ინდექსი” (სფი) წინა წელთან 

შედარებით ინფლაციის დონის ცვლილებას გვიჩვენებს „სა- 

მომხმარებლო ფასების ინდექსის” პროცენტული ცვლილება. 

მაგალითად, თუ სამომხმარებლო ფასების ინდექსი 2006 

წლიდან 2007 წლამდე 75%-ით გაიზარდა და 2007 წლიდან 

2009 წლამდე 43%-ით გაიზრდება, მაშინ ფაქტიურად დაფიქ- 

სირდება, რომ 2006 წელს ინფლაციის დონე იყო 75%, ხოლო 

200- წელს ინფლაციის დონე იქნება 43%. 
ცხოვრების საერთო ღირებულების, სამომხმარებლო 

ფასების ინდექსისა და ინფლაციის დონეების გამოთვ- 
ლისათვის გამოყენებულია მარტივი მოდელები, მაგრამ 
  

' სასაქონლო კალათის ღირებულება გულისხმობს ყველა იმ საქონლისა 
და მომსახურების ღირებულების ჯამს, რომელიც საჭიროა გარკვეული 
პერიოდისათვის ტიპური ოჯახების ცხოვრების ნორმალური პირობების 
უსრუნველყოფისათვის. 
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ისინი მაინც გვიჩვენებენ თუ როგორ ითელის შრომის 

სტატისტიკის ბიურო ისეთ ცვლადებს, როგორიცაა: ,ცხ- 

ოვრების საერთო ღირებულება”, „სამომხმარებლო ფასების 

ინდექსი” და „ინფლაციის დონეები”. განსაკუთრებულად 

უნდა აღინიშნოს, რომ მთლიანად ეკონომიკის მასშტაბით 

ფასების ინდექსების გარდა შრომის სტატისტიკის ბიურო 

აწარმოებს „სამომხმარებლო ფასების ინდექსების” გამოთვ- 

ლას რეგიონების მიხედვით (მაგალითად, აშშ-ში ბოსტონის, 

ნიუ-იორკის ლოს-ანჯელესისა და სხვათა მიხედვით) და 

ასევე, საქონლის ცალკეული სახეების მიხედვითაც (კერძოდ, 

კვების პროდუქტების, სამრეწველო საქონლის სახეების და 

ა.შ. მიხედვით). 

შრომის სტატისტიკის ბიურო განსაკუთრებულ ყურა- 

დღებას აქცევს, აგრეთვე, საწარმოო ფასების ინდექსების 

გამოთვლასა და დაფიქსირებას. აქ იგულისხმება ფირმე- 

ბის მიერ შეძენილი საქონლისა და მომსახურების და არა 

მოსახლეობის, როგორც მომხმარებლის მიერ შეძენილი 

სასაქონლო კალათის ღირებულების გამოთვლა. ამასთან 

ისიც უნდა აღინიშნოს, რომ საწარმოო ფასების ინდექსი 

არის ფირმების მიერ საქონლისა და მომსახურების სასაქონ- 

ლო კალათის შეძენაზე დანახარჯების მახასიათებელი" 

4. მთლიანი შიდა პროდუქტის (მშპ) 
დეფლატორი და სამომხმარებლო ფასების 

ინდეჟსი (სფი) 

მთლიანი შიდა პროდუქტის დეფლატორი, როგორც 

ვნახეთ, არის ნომინალური მშპ-ისა და რეალური მშპ-ის 

შეფარდება, გამრავლებული 100-ზე. ფასების ზრდის ტემპის 

გაცნობიერებისათვის სწავლული ეკონომისტები და პოლი- 

ტიკოსები აკვირდებიან როგორც „მშპ დეფლატორს”, ისე 

„სამომხმარებლო ფასების ინდექსს”. ორივე მაჩვენებელი 
  

' გრ. მენქიუ, ეკონომიკის პრინციპები, თბ. 2008წ. გე. 506. 
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ემსახურება ერთ მიზანს და გვიჩვენებს ერთსა და იმავე 

შედეგს:„ მიუხედავად ამისა, ამ მაჩვენებლებს შორის არ- 

სებობს მნიშვნელოვანი განსხვავებაც. „მშპ-ის დეფლატორი” 

ადილობრივი წარმოების ყველა საქონლისა და მომსახურე- 

ბის ფასებს ასახავს, „სამომხმარებლო ფასების ინდექსი” 

კი – მომხმარებელთა მიერ შეძენილი ყველა საქონლისა 

და მომსახურების ფასებს. 

მაგალითად, თვითმფრინავი, რომელსაც ფირმა „ბოინგი” 

აწარმოებს და შემდეგ საჰაერო ფლოტი ყიდულობს, ძვირდ- 

ება. იმის მიუხედავად, რომ თვითმფრინავი მთლიანი შიდა 

პროდუქტის (მშპ) ნაწილია, იგი მაინც არ შედის სამომხმარე- 

ბლო საქონლისა და მომსახურების კალათაში, რომელსაც 

ტიპური მომხმარებელი ყიდულობს. აქედან გამომდინარე, 

ფასების ეს ზრდა შეცვლის მხოლოდ მთლიანი შიდა 

პროდუქტის დეფლატორის სიდიდეს, ხოლო „სამომხმარე- 

ბლო ფასების ინდექსი” უცვლელი დარჩება, რადგან ტიპური 

მომხმარებელი არ ყიდულობს მას. 

მეორე მაგალითი. ვთქვათ, „ვოლვო” იწარმოება შეე- 

დეთში და მწარმოებელი ფირმა ფასს ზრდის. ვინაიდან 

შვედეთში იწარმოება, ამიტომ „ვოლვო” შეერთებული 

შტატების მთლიან შიდა პროდუქტში არ შედის. იმის გამო, 

რომ ამერიკელი მომხმარებელი ამ იმპორტირებულ ავტომო- 
ბილს ყიდულობს, ის ტიპური მომხმარებლის სასაქონლო 

კალათის ნაწილია. აქედან გამომდინარე, იმპორტირებული 

ავტომობილის ფასის გაძვირება მოქმედებს „სამომხმარებლო 

ფასის ინდექსზე” და არ ცვლის მთლიანი შიდა პროდუქტის 

დეფლატორის სიდიდეს. 

მესამე მაგალითი. ნავთობის ფასი აშშ-ში იზრდება 

იმის გამო, რომ ნავთობი და ნავთობპროდუქტები – ბენ- 

ზინიმაზუთი და სხვა აქ ძირითადად შუა აღმოსავლეთიდან 

შემოაქვთ. ამით იზრდება სამომხმარებლო ხარჯები და, 
შესაბამისად, ფასები. ამის გამო იზრდება ,სამომხმარე- 
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ბლო ფასების ინდექსი”. აქედან, ცხადია, სამომხმარებლო 

ფასების ინდექსი მეტია მთლიანი შიდა პროდუქტის (მშპ) 

დეფლატორზე. 
სამომხმარებლო ფასების ინდექსსა და მთლიან შიდა 

პროდუქტს შორის არსებული მეორე განსხვავება მეტად 

საყურადღებოა. ეს იმიტომ, რომ ფასების საერთო დონის 

გამომხატველი სიდიდის დადგენაში სამომხმარებლო ფასე- 

ბის ინდექსისა და მთლიანი შიდა პროდუქტის დეფლატორის 

ხვედრითი წილი სხვადასხვაა. ეს განპირობებულია იმით, რომ 

„სამომხმარებლო ფასების ინდექსში” საქონლისა და მომსახ- 

ურების უცვლელი კალათის ფასი შედარებულია საბაზისო 

წელს ამავე კალათის საქონლისა და მომსახურების უცვლელ 

ფასთან. ცნობილია, რომ შრომის სტატისტიკური ბიურო ამ 

სასაქონლო კალათის ფასს ძალზე იშვიათად ცელის. 

სამომხმარებლო ფასის ინდექსისგან განსხვავებით 

მთლიანი შიდა პროდუქტის დეფლატოროში მიმდინარე პერი- 

ოდში წარმოებული საქონლისა და მომსახურების ფასები 

შედარებულია საბაზისო წელს ამავე საქონლისა და მომ- 

სახურების სასაქონლო კალათის ფასთან. ამის გამო მშპ-ის 

დეფლატორში გამოყენებული საქონლისა და მომსახურების 

ჯგუფის ფასი გარკვეული პერიოდის შემდეგ ავტომატურად 
იცვლება. ამ მიზეზით სამომხმარებლო ფასების ინდექსსა 

და მშპ-ის დეფლატორს შორის არსებულ განსხვავებას 

გარკვეულ პირობებში დიდი მნიშვნელობა აქვს. მას განსა- 

კუთრებით არსებითი მნიშენლობა აქვს ინფლაციის დონის 

გამოთელის დროს. 

5. ინდექსაცია. ფული დროის სხვადასხვა ინტერვალში. 

სარბებლის რეალური და ნომინალური განაკვეთები 

სარგებლის რეალური და ნომინალური განაკვეთების 

საკითხი დაკავშირებულია ფასების ინდექსების შესაბამ- 
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ისად ფულადი კაპიტალის ინფლაციის ინდექსაციასთან. 

თუ კანონის ან კონტრაქტის საფუძველზე რაიმე თანხა 

ინფლაციის მიხედვით კორექტირებითაა დადგენილი, მაშინ 

ასეთ თანხას ინფლაციის შესაბამისად კორექტირებულს 

ანუ ინდექსაციას დაქვემდებარებულს უწოდებენ. 

ინდექსაცია არის პროცესი, როდესაც თანხები ინფლაცი- 

ის ტემპის მიხედვით კორექტირდება მთავრობის შესაბამისი 

კანონის ან კონტრაქტის საფუძველზე. 

სარგებლის (პროცენტის) განაკვეთი, როგორც აღვნიშ- 

ნეთ, დაკავშირებულია ინდექსაციის პროცესთან. როდესაც 

რომელიმე პიროვნება თანხას ათავსებს ბანკში, მაშინ 

მას ბანკი უხდის სარგებელს (პროცენტს) ხოლო როცა 

მას გამოაქვს ბანკიდან სესხი, მაშინ პირიქით ის უხდის 

სარგებელს ბანკს. 

სარგებლის განაკვეთს, რომელსაც ბანკი ჩვეულებრივ 

უხდის მეანაბრეს, სარგებლის ნომინალური განაკვეთი 

ეწოდება, ხოლო ინფლაციის მიხედვით კორექტირებულ 

სარგებლის განაკვეთს – სარგებლის რეალური განაკვეთი. 

სარგებლის რეალური განაკვეთი უდრის სარგებლის ნომი- 

ნალურ განაკვეთს პლუს ინფლაციის დონე. 

სარგებლის ნომინალური განაკვეთი იმას გეიჩვენებს, თუ 

რა სისწრაფით იზრდება თქვენს მიერ ბანკის ანგარიშზე 

მოთავსებული თანხის რაოდენობა დროის გარკვეულ 

მონაკვეთში, სარგებლის რეალური განაკვეთი კი - რა 

სისწრაფით იზრდება საბანკო ანგარიშზე მოთავსებული 

თქვენი თანხის მყიდველობითი უნარი დროის გარკვეულ 

მონაკვეთში. 

განვიხილოთ ასეთი მაგალითი: ვთქვათ, ვანომ ბანკში 

ჩადო 1000 ლარი, საიდანაც ყოველწლიურად 10%-იან სარგებ- 

ელს ღებულობს. ერთი წლის შემდეგ მას დაუგროექდება 100 

ლარი სარგებელი. თუ ვანო გამოიტანს თანხას ბანკიდან, 

მიილებს 100 ლარით მეტს, ე.ი. 1100 ლარს. ჩნდება კითხვა: 
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ვანოს ახლა მეტი საქონლისა და მომსახურების ყიდვა 

შეუძლია ადრინდელთან შედარებით? აქ გასათვალისწინე- 

ბელია, საქონლისა და მომსახურების ფასი გაიზარდა თუ 

შემცირდა. თუ გაიზარდა, მაშინ ნაკლებს იყიდის, ხოლო 

თუ შემცირდა, ბუნებრივია, მეტს. მხედველობაშია მისაღები, 

თუ რა პროცენტით იზსრდება საქონლისა და მომსახურების 

ფასები. თუ 10%-%სე ნაკლებად გაიზარდა, მაინც იყიდის მეტი 

რაოდენობით, მაგრამ 10%-ზე მეტად გაზრდის შემთხვევაში 

კი – ნაკლებს. 

აქ განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქვს ფულის მყიდ- 

ველობით უნარს დროის სხვადასხვა ინტერვალში. 

6. ცხოვრების ღირებულების ბამოთვლისას 

წარმოშობილი პრობლემები 

„სამომხმარებლო ფასების ინდექსის” მიზანია ცხოვრების 

ღირებულების ცვლილების გამოთვლა. სხვანაირად რომ 

ეთქვათ, „სამომხმარებლო ფასების ინდექსი” იმის გამოთ- 

ვლას ისახავს მიზნად, თუ რამდენად უნდა გაიზარდოს 

შემოსავალი, რათა შენარჩუნებული იქნას ცხოვრების 

ნორმალური მუდმივი დონე. მაგრამ აქვე ისიც უნდა აღინ- 

იშნოს, რომ „სამომხმარებლო ფასების ინდექსი” არ არის 

ცხოვრების ღირებულების შეფასების მთლად სრულყოფილი 

მაჩვენებელი. ამ ინდექსთან დაკავშირებულია სამი ფართოდ 

ცნობილი, რთულად გადასაწყვეტი პრობლემა: 

პირველი პრობლემა ის არის, რომ სამომხმარებლო 

ფასების ინდექსი გამოითვლება სასაქონლო კალათის ღი- 

რებულების უცვლელობის პირობით, მომხმარებლის მიერ- 

ძვირადღირებული საქონლისა და მომსახურების ნაკლებად 

ძვირით ჩანაცვლების გაუთვალისწინებლად. სინამდვილეში 

ყოველი მომხმარებელი ცდილობს ძვირადღირებული საქონ- 

ლის ნაკლებადღირებულით ჩანაცვლებას. აქედან გამომ- 
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დინარე, „სამომხმარებლო ფასების ინდექსი” აღნიშნულის 

გამო ცხოვრების ღირებულების ზრდას გაზვიადებულად 

გვიჩვენებს. 

ამის საილუსტრაციოდ ავიღოთ ასეთი მაგალითი. ვთქ- 
ვათ, საბაზისო წელს ვაშლის ფასი მსხლის ფასზე ნაკლები 

იყო. მაშინ მოსახლეობა მეტი რაოდენობით ყიდულობდა 

ვაშლს. ასეთ შემთხვევაში, შრომის სტატისტიკის ბიურო 

სასაქონლო კალათაში უფრო მეტ ვაშლს შეიტანს, ვიდრე 

მსხალს. მაგრამ თუ მსხლის ფასი ნაკლები გახდა ვაშლის 

ფასზე, ასეთ შემთხვევაში მომხმარებელი შეამცირებს 

ვაშლის მოხმარებას, ხოლო გაზრდის მსხლისას. მაგრამ 

„სამომხმარებლო ფასების ინდექსის” გამოთვლისას შრომის 

სტატისტიკის ბიურო იყენებს ცხოვრების უცვლელი ღირე- 

ბულების კალათას. იგი უშვებს, რომ თითქოს მომხმარე- 

ბელი აგრძელებს ძვირადღირებული ვაშლის ყიდვას იმავე 

რაოდენობით, როგორც მანამდე. ამის გამო ,„სამომხმარე- 
ბლო ფასების ინდექსი” უჩვენებს ცხოვრების ღირებულების 

ბევრად მეტ ზრდას, ვიდრე მას უშუალოდ მომხმარებელი 

გრძნობს. 

სამომხმარებლო ფასების ინდექსთან დაკავშირებულია 

მეორე პრობლემა, რომელიც განპირობებულია სიტუაციით, 

როცა ბაზარზე ახალი და მრავალფეროვანი საქონელი 

გამოჩნდება. მაშინ მომხმარებელი ყიდულობს ნაკლები ღი- 

რებულების მქონე საქონელს, ე.ი. ამ შემთხვევაში ლარის 

ღირებულება იზრდება. აქედან გამომდინარე, მომხმარებ- 

ელს ლარის ნაკლები რაოდენობა სჭირდება ცხოვრების 

არსებული დონის შესანარჩუნებლად. მაგრამ იმის გამო, 

რომ „სამომხმარებლო ფასების ინდექსი” უცვლელი ღირე- 

ბულების სასაქონლო კალათას ემყარება, ამიტომ ინდექსი 

ლარის მყიდველობითი უნარის ცელილებას არ ითვალ- 

ისწინებს. ამდენად, ცხოვრების ღირებულების შემცირება 

„სამომხმარებლო ფასების ინდექსში” არ არის ასახული. 
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მესამე პრობლემა, რომელიც დაკავშირებულია „სა- 

მომხმარებლო ფასების ინდექსთან”, არის საქონლისა და 

მომსახურების ხარისხის გაუთვალისწინებლობა. როგორც 

ცნობილია, ბაზარზე ახალი და მალალი ხარისხის მქონე 

საქონლის ფასი ცვალებადია, რაც განპირობებულია ტექნი- 

კური პროგრესით, მისი პოზიტიური შედეგებით. „სამომხ- 

მარებლო ფასების ინდექსის” გამოთვლის დროს ეს არ არის 

გათვალისწინებული, რადგან შრომის ბიურო ცდილობს 

გათვლისას გამოიყენოს უცვლელი ხარისხის მქონე საქონ- 

ლის კალათის პრინციპი და დაემყაროს მას. 

კამათი „სამომხმარებლო ფასების ინდექსის” გამოთ- 

ვლასთან დაკავშირებული აღნიშნული სამი პრობლემის 

გარშემო დღესაც მიმდინარეობს და გრძელდება ძიება, თუ 

რა უნდა გაკეთდეს მათი სწორად გადაჭრისათვის. 
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თემა #17 

წარმოება და ეკონომიკური ზრდა 

1 წარმოება და კვლავწარმოება 

წარმოებასა და კვლავწარმოებასთან ნებისმიერ ქე;ვეყა- 

ნაში დაკავშირებულია მატერიალური დოვლათის შექმნა და 

მოსახლეობის ცხოვრების დონის ამაღლება. 

ადამიანთა საზოგადოებამ რომ იარსებოს და განვი- 

თარდეს, ამისათვის აუცილებელია მატერილაური დოვ- 

ლათისა და მომსახურების მოხმარება. მაგრამ ბუნება მათ 

მზამზარეულად არ იძლევა. ამიტომ საზოგადოებამ უნდა 

აწარმოოს ისინი. აქედან გამომდინარე გასაგებია, რომ ყოვე- 

ლივე ის, რაც საზოგადოების არსებობისათვისაა საჭირო, 

უნდა იქნეს წარმოებული, ე.ი. წარმოება უნდა ხდებოდეს. 

მაგრამ რა არის წარმოების პროცესი? წარმოების პროცესი 

უპირველეს ყოვლისა არის შრომის პროცესი, რომლის დრო- 

საც ადამიანი ზემოქმედებს ბუნებაზე მისთვის საჭირო მატე- 

რიალური დოვლათისა და მომსახურების საწარმოებლად. 

მატერიალური დოელათის და მომსახურების წარმოების 

პროცესი ყველაზე მნიშვნელოვანი და საკვანძო მომენტია 

ადამიანთა საქმიანობაში. წარმოების პროცესში ადამი- 

ანთა შორის დამყარებული ურთიერთობა განსაზღერავს 

განაწილების, გაცვლისა და მოხმარების პროცესთან 

დაკავშირებულ ურთიერთობებს. ამიტომ მატერიალური 

დოვლათისა და მომსახურების წარმოებისა და კვლავწარ- 

მოების პროცესის განხილვას და შესწავლას უდიდესი 

მნიშვნელობა აქვს ეკონომიკურ ურთიერთობათა სისტემის 

ყველა სხვა შემადგენლების შინაარსის სწორად "აღქმისა 

და შესწავლისათვის. 

აღსანიშნავია, რომ ადამიანთა საზოგადოებას არ შეუ- 

ძლია შეწყვიტოს მატერიალური დოვლათისა და მომსახ- 
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ურების წარმოება თუნდაც მოკლე დროის განმავლობა- 

შიც კი, ვინაიდან მას მუდმივად სჭირდება დოვლათისა 

და მომსახურების ახალ-ახალი მასა. ამ მოთხოვნილების 

დაკმაყოფილებისათვის კი საჭიროა წარმოება, და თანაც 

– უწყვეტი ხასიათის, რაც წარმოადგენს საზოგადოების 

უწყვეტი არსებობისა და განვითარების საფუძველს. აქედან 

გამომდინარე, ნებისმიერი ეკონომიკური სისტემის დროს 

აუცილებელია ადგილი ჰქონდეს კვლავწარმოების პროცესს. 

კელავწარმოების ხასიათი და ბუნება განისაჭზღერება წარ- 

მოების ხასიათითა და ბუნებით. ისტორიულად ცნობილია, 

რომ კვლავწარმოება, ისევე როგორც წარმოება, საზოგა- 

დოებრივი ხასიათისაა, რადგან ადამიანები აწარმოებენ მა- 

ტერიალურ დოვლათსა და მომსახურებას არა ცალ-ცალკე, 

არამედ ერთად. 

წარმოების პროცესის განახლებას, განმეორებას, მის 

უწყვეტ მიმდინარეობას კვლავწარმოების პროცესი ეწოდება. 

კვლავწარმოება არის წარმოების, განაწილების, გაცვლისა 

და მოხმარების ერთიანი პროცესი. კვლავწარმოების მას- 

შტაბის განმსაზღვრელია წარმოების ფაქტორებისა და შე- 

მოსავლების გამოყენების რაოდენობა და ხარისხი. აქედან 

გამომდინარე, კვლავწარმოება შეიძლება განხორციელდეს 

როგორც უცვლელი, ისე შემცირებული ან გაზრდილი 

მასშტაბით. შესაბამისად, განასხვავებენ სამი სახის კვ- 

ლაეწარმოებას: 

! “შეკვეცილი სახის კვლავწარმოებას; 

2. მარტივი სახის კვლავწარმოებას; 

3. გაფართოებული სახის კელავწარმოებას. 

განვიხილოთ კვლავწარმოების ამ სახეების შინაარსი 

ცალ“ცალ პე: 

1. შეკვეცილი კვლავწარმოება. კვლავწარმოება შეკვე- 
ცილი ხასიათისაა მაშინ, როცა წარმოების განმეორება 

წინანდელთან შედარებით ნაკლები ოდენობით ხდება. 
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2. მარტივი კვლავწარმოება. მარტივი კვლავწარმოება 

არის წარმოების უწყვეტად განახლება-განმეორება უცვ- 

ლელი მასშტაბით. მარტივი კვლავწარმოების დროს შე- 

ქმნილი ნამეტი პროდუქტი მთლიანად პირად მოხმარებას 

ხმარდება. მარტივ კვლავწარმოებას ვხედებით დაბალი 

განვითარების ეკონომიკური სისტემების დროს, მაგრამ ეს 

იმას არ ნიშნავდა, რომ აქ ნამეტი პროდუქტი არ იწარმოევ- 

ბოდა. ეს ასე რომ ყოფილიყო, საზოგადოების შემდგომი 

ეკონომიკური განვითარება არ მოხდებოდა. 

3. გაფართოებული კვლავწარმოება. თანამედროვე ეკონო- 

მიკისათვის დამახასიათებელია გაფართოებული კვლავწარ- 

მოება. კვლავწარმოების ეს სახე ისტორიულადაც სჭარ- 

ბობდა მარტივ კვლავწარმოებას. წარმოების პროცესის უწ- 
ყვეტად განახლებას, განმეორებას გადიდებული მასშტაბით 

გაფართებული კვლავწარმოება ეწოდება. გაფართოებული 

კელავწარმოების დროს ნამეტი პროდუქტი მთლიანად არ 

გამოიყენება პირადი მოთხოვნილების დასაკმაყოფილებლად. 

მისი ერთი ნაწილი ხმარდება პირადი მოთხოვნილების 

დაკმაყოფილებას, ხოლო მეორე ნაწილი გამოიყენება წაო- 

მოების გასაფართოებლად. ნამეტი პროდუქტის ამ ნაწილის 

ხარჯზე ხდება დამატებითი წარმოების ფაქტორების შეძენა. 

გაფართოებული კვლავწარმოება შეიძლება განხორციელდეს 

ექსტენსიური და ინტენსიური გზით. 

ექსტენსიური კვლავწარმოება ნიშნავს წარმოების 

მასშტაბების გადიდებას წარმოების ფაქტორების რაოდენო- 

ბრივი ზრდის, ე.ი. დამატებითი შრომითი და მატერიალური 

რესურსების ხარჯზე, როცა ტექნიკის, ტექნოლოგიისა და მუ- 

შაკთა კვალიფიკაციის დონე უცვლელია. ის კონკრეტულად 
შეიძლება განხორციელდეს დასაქმებულთა რაოდენობისა 

და სამუშაო დროის გაზრდით, ახალი მიწების ათვისებით, 

ნედლეულის, მასალებისა და ენერგიის მოცულობის, ინვეს- 

ტიციების გადიდებით და ა.შ. ამ შემთხვევაში წარმოებაში 
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იზრდება კაპიტალი და რესურსტევადობა, ხდება წარმოების 

სივრცობრივი გაფართოება. 

ინტენსიური კვლავწარმოება ნიშნავს წარმოების გაფრ- 

თოებას რესურსების უკეთ გამოყენების გზით, ახალი ტენი- 

კის, ტექნოლოგიისა და წარმოების მუშაკთა კვალიფიკაციის 

ამაღლების საფუძველზე, ე.ი. ამ შემთხევევაში წარმოების 

მოცულობა იზრდება წარმოების ფაქტორების თვისებრივი 

ცელილებით, რაც გულისხმობს წარმოების ფაქტორების 

ეფექტიანად გამოყენებას. 

სამეურნეო პრაქტიკაში წარმოების განვითარების ექს- 

ტენსიური და ინტენსიური ფაქტორები კომბინირებულად 

მოქმედებენ. ისინი ,წმინდა” სახით (კალ-ცალკე არ ფუნქ- 

ციონირებენ, რის გამოც ადგილი აქვს უპირატესად ექსტენ- 

სიურ ან უპირატესად ინტენსიურ კვლავწარმოებას. 

თანამედროვე ეტაპზე უპირატესობა ენიჭება კვლავწარ- 

მოების ინტენსიურ გზსას, რომლის მთავარი საფუძველია 

მეცნიერულ-ტექნოლოგიური მიღწევები. როდესაც წარმოება 

უპირატესად ინტენსიური გზით ვითარდება, ეს იმას ნიშ- 

ნავს, რომ მისი განვითარების ექსტენსიური და ინტენსიური 

ფაქტორების თანაფარდობაში უპირატესობა ინტენსიურს 

ენიჭება, კერძოდ ეს უკანასკნელი 50%-ზე მეტია. 

2. კვლავწარმოების თეორიები 

კელავწარმოების შესახებ არსებობს სხვადასხვა თეორიე- 

ბი, კერძოდ: 

) კვლავწარმოების თეორიის მეცნიერული კვლევის 

პირველი ცდა ეკუთვნის ფიზიოკრატულ სკოლას. ამ სკო- 

ლის ერთ-ერთმა წარმომადგენელმა, ფრანგმა ეკონომისტმა 

ფრანსუა კენემ წარმოების პროცესის ანალიზის საფუძ- 

ეელზე პირველად შეიმუშავა კვლავწარმოების თეორია. ფ. 

კენეს შემოქმედებაში განსაკუთრებული ადგილი უჭირავს 
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მოძღვრებას „წმინდა პროდუქტის შესახებ”, რომელთანაც 
მჭიდროდ არის დაკავშირებული მისი „კვლავწარმოების 

თეორია”, სადაც ძირითადი ადგილი სოფლის მეურნეობას 

უჭირავს. ფ. კენე აანალიზებს მხოლოდ მარტივ კვლავწარ- 

მოებას. მისი აზრით, კვლავწარმოების პროცესის განმეო- 

რება შესაძლებელია პროპორციულობის საფუძველზე, თავ- 

ისუფალი კონკურენციისა და საქონელთა ფასწარმოქმნაში 

სახელმწიფოს ჩაურევლობის პირობებში. ფ. კენემ პირველმა 

განიხილა წარმოების პროცესი საზოგადოების მასშტაბით. 

მან შექმნა ეკონომიკური ცხრილი, რომელშიც საზოგადოე- 

ბრივი პროდუქტი დაყოფილია წარმოების საშუალებად და 

მოხმარების საშუალებად. 

2. კვლავწარმოების თეორიის შემდგომ განვითარებაში 

მნიშვნელოვანი წვლილი მიუძღვით ეკონომიკური თეორიის 

კლასიკური სკოლის ფუძემდებლებს ადამ სმითსა და დევიდ 

რიკარდოს. მთელი მათი მემკვიდრეობაც – „უხილავი ხე- 
ლის” თეორია, „შრომითი ღირებულების” თეორია და სხვა 

ორგანულ კავშირშია კვლავწარმოების პრობლემის თეო- 

რიულ კვლევასთან. 

3. თანამედროვე ეკონომიკურ თეორიაში საზოგადოებრი- 

ვი მასშტაბით არჩევენ ჩაკეტილ წრიულ ნაკადში საქმიანი 

ქმედების აქტივიზაციის უწყვეტობის შესახებ კვლავწარმოე- 

ბის თეორიას, რომლის მიხედვით კელავწარმოების თეორიის 

მოდელში ამოსავალ წერტილს წარმოადგენს საოჯახო 

მეურნეობები (ჰაუსჰოლდები), რომლებიც რესურსების მიმ- 
წოდებლები არიან ბაზრებისათვის. 

საოჯახო მეურნეობები ამავე დროს არიან წარმოებული 

საქონლისა და მომსახურების მომხმარებლები. წარმოებული 

საქონლისა და მომსახურების მეორე ინტენსიური მომხმარე- 

ბელია საწარმოო და სავაჭრო ფირმების ბიზნეს-ბლოკი. აქ 
ბიზნესის მეშვეობით მაკროეკონომიკურ წრებრუნვაში წყდება 

სამი ძირითადი ეკონომიკური პრობლემა: ა) რა ვაწარმოოთ? 
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ბ) როგორ ვაწარმოოთ? და გ) ვისთეის ვაწარმოოთ? 

ალსანიშნავია, რომ საოჯახო მეურნეობებთან და 

ფირმებთან ურთიერთობას სახელმწიფო ძირითადად ამ- 

ყარებს გადასახადების გზით. კვლავწარმოების პროცესში 

მონაწილეობს ფინანსური ბაზარიც. ღია ეკონომიკის პი- 

რობებში თავისი ადგილი აქვს მიჩენილი საერთაშორისო 

ეკონომიკურ ურთიერთოებებსაც. 

4. კვლავწარმოების თეორიის კელევაში განსხვავებული 

ადგილი უჭირავს კარლ მარქსის ეკონომიკურ შეხედულე- 

ბებს. მარქსის კვლავწარმოების თეორიაში განხილული და 
გაანალიზებულია საწარმოო ძალების, წარმოებითი ურთ- 

იერთობისა და ერთობლივი პროდუქტის კვლავწარმოების 

საკითხები. 

საწარმოო ძალების კვლავწარმოება მოიცავს წარმოე- 

ბის საშუალებებისა და სამუშაო ძალის კვლავწარმოებას. 

ეს უკანასკნელი გულისხმობს არა მარტო წარმოების 

მუშაკის ფიზიკურ კევლავწარმოებას (ბუნებრივ მატებას), 

არამედ ინტელექტუალური უნარის მქონე, თვისებრივად 

ახალი, კვალიფიციური სამუშაო ძალის კვლაეწარმოებას. 

წარმოებითი ურთიერთობის კვლავწარმოება კი მოიცავს 

საკუთრებითი ურთიერთობების, კლასებისა და სოციალური 

ჯგუფების, განაწილებითი ურთიერთოებების კვლავწარმოე- 

ბის პროცესს. 

ამ ტრიადაში განსაკუთრებული ადგილი ეკუთვნის სა- 

კუთრებით ურთიერთობებს, რომლებიც განსაზღვრავს წარ- 

მოებითი ურთიერთობების ტიპს. კ. მარქსის კვლავწარმოების 

თეორიაში ერთობლივი საზსოგადოებრივი პროდუქტი (ერთი 

წლის განმავლობაში შექმნილი პროდუქტი) განიხილება, 

როგორც ნატურალურ-ნივთობრივი, ისე ღირებულებითი 

ფორმით. ერთობლივი საზოგადოებრივი პროდუქტის კვ- 

ლავწარმოებაში მთავარ როლს ასრულებს წარმოების სა- 

შუალებების, უპირველეს ყოვლისა – წარმოების იარაღების 
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კვლავწარმოება. 

კ. მარქსი საზოგადოებრივ კვლავწარმოებას ყოფს ორ 

განყოფილებად: I – წარმოების საშუალებათა კვლავწარ- 

მოებად და II – მოხმარების საგნების კვლავწარმოებად. 

ამათგან უპირატესი მნიშვნელობა I განყოფილებას აქვს 

მინიჭებული. 

3. ეძონოვიპური ზრდა და ეკონომიკური 

ბანმითარება მსოფლიოს სხვადასხვა ქვემანაში 

ეკონომიკური განვითარებისა და ეკონომიკური ზრდის 

პრობლემა საზოგადოების განვითარების ყოველ ისტორიულ 

ეტაპზე იდგა. იგი განსაკუთრებით აქტუალურია თანამე- 
დროვე პირობებში, როდესაც სახეზეა გლობალური და ინო- 

ვაციური განვითარების წარმოუდგენლად მაღალი ტემპი. 

აქვე უნდა შევნიშნოთ, რომ „ეკონომიკური განვითარე- 
ბისა” და „ეკონომიკური ზრდის” ერთმანეთთან გაიგივების 

მცდელობა, რომელსაც ხშირად ვხვდებით ეკონომიკურ ლიტ- 

ერატურაში, მიუხედავად მათ შორის ორგანული კავშირის 

არსებობისა, მაინც არასწორია შემდეგ გარემოებათა გამო: 

ს) ჯერ ერთი, ეკონომიკური ზრდა დაკავშირებულია 

რომელიმე ნივთის ან ეკონომიკური მოვლენის რაოდენო- 

ბრივ მატებასთან. 
2 რაც შეეხება ეკონომიკურ განვითარებას, ის გუ- 

ლისხმობს ნივთის ან ეკონომიკური მოვლენის განვითარე- 

ბას, ერთი მდგომარეობიდან მეორე, უფრო სრულყოფილ 

მდგომარეობაში გადასვლას, ეი. გვიჩვენებს ნივთის ან 

მოვლენის უპირატესად თვისებრიგვგ5 ცელილებას სრულ- 

ყოფის თვალსაზრისით. 
ეკონომიკურ ზრდასა და ეკონომიკურ განვითარებას 

შორის არსებობს დიალექტიკური კავშირურთიერთობა. 

ეკონომიკური მოვლენის რაოდენობრივი ზრდა ეკონომი-კური 
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განვითარების ერთ-ერთი მძლავრი არსებითი ფაქტორია. 

ამასთან, „ეკონომიკური განვითარება” ქმნის საკმაოდ მტ- 

კიცე ბაზას შემდგომი სრულყოფილი ეკონომიკური ზრდის- 

ათვის. ეკონომიკურ ზრდას შეიძლება ადგილი ჰქონდეს 

ეკონომიკური განვითარების გარეშეც. ამის თვალსაჩინო 

მაგალითია ექსტენსიური გზით კელავწარმოების საფუძ- 

ველზე წარმოების შედეგის მოცულობის გადიდება. მაგრამ 

უნდა ითქვას, რომ წარმოების მოცულობის მნიშვნელოვანი 

ზრდა ეკონომიკური განვითარების საფუძველზე ხდება, რის 

ნათელი მაგალითია კვლავწარმოების ინტენსიური გზა, 

როცა წარმოების შედეგის გადიდება ხდება წარმოების 

ფაქტორების თვისებრივი გაუმჯობესების, პროგრესული 

ტექნოლოგიებისა და მათი რაციონალურად გამოყენების 

საფუძველზე. 
ყოველივე აღნიშნულიდან გამომდინარეობს, რომ ეკონო- 

მიკური განვითარება და ეკონომიკური ზრდა ერთმანეთს 

ავსებენ და ერთმანეთის გარეშე არ არსებობენ. 

ცნობილია, რომ არაერთმა გამოჩენილმა მკვლევარმა მი- 

უძღვნა ნაშრომი ეკონომიკური განვითარების პრობლემებს. 

მაგალითად, ამერიკელმა სწავლულმა ეკონომისტმა, სოცი- 

ოლოგმა და ისტორიკოსმა უ. როსტოუმ ჩამოაყალიბა ეკონო- 

მიკური განვითარების სტადიების თეორია. იგი გამოყოფს 

ეკონომიკური განვითარების ხუთ სტადიას, კერძოდ: 

ს ეკონომიკური განვითარების ტრადიციულ სტადიას; 

2 ეკონომიკური განვითარების აღმავლობისათვის წანა- 

მძღვრების შექმნის სტადიას; 

პ ეკონომიკური განვითარების აღმავლობის სტადიას; 

4ტ ეკონომიკური განვითარების სიმწიფისაკენ მოძრაობის 

სტადიას;5. ეკონომიკური განვითარების, მაღალი 

მასობრივი მოხმარების საუკუნის სტადიას. 

ეკონომიკური განვითარების შესახებ არსებობს სხვა 
ავტორთა მოსაზრებებიც, რომლებიც ასახულია ინსტი- 
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ტუციურ–სოციოლოგიური მიმართულებების სხვა წარმომად- 

გენელთა ნაშრომებში და “რომის კლუბის” მოხსენებებში. 

ნებისმიერ ქვეყანაში ეკონომიკური განვითარების პრო- 

ცესი მნიშვნელოვნად არის დამოკიდებული მის საწყის 

დონეზე. დაბალი განვითარების ქვეყნებს შეუძლიათ გამ- 

ოიყენონ განვითარებული ქვეყნების გამოცდილება, მათი 

ყველა სახის მიღწევები და სხვა. ამ შესაძლებლობით ისინი 

ხელსაყრელ მდგომარეობაში იმყოფებიან განვითარებულ 

ქვეყნებთან შედარებით. 
ეკონომიკური განვითარების დონე მკვეთრად განსხვავე- 

ბულია სხვადასხვა ქვეყანაში. ეს იმიტომ, რომ ამ ქვეყნების 

ეკონომიკური ზრდის ტემპი მკვეთრად განსხვავებულია 

ერთმანეთისაგან ეკონომიკური ზრდის დამაჩქარებელი 

სხვადასხვა ფაქტორის ზემოქმედების გამო. მაგალითად, 

1990 წლის ბოლოსათვის ერთ მოსახლეზე გაანგარიშებით 

აშშ-ში რეალური მთლიანი შიდა პროდუქტი იყო 18258 

დოლარი, ზრდის ტემპი – 1,76%, ჩინეთში, შესაბამისად, 1748 

დოლარი და I1,7%, დიდ ბრიტანეთში – 13589 დოლარი და 

1,36%, ინდოეთში – 662 დოლარი და 0,65%. ეს მონაცემები 

მეტყველებენ, რომ ერთ და იმავე წელს ცხოვრების დონე 

სხვადასხვა ქვეყანაში სხვადასხვაა. მაგალითად, 1990 წელს 

აშშ-ში ერთ მოსახლეზე გაანგარიშებებით შემოსავალი იყო 

10-ჯერ მეტი, ვიდრე ჩინეთში, ხოლო ინდოეთთან შედარე- 

ბით – 30-ჯერ მეტი. 
თანამედროვე ეტაპზე ეკონომიკური ზრდის პროცესი 

განიხილება ორი გაგებით: 

1 ეკონომიკური ზრდა ვიწრო გაგებით; 

2. ეკონომიკური ზრდა ფართო გაგებით. განვიხილოთ 

მათი შინაარსი მოკლედ და ცალ-ცალეაე. 

1. ეკონომიკური ზრდა ვიწრო გაგებით გულისხმობს 

როგორც მთლიანი ეროვნული პროდუქტის, ისე მთლიანი 

შიდა პროდუქტის ზრდას მოსახლეობის ერთ სულზე გაან- 
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გარიშებით და მასთან დაკავშირებულ ცვლილებებს მაკ- 

როეკონომიკურ მაჩვენებელთა სისტემაში. 

2. ეკონომიკური სრდა თო გაგებით გულისხმობს ისეთ 

პროცესს, რომელიც გამოიწვევს ცვლილებებს საკუთრებით 

ურთიერთობათა სტრუქტურაში და განაპირობებს ეკონომი- 

კური ზრდის ერთი სტადიიდან ეკონომიკური ზრდის მეორე 

სტადიაზსე გადასელას, ე.ი. თვისებრივ ცვლილებებს. 

ამჟამად ეკონომიკურ თეორიასა და პრაქტიკაში ეკონო- 

მიკური ზრდის პროცესი განიხილება ვიწრო გაგებით. 

ეკონომიკური ზრდის გაანგარიშებისათვის მთლიანი 
ეროვნული პროდუქტის მაჩვენებელთან ერთად პრაქტიკაში 

გამოიყენება მთლიანი შიდა პროდუქტის მაჩვენებელიც. 

ამ ორივე მაკროეკონომიკური მაჩვენებლის ერთ სულზე 
გაანგარიშება გვიჩვენებს ცალკეულ ქვეყნებში ეკონო- 

მიკური ზრდის ტენდენციებს. მაგალითად მოსახლეობის 

ერთ სულზე გაანგარიშებით მეპ-ის მაჩვენებლის მიხედვით 

ყველაზე დაბალი საშუალო წლიური ზრდის ტემპით ხა- 

სიათდება იამაიკა – 1,3%, ხოლო ყველაზე მაღალი ზრდის 

ტემპით სინგაპური – 7%. 

ქვეყნის ეკონომიკური ზრდის ტემპი იმდენად მნი შვნელო- 

ვანი მაჩვენებელია, რომ მისი მცირეოდენი ცვლილებაც კი 

შესამჩნევ გავლენას ახდენს ერთი მოსახლის შემოსავლის 
დონის მაჩვენებელზე. მაგალითად, ეკონომიკური ზრდის 

ტემპის 1%-ით მომატების პირობებში ერთ მოსახლეზე გაან- 

გარიშებით შემოსავლის გაორმაგებას 70 წელი სჭირდება, 

ხოლო 3%-ით მისი მომატებისას საკმარისია 23 წელი, ე.ი. 

დაახლოებით პ-ჯერ ნაკლები დრო. 
ეკონომიკური ზრდა ევოლუციურ ცვლილებას იწვევს 

ეროვნული ეკონომიკის სტრუქტურაში, რაც ვლინდება 

ეკონომიკის სფეროში აგრარული სექტორის ხვედრითი 

წილის შემცირებით. ასეთი ცვლილების ძირითად მიზ- 

ეზად მიიჩნევენ ინდუსტრიული სექტორის განვითარებას, 
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ტექნიკური პროგრესის შედეგების ფართოდ გამოყენებას 

და სხვას. 

ამჟამად საზოგადოების მოთხოვნილებების შედარებითი 

განუსაზღვრელობისა და მოსახლეობის მატების ერთმა- 

ნეთთან შედარება უმრავლეს ქვეყნებში საზოგადოებას 

უბიძგებს მუდმივად იზრუნოს ყველა სახის საქონლისა 

და მომსახურების წარმოების მასშტაბების გადიდებასა და 

საწარმოო შესაძლებლობების ამაღლებაზე. ამ პროცესმა 

ეკონომიკურ მეცნიერებაში მიიღო ეკონომიკური ზრდის 

სახელწოდება. 

ამასთან, აღსანიშნავია, რომ ნორმალურ ეკონომიკურ 

ხრდად ითვლება წარმოების ისეთი გადიდება, რომელიც 

მიიღწევა არა მთელი ძალების დაძაბვის ფასად, არამედ 

ჩვეულებრივი სამეურნეო საქმიანობის ნორმალურად მიმ- 

დინარეობის პროცესში. 

თუ ქვეყნის საწარმოო შესაძლებლობის მაჩვენებლად 

გამოვიყენებთ ქვეყანაში წარმოებული მთელი დო3ვლათისა 

და მომსახურების მოცულობას, მაშინ ეკონომიკური ზრდის 

პროცესი პირობითად ასე შეიძლება გამოისახოს: 

წარმოებული 

კომპიუტერების საწარმოო შესაძლებლობათა 

რაოდენობა ახალი საზღვარი 

     
  

საწარმოო 

შესაძლებლობათა 

არსებული საზღვარი 

    
ნახ. 17.1 ქვეყნის ეკონომიკური ზრდა 
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როგორც ვხედავთ, ქვეყნის ეკონომიკური ჭრდის პრო- 

ცესში საწარმოო შესაძლებლობის მრუდი მარჯევნივ გად- 

აადგილდა. ეს იმას ნიშნავს, რომ ქვეყანა იწყებს ადრე 

გამოშვებული საქონლისა და მომსახურების მეტი რაოდე- 

ნობით წარმოებას. 

4. მზარმოებლურობის როლი ეკონომიკურ 

ზხრდაში და მისი დეტერმინანტები. ეკონომიკური 

ზრდის თეორიული მოდელები 

ეკონომიკური ზრდის პროცესში განსაკუთრებული მნიშ- 

ვნელობა ეკუთვნის შრომის მწარმოებლურობას. შრომის 

მწარმოებლურობა გამოიხატება საქონლისა და მომსახ- 

ურების იმ რაოდენობით, რომლის წარმოებაც მშრომელს 

შეუძლია ერთი სამუშაო საათის განმავლობაში. 

მწარმოებლურობაზე გავლენას ახდენს მისი ისეთი დე- 

ტერმინანტები, როგორიცაა ფიზიკური კაპიტალი (მოწყობი- 

ლობები, შენობები); ადამიან-კაპიტალი (ცოდნა, უნარი, გა- 

მოცდილება და გაწაფულობა); ტექნოლოგიური ცოდნა (წარ- 

მოების ახალი ტექნოლოგიების ცოდნა და გამოყენება). 

თანამედროვე ეტაპზე ქვეყნების ეკონომიკური ზრდის 

სამი თეორიული მოდელია წინ წამოწეული: 

ს) ეკონომიკური ზრდის სახელმწიფო რეგულირების ანუ 

კეინზიანური მოდელი. 

2. ბაზრისა და მისი მექანიზმებით ანუ ნეოკლასიკური მე- 

თოდით ეკონომიკური ზრდის რეგულირების მოდელი; 

3 ეკონომიკური ზრდის ავტომატურად რეგულირების 

ანუ ინსტიტუციონურ-სოციოლოგიური მოდელი. 

ცალ-ცალკე განვიხილოთ ეკონომიკური ზრდის მოდ- 

ელების ეკონომიკური შინაარსი. 

I. სახელმწიფო რეგულირების ანუ ეკონომიკური ზრდის 

კეინზიანური მოდელი. ეს მოდელი ეყრდნობა ეკონომიკურ 
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თეორიას, რომლის ფუძემდებელია ჯონ მეინარდ კეინზი. 

მან თავისი ეკონომიკური თეორიის ძირითადი შინაარსი 

ჩამოაყალიბა ნაშრომში „დასაქმების, პროცენტისა და ფუ- 

ლის ზოგადი თეორია”. ჯ. კეინზჭის ეს ნაშრომი რეაგირება 

იყო 1929-1933 წლების მსოფლიო ეკონომიკური კრიზისის 

შედეგებზე. 
ეკონომიკური ზრდის კეინზიანურ მოდელში ჩადებუ- 

ლია ის აზრი, რომ საზოგადოების ყველა მნიშვნელოვანი 

პრობლემა უნდა გადაიჭრას არა მხოლოდ რესურსების 

მიწოდებით, არამედ მოთხოვნის გაზრდით, რომელიც უზ- 

რუნველყოფს ამ მიწოდების რეალიზაციას. ასეთი ში- 

ნაარსის გამო ეკონომიკური ზრდის კეინზიანურ თეორიას 

„მოთხოვნის” თეორიასაც უწოდებენ. ხშირად ეკონომიკური 

ზრდის კეინზიანური თეორია მოითხოვს ეფექტიანი მოთხ- 

ოვნის შექმნით ეკონომიკის სახელმწიფო რეგულირებას. 

სახელმწიფომ თავისი ხარჯების გადიდებით ან შემცირებით 

უნდააამაღლოს მოთხოვნა, რაც გამოიწვევს წარმოების გა- 

ფართოებას და ამით შექმნის პირობებს შედარებით სრული 
დასაქმებისათვის. 

XX საუკუნის 50-იანი წლებიდან ეკონომიკური ზრდის 

ანუ სახელმწიფო რეგულირების კეინზიანური თეორიის 

კრიტიკული გადამუშავებისა და მასზე დაყრდნობის სა- 

ფუძველზე ე. დომარმა, რ. ხაროდმა, ვ. ხანსენმა, ჯ. რობინ- 

სონმა და სხვებმა შექმნეს ეკონომიკის ზრდის სახელმწიფო 

რეგულირების კეინზიანური მოდელი. ეს მოდელი ითვალ- 

ისიწნებს ქვეყნის ეკონომიკური ზრდის მიღწევას სახელმ- 

წიფო ხარჯების გადიდების საფუძველზე და ექსტენსიური 

ფაქტორების გამოყენების (გადიდების) გზით (გრძელვადიან 

ინდიკატორულ დაგეგმვაზე დაყრდნობით). ამ მოდელის 

მიხედვით უნდა მოხდეს გადასახადების შემცირება და 

კერძო მეწარმეთა დამოუკიდებლობის შენარჩუნება, სტიმუ- 

ლის გაძლიერება და გაფართოება და ა.შ. 
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2. ბაზრისა და მისი მექანიზმებით ანუ ნეოკლასიკური 

მეთოდით ეკონომიკური ზრდის რეგულირების მოდელი. 

ამ მოდელის ფუძემდებელთა: რ. სოლოუს, დ. მიდის, ე. 

ბემ-ბავერკის, ფ. ვიზერის, ე. მორგენშტეინის, კ. მენგერის, 

უ. ჯევონსის, ლ. ვალრასის, ბ.კლარსის, ა. მარშალის და 

სხვათა აზრით ქვეყნის ეკონომიკური ზრდის პროცესის 

რეგულირება უნდა მოხდეს მასში სახელმწიფოს ჩარე- 

ვის გარეშე, ბაზრისა და მისი მექანიზმების ქმედითად 

გამოყენების საფუძველზე. ბაზრის მექანიზმებით ანუ 

ნეოკლასიკური მეთოდით ეკონომიკური რეგულირების 
მოდელისათვის მთავარია წარმოების განვითარებისათვის 

დამოუკიდებლობის მინიჭება და ინტენსიური ფაქტორების 

გამოყენების გაძლიერება. ეს მოდელი საერთოდ მიწოდებაზე 
ორიენტირებული წარმოების განვითარებას გულისხმობს. 

ნეოკლასიკური მოდელი სახელმწიფოს ეკონომიკურ როლს 

ითვალისწინებს მხოლოდ მეცნიერულ-ტექნიკური გამოკე- 

ლევების ღონისძიებათა დაფინანსებაში, ინფრასტრუქტურის 

ხარჯების ზსრდაში და კრედიტების გაცემისა და მიღები- 

სათვის გარანტიების უზსრუნველყოფაში. 

ამრიგად, ეკონომიკური ზრდის თეორიაში გაჩნდა ორი 

ურთიერთსაწინააღმდეგო მიმართულება„„კეინზიანურ ,,მოთხ- 

ოვნის თეორიას” დაუპირისპირდა ნეოკლასიკური მოდელი 

თავისი „მიწოდების თეორიით”... .. 

3. ეკონომიკური ზრდის ავტომატურად რეგულირების 
ანუ ინსტიტუციურ-სოციოლოგიური მოდელი. 

XX საუკუნის 30-იან წლებში ჩამოყალიბდა მოდელი, 

რომელიც ითვალისწინებდა წარმოებაში ტექნიკური პრო- 

გრესის ფართოდ დანერგვის საფუძველზე ეკონომიკური 
ზრდის ავტომატურად რეგულირებას. ეკონომიკურ ლიტ- 

ერატურაში ის ცნობლილია ინსტიტუციურ-სოციოლოგი- 

ური მიმართულების სახელწოდებით. ამ მიმართულების 

წარმომადგენლები აშკარად გამოდიოდნენ ბაზრისა და 
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მისი მექანიზმების მეშვეობით ეკონომიკის რეგულირების 
მომხრეთა წინააღმდეგ. მათი აზსრით, მეცნიერულ-ტექნიკური 

პროგრესის ფართოდ დანერგვით და ოპტიმალური გამოყენ- 

ებით შესაძლებელია ყოველგვარი სოციალურ-ეკონომიკური 

წინააღმდეგობის გადაწყვეტა და უკონფლიქტო საზოგადოე- 

ბის აშენება. საზოგადოების მშენებლობის ასეთ შეხედულე- 

ბაზე დაყრდნობით შეიქმნა „ინდუსტრიული საზოგადოების” 

აშენების არაერთი თეორია. მისმა მომხრეებმა წამოაყენეს 

„კონვერგენციის თეორია”, რომლის ფუძემდებელია ამერ- 

იკელი მეცნიერი, ჰარვარდის უნივერსიტეტის პროფესორი 

ჯონ კენენტ გელბრეითი. „კონვერგენციის? თეორიის 

მიხედვით შეიძლება სხვადასხვა ეკონომიკური სისტემიდან 

აღებული იქნას არსებითი ნიშნები და ამ ნიშნების შეერთე- 
ბით შეიქმნას ახალი სინთეზური ეკონომიკური სისტემა, 
რომელიც არცერთ იმ ეკონომიკურ სისტემას არ დაემს- 

გავსება, საიდანაც ეს ნიშნები იქნა აღებული. ასეთ ახალ 

სინთეზურ ეკონომიკურ სისტემაში ყოველგვარი სოციალურ- 

ეკონომიკური კონფლიქტი ავტომატურად გადაწყდება და 
მას მოჰყვება ეკონომიკური ზრდა. 

5. დანაზობებისა და ინვესტირების დიდი 

მნიშვნელობა. მულტი პლიკატორის თეორიები და 

მათი როლი ეკონომიკური ზრდის 

მოდელების განვითარებაში 

უდაოა, რომ დაზოგვისა და ინვესტირების ხელშეწყობა 

ამავე დროს ეკონომიკური ზრდისა და ცხოვრების დონის 

ამაღლებისათვის ხელშეწყობის ერთ-ერთი უტყუარ და მყარ 
გხას წარმოადგენს. აქედან გამომდინარე, საზოგადოებამ 

დაზოგვასა და ინვესტირებას განსაკუთრებული ყურადღება 

უნდა დაუთმოს. ვინაიდან დღევანდელ ეტაპზე რესურსები 

შეზღუდულია, ამიტომ საჭიროა გამოინახოს დანაზოგებისა 
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და ინვესტირების სახსრების “შექმნის წყარო. ერთ-ერთი 

ასეთი წყაროა მოხმარებისათვის საჭირო საქონლისა და 

მომსახურების წარმოებისათვის ნაკლები რესურსების გათ- 

ვალისწინება და დანაზოგებისა და ინვესტირებისათვის მეტი 

რესურსების გამოყოფა. ეს იმას ნიშნავს, რომ საზოგადოე- 

ბამ საქონლისა და მომსახურების დღევანდელი მოხმარე- 

ბის რაოდენობა უნდა შეამციროს, რათა მომავალში მეტი 

მოიხმაროს ეკონომიკური განვითარებისა და ეკონომიკური 

ზრდის მაღალი ტემპის საფუძველზე. 

საქონლისა და მომსახურების მოხმარების შემცირება 

და დანაზოგებისა და ინვესტიციების გადიდება გარკვეულ- 

წილად დაკავშირებულია კაპიტალის კლებად უკუგე- 
ბასთან. 

კაპიტალის კლებადი უკუგება გულისხმობს ერთი ფაქ- 

ტორის ერთი ერთეულით სარგებლობის შემცირებას მეორე 

ფაქტორის რაოდენობის ზრდასთან ერთად. კაპიტალის 

კლებად უკუგებასთან დაკავშირებულია მკვეთრი ზრდის 

ეფექტი. მკვეთრი ზრდის ეფექტის თვისება გულისხმობს 

დაბალი განვითარების ქვეყნებში ზრდის უფრო მაღალი 

ტემპის მიღწევას, ვიდრე მაღალგანვითარებულ ქვევნებში. 

ეკონომიკური ზრდის ამალლებაში შმდიდი როლი ეკუთ- 

ვნის მულტიპლიკატორის თეორიებს. მულტიპლიკატორის 

თეორიები გამოხატავენ ცვლად ეკონომიურ სიდიდეებს – 

ინვესტიციებს, დასაქმებასა და შემოსავლებს შორის ფუნ- 

ქციურ დამოკიდებულებას და წარმოადგენენ რაოდენობრივ 

კოეფიციენტებს. 
ეკონომიკური ზრდის თეორიული მოდელების განვი- 

თარებაში განსაკუთრებული როლი ეკუთენის ჯონ მეინარდ 

კეინზის მიერ ჩამოყალიბებულ მულტიპლიკატორის ისეთ 

თეორიებს, როგორიცაა: 
1 ინვესტიციების მულტიპლიკატორის თეორია; 

2. დასაქმების მულტიპლიკატორის თეორია; 
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3. შემოსავლების მულტიპლიკატორის თეორია. 

განვიხილოთ ეს თეორიები ცალ-ცალკე და ვუჩვენოთ, 

თუ როგორ განაპირობებენ ისინი ეკონომიკურ ზრდას. 

1. ინვესტიციების მულტიპლიკატორის თეორია. ინ- 

ვესტიციების მულტიპლიკატორი, როგორც ციფრობრივ- 

რაოდენობრივი კოეფიციენტი, უჩვენებს შემოსავლის 

სიდიდის (კვლილების დამოკიდებულებას ინვესტიციის 

რაოდენობრივ გადიდებაზე. მაგალითად, თუ რომელიმე 

ქვეყანაში ინვესტიციის 20 მლრდ დოლარით გადიდებამ 

განაპირობა მთლიანი ეროვნული პროდუქტის (მეპ-ის) ზრდა 

40 მლრდ. დოლარით, მაშინ ინვესტიციის მულტი პლიკატორი 

ტოლი იქნება 2-ის (40:20), ხოლო თუ მთლიანი ეროვნული 

პროდუქტი გაიზარდა 60 მლრდ-ით, მაშინ ინვესტიციის 

მულტი პლიკატორი ტოლი იქმნება 3-ის (60:20) და ა.შ., ე.ი. 

ინვესტიციის გადიდებამ განაპირობა ეკონომიკური ზრდა. 

2. დასაქმების მულტიპლიკატორის თეორია. დასაქმების 

მულტი პლიკატორი გამოხატავს ქვეყნის მთლიანი ეროვნული 

პროდუქტის ზრდასა და ინვესტიციების გარკვეულ სიდიდეს 

შორის ფუნქციურ დამოკიდებულებას. დასაქმების საერთო 

მატების (#სდმ) შეფარდებას ინვესტიციებით განპირობე- 

ბულ პირველადი დასაქმების მატებასთან (#ინ.გპდმ) კეინზი 

უწოდებს დასაქმების მულტი პლიკატორს. დასაქმების მულ- 

ტი პლიკატორი გამოიხატება შემდეგი ფორმულით: 

_ რისდმ 

რ ინ.გპდმ 

როგორც აქედან ჩანს, დასაქმების მულტიპლიკატორი 

გამოხატავს რაოდენობრივ თანაფარდობას დასაქმების 

საერთო მატებასა (#სდმ) და ინვესტირებით განპირობებულ 

პირველადი დასაქმების მატებას (#ინ.გპდმ) შორის, ხოლო 

ინვესტირების მულტიპლიკატორი კი გამოხატავს რაოდე- 

ნობრივ თანაფარდობას შემოსავლების მატებასა (#4შ) და 
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ინვესტიციების მატებას (#ინ) შორის. 

3. შემოსავლების მულტი პლიკატორის თეორია. ინვეს- 

ტიციების, დასაქმებისა და შემოსავლების მატება ერთმა- 

ნეთთან რაოდენობრივ ფუნქციურ დამოკიდებულებაში იმყო- 

ფებიან. მაგალითად, ინვესტიციების ზრდა პირველ რიგში 

განაპირობებს დასაქმების ზრდას, ხოლო ეს უკანასკნელი 

საბოლოოდ განაპირობებს შემოსავლების ზრდას. როგორც 

ეხედავთ, მულტი პლიკატორის თეორია საფუძვლად უდევს 

მთლიან ეროვნულ პროდუქტსა (მეპ-სა) და დასაქმებას შო- 

რის კავშირს. მთლიანი ეროვნული პროდუქტის ნამატი (ტმეპ) 

ტოლია ინვესტირებით განპირობებული ნამეტი შემოსავალი 

გამრავლებული მულტი პლიკატორზე (მ). ეს ურთიერთდამოკ- 

იდებულება გამოიხატება შემდეგი ტოლობით: 

#მეპ = #ინ.გ.ნ.შ. X მ 

სადაც: ინ. ნიშნავს ინვესტირებას, ნ + ნამეტს, შ – შე- 

მოსავალს, მ – მულტი პლიკატორს. 

6. ეკონომიკური ზოდის ჯობალდი და 

პონკრეტული ფაქტოთოები. გრძელვალიანი ეკონომი- 

კური ჯრდის დიდი მნიშვნელობა 

ეკონომიკური ზრდის ფაქტორები ერთმანეთთან კავშირში 

იმყოფებიან. თითოეული მათგანი განიცდის ცელილებას და 

ასრულებს განსხვავებულ ფუნქციას. ესაა როგორც ზოგადი, 

ისე კონკრეტული ხასიათის ფაქტორები. 

ეკონომიკურ ზრდაზე მოქმედი ზოგადი ხასიათის ფაქ- 

ტორებიდან აღსანიშნავია შემდეგი: 

ს) მიწოდების ფაქტორები, კერძოდ: ბუნებრივი რესურსე- 

ბის მიწოდება, ძირითადი კაპიტალის რაოდენობითა 

და ხარისხით მიწოდება; 

2 მოთხოვნის ფაქტორები; 

3. განაწილების ფაქტორები. 
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ეკონომიკურ ზრდაზე მოქმედი კონკრეტული ხასიათის 

ფაქტორებია: 

1) მეცნიერულ-ტექნიკური პროგრესი; 

2. მოქნილი ეკონომიკური პოლიტიკა; 

3 სახელმწიფოს ეკონომიკური ფუნქციის მობილური 

გამოყენება ეკონომიკური ზრდის რეგულირებაში; 

4 საგარეო-ეკონომიკური და პოლიტიკური მდგომარეობა; 

5. ეკონომიკური დისციპლინა. 

ახლა მოკლედ განვიხილოთ ამ ფაქტორების გავლენის 

ეკონომიკური შინაარსი. 

ეკონომიკურ ზრდაზე მოქმედი ზოგადი ხასიათის ფაქ- 

ტორების დახასიათება: 

ს) ისეთი ზოგადი ფაქტორები, როგორიცაა ბუნებრივი 

რესურსების რაოდენობა და ხარისხი და მათი მიწოდება 

განაპირობებს ეკონომიკურ ზრდას. ეკონომიკური ზრდის 

განმსაზღვრელ მიწოდების ფაქტორებში შედის, აგრეთვე, 

როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, შრომითი რესურსები, ძირი- 

თადი კაპიტალის მოცულობა, წარმოების პროგრესული 

ტექნოლოგია. 

2. ეკონომიკური ზრდის პრობლემას მხოლოდ რესურსე- 

ბის მიწოდება არ წყვეტს. არანაკლები მნიშვნელობა აქვს 

მოთხოვნის ფაქტორებსაც. მოთხოვნის ცვლილებას იწვ3ევს: 

ცვლილება სამომხმარებლო ხარჯებში, ცვლილება ინვეს- 

ტიციურ დანახარჯებში, ცელილება სახელმწიფო დანახ- 

არჯებში და სხვა. 

3 ეკონომიკურ ზრდაზე გავლენას ახდენს, ასევე, 
განაწილების ფაქტორებიც. საქმე ისაა, რომ ეკონომი- 

კური ზრდის განსორციელებაში საკმარისი არაა მხოლოდ 
რესურსების დიდი რაოდენობით ჩართვა, არამედ საჭიროა ამ 

რესურსების დიდი რაოდენობის ისეთი განაწილება ეკონო- 

მიკის დარგებს შორის, რომ მიღწეული იქნას სასარგებლო 

პროდუქციის მაქსიმალური რაოდენობით მიღება. 
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ეკონომიკურ ზრდაზე მოქმედი კონკრეტული ხასიათის 

ფაქტორების დახასიათება: 

1 ეკონომიკურ განვითარებაზე, მის ზრდაზე მნიშვენელო- 

ვან გავლენას ახდენს მეცნიერულ-ტექნიკური პროგრესის 

დანერგვა წარმოებაში. წარმოების ავტომატიზაცია, სოფ- 

ლის მეურნეობის მექანიზაცია და ქიმიზაცია ხელს უწყობს 

ეკონომიკურ ზრდას. | 
2. მოქნილი ეკონომიკური პოლიტიკა ხელს უწყობს 

ეკონომიკურ ზრდას. პრაქტიკულად, თუ ეკონომიკური პოლი- 

ტიკით შემუშავებულ ეკონომიკურ ღონისძიებათა კომპლექსი 

დასაბუთებულია მეცნიერულად, მაშინ ის აუცილებელად 

გამოიწვევს ქვეყნის ეკონომიკურ ზრდას. 

3. ქვეყნის ეკონომიკურ ზრდაზე გავლენას ახდენს 

სახელმწიფოს ეკონომიკური ფუნქციის მობილურად 
გამოყენება ეკონომიკის განვითარების რეგულირებაში. თუ 

სახელმწიფოს ეკონომიკური ფუნქცია რაციონალურად არის 

გამოყენებული, მაშინ შესაძლებელი იქნება საგრძნობი 

ეკონომიკური ზრდის მიღწეეა. 

4. ქვეყნის ეკონომიკურ ზრდაზე მნიშენელოვან გავლე- 

ნას ახდენს საგარეო ეკონომიკური და პოლიტიკური მდგო- 

მარეობა. ამ მიმართულებით მნიშვნელოვანია რესურსებზე, 

საქონელსა და მომსახურებაზე მსოფლიო ფასების დონე, 

საერთოდ, მსოფლიოში შექმნილი პოლიტიკური მდგო- 

მარეობა. მაგალითად, საქართველოს ეკონომიკურ ზრდაზე 

გავლენის მოხდენა შეუძლია მეზობელ ქვეყნებში შექმნილ 

პოლიტიკურ და ეკონომიკურ მდგომარეობას, ამ ქვეყნებში 

სამომხმარებლო საქონლისა თუ წარმოების საშუალებებზე 

ჩამოყალიბებულ ფასებს. 

5. ქვეყნის ეკონომიკურ განვითარებაზე, მის ზრდაზე 

გავლენას ახდენს ეკონომიკური დისციპლინა. ეკონომი- 

კური დისციპლინა რაციონალურად იქნება გამოყენებული 

იმ შემთხვევაში, თუ წარმოებაში ჩაბმული ყველა წევრის 
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ინტერესების გათვალისწინებით თავისუფალ მეწარმეთა 

მუშაობა რაციონალურად იქნება ორგანიზებული. ასეთ 

შემთხვევაში ეკონომიკური დისციპლინა შესამჩნევ გავლე- 

ნას მოახდენს ქვეყნის ეკონომიკურ ზრდაზე. 
განსაკუთრებით უნდა აღინიშნოს, რომ არსებითი 

მნიშვნელობა აქვს გრძელვადიან ეკონომიკურ ზრდას. თუ 

საზოგადოებაში ადგილი აქვს მხოლოდ მოკლევადიან 

ეკონომიკურ ზრდას, მაშინ ისევ განმეორდება მანამადე, 

საწყის ეტაპზე არსებული მდგომარეობა და თავიდან 

გახდება საჭირო იმ ორგანიზაციული და ეკონომიკური 

პირობების შექმნა შემდგომი ეკონომიკური ზრდისათვის, 

რაც დაკავშირებული იქნება საგრძნობ დანახარჯებთან. 

ამ უკანასკნელს საზოგადოებას ააცილებს გრძელვადიანი 

ეკონომიკური ზრდის მიღწევა. 
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თემა X»18 

დანაზოგები, ინვესტიციები და ფინანსური სისტემა 

1. შემოსავალი, მოხმარება და დანაზოგბები 

ეკონომიკური ანალიზი გვიჩვენებს, რომ შემოსავლების 

სიდიდე, მისი მოცულობა მოხმარებისა და დანაზოგის 

ძირითადი განმსაზღვრელია. აქედან ცხადია, რომ მჭიდრო 

კავშირი არსებობს შემოსავალს, მოხმარებასა და დაზოგ- 

ვას შორის. 

შემოსავლის მოცულობის განმსაზღვრელია მისი ყველა 

წყაროდან მიღებული თანხა. კერძოდ, ძირითადი და დამატე- 

ბითი ხელფასი, პრემია, პენსია, დივიდენდი, სარგებელი, 

რენტა, საჩუქარი, ანდერძად მიღებული ქონება და ა.შ. 

მოხმარება არის მთლიანი შემოსავლის ის ნაწილი, 

რომელიც დაიხარჯა. იგი წარმოადგენს მთლიანი ეროვნული 

პროდუქტის ყველაზე დიდ ნაწილს. 
მოხმარებას სტატისტიკოსები აჯგუფებენ სამ კატეგო- 

რიად: 

ს გრძელვადიან მოხმარებად; 

2. მოკლევადიან მოხმარებად; 

პ. მომსახურებისათვის მოხმარებად. 

დანაზოგი არის მთლიანი ეროვნული პროდუქტის ის 

ნაწილი, რომელიც არ დახარჯულა, არ მოხმარებულა. 

აქედან გამომდინარე, დანაზოგი ტოლია შემოსავალს გამოკ- 

ლებული მოხმარება. 

სამეურნეო პრაქტიკაში ცნობილია, რომ მდიდრებს უფრო 

მეტი დანაზოგი აქვთ, ვიდრე ღარიბებს. ძალიან ღარიბებს 

საერთოდ არა აქვთ დაზოგვის შესაძლებლობა. ისინი ხარ- 

ჯავენ მეტს, ვიდრე გააჩნიათ შემოსავლები, ანუ უჩნდებათ 

მიდრეკილება ვალების აღებისაკენ. 

აღნიშნულის საილუსტრაციოდ განვიხილოთ საოჯახო 

“) 
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მეურნეობების შემოსავლების, დაზოგვისა და მოხმარების 

პირობითი მონაცემები. 

ცხრილი 18.1 

საოჯახო მეურნეობების შემოსავლები, მოხმარება და 

დაზოგვა (ლარი) 
  

  

      

დანაზოგი 
M# შემოსავალი მოხმარება + – ბ 

1 24000 24110 –110 
2 25000 25000 0 
3 26000 25000 1000 
4 27000 26000 1000 
5 28000 27000 1000 
6 29000 28000 1000 
7 30000 29000 1000 
8 189000 141000 5000       

ცხრილის მიხედვით, როდესაც ოჯახი მთლიანად მოიხ- 
მარს თავის შემოსავალს, მაშინ ადგილი არა აქვს დაზოგვას 
და არც ადრინდელი დანაზოგის ხარჯვას. თუ შემოსავალი 
უფრო ნაკლებია, ვიდრე ოჯახი მოიხმარს, მაშინ მას ედება 
ვალი – 110 ლარი, ხოლო 25000 ლარზე ზევით შემოსავალზე 
იწყება დაზოგვა. 

მაკროეკონომიკის ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი ცნებაა 
მოხმარების ფუნქცია. მოხმარების ფუნქცია გვიჩვენებს 
სამომხმარებლო ხარჯებსა და შემოსავლებს შორის ურთ- 
იერთკავშირს. ეს ცნება შემოტანილი იქნა ჯ. მ. კეინჭის მიერ 
და მასში ჩადებულია მოსაზრება, რომ არსებობს დიალექ- 
ტიკური კავშირი შემოსავალსა და მოხმარებას შორის. 

მოხმარების ფუნქციასთან ერთად არსებობს დაზოგვის 

ფუნქციაც. დაზოგვის ფუნქცია გვიჩვენებს შემოსავალსა 

და დაზოგვას შორის დიალექტიკურ კავშირს. 

თანამედროვე მაკროეკონომიკა განსაკუთრებულ ყურა- 
დლებას აქცევს მოხმარებისა და დაზოგვის ზღვრულ 

მიდრეკილებას შემოსავლების ცვლილებებისადმი. ასეთი 

სახის ზღვრულ მიდრეკილებას სხვანაირად დაზოგვის 
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სარკისებურ მიდრეკილებას უწოდებენ. 

მოხმარების სარკისებური ზლვრული მიდრეკილება 

არის მოხმარების ის დამატებითი მოცულობა, რომელიც 

შესაძლებელი გახდა შემოსავლების დამატებითი თანხით 

გადიდების წყალობით. დაზოგვის სარკისებური ზღვრული 

მიდრეკილება კი არის ყოველი დამატებითი თანხა, რომელ- 

იც დაზოგვისათვის მიდის შემოსავლიდან. 

დანაზოგის როლი და მნიშენელობა დიდია სამეურნეო 

პრაქტიკაში. დანაზოგის ხარჯზე შეიძლება არა მარტო ძვი- 

რადლირებული წარმოების საშუალებების შეძენა, არამედ 

გარკვეული პიროვნული სოციალური გარანტიების შექმნა 

სამუშაოს დროებით დაკარგვის შემთხვევაში, სიბერის პე- 

რიოდისათვის და ა.შ. 

დანაზოგს სჭირდება მოფიქრებული და გონივრული 

გამოყენება. მისი გამოყენების გადაწყვეტის დროს გათ- 

ვალისწინებული უნდა იქნას საიმედოობა, მოსალოდნელი 

სარგებლიანობის სიდიდე და ლიკვიდურობა. გონივრული 

ეკონო-მიკური პოლიტიკით შეიძლება დანაზოგის ორი გზით 

გადიდება: 

პირველი გზა გულისხმობს დანაზოგის გადიდებას 

უშუალოდ სახელმწიფო დანაზოგის გადიდების ხარჯზე. 
სახელმწიფო დანაზოგი სახელმწიფო შემოსავალსა და 

გასავალს შორის სხვაობაა. 
მეორე გზა გულისხმობს კერძო დანაზოგის გზით და- 

ნაზოგის გადიდებას. კერძო დანაზოგი დაკავშირებულია 

ინვესტირებული კაპიტალიდან მიღებულ შემოსავალთან. 

რაც უფრო მეტია მიღებული შემოსავალი, მით უფრო მეტი 

დაზოგვის შესაძლებლობა აქვს პიროვნებას. 
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2. ფინანსური სისტემა და ფინანსური 

ინსტიტუტები 

თუ ადამიანი ან ადამიანთა ჯგუფი გადაწყვეტს საკუ- 

თარი ფირმის დაარსებას, მაშინ მათ უნდა ჰქონდეთ ოფისის 

მოწყობისა და წარმოების დაწყებისათვის, წარმოების საშუ- 

ალებების შეძენისთვის საჭირო კაპიტალი. ვისაც თვითონ არ 

გააჩნია ასეთი კაპიტალი ინვესტირებისათვის, მაშინ უნდა 

ისესხოს ბანკისაგან. ამ უკანასკნელ შემთხვევაში მათი და- 

ფინანსება მოხდება ფინანსური ინსტიტუტების მეშვეობით 

სხვისი დანაზოგებიდან. როგორც აქედან ჩანს, ფინანსური 

ინსტიტუტები ხელს უწყობენ იმ ადამიანთა დაკავშირებას, 

რომელთა ერთ ნაწილს აქ>ვს გარკვეული დანაზოგი, ხოლო 

მეორე ნაწილს სჭირდება ამ დანაზოგით ინვესტირება. 

როგორც ეხედავთ, ფინანსური ინსტიტუტები დანაზოგის 

მფლობელთა და ინვესტირების მსურველთა მაკოორდინი- 
რებლის როლში გამოდიან. სხვანაირად რომ ვთქვათ, ფი- 

ნანსური სისტემის ინსტიტუტებს შეზღუდული რესურსები 

გადააქვთ დამზოგველებიდან მსესხებლებამდე. ფინანსური 

სისტემა მრავალი ფინანსური ინსტიტუტისაგან შედგება. 

რომლებიც, როგორც აღვნიშნეთ, დამზოგველებისა და 

მსესხებლების კოორდინირებას უწყობენ ხელს. 

ფინანსური სისტემის შემადგენლობაში შემავალი ინ- 

სტიტუტები ორ კატეგორიად იყოფა: ფინანსურ ბაზრებად 

და ფინანსურ შუამავლებად. 

3. ფინანსური ბაზრები 

ფინანსურ ინსტიტუტებს, რომლებიც შედიან ფინანსურ 

ბაზრებში, უშუალოდ შეუძლიათ მიაწოდონ დანაზოგები 
ფულის სესხების მსურველებს. პრაქტიკულად ცნობილია 

ფინანსური ბაზრების ორი სახე: 
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ა, ობლიგაციათა ბაზარი; 

ბ) აქციათა ბაზარი. 

განვიხილოთ ამ ბაზსრების არსი ცალ-ცალკე. 

ა) თბლიგაციათა ბაზარში ფირმა ,„ინტელს” – კომ- 

პიუტერული ტექნიკის გიგანტურ მწარმოებელს, შეუძლია 

პირდაპირ, უშუალოდ საზსოგადოებისაგან მიიღოს სესხი. 

ამას ის ახერხებს ამ ბაზარზე ობლიგაციების გაყიდვით. 
ობლიგაცია წარმოადგენს ვალდებულების სერტიფიკატს, 

რომელშიც აღნიშნულია სესხის დაბრუნების დრო და 

სარგებლის განაკვეთი. ობლიგაცია, შეიძლება ითქეას, 

უბრალოდ თამასუქია. ობლიგაციის მყიდველი თავის ფულს 

აძლევს ფირმის პატრონს დაპირების სანაცვლოდ. ობლიგა- 

ცია პირველი მყიდველის მიერ მისი გასხვისების-გაყიდვის 

უფლებით გადაიცემა. 

შეერთებული შტატების ობლიგაციების ბაზარზე ნები- 

სიერ დიდ ფირმას შეუძლია სესხის აღება, თანაც დიდი 
რაოდენობით ობლიგაციების გაყიდვით. მიუხედავად ბ»> 

ზარზე წარმოდგენილ ობლიგაციებს შორის განსხვავებისა, 

მათ სამი თვისება აერთიანებს. პირველი, ობლიგაციის 

განაღდების ვადა – ის გარკვეულ დროში განაღდებადია. 

ობლიგაციები არსებობს გრძელვადიანი და მოკლევადი- 
ანი არის ობლიგაცია, რომლის დაბრუნება არაა გათ- 

ვალისწინებული, მაგრამ სარგებლის გადახდა მუდმივად 

სწარმოებს. მეორე მნიშვნელოვანი თვისება არის მისი 

საკრედიტო რისკი. არის შემთხვევები, როცა მსესხებელი 
გერ ახერხებს ძირითადი თანხის ნაწილის ან სარგებლის 

გადახდას. მაშინ გამსესხებელს უფლება აქვს სარგებ- 

ლის დიდი განაკვეთი მოითხოვოს. მესამე მნიშვნელოვანი 

თვისება დაკავშირებულია გადასახადებთან. საგადასახადო 

კანონის მიხედვით, ობლიგაციის მყიდველის მიერ სარგე- 

ბლის განაკვეთის სახით მიღებული თანხა დაბეგერას 

ექვემდებარება და გამსესხებლებმა იგი საშემოსავლო 
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გადასახადის სახით უნდა გადაიხადონ. ეს წესი მუნიცი- 

პალური ობლიგაციების მფლობელებზე არ ვრცელდება. ბ) 

აქციათა ბაზარი –- კიდევ ერთი გზა, რომლითაც ფირმას 

ახალი ქარხნის მშენებლობისათვის სესხის აღება შეუძლია 

აქციების გაყიდვით. აქცია ფირმის მოგებაში მონაწილების 

უფლებას აძლევს მის მყიდველს. აქციის მყიდველი მისი 

შეძენის შემდეგ ფირმის ნაწილობრივი მონაწილე ხდება. 

მაგალითად, თუ ფირმამ მილიონის აქცია გაყიდა, მაშინ 

თითოეული აქცია ნიშნავს ფირმის ერთი მემილიონედი 

ნაწილის ფლობას. 

ფირმების მიერ ფულის მოგროვებას აქციების გაყიდვით 

აქციებით დაფინანსება ეწოდება, ხოლო ობლიგაციების 

გაყიდვით სესხის აღებას – თბლიგაციით დაფინანსება. 

ობლიგაციებისა და აქციების გაყიდვით ფირმები ფულის 

მოგროვებას ახერხებენ. ობლიგაციებსა და აქციებს შორის 

დიდი განსხვავებაა. აქციის მფლობელი ფირმის ნაწილო- 

ბრივი მონაწილეა, ობლიგაციის მყიდველი კი ფირმის 

კრედიტორია. ასევე, განსხვავება მათ შორის ისაა, რომ 

აქციის მყიდველი დიდ მოგებას ღებულობს, თუ მისი გამე- 

იდველი ფირმა დიდი რაოდენობით აღწევს მოგების მიღებას 

და პირიქით. მისგან განსხვავებით, ობლიგაციის მყიდველი 

ღებულობს იმას, რაც თავიდან იყო დაფიქსირებული. 

მას შემდეგ, რაც კორპორაცია აქციების ნაწილს მიყიდის 

საზოგადოებას, -ვაჭრობა მიმდინარეობს საფონდო ბირჟე- 

ბზე, სადაც მათი ფასი ყალიბდება მიწოდება-მოთხოვნის 

საფუძველზე. საფონდო ბირჟებიდან ცნობილია ნიუ-იორკის 

საფონდო ბირჟა, ამერიკის საფონდო ბირჟა და სხვა. სა- 

ფონდო ბირჟები არსებობს თითქმის ყველა დიდ ქვეყანაში, 

სადაც იყიდება ადგილობრივი კომპანიების აქციები. 

საფონდო ბირჟებზე აქციების ფასების საერთო დონეზე 

დაკვირვებას აწარმოებს მრავალი „საფონდო ინდექსი”. 

მათი დაკვირვების საფუძველზე გამოითვლება კომპანიათა 
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აქციების ფასების საშუალო დონის მაჩვენებელი. 

ყველაზე ცნობილი საფონდო ინდექსია „,დოუ-ჯონსის 

ინდუსტრიული საშუალო ინდექსი”, რომელიც რეგულარუ- 

ლად 1896 წლიდან გამოითელება. 

მეორე („ნობილი საფონდო ინდექსია „სტანდარტ « 

ფურს 500” ინდექსი, რომელიც 500 უდიდესი კომპანიის 

ფასების დაკვირვებას ეყრდნობა. 

4. ფინანსური შუამავლები 

ფინანსური შუამავლები ის ინსტიტუტებია, რომელთა 

მეშვეობითაც დაზოგვის მსურველებს შეუძლიათ არაპირდა- 

პირი გზით მიაწოდონ ფული სესხების მსურველებს. ტერ- 
მინი „შუამავლები” ამ ინსტიტუტების როლს ასახავს დამ- 

ზოგველების და მსესხებლების დაკავშირების პროცესში. 

ჩვენ აქ ფინანსური შუამავლებიდან განეიხილავთ ორ 

ძირითადს: 

ა) ბანკებს; 

ბ) ორმხრივ ფონდებს. 
ა) ბანკები. თუ მცირე საწარმოები გადაწყვეტენ თავი- 

ანთი საწარმოების გაფართოებას, მაშინ მათ შეუძლიათ 

დაფინანსებისათვის ფული მიიღონ (განსხვავებით მსხვილი 

კორპორაციებისა და ფირმებისაგან) არაპირდაპირი გზით 

– ბანკებიდან კრედიტის აღების საშუალებით. 

ბანკების ძირითადი ამოცანაა იმ ადამიანებისაგან დეპოზ- 

იტების (თანხების) მიღება, რომელთა სურვილია დაზოგვა, 

და ამ დეპოზიტების იმ ადამინებისათვის გადაცემა კრედი- 
ტის სახით, რომლებსაც აქვთ სესხის აღების სურვილი. 

ბანკები დეპოზიტორებს სარგებელს (პროცენტს) უხდიან, 
ხოლო მსესხებლებისაგან იღებენ უფრო მეტ სარგებელს, 

ვიდრე დეპოზიტორებს აძლევენ. ამ სარგებლებს შორის 

განსხვავებაა მარჟა, რომელიც ფარავს ბანკების დანახარ- 
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ჯებს და გარკვეულ მოგებას აძლევს მათ. 
ბ) ორმსრივი ფონდები. ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი ფინ- 

ანსური შუამავალია ორმხრივი ფონდები, რომელთა როლი 

და გავლენა დღითიდღე იზრდება ქვეყნების ეკონომიკაში. 
ორმხრივი ფონდი ის ფინანსური შუამავალი ინსტიტუ- 

ტია, რომელიც აქციებს ყიდის და მიღებული თანხებით 

ყიდულობს სხვადასხვა სახის აქციებისა და ობლიგაციების 

პორტფელებს. 

აქციებისა და ობლიგაციების მფლობელი ორმხრივი 
ფონდი ნაყიდი პორტფელის რისკს ინაწილებს, რომელიც 

დაკავშირებულია ამ პირველთან მოგების განაწილების 
პროცესში. ეს ვლინდება იმაში, რომ როცა იზრდება 
პორტფელის ღირებულება, მაშინ აქციის მფლობელი დიდ 
სარგებლობას ღებულობს და პირიქით, როცა პორტფელის 
ღირებულება მცირდება, აქციის მფლობელი დანაკარგებს 
განიცდის. 

ორმხრივი ფონდების ძირითად უპირატესობას წარ- 

მოადგენს ის, რომ ისინი მცირე თანხების მქონე ფირმებს 

დივერსიფიკაციის საშუალებას აძლევს. 

საერთოდ უნდა აღინიშნოს, რომ აქციებისა და ობლა- 
გაციების ღირებულების ერთი კომპანიის იღბალზე დამოკ- 
იდებულება ძალზე სარისკოა. ის ადამიანები, რომლებიც 

აქციებისა და ობლიგაციების მრავალფეროვან პორტფელებს 
ყიდულობენ, ნაკლები რისკის წინაშე დგანან, ვინაიდან თი- 

თოეული კომპანიის მხოლოდ მცირე ნაწილს ფლობენ. 
ორმხრივი ფონდი დივერსიფიკაციას აადვილებს, რაც 

გამოიხატება იმაში, რომ ის საშუალებას იძლევა ადამიანმა 

გარკვეული რაოდენობის აქციები შეიძინოს და არაპირდა- 
პირი გზით რამდენიმე დიდი კომაპნიის თანამფლობელი 

თუ კრედიტორი გახდეს. ამ მომსახურებისათვის ორმხრივი 

ფონდის მფლობელი კოპანია აქციათა მფლობელებისაგან 

გარკვეულ საზღაურს ღებულობს, რომელიც ყოველწლი- 
ურად აქტივების დახლოებით 5% შეადგენს. 
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მეორე უპირატესობა, რომელსაც ორმხრივი ფონდები 

ფლობენ, ისაა, რომ ისინი ყველა ჩვეულებრივი ადამიან- 

ისათვის ხელმისაწვდომს ხდიან პროფესიონალი მენეჯ- 

ერის კვალიფიციურ შრომას. ამ მიზნით თითქმის ყველა 

ორმხრივი ფონდის მენეჯერი დიდ ყურადღებას უთმობს იმ 

კომპანიების განვითარებასა და პერსპექტივებს, რომელთა 

აქციებსაც ყიდულობს იგი. 

მენეჯერი იმ კომპანიების აქციებს ყიდულობს, რომელთ- 
აც მისი აზრით მომგებიანი მომავალი აქვთ, და ყიდის იმ 
კომპანიის აქციებს, რომელთა პერსპექტივები მომგებიანობის 
თვალსაზრისით ნაკლებსაიმედოა. 

5. სასესხო კაპიტალის მიწოდება ლა მოთხოვნა 

სასესხო კაპიტალის ბაზარს ისევე, როგოთც სხვა სახის 

ბაზარს, მიწოდება და მოთხოვნა მართავს. 

სასესხო კაპიტალი იმ ადამიანებისგან მოედინება, ვისაც 

გარკვეული დამატებითი შემოსავალი აქ>ვთ და ამ შემოსავ- 

ლის დაზოგვა და გასესხება სურთ. ასეთ შემთხვევაში სას- 

ესხო კაპიტალის მიწოდების წყარო დანაზოგებია. სასესხო 

კაპიტალის მოთხოვნა იმ საოჯახო მეურნეობებიდან და 

ფირმებიდან მომდინარეობს, რომლებსაც ფულის სესხება 

სურთ ინვესტირების (დაბანდების) მიზნით, ანუ იმ ოჯახ- 

ებიდან, რომლებსაც სურთ ახალი სახლების ყიდვა, და იმ 

ფირმებიდან, რომლებსაც სურთ ახალი ქარხნების აშენება 

და მათთვის ახალი მოწყობილობა-დანადგარების შეძენა. 

ორივე შემთხვევაში მოთხოვნის მიზეზია ინვესტიციების 

მოზიდვა. 

ნასესხები თანხის გამოყენებისათვის მსესხებელი იხდის 

სარგებელს განაკვეთის მიხედვით, რომელიც გამსესხ- 

ებლისათვის შემოსავალს წარმოადგენს. როცა იზრდება 

სარგებლის განაკვეთი, მაშინ სასესხო კაპიტალზე მოთხ- 

ოვნა მცირდება. სამაგიეროდ სასესხრ კაპიტალის მიწოდება 
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იზრდება, რადგან კრედიტის ფასი გაიზარდა, რის გამოც 

დაზოგვაც მიმზიდველი ხდება. 

სარგებლის განაკვეთი თვითრეგულირებადია. იგი რეგუ- 

ლირდება კაპიტალის ბაზარზე მიწოდება-მოთხოვნის სა- 

ფუძველზე და გარკვეულ პერიოდში აღწევს წონასწორულ 
დონეს. სამეურნეო პრაქტიკაში განასხვავებენ სარგებლის 

ნომინალურ და რეალურ განაკვეთს. ნომინალურია ის 

განაკვეთი, რომლის სიდიდეც ყველასათვის ცნობილია. 

სარგებლის რეალური განაკვეთი იგივე ნომინალური 

განაკვეთია, ოღონდ კორექტირებულია ინფლაციის მიხედ- 

ვით. ინფლაცია ფულის ღირებულებას ამცირებს. სარგე- 

ბლის რეალური განაკვეთი ზუსტად ასახავს დანაზოგის 

ფულადი უკუგებისა და სესსის ღირებულებას. კაპიტალის 

მიწოდება და მოთხოვნა არეგულირებს სასესხო კაპიტალის 

მფლობელთა და მომხმარებელთა ქცევას. დაზოგვა სასესხო 

კაპიტალის მიწოდებას, მის სიდიდეს გვიჩვენებს, ხოლო 

ინვესტირება – მისი მოცულობის მოთხოვნას, მის სიდიდეს. 

აქედან გასაგებია, თუ როგორ ახდენს დაზოგვისა და ინვე- 

სტირების რეგულირებას ბაზრის “უხილავი სელი”. 

სამთავრობო პოლიტიკას შეუძლია ზემოქმედება მოახდი- 

ნოს ეკონომიკაში არსებულ დანაზოგებსა და ინვესტიციე- 

ბზე. ამ მიზნით ხდება გადასახადების გამოყენება, რომლის 

განხილვასაც ეხება მომდევნო საკითხი. 

6. ბადასახაღდები. ღანაზობები და ინვესტიციები 

დანაზოგების სიდიდე ქვეყნის მწარმოებლურობის 

ერთ-ერთი მნიშენელოვანი მაჩვენებელია გრძელვადიან 
პერიოდში. თუ რომელიმე ქვეყანა გაზრდის დანაზოგების 

რაოდენობას შესამჩნევ დონემდე, მაშინ ამ ქვეყნის მშპ-ის 

ზრდის ტემპი გაიზრდება და გარკვეული დროის შემდებ 

მოსახლეობის ცხოვრების დონეც ამაღლდება. 
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დაზოგვის დონის გაზრდას ხელს უწყობს საგადასახადო 

კოდექსი. საგადასახადო კოდექსი უნდა შეიცვალოსისე, რომ 

სტიმული მიეცეს დაზოგვს. 

· საგადასახადო კანონმდებლობის ისეთი (კვლილება, 

რომელიც მიზნად ისახავს დაზოგვის სტიმულის ზრდას, 

სასესხო კაპიტალის მიწოდების მრუდს გადაადგილებს 

მარჯვნივ (იხ. ნახ. 18.1). 

სარგებლის მიწოდება, 5; 

განაკვეთი 2 

%I | 

„ჟქუქე"" –”“”–    
   მოთხოვნა 

  

    | 

0 51,200 51,600 სასესხო კაპიტალი 
„ (მლნ ლარი) 

ნახ. 181 დაზოგვის სტიმულები და სასესხო 
კაპიტალის მიწოდება 

ნახაზიდან ჩანს, რომ როცა სარგებლის წონასწორული 
განაკვეთი 5-დან 4%-მდე შემცირდა, მაშინ სასესხო კაპი- 
ტალის მიწოდების მრუდი გადაადგილდა მარჯევნივ 5,-დან 
5.--მდე და დაზოგილი სასესხო კაპიტალის წონასწორული 
რაოდენობა გაიზარდა 1200-დან 1600 მლნ ლარამდე. 

არ არსებობს ერთიანი აზრი იმასთან დაკავშირებით,თუ 
რა სახის საგადასახადო ცვლილებაა უფრო ეფექტიანი. 
ასევე არ არსებობს ერთიანი აზრი დანაზოგის გაზრდისაკენ 
მიმართული რეფორმის განხორციელების პოლიტიკის მი- 
მართაც. ეკონომისტების გარკვეული ნაწილი მხარს არ უჭ- 
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ერს კანონმდებლობით დანაზოგების გადიდების პოლიტიკას, 
რადგან მათი აზრით გადასახადების განაკვეთის შემცირე- 
ბით სარგებლობას უფრო ნახავენ მდიდრები, რომელთაც 
გადასახადების შემცირება ნაკლებად სჭირდებათ. საგა- 
დასახადო კოდექსი, რომელიც ამცირებს გადასახადს, მო- 
ქმედებს სასესხო კაპიტალის მოთხოვნაზე მისი გადიდების 
თვალსაზრისით. ეს იმიტომ, რომ ასეთ შემთხვევაში მათ 
ექნებათ უფრო მეტი რაოდენობით კრედიტის აღების საშუ- 
ალება (შესაძლებლობიდან გამომდინარე). ამიტომ სასესხო 
კაპიტალზე მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდება ზევით და 
მარჯვნივ (იხ. ნახ. 18. 2) 0,-დან L.-ში. 

სარგებლის 
განაკვეთი მიწოდება 

    
ნ.ი წო ლლ გ ა–ავეაა...ლა...-- 

„უო“ 
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0 §1,200ი ““» 91, 400 სასესხო კაპიტალი 
(მლნ ლარი) 

ნახ. 18 2 ინვესტირების სტიმულები და სასესსო კაპიტალზე 
მოთხოვნა 

გარდა ამისა, როგორც ნახ. 18.2-დან ჩანს, სასესხო კაპი- 

ტალზე მოთხოვნის გაზრდა იწვევს სარგებლის განაკვეთის 
გაზრდას 5-დან 6 %-მდე, რომელიც, თავის მხრივ, იწვევს 

სასესხო კაპიტალის მიწოდების რაოდენობის ზრდას 1200- 

დან 1400 მლნ. ლარამდე. 
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7. სახელმწიფო ბიუჯეტის დეფიციტი 

საფინანსო სისტემაში ყველაზე მნიშვნელოვანი პრობ- 

ლემაა სახელმწიფო ბიუჯეტის დეფიციტის საკითხი. დეფი- 

ციტის მისეზია ის, რომ მთავრობა მეტს ხარჯავს, ვიდრე 

გადასახადებიდან იღებს. არის შემთხვევები, როცა სახელმ- 

წიფო ბიუჯეტის დეფიციტი წინა წლებიდან გროედება. ამ 
დაგროვილი დეფიციტის ჯამს სახელმწიფო ვალი ეწოდება. 

როდესაც სახელმწიფო ბიუჯეტის დეფიციტი იზრდება, 

მაშინ შესამაბისად იზრდება სახელმწიფო ვალი. მთავარი 

ისაა, რომ წარმოქმნილი სახელმწფფო ბიუჯეტის დეფიციტი 

ეროვნულ დანაზოგს ამცირებს. 
სხვანაირად რომ ვთქვათ, როდესაც მთავრობა საკუთარი 

ბიუჯეტის დეფიციტის დასაფინანსებლად ფულს სესხუ- 

ლობს, ამით ამცირებს სასესხო კაპიტალის მიწოდებას, 

რომელიც საჭიროა საოჯახო მეურნეობებისა და ფირმების 

მიერ ახალი ინვესტიციური პროექტების დასაფინანსებლად. 
აქედან გამომდინარე სახელმწიფო ბიუჯეტის დეფიციტი 

სასესხო კაპიტალის მიწოდების მრუდს გადაადგილებს 

მარცხნივ 5,-დან 5.-მდე, რაც ნაჩვენებია ნახ.18.3-ზე. 

5; 
სარგებლის 

განაკვეთი მიწოდება, 5; 

   
(8 იიი ლოლი 
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0 5800 “““–“- §1, 200 სასესსო კაპიტალი 

(მლნ ლარი) 

ნახ. 18. 3 სახელმწიფო ბიუჯეტის დეფიციტის ეფექტი 
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როგორც ვხედავთ, როდესაც ბიუჯეტის დეფიციტი 
სასესხო კაპიტალის მიწოდებას ამცირებს, სარგებლის 
განაკვეთი 5-დან 6 %-მდე იზრდება, რაც ცვლის სასესხო 

კაპიტალის ბაზრის ფუნქციონირებაში მონაწილე საოჯახო 

მეურნეობისა და ფირმების ქცევას. 
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თემა #19 

უმუშევრობა 

1. მაპძროეკონომიკური არასტაბილურობა და მისი წი- 

ნააღმდებგობები 

მაკროეკონომიკური არასტაბილურობისა და მისი წი- 

ნააღმდეგობების დაძლევის გზების კვლევას დიდი თეო- 

რიული და პრაქტიკული მნიშვნელობა აქვს. 

ამჟამად მსოფლიოში მეტ-ნაკლები ზომით დგას შემდეგი 

ძირითადი პრობლემების წინასწარ გარკვევის აუცილებლო- 

ბის ამოცანა, კერძოდ: 

I. გარკვევა იმისა, თუ ეკონომიკური პოლიტიკის რა 

ხერხებით და მეთოდებით შეიძლება მიღწეულ იქნას 

ქვეყნის ეკონომიკის საწარმოო პოტენციალის ამაღ- 

ლება და უმუშევრობის მკვეთრი შემცირება; 

გარკვევა იმისა, თუ ქვეყნის საკანონმდებლო და აღ- 

მასრულებელი ორგანოები და პოლიტიკოსები რამ- 

დენად სწორი მეთოდებით ცდილობენ მაკროეკონო- 

მიკური სტაბილიზაციის მიღწევას და უმუშევრობის 

შემცირებას; | 

ანალიზი და გარკვევა იმისა თუ რა სოციალურ- 

ეკონომიკური შედეგი მოაქვს საზოგადოებისათვის 

უმუშევრობას და ინფლაციას და რა უჯდება სახელმ- 

წიფოს მათ დასაძლევად გასატარებელ ღონისძიებათა 

კომპლექსი. 

აღნიშნული პრობლემების გამოკვლევის ამოცანებიდან 

გამომდინარე, მაკროეკონომიკური არასტაბილურობისა და 

მისი წინააღმდეგობის არსის ახსნას დიდი ეკონომიკურ- 

თეორიული და პრაქტიკული მნიშვნელობა აქვს. 

მაინც რა არის და როგორ განისაზღერება მაკროეკონო- 

მიკური არასტაბილურობის წინააღმდეგობა და როგორ 
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შეიძლება აიხსნას მისი არსი? 

მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის წინააღმდეგობა 

არის ქვეყნის სამეურნეო საქმიანობაში არსებული წინააღმ- 

დეგობა. მისი დაძლევის ეკონომიკურად დასაბუთებული 

გზხების დასახვის მიზნით განსაკუთრებით აუცილებელია 

მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის წინააღმდეგობათა 

სტრუქტურის ჩამოყალიბება. ეს მეტად რთული პროცესია, 

რაც განპირობებულია თვით იმ ეკონომიკური სისტემის 

სირთულით, რომელშიც ეს წინააღმდეგობები არსებობენ. 

მიუხედავად ამ სირთულისა, მაკროეკონომიკური არასტა- 

ბილურობის წინააღმდეგობის სტრუქტურა შეიძლება ჩამ- 

ოვაყალიბოთ შემდეგი სახით: 

1 უმუშევრობა და დასაქმება, მათ შორის წინააღმდე- 

გობები. ამ წინააღმდეგობების შინაარსი ზოგადი სახით 

შეიძლება ასე ჩამოყალიბდეს: 

ა) მსოფლიოში დიდია უმუშევართა რაოდენობა, როცა 

ჯერ კიდევ ბევრი რამ არის გასაკეთებელი. როგორ თავს- 

დება ეს მდგომარეობები ერთმანეთთან? 

ბ) იქნებ უმუშევრობის ზრდის მიზეზი იყოს უმუშევ- 

რობაზე გამოყოფილი მაღალი შემწეობები, რადგან ასეთი 

შემწეობები სტიმულს უკარგავს უმუშევრებს იმუშაონ ან 

ეძებონ სამუშაო? 

2. მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის ვერტიკალური 

მაკროეკონომიკური წინააღმდეგობები, რომელიც წარმოად- 

გენს კვლავწარმოების ფაზებს (წარმოებას, განაწილებას, 

გაცვლას და მოხმარებას) შორის არსებულ წინააღმდე- 

გობას; 

3. მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის ჰორიზონტა- 
ლური მაკროეკონომიკური წინააღმდეგობები, რაშიც იგუ- 

ლისხმება ეკონომიკის დარგებსა და ქვედარგებს შორის 

არსებული წინააღმდეგობა; 

4. მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის საერთოდა 
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სპეციფიკური მაკროეკონომიკური წინააღმდეგობები. საერთო 

წინაალმდეგობები დამახასიათებელია არასტაბილურობის 

მთელი პროცესისათვის, სპეციფიკური წინაააღმდეგობები 

კი დამახასიათებელია ამ არასტაბილურობის მხოლოდ 

რომელიმე ეტაპისათვის; 

5. მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის ობიექტური 

და სუბიექტური მაკროეკონომიკური წინააღმდეგობები, 

რომლებიც დაკავშირებულია მათ გამომწვევ ობიექტურ და 

სუბიექტურ მიზეზებთან; 

6. მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის ძირითადი 

და არაძირითადი მაკროეკონომიკური წინააღმდეგობები. 
წინააღმდეგობების გამოწვევაში რომელი მომენტიც უფრო 

მთავარი და მნიშვნელოვანია, ის ითვლება ძირითად წი- 

ნააღმდეგობად, ხოლო რომელიც ნაკლები მნიშვნელობისაა, 

არაძირითად წინააღმდეგობად. 

მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის წინააღმდე- 
გობათა სტრუქტურის ჩამოყალიბებას დიდი სოციალურ- 

ეკონომიკური მნიშვნელობა აქვს, რადგან მეცნიერულად 

დასაბუთებული მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის 

წინააღმდეგობების სტრუქტურის მიზანია აღნიშნული წი- 

ნააღმდეგობების არსში ღრმად ჩაწვდომა. ამ უკანასკნელს 

კი არსებითი მნიშვნელობა აქვს მაკროეკონომიკური არა- 

სტაბილურობის წინააღმდეგობათა რეალურად გადაჭრის 

გზების დასახვისათვის, რადგან, საბოლოოდ, ამ წინააღმდე- 

გობათა დაძლევის ფონზე მიიღწევა უმუშევრობის მკვეთრი 

შემცირება და ქვეყნის მასშტაბით ეკონომიკური განვითარე- 

ბის მაღალი ტემპი. 

საბაზრო ეკონომიკა და მისი შემდგომი წარმატებით 

მშენებლობა თვითონ განაპირობებს ახალი მაკროეკონომი- 

კური წინააღმდეგობების წარმოშობას, რომელთა შეცნობა 

და შესწავლა აუცილებელია, რადგან ნებისმიერი ქ>ვეყნის 

სოციალურ-ეკონომიკური განვითარების პროცესში ეს წი- 
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ნააღმდეგობები მნიშვნელოვან როლს ასრულებენ როგორც 

თეორიული, ისე პრაქტიკული თვალსაზსრისით. 

მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის წინააღმდეგობის 

შემცველი ერთ-ერთი პირველი გამოვლენაა უმუშევრობა 

და დაუსაქმებლობა, რომლის განხილვას ეძღვნება ჩვენი 

ლექციის მეორე საკითხი „უმუშევრობის განსასღვრა და 

უმუშევრობის გამოთვლა”. 

2. უმუშევრობის განსაზღვრა და უმუშევრობის 

გამოთვლა 

თანამედროვე საბაზრო ეკონომიკის პირობებში უმუშევ- 

რობა ერთ-ერთ მთავარ, მწვავე მაკროეკონომიკურ პრობ- 

ლემას წარმოადგენს. 
უმუშევრობის ისტორია XIX საუკუნიდან იწყება. XX 

საუკუნის დასაწყისიდან დღემდე უმუშევრობას ფართო ხა- 
სიათი მიეცა მრავალ ქვეყანაში. განსაკუთრებით მაღალია 

უმუშევრობის დონე დაბალგანვითარებულ ქვეყნებში. 

უმუშევრობა ერთ-ერთ მწვავე სოცილურ-ეკონომიკერ 

პრობლემად იქცა პოსტსაბჭოური სივრცის ქვეყნებში. ეს 

პრობლემა მწვავედ დგას საქართველოშიც. მაგალითად, 
2008წ. დეკემბრისათვის 2 მლნ. შრომისუნარიანი სამუშაო 

ძალიდან დასაქმებული იყო I, 7 მლნ. კაცი, ე.ი. დაუსაქმე- 

ბელი იყო 300000 კაცი.! 

უმუშევრობა, დაუსაქმებლობა განაპირობებს მოსახ- 

ლეობის არამარტო დაბალ შემოსავალს, არამედ ფინანსურ 

სიძნელეებთან ერთად იწეევს მორალურ-ფსიქოლო-გიურ 

გართულებებსაც, რასაც თან ახლავს მოსახლეობის დიდი 

ნაწილის ჯანმრთელობის გაუარესება. ადამიანები უმუ- 
შევრობას სიკვდილის ტოლფასად თვლიან. უმუშევრობა 

  

' მონაცემები აღებულია საქართველოს ეკონომიკური განვითარების სამინ- 
ისტროს სტატისტიკის დეპარტამენტის ოფიციალური მასალებიდან. 

270



საზოგადოების თანამედროვე ეტაპსე ქრონიკულ ხასიათს 

ატარებს. 

უმუშევრობის განმარტების შესახებ ერთიანი მოსაზრება 

ეკონომიკურ მეცნიერებაში დღესაც არ არსებობს. გან- 

პირობებულია იმით, რომ უმუშევრობის ზუსტი აღრიცხვა 

ცალკეული ქვეყნების მიხედვით არ არსებობს. სწორედ ამის 

შედეგია ის, რომ დიდ სიძნელეს წარმოადგენს ერთი ქეეყნის 

უმუშევრობის მონაცემების შედარება მეორე ქვეყნის ამავე 

მონაცემებთან. „უმუშევრობის” ცნების განმარტებაში, ჩვენი 

აზრით, ყველაზე უფრო მისაღებია შრომის სტატისტიკის ბი- 

უროს მიერ მოცემული დეფინიცია, რომლის მიხედვით უმუ- 

შევრად ითქლება: 1. მოსახლეობის შორმისუნარიანი ნაწილი, 

რომელიც ჩამოცილებულია დასაქმებას; 2. მოსახლეობის 

შრომისუნარიანი ნაწილი, რომელიც ეძებს ანაზღაურებად 

სამუშაოს. მასობრივი უმუშევრობა იწვევს კოლოსალურ 

ეკონომიკურ ზარალს. უმუშევრობით გამოწვეული ეკონო- 

მიკური დანაკარგი გაცილებით მეტია, ვიდრე ეკონომიკის 

ფუნქციონირებაში არსებული ნაკლოვანებებით განპირობე- 

ბული. უმუშევრობის შემთხვევაში ადგილი აქვს წარმოე- 

ბის ფაქტორების ნაწილობრივ გამოყენებას, რის გამოც 

პოტენციურ შესაძლებლობაზე დაბალია ქვეყნის მთლიანი 

ეროვნული პროდუქტის მოცულობა. 
ცნობილი ამერიკელი მეცნიერის არტურ ოუკენის 

კანონის თანახმად, მთლიანი ეროვნული პროდუქტის (მეპ) 

მოცულობის 2%-ით შემცირება მისი წარმოების პოტენციურ 

შესაძლებლობასთან შედარებით განვითარებულ ქვეყნებ- 

ში იწვევს უმუშევრობის ზრდას 1%-ით. მაგალითად,თუ 

მთლიანი ეროვნული პროდუქტის რეალური მოცულობა 

ტოლია მისი წარმოების პოტენციური შესაძლებლობისა, 

რომელიც მიჩნეულია 100%-ად, ხოლო რეალური მეპ-ის 

მოცულობა შემდეგში დაიწევს 98%-მდე, მაშინ უმუშევრობა 

გაიზრდება 1I%-ით. ასეთ შემთხევაში ფირმებს სჭირდებათ 
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ნაკლები სამუშაო ძალა. ამიტომ მუშებს ათავისუფლებენ, 

ამის შედეგად კი იზრდება უმუშევრობა, რაც იწვევს საქონ- 

ლისა და მომსასურების ნაკლებწარემოებას. 

უმუშევრობა თავისთავად კი არაა პრობლემა, არამედ 

მისი ისეთი დონეა საშიში, რომელიც იწვევს სოციალურ- 

ეკონომიკური კონფლიქტების გამწვავებას. 

უმუშევრობის დონე ცვალებადია და წლების განმავ- 

ლობაში სხვადასხვა ფაქტორების გავლენით იცელება. 

უმუშევრობა ნებისმიერ ქვეყანაში სრული დასაქმების 

დროსაც არსებობს. აქედან გამომდინარე, სრული დასაქმება 

არ ნიშნავს უმუშევრობის აბსოლუტურად არარსებობას. 

სრული დასაქმების პირობებში უმუშევრობის გარკვეუ- 

ლი დონით არსებობას „უმუშევრობის ბუნებრივი დონე” 
ეწოდება. იგი გამოიხატება პროცენტებით და გამოითვლება 

უმუშევართა რაოდენობის გაყოფით სამუშაო ძალის რაოდე- 

ნობაზსე და 100%-ზე გამრავლებით. 

ეს შეიძლება გამოიხატოს შემდეგი ფორმულით: 

M==-100% 
» 

სადაც ი – უმუშევრობის ბუნებრივი დონეა, X – უმუშეკრო- 

ბის რაოდენობა, ხოლო »" – სამუშაო ძალის რაოდენობა. 

ჩვენ მიერ მოპოვებული საქართველოს ოფიციალური 

სტატისტიკური მონაცემებით, შეიძლება უმუშევრობის დონე 

გავიანგარიშოთ 2008 წლის დეკემბრისათვის. 

300000 
= -– % = 15% »# 5000000 > 100% 1 5%. 

შევნიშნოთ, რომ უმუშევრობის ბუნებრივი დონე ოპტი- 

მალური არასდროს არაა. ვერც ისეთ ხერხს შევიმუშავებთ, 
რომელიც ხელს შეუწყობს უმუშევრობის ბუნებრივი დო- 

ნის თუნდაც 1%-ით ამაღლების უმტკივნეულოდ ჩავლას. 

უმუშევრობის ბუნებრივი დონის შემცირებისათვის აუცილე- 
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ბელია შემდეგი ღონისძიებების განხორციელება: 

ს) დასაქმების შესახებ მოსახლეობის ინფორმირების 

გაუმჯობესება; 

2. უმუშევართა სახელმწიფო შემწეობის შესუსტება, 

რათა არ შენელდეს დასაქმებისაკენ მისწრაფება; 

3 სპეციალისტთა მომზადება-გადამზადება ახალი პრო- 

ფესიების ათვისების მიზნით; 

4 საზოგადოებრივი ღონისძიებების გატარება უმუშევ- 

რობის შედეგების ილუსტრირების მიზნით; 

56. ახალი სამუშაო ადგილების შექმნა. 

3. უმუშევრობის ხანბრძლივობა. უმუშევრობის 

სახეები და შედებები 

უმუშევრობა წარმოადგენს საკმაოდ რთულ სოციალურ- 

ეკონომიკურ მოვლენას. იგი საბაზრო ეკონომიკის ერთ-ერთი 

მწვავე პრობლემაა: ადამიანებს სურთ მუშაობა, მაგრამ 

მაინც რჩებიან უმუშევარი – დაუსაქმებელი. ისმის კითხვა, 

უმუშევრობა მოკლევადიანი პერიოდის მოვლენაა თუ გრ- 

ძელვადიანი პერიოდის? 

თუ უმუშევრობა მოკლევადიანი პერიოდის მოვლენაა, 

მაშინ ის დიდ პრობლემას არ წარმოადგენს. მაგრამ უმუ- 

შევრობა ხანგრძლივვადიანი პერიოდის მოვლენაა და ის 

სერიოზულ პრობლემად გვევლინება.. 
შრომის და დასაქმების პრობლემაზე მომუშავე მეც- 

ნიერებმა აღმოაჩინეს, რომ უმუშევრობის შემთხვევათა 

უმრავლესობა ხანმოკლეა, მაგრამ დროის თითოეულ მომენ- 

ტში არსებული უმუშევრობა გრძელვადიანია. მაგალითად, 

ზოგიერთი უმუშევარი ინდივიდი შეიძლება წელიწადში 

ყოველ თვე აკითხავდეს უმუშევართა სამთავრობო ოფისს და 

დადებითად წყვეტდეს თავის პრობლემას, მაგრამ უმუშევარ 

ინდივიდთა დიდ ნაწილს ხანგრძლივად უხდება სიარული 
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და ლოდინი. სწორედ ამიტომაცაა, რომ დროის თითოეულ 

მომენტში არსებული უმუშევრობა წარმოადგენს გრძელვა- 

დიან პრობლემას. 

უმუშევრობა და მისი ხანგრძლივობა დიდად არის დაკავ- 

შირებული ეკონომიკურ ციკლთან. 

ეკონომიკური ციკლი არის გარკვეული დროის განმა- 

ელობაში (2-დან 10 წლამდე) ქვეყნის შემოსავლებისა და 

უმუშევრობის მერყეობა. ეკონომიკურ ციკლს აქვს ოთხი 

ფაზა: 

ხ
ო
თ
 

· „მწვერვალის” ანუ „პიკის” ფაზა; 

„ფსკერის” ფაზა; 

3. „რეცესიის” ანუ ეკონომიკური აქტივობის დაქვეითების 

ფაზა; 

4. „ექსპანსიის”» ანუ ეკონომიკური აქტივობის ზრდის 

ფაზა. 

უმუშევრობა პირდაპირ კავშირშია ქვეყნის მაკროეკონო- 

მიკურ არასტაბილურობასთან და ყველა შედეგებთან. 

განასხვავებენ უმუშევრობის შემდეგ სახეებს: 

ნებაყოფლობით უმუშევრობას; 

იძულებით უმუშევრობას; 

ტექნოლოგიურ უმუშევრობას; 

ფრიქციულ უმუშევრობას; 

სტრუქტურულ უმუშევრობას; 
.· ციკლურ უმუშევრობას. 

ცალ-ცალკე გავნვიხილოთ უმუშევრობის ჩამოთვლილი 

სახეების ეკონომიკური შინაარსი: 

1. ნებაყოფლობით უმუშევრობას ვხვდებით მაშინ, როცა 

შრომისუნარიანი მოსახლეობის გარკვეულ ნაწილს არ სურს 

მუშაობა შემოთავაზებული ხელფასის მიხედვით, მაგრამ 
საერთოდ კი იმუშავებენ, როცა ხელფასი გაიზრდება მათ- 

თვის სასურველი ოდენობით. იგი მაშინაც წარმოიშობა, 

როცა შემოთავაზებული სამუშაო არაპრესტიჟულია და 

სა
 

თ 
თი 

უდ 
ს
ა
ა
-
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ხელს არ უწყობს პიროვნების შემოქმედებით განვთარე- 
ბას, ან კიდევ, როცა შემოთავაზებული სამუშაო ადგილი 

დაშორებულია ადამიანის საცხოვრებელი ადგილიდან და 

სხვა შემთხვევაში. 

2. იძულებითი უმუშევრობა წარმოიშობა სამუშაო ძა- 

ლის არამობილური ფასისა და ფიქსირებული ხელფასის 

არსებობის პირობებში. თუ სამუშაო ძალის ფასი და ფიქ- 

სირებული ხელფასი მაღალია, მაშინ სამუშაო ადგილი- 

სადმი მისწრაფება მაღალია. იმ მშრომელთა რაოდენობა, 

რომელთაც სურთ მუშაობა ფიქსირებული მაღალი ხელფა- 
სის პირობებში, საგრძნობლად დიდია. ასეთ შემთხვევაში 

სამუშაო ძალის მიწოდება მეტია, ვიდრე მოთხოვნა. ამის 

გამო, შრომისუნარიანი მოსახლეობის გარკვეული ნაწილი 

იღებს სამუშაო ადგილს, ხოლო ნაწილი რჩება უმუშევრად. 

მოსახლეობის შრომისუნარიანი ეს უკანასკნელი ნაწილი 

ეკუთვნის იძულებითი უმუშევრობის კატეგორიას. ისინი 

იძულებული არიან ელოდონ სამუშაოს მიღების დროს. 

ასეთი სახის უმუშევრობა მოლოდინის უმუშევრობის კატ- 

ეგორიას მიეკუთვნება. 

აღსანიშნავია, რომ როდესაც მუშახელი ჭარბია, მაშინ 

ფირმები ამკაცრებენ მოთხოვნებს მათ: მიმართ შრომის 

ინტენსივობის, კვალიფიკაციისა და გამოცდილების თვალ- 

საზრისით. 

3. ყველაზე ცნობილია უმუშევრობის ისეთი სახე, 

როგორც არის ტექნოლოგიური უმუშევრობა. 

ტექნოლოგიური უმუშევრობა დაკავშირებულია მეც- 

ნიერულ-ტექნიკურ პროგრესთან, წარმოებაში მის დან- 

ერგვასთან. ტექნოლოგიური უმუშევრობის მიზეზი და სა- 

ფუძველია ტექნიკურ-ტექნოლოგიური პროგრესის მიღწევები: 
ავტომატიზაცია, მექანიზაცია, კომპიუტერიზაცია, ქიმიზაცია, 

რობოტიზაცია. ისინი ეკონომიკის ცალკეულ დარგებში 

ამცირებენ შრომით რესურსებზე მოთხოვნებს. ეს კი ქმნის 
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უმუშევრობის ისეთ სახეს, როგორიც არის ტექნოლოგიური 

უმუშევრობა. 

მაგალითად, საავტომობილო მრეწველობაში რობოტიზა- 

ციამ აშშ-ში ტექნოლოგიურ უმუშევრობას მასობრივი სახე 

მისცა. ასეთ შემთხვევაში შრომის ანაზღაურების სიდიდეც 

მცირდება. აშშ-ში საავტომობილო მრეწველობაში ზოგიერ- 

თი მუშა ოპერაციის შესრულებისათვის 25 დოლარს იღებს, 

მაშინ, როცა რობოტს ეს სამუშაო 6 დოლარად შეუძლია 

შეასრულოს. ანალოგიური მდგომარეობაა კომპიუტერული 

ტექნოლოგიების გამოყენების დროსაც. კომპიუტერული 

ტექნიკითა და მისი გამოყენების ცოდნით აღჭურვილ 10 

მუშაკს შეუძლია 1 საათში 1 მილიონი ასოს აკრეფა, მაშინ 

როცა ამავე ხნის განმავლობაში ტიპოგრაფიის 40 კვალიფ- 

იციურ მუშას შეუძლია მხოლოდ 170000 ასოს აკრეფა. ეს და 

მსგავსი შემთხევვები ქმნიან ტექნოლოგიური უმუშევრობის 

გაზრდის დიდ საშიშროებას. 

ამასთან, აღსანიშნავია, რომ თანამედროვე მეცნიერულ- 

ტექნოლოგიური პროცესი თავისებურად მიმდინარეობს. ის 

არამხოლოდ განდევნის სამუშაო ძალას, არამედ იზიდავს 

კიდეც, რადგან მას სჭირდება მაღალკვალიფიციური მუშა, 

რომელიც იმუშავებს ამ ახალი ტექნიკით. 

4 ფრიქციულ უმუშევრობას იწვევს მოსახლეობის 

ერთი ადგილიდან მეორე ადგილზე გადასვლა, პროფესიის 

შეცვლა, ცხოვრების ახალი პირობები პირობები: სწავლა, 

შვილების მოვლა, პენსიაზე ყოფნა და სხვა. 

ფრიქციულ უმუშევრობას ადგილი აქვს სრული დასაქმე- 

ბის პირობებშიც კი. ხშირად მას ნებაყოფლობით უმუშევ- 

რობადაც მიიჩნევენ, რადგან ადამიანს შეუძლია თავისუ- 

ფლად აირჩიოს სამუშაოს სახეობა და სამუშაო ადგილი. 

ფრიქციული უმუშევრობა ერთგვარად სასურველადაც 

შეიძლება ჩაითვალოს. საქმე ისაა, რომ მრავალი მუშაკი 

გადადის ნაკლებანაზღაურებადი სამუშაოდან უფრო მაღ- 
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ალანაზღაურებად სამუშაოზე. ეს გულისხმობს მომუშავეთა 

მაღალ შემოსავალს, შრომითი რესურსების რაციონალურად 

გამოყენებას და სხვას. 

5. სტრუქტურული უმუშევრობა ჩნდება იმ შემთხვევაში, 

როცა შრომითი რესურსების მიწოდება მოთხოვნას არ 

ემთხვევა და უფრო მეტია მასზე როგორც რაოდენობრივი, 

ისე პროფესიული თვასაზრისითაც. სტურქტურული უმუშევ- 

რობის დროს სამუშაო ძალის პროფესიული სტრუქტურა 

სრულად ვერ პასუხობს სამუშაო ადგილების ახალ სტრუქ- 

ტურას. სტრუქტურული უმუშევრობის მასშტაბი ფართოა 

მაშინ, როცა წარმოებაში ფართოდ ინერგება მეცნიერულ- 

ტექნიკური პროგრესის მიღწევები. 

სტრუქტურული უმუშევრობა და ფრიქციული უმუშევ- 
რობა განსხვავდებიან ერთმანეთისაგან. ეს განსხვავება 

მდგომარეობს შემდეგში: 

ა) ფრიქციულ უმუშევრებს აქვთ გამოცდილება და შეუ- 
ძლიათ თავიანთი სამუშაო ძალა გაყიდონ სხვაგან. რაც 

შეეხება სტრუქტურულ უმუშევრებს, მათ სჭირდებათ პრო- 

ფესიული მომზადება-გადამზადება-სწავლა, რათა აითვისონ 

ახალი პროფესია. 

ბ) ფრიქციული უმუშევრობა უფრო: ხანმოკლეა, ვიდრე 

სტრუქტურული უმუშევრობა. ეს უკანასკნელი უფრო ხან- 

გრძლიავია და რთულ პრობლემად ითელება, იმიტომ, რომ 

მომზადება-გადამზადებას საჭიროებს. 

6. ციკლური უმუშევრობა წარმოიშობა ეკონომიკის ყველა 

დარგში სამუშაო ძალაზე მოთხოვნის შემცირების გამო. იგი 

განსაკუთრებით მატულობს ეკონომიკის ვარდნისას, კერძოდ, 

დაცემის ფაზაში. ამ დროს სამუშაო ძალაზე მოთხოვნა 

მცირდება, რის გამოც წარმოების მოცულობა კლებულობს. 

ციკლური უმუშევრობა უმუშევრობის გადახრაა მისი ბუნე- 

ბრივი დონიდან. 

სამწუხაროა, მაგრამ ციკლურმა უმუშევრობამ საქართ- 
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ველოშიც იჩინა თავი ისეთი მოვლენების დროს, როდესაც 

საწარმოთა და ორგანიზაციების დიდი ნაწილი გაჩერდა. 

დღეისათვის საქართველოში ოფიციალურად რეგისტრირე- 

ბულია 300000 უმუშევარი, რაც ქმნის მწვავე პრობლემებს. 

4. მინიმალური ხელფასები. ეფექტიანი 

ხელფასების თეორია 

მინიმალური ხელფასი უმუშევრობის ძირითადი მიზეზი 

არაა, მაგრამ ის მაინც დიდ ზეგავლენას ახდენს მოსახ- 

ლეობის გარკვეულ ჯგუფზე. 
ეკონომიკაში არსებობს მინიმალური ხელფასის დაწესე- 

ბის შესახებ კანონი, რომელიც ადგენს შრომის (სამუშაო 

ძალის) უმცირეს საზღაურს – მინიმალურ ხელფასს, რომ- 

ლის გადახდაც განზრახული აქვს დამქირავებელს. აშშ-ის 

კონგრესმა მინიმალური ხელფასი მშრომელთა ცხოვრების 

მინიმალური პირობების უზრუნველყოფის მიზნით პირველად 

დააწესა 1938 წელს. 

მინიმალური ხელფასის შესასწავლად უნდა განვიხილოთ 

შრომის ბაზარი, რომელიც სხვა ბაზრების მსგავსად მი- 

წოდებისა და მოთხოვნის ძალთა ზემოქმედებას განიცდის. 

შრომის მიწოდებას განსაზღვრავენ ოჯახები – ჰაუსჰოლდები 

– მოსახლეობა, მოთხოვნას კი – ფირმები და სახელმწიფო. 

ასეთ პირობებში ხელფასი თვითრეგულირდება მიწოდებისა 

და მოთხოვნის გაწონასწორებამდე. 

თუ მინიმალური ხელფასი მის წონასწორულ ფასზე მე- 

ტია, მაშინ მიწოდებული შრომის რაოდენობა მეტი იქნება 

მოთხოვნის რაოდენობაზე და წარმოიშობა შრომის სიჭარბე- 

უმუშევრობა. ამის შედეგად მინიმალური ხელფასი ზრდის 

იმ მშრომელთა შემოსავალს, რომლებიც მუშაობენ (სამ- 

უშაო აქვთ) და ამცირებს იმათ შემოსავალს, რომლებმაც 

სამუშაოს პოვნა ვერ მოახერხეს. 
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სამუშაოს ძიება არის პროცესი, რომლის დროსაც 

მშრომელები ეძებენ თავიანთი გემოვნებისა და უნარის 

შესაბამის სამუშაოს. აშშ-ში თვლიან, რომ მინიმალური 

ხელფასი არის მშრომელთა ცხოვრების ნორმალური პი- 

რობების უზრუნველყოფის პირობა. ამის მიუხედავად მაინც 

ამტკიცებენ, რომ მინიმალური ხელფასის დაწესება არ არის 

სიღარიბესთან ბრძოლის საუკეთესო გზა. 

ეფექტიანი ხელფასის თეორია. უმუშევრობის მუდმივად 

არსებობის მიზეზების ახსნა ეფექტიანი ხელფასის თეორიი- 

თაც შეიძლება. ამ თეორიის თანახმად, ფირმები უფრო 

ეფექტიანად თვლიან, თუ ისინი ხელფასს წონასწორულ 

დონეზე მეტს დააწესებენ. აქედან გამომდინარე, ფირმების 

აზრით, მომგებიანი იქნება, თუ მაღალ ხელფასს შეინარ- 

ჩუნებენ შრომის ჭარბი მიწოდების დროსაც კი. სწორედ 

ამიტომაა, რომ ზოგჯერ მინიმალური ხელფასის შესახებ 

მოქმედი კანონები და პროფკავშირები ფირმებს არ აძლევენ 

მშრომელთა ხელფასის შემცირების საშუალებას მათი 

სიჭარბის დროსაც კი. მინიმალური ხელფასის თეორიის 

თავიანთ სასარგებლოდ გამოყენებიდან გამომდინარე, 

ფირმები ასაბუთებენ, რომ მათი მდგომარეობა უკეთესია, 

როცა ხელფასი წონასწორულ დონეზვ მეტია. 

რატომ უნდა სურდეთ ფირმებს მაღალი ხელფასის შე- 

ნარჩუნება? 

ფირმების ასეთი გადაწყვეტილება ერთი შეხედვით 

უცნაურიც შეიძლება იყოს, მაგრამ საბოლოო შედეგის 

მიხედვით თუ ვიმსჯელებთ, მაშინ დავრწმუნდებით, რომ 

მას გამართლება აქვს. ეფექტიანი ხელფასის თეორიის 

ქმედითობიდან თუ გამოვალთ, დავინახავთ, რომ ეფექ- 

ტიანი ხელფასის გადახდა ფირმებისათვის სასარგებლოა, 

რადგან მას შეუძლია (და რეალურადაც ასე ხდება აშშ-ის 

ეკონომიკისა და მისი ფირმების მაგალითზე) გამოიწვიოს 

მშრომელთა – წარმოების მუშაკთა შრომის ეფექტიანობის 
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ამაღლება. 

სამეურნეო რეალობაში არსებობს ეფექტიანი ხელფა- 

სის რამდენიმე თეორია, რომელთაგან თითოეული იძლევა 

იმის დასაბუთებას, თუ რატომ არის ფირმა დაინტერესე- 

ბული მაღალი ხელფასის გადახდით. ეფექტიანი ხელფასის 

პირველი თეორია ამას ამართლებს იმით, რომ მაღალი ხე- 

ლფასი საშუალებას აძლევს წარმოების მუშაკებს მიიღონ 

კალორიული საკვები და იყვნენ ჯანმრთელნი, რაც მაღალი 

შრომისუნარიანობით მათი დიდი ხნით მუშაობის პირობაა. 

ეფექტიანი ხელფასის მეორე თეორია მის არსებობას ამა- 

რთლებს იმით, რომ ის ამცირებს მშრომელთა დენადობას. 

თუ წარმოების მუშაკს მაღალი ხელფასი ექნება ამა თუ 

იმ ფირმაში, მაშინ ის ნაკლებად იფიქრებს სხვაგან სამ- 

უშაოდ გადასვლაზე. ეფექტიანი ხელფასის მესამე თეორია 

მის არსებობას ამართლებს იმით, რომ მაღალი ხელფასი 

წარმოების მუშაკის ძალისხმევას ამაღლებს და სტიმულს 

იწვევს მუშაობის პროცესში. ეფექტიანი ხელფასის მეოთხე 

თეორია კავშირს ამყარებს მაღალ ხელფასსა და კვალი- 

ფიკაციას შორის და ასაბუთებს, რომ მაღალი ხელფასით 

ფირმას შეუძლია დაამაგროს წარმოების მუშაკი, რომლის 

შრომა სხვებთან შედარებით უფრო მწარმოებლურია. 

5. სახელმწიფოს პოლიტიპა და სამუშაოს ძიება. უმუ- 

შევრობის დაზღვევა 

სამეურნეო პრაქტიკაში არის კიდევ ერთი მიზეზი 

იმისა, რომ გარკვეული დონის უმუშევრობა ყოველთვის 

არსებობს. ეს მიზეზია სამუშაოს ძიება. სამუშაოს ძიება, 

როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, სათანადო სამუშაო ადგილის 

ძიებასთანაა დაკავშირებული, რომელიც შეიძლება ასე 

განისასღვროს: სამუშაოს ძიება არის პროცესი, რომლის 
დროსაც მშრომელები ეძებენ მათი გემოვნებისა და უნარის 
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შესაბამის სამუშაო ადგილებს. 

ყველა მშრომელი და ყველა სამუშაო ადგილი ერთნაირი 

რომ იყოს, მაშინ ნებისმიერი თანამშრომელი გამოსადეგი 

იქნებოდა ნებისმიერ სამუშაოზე და, აქედან გამომდინარე, 

სამუშაოს ძიება პრობლემა არ იქნებოდა. არ წარმოიშო- 

ბოდა სამუშაო აღგილის ძიებით გამოწვეული უმუშევ- 

რობაც. მაგრამ რეალ აბაში ეს ასე არ არის. მშრომელები 

თავიანთი გემოვნებით და კვალიფიკაციით განსხვავდებიან 

ერთმანეთისაგან. ასევე განსხვავდებიან სამუშაო ადგილები 

თავიანთი სპეციფიკით, რაც განაპირობებს სამუშაოს ძიების 

აუცილებლობას. 

სამუშაო ადგილის ძიების აუცილებლობას ისიც განაპი- 

რობებს, რომ ფირმებსა და საოჯახო მეურნეობებს შორის 

სამუშაო ადგილების შესახებ ინფორმაციები საკმაოდ ნელა 

ვრცელდება. სამუშაო ადგილის ძიების აუცილებლობა 

ხშირად დაკავშირებულია სხვადასხვა ფირმების მოთხოვ- 

ნილებათა „ცვლილებასთან. 
მართალია, სამუშაოს ძიებით განპირობებული უმუშევ- 

რობა გარდაუვალია, მაგრამ სახელმწიფო პოლიტიკას მაინც 

შეუძლია ამ პრობლემაზე ზემოქმედება – ძიებისათვის 

საჭირო დროის შემცირება და, აქედან, ბუნებრივია, სამ- 

უშაოს ძიებით გამოწვეული უმუშევრობის შემცირებაც. 

სახელმწიფო პოლიტიკა ითვალისიწინებს ღონისძიე- 

ბათა სისტემას, რომლითაც ადვილდება ძიება, მცირდება 

სამუშაო ადგილების ძიების დრო. ერთ-ერთი ასეთი საშუ- 

ალებაა უმუშევრობის სამთავრობო სააგენტოების გახსნა 

რომლებიც გასცემენ ინფორმაციას თავისუფალი სამუშაო 

ადგილების შესახებ და ამით ეხმარებიან მშრომელებს 

იპოვონ სამუშაო. 
სამუშაოზე მოკლე დროში მოწყობის საშუალებას წარ- 

მოადგენს, აგრეთვე, სასწავლო სამთავრობო პროგარმები, 

რომლებიც მიზნად ისახავენ მშრომელთა კვალიფიკაციურ 
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გადამზადებას. ასეთი გადამზადების შემდეგ მათ შეუძლიათ 

ერთი ადგილიდან მეორეზე სწრაფად გადანაცვლება. გა- 

დამზადების პროგრამის განხორციელებისათვის აშშ-ში 

ყოველწლიურად 4 მლრდ დოლარზე მეტი იხარჯება. ეს 

თანხა წლითიწლობით იზრდება. 

სამუშაო ადგილების ძიებას ემსახურებიან სხვადასხვა 

სახის სარეკლამო ფირმები, კოლეჯების გამანაწილებელი 

სამსახურები, ფირმათა აგენტები, რომლებიც მშრომელებს 

ეძებენ საჭიროების მიხედვით. 

უმუშევრობის დაზღვევა ერთ-ერთი სამთავრობო პრო- 

გრამაა, რომელიც თავისდაუნებურად უმუშევრობის ზრ- 

დას იწვევს. უმუშევრობის დაზღვევა ნაწილობრივ ავსებს 

მშრომელთა შემოსავლებს. ეს პროგრამა დახმარებას უწევს 

მხოლოდ იმ პირებს, რომლებიც მომავალში ჭირდება დამქ- 

ირავებელს და დაითხოვა სამსახურებიდან. ისინი ხელფასის 

50 პროცენტს ლებულობენ. 

უმუშევრობის დაზღვევა არამარტო ამსუბუქებს უმუშე- 

ვართა სიმძიმეს, არამედ აგრძელებს უმუშევრობის დროის 

ხანგრძლივობას. ამ დაზღვევით მიღებული თანხის შემდეგ 
ისინი ნაკლებად ან ძლიერ ნაკლებად ეძებენ ახალ სამ- 

უშაო ადგილებს. დაკვირვებამ უჩვენა, რომ უმუშევრობის 

დაზღვევა ამცირებს უმუშევართა ძალისხმევას ახალი სამ- 

უშაოს ძიებაში. მიუხედავად ამისა, უმუშევრობის დაზღვევა 

მრავალი ეკონომისტის მიერ შეფასებულია როგორც დღესაც 

მისაღები ეკონომიკური პოლიტიკა. 
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თემა X20 

მონეტარული სისტემა 

1 ცულის მნიშვნელობა და ფუნძციები 

ეკონომიკურ მე: ·იერებაში ფულის წარმოშობის შეს- 

ახებ გავრცელებულიასა რაციონალისტური და ევოლუცი- 

ური მოსაზრება. პირველი მოსაზრების მიხედვით, ფული 

წარმოიშვა ადამიანებს შორის შეთანხმების საფუძველზე, 

ხოლო მეორე მოსაზრება ფულის წარმოშობას უკავშირებს 

ევოლუციური განვითარების პროცესს. 

ჩვენ ვიზიარებთ ფულის ევოლუციური გზით წარმოშობის 

შესახებ მოსაზრებას. 

საქონლისა და მომსახურების წარმოშობისა” და ღლღი- 

რებულების ფორმების კანონზომიერებათა ჩამოყალიბება 

საშუალებას გვაძლევს გავაკეთოთ დასკვნა, რომ ფულის 

წარმოშობა ისტორიული პროცესია, რადგან მას საფუძვლად 

უდევს საქონლისა და მომსახურების წარმოშობისა და ღირე- 

ბულების განვითარების ისტორიული პროცესი. ფული არის 

განსაკუთრებული სახის საქონელი, რომელიც საყოველთაო 

ეკვივალენტის როლს ასრულებს. ' 

ფული საქონელთა სამყაროდან გამოყოფის შემდეგაც 

ინარჩუნებს საქონლის თვისებებს. ჩვეულებრივი საქონლის 

მსგავსად მასაც აქვს სახმარი ღირებულება და ღირებულება. 

ამასთან, ფული არაა ჩვეულებრივი საქონელი. იგი განსა- 

კუთრებული სახის საქონელია. ჩვეულებრივ საქონელსა და 

ფულ-საქონელს შორის განსხვავება, უპირველეს ყოვლისა, 

გამოიხატება მათ სახმარ ღირებულებათა განსხვავებაში. ეს 

თვისება ფულს გამოარჩევს სხვა ნებისმიერი საქონლისაგან. 

ფულს, როგორც სხვა ჩვეულებრივ საქონელს, აქვს სახმარი 

ღირებულება, რაც გამოიხატება იმაში, რომ ოქროსაგან მჭზად- 

დება სხვადასხვა სამკაული. მაგრამ ყველა სხვასაქონლის 
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სახმარი ღირებულებისაგან განსხვავებით ფულს, როგორც 
განსაკუთრებულ საქონელს, აქვს საზოგადოებრივი სახმარი 

ღირებულება, თვისება, რომ უშუალოდ გაიცვალოს ყველა 

სხვა საქონელზე. იგი ეკონომიკაში ყველაზე ლიკვიდური 

აქტივია, ფული წარმოადგენს საქონლის შინაგანი წინააღმ- 

დეგობის გადაჭრის საშუალებას. ეს წინააღმდეგობა არსე- 

ბობს საქონლის სახმარ ღირებულებასა და ღირებულებას 

შორის, რომელიც ვლინდება ბაზარზე გაცვლის პროცესში 

და გადაიჭრება ფულის საშუალებით. 

ფული მონოპოლიურად ასრულებს საყოველთაო ეკვივ- 

ალენტის როლს, აქვს რამდენიმე ფუნქცია, რომელთა შეს- 

რულება მის გარდა სხვა ჩვეულებრივ საქონელს არ შეუ- 

ძლია. ამის გამო ის უფრო მეტად გამოხატავს სიმდიდრეს 

და თითქმის ყველაფრის ყიდვის შესაძლებლობას სხვებთან 

შედარებით და განვითარებულ ეკონომიკურ კატეგორიას 

წარმოადგენს. 
ეკონომიკურ ლიტერატურაში ფულის ფუნქციების შესახ- 

ებ ერთიანი აზრი დღესაც არ არსებობს. ეკონომისტთა ერთი 

ნაწილი ფულის სამ ფუნქციას ასახელებს, მეორე ნაწილი 

მის ოთხ ფუნქციას ანიჭებს უპირატესობას, ხოლო მესამე 

ნაწილი ხუთ ფუნქციასაც კი ასახელებს. ასე მაგალითად: 

ს) პბრონ-ფენი-ბრეანერის, ვ. სიჩელისა და უუ. გარდერის 

„ეკონომიკსის” კურსის მიხედვით ფული ასრულებს: 

1) მიმოქცევის საშუალების ფუნქციას; 

2) საანგარიშო ერთეულის საშუალების ფუნქციას; 

3) მყიდველობითი ძალის დაზოგვის საშუალების 

ფუნქციას. 

2 მაკროეკონომიკური თეორიისა და ფულის პრობ- 

ლემების ცნობილი მკვლევარის, ინგლისელი მეცნიერის 

ლ. ჰარისის აზრით, რომელიც მან 1990 წელს გამოცემულ 

ნაშრომში „ფულადი თეორია” გამოთქვა, ფული ასრულებს 

სამ ფუნქციას: 
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1) მიმოქცევის საშუალების ფუნქციას; 

2) საანგარიშო ერთეულის ანუ ფულადი მასშტაბის 

ფუნქციას; 
3) ღირებულების დაზოგვის ფუნქციას; 

3 გრეგორი მენქიუს, მაკკონელისა და ბრიუს აზრით, 

ფული ასრულებს: 

) ლირებულების საზომის ფუნქციას; 

2) მიმოქცევის საშუალების ფუნქციას; 

3) სიმდიდრის შენარჩუნების საშუალების ფუნქ- 

ციას. 

4 ჰეინეს, საკსის და ლორენცის აზრით, ფული, 
როგორც ლიკვიდური ქონება ასრულებს: 

)ჰ)) მიმოქცევის საშუალების ფუნქციას; 

2) საანგარიშო ერთეულის საშუალების ფუნქციას; 

3) სიმდიდრის შენარჩუნების საშუალების ფუნქ- 

ციას. 

2. კ. კნისი და სხვები მარქსს უახლოექედებიან და თანა- 

მედროვე ეტაპზე ფულის ხუთ ფუნქციას ასახელებენ; 

ნ6. ჩვენი და არა მარტო ჩვენი, არამედ მეცნიერთა 

გარკვეული ნაწილის აზრით, ფული თანამედროვე ეტაპზე 

ასრულებს ოთხ ძირითად ფუნქციას: ? 

1) მიმოქცევის საშუალების ფუნქციას; 
2 დაგროვების საშუალების ფუნქციას; 

3) გადახდის საშუალების ფუნქციას; 

4 მსოფლიო ფულის ფუნქციას. 

ზემოაღნიშნულიდან გამომდინარე, იმისათვის, რომ 

ყოველმხრივ და ღრმად შევისწავლოთ ფულის მოძრაობის 

თანამედროვე ფორმები, აუცილებელია მისი ოთხივე კონკ- 

რეტული ფუნქციის განხილვა, რამდენადაც ფულის არსი, 

უპირველეს ყოვლისა, გამოიხატება სწორედ მის ფუნქციე- 

ბში. 
1. მიმოქცევის საშუალების ფუნქცია. ვინაიდან ქაღალდის 
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ფულს საკუთარი ღირებულება არა აქვს, მას არ შეუძლია 

შეასრულოს ღირებულების საზომის ფუნქცია. ფული ოქროს 

მეშვეობით ასრულებდა ღირებულების საზომის ფუნქციას 

იმიტომ, რომ ოქრო თვითონ იყო ღირებულების მატარებელი. 

ეს თვისება ფულს ანიჭებდა ფუნქციას გაეზომა ყველა 

სხვა საქონლის ლირებულება. თანამედროვე პირობებში ეს 

აუცილებელი არ არის, ვინაიდან ამჟამად ქაღალდის ფულმა 

საანგარიშო ერთეულის ფუნქცია შეიძინა. 

ქაღალდის ფული დღეს გამოხატავს ნებისმიერი საქონ- 

ლისა და მომსახურების ფასს. ქაღალდის ფულით გამოიხ- 

ატება ეროვნული წარმოებისა და მომსახურების მოცულობა, 

ქვეყნის ეკონომიკური მდგომარეობა და სხეა. 

ფული, როგორც აღვნიშნეთ, ასრულებს მიმოქცევის 

საშუალების ფუნქციას. საქონელმიმოქცევა (ს-ფ-ს), გან- 

სხვავდება საქონელგაცვლისაგან (ს-ს), ე.ი. ბარტერული 

გაცვლისაგან. საქონელმიმოქცევაში მონაწილეობს ფული. 

საქონელმიმოქცევა მიმდინარეობს გაყიდვა-ყიდვის გზით 

(ს-ფ და ფ-ს) ეს ნიშნავს საკუთარი ნაწარმის გაყიდვას 

სხვისი ნაწარმის ყიდვის მიზნით. ს-ფ-ს პროცესის განხორ- 

ციელების დროს აუცილებელია ნაღდი ფული, იდეალურ 
ფულს ამ ფუნქციის შესრულება არ შეუძლია. აქ განვადებით 

საქონლის გაყიდვას უგულვებელვყოფთ. 
აღსანიშნავია, რომ საქონელმიმოქცევის პროცესის 

ნორმალური მიმდინარეობა აუცილებელია საერთოდ კვ- 

ლავწარმოების ნორმალურად მიმდინარეობისათვის. თუ 

გამყიდველ-მეწარმემ გაყიდა თავისი საქონელი და შეაჩ- 

ერა სხვისგან სხვა საქონლის ყიდვა, მაშინ ეს მოქმედება 

გამოიწვევს მეორე მეწარმისათვის გაყიდვის შეწყვეტას ან 

შეფერხებას. . 

მიმოქცევისათვის საჭირო ფულის რაოდენობა დამოკ- 

იდებულია: 

) მიმოქცევაში მყოფი საქონლის რაოდენობაზე; 
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2. მიმოქცევაში მყოფი საქონლის ფასების დონეზე; 

3 ფულის ბრუნვის სისწრაფეზე; 

4. განვადებით გაყიდული საქონლის რაოდენობაზე; 

56. გადასახადთა ურთიერთჩათვლის გზით რეალიზაცი- 

ისათვის განკუთვნილი საქონლის რაოდენობაზე. 

აქედან ჩანს, რო! არსებობს საქონელმიმოქცევის ლოგი- 

კური კანონზომიერება, რომელიც ობიექტური კანონის 

სახეს ატარებს და განსაზღერავს მიმოქცევისათვის საჭირო 

ფულის რაოდენობას. 

საქონელმიმოქცევისათვის საჭირო ფულის რაოდე- 

ნობა ტოლია: მიმოქცევაში მყოფი საქონლის ფასების ჯამი 

გაყოფილი ფულის ერთეულის ბრუნვის რიცხვზე, 

მსფ.რ.= მ.მ.ს.ფ.ჯ. 

ეი ფ.ბ. რიცხვი 

სხვა მომენტების გათვალისწინებით ფულადი მიმოქცევის 

ფორმულა რამდენადმე რთულდება. ფულის მიმოქცევაზე, 

როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, გავლენას ახდენს მთელი რიგი 

ფაქტორები, რომლებსაც ადგილი აქვს ფულადი მიმოქცევის 

გარეთ. 

ფულის ბრუნვა, თავის მხრივ, დაპმოკიდებულია ისეთ 

პირობებზე, როგორიცაა: 

1), წარმოების პირობები; 

2. ტრანსპორტის განვითარება; 

3. ქალაქსა და სოფელს შორის ეკონომიკური კავშირი 

და სხვა. 
თავდაპირველად ფული გვევლინებოდა ოქროს ზოდების 

სახით, რაც პრაქტიკული უხერხულობის გამო შეიცვალა 

ოქროს მონეტებით, ხოლო შემდეგში მისი ნიშნით – ქაღ- 

ალდის ფულით. 

2. ფული, როგორც დაგროვების საშუალება. ნატუ- 

რალური მეურნეობის დროს სიმდიდრის დაგროვება 
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პროდუქტთა დაგროვების გზით ხორციელდება. 

სასაქონლო-ფულადი ურთიერთობის განვითარების დროს 

პროდუქტების სახით სიმდიდრის დაგროვება შეცვალა ფუ- 

ლით დაგროგევებამ, ვინაიდან ფულით ყოველგვარი საქონლის 

შეძენა შეიძლება. თუ ფული იმაზე მეტია, რაც საჭიროა 

საქონელმიმოქცევისათვის, მაშინ ეს ზედმეტი ნაწილი 

ტოვებს მიმოქცევის სფეროს და განძად გროვდება. 

როგორც ვხედავთ, ფულს შეუძლია განძის დაგროვების 

ფუნქციის შესრულება. 

3. ფული, როგორც გადახდის საშუალება. თუ მიმოქცევის 

ფუნქცია გულისხმობს ნაღდი ფულის არსებობას, გადახდის 

ფუნქცია გულისხმობს საქონლისა და მომსახურების გასხ- 

ვისებას დაუყოვნებლივ გადახდის გარეშე, გადავადებით. 

როცა დადგება გადახდის დრო, მყიდველი უხდის გამვ- 

იდველს იმ საქონლისა და მომსახურების ღირებულებას, 

რომელიც მას წინათ ჰქონდა მიღებული. 
ფული, როგორც გადახდის საშუალება გამოიყენება: 

გადასახადის, ხელფასის, მიწის რენტის, პროცენტის, დივი- 

დენდის და ა. შ. გადახდის პროცესში. 

4. მსოფლიო ფული. შრომის საერთაშორისო დანაწილებ- 

ის პროცესის საფუძველზე საერთაშორისო გაცვლის გან- 

ვითარებამ ობიექტურად განაპირობა აუცილებლობა, ფულს 

მონაწილეობა მიეღო მსოფლიო ბაზარზე და მომსახურება 

გაეწია საერთაშორისო ვაჭრობისათვის. ამ გარემოებამ 

შესძინა ფულს „მსოფლიო ფულის” ფუნქცია. ფული მსოფ- 

ლიო ბაზარზე წარმოადგენს: 

| საერთაშორიო საგადასახადო ვალდებულებათა და- 

ფარვის საშუალებას; 

2. საზლვარგარეთ ნაღდ ფულზე საქონლის ყიდვის სა- 
შუალებას; 

3. ერთი ქვეყნიდან მეორეში სიმდიდრის გადატანის სა- 

შუალებას. 
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არ არის ქვეყანა, რომელსაც ურთიერთობა არ ჰქონდეს 

სხვა ქვეყანასთან. მათ შორის მყარდება ეკონომიკური კავ- 

შირი და გამოიყენება ფული ანგარიშსწორების დროს. 

ცნობილია, რომ ქვეყნებს შორის ანგარიშსწორება ხორ- 

ციელდება ბანკები! ?ეშვეობით, აგრეთვე, კლირინგის წესით, 

რომლის დროსაც წარმოებს სავალო დავალიანებათა 

დაფარვა ურთიერთჩათელის გზით. იმ შემთხვევაში, როცა 

საგადასახადო ვალდებულება ვერ იფარება ურთიერთჩათვ- 

ლის გზით, მაშინ წარმოიშობა ნაღდი ფულის გადაგზავნის 

საჭიროება. სხვაობა, როგორც წესი იფარება სრულყოფილი 

კონვერტირებადი ვალუტით, კერძოდ, დოლარით, ევროთი ან 

სხვა ვალუტით. ამ შემთხვევაშიც ფული გამოდის “მსოფ- 

ლიო ფულის” ფუნქციით და ასრულებს მსოფლიო ბაზარზე 

საყოველთაო საგადასახადო საშუალების ფუნქციას. 

საბოლოოდ შეიძლება დავასკვნათ, რომ ფულს თანა- 

მედროვე პირობებში მსოფლიო ფულის ფუნქცია აქვს. 

მსოფლიო ფული თანამედროვე პირობებში ასრულებს არა 

მხოლოდ ქვეყნებს შორის ეკონომიკური ანგარიშსწორების 

ფუნქციას, არამედ ის გამოიყენება პოლიტიკური ურთიერთო- 

ბების რეგულირებისათვისაც. ამის ნათელი მაგალითია 1944 

წელს ჩამოყალიბებული საერთაშორისო სავალუტო ფონდი 

(ის ჩამოყალიბდა ბრეტონ-ვუდსში, აშშ). საერთაშორისო 

სავალუტო ფონდი, როგორც საერთაშორისო საკრედიტო 

ორგანიზაცია არეგულირებს სავალუტო ურთიერთობებს 

ამ ორგანიზაციის წევრ ქეეყნებს შორის წარმოშობილი 

სავალუტო სიძნელეების აღმოსაფხვრელად. ასეთი ურთ- 

იერთობების დროსაც ფული ასრულებს მსოფლიო ფულის 

ფუნქციას. 
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2. ფულის სახეობები: ქაღალდის ფული. 

საპრედიტო ფული და მისი სახეები 

საბაზრო ურთიერთობის განვითარებამ ახალი ასპარეზი 

შეუქმნა ფულის გამოყენებას. ეკონომიკამ შეიძინა ,,ფუ- 

ლადი” ხასიათი, შეიზღუდა ნატურალური მეურნეობისა და 

ბარტერული გაცვლის სფერო. 

ახალი მოთხოვნების წარმოშობის კვალობაზე განვი- 

თარდა ფულის ახალი ფორმები. 

ფულის განვითარების ისტორიაში ცნობილია მისი შემ- 

დეგი ოთხი ძირითადი ფორმა: 

I. ფულის საქონლური ფორმა; 

2 ფულის ლითონურ-ჭედური ფორმა; 

3. ფულის ემისიური ფორმა; 

4 ფულის დეპოზიტურ-ელექტრონული ფორმა. 

განვიხილოთ ფულის ეს ფორმები ცალ-ცალკე. 

) ფულის თავდაპირველი ფორმა არის საქონლური, 

რომელიც თავის მხრივ იყოფა: 

ა) ფულის საქონლურ-საანგარიშო ფორმად; 

ბ) ფულის საქონლურ-წონით ფორმად. 

უფრო კონკრეტულად: 
ა) ფულის საქონლურ-საანგარიშო ფორმას მიეკუთ- 

ვნება ფულის ისეთი თავდაპირველი სახეობები, 

როგორიცაა: შრომის იარაღები, მსხვილფეხა პირუტვვი, 

სამკაულები, ბეწვეული და ა.შ, რომელთა წონაც გაცვლის 

პროცესში მთავარ როლს ასრულებდა. 

ბ) ფულის საქონლურ-წონით ფორმას მიეკუთვნება 

მცენარეული წარმოშობის მალფუჭადი პროდუქტები, მოგვი- 

ანებით ლითონებიც კი, რომელთა წონა და დანაწევრების 

შესაძლებლობა გაცვლის პროცესში დიდ მნიშვნელობას 

იძენდა. 2. ფულის ლითონურ-ჭედურ ფორმას მიეკუთვნება 

ლითონის ფული მონეტების სახით, რომელიც თავის მხრივ 
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იყოფა ა) სრულფასოვან ოქროსა და ვერცხლის მონეტებად 

და ბ) არასრულფასოვან სურდა ლითონის მონეტებად. ეს 

ხურდა ლითონის მონეტები ქაღალდის ფულის ნაირსახეობაა, 

რომლის ნომინალური ღირებულება და მყიდველობითი უნ- 

არი აღემატება მის “აცნაგან ღირებულებას (თვით ლითონის 

ღირებულებასა და მ..საი მოჭრის ხარჯებს). 

3. ფულის ემისიურ ფორმას მიეკუთვნება ღირებულების 

ნიშნების ნებისმიერი სახე, რომელიც ასახულია სპეციალურ 

ქაღალდზე გარკვეული ატრიბუტებით. ფულის ემისიურ 

ფორმას მიეკუთვნება ქაღალდის ფული და საკრედიტო 

ფულის სახეების უმრავლესობა. 

4 ფულის დეპოზიტურ-ელექტრონული ფორმა წარ- 

მოდგება საბანკო დეპოზიტებით, საკრედიტო ბარათე- 

ბით და ელექტრონული ფულით. ელექტრონული ფულის 
საუკეთესო ნიმუშად შეიძლება მიჩნეულ იქნას მეორე 

თაობის ელექტრონული საკრედიტო ბარათები, რომლებიც 

რეაგირებას ახდენენ მხოლოდ მათი მფლობელის თითების 

ანაბეჭდზე ან მის ხელმოწერაზე. ეს ელეტრონული ფული 

წარმოდგენილია არა ლითონის ან ფასიანი ქაღალდის 

სახით, არამედ წარმოდგენილია საბანკო-საკორესპონდენტო 

კავშირებით. ი 

ელექტრონული ფულის სისტემას ავსებს საბანკო ავ- 

ტომატები, რომლებიც განლაგებულია ქალაქების სხვა- 

დასხვა ადგილას – მიწისქვეშა გადასასვლელებში, მეტროს 

სადგურებთან და ა.შ. მათი მეშვეობით საბანკო ანგარიშის 

მფლობელს შეუძლია ნებისმიერ დროს, დამოუკიდებლად, 

საბანკო პერსონალის მონაწილეობის გარეშე, ჩაერთოს 

საბანკო კომპიუტერში და განახორციელოს ისეთი ოპერა- 

ციები, როგორიცაა: ფულის შეტანა, გამოტანა და გადატანა 

ერთი ანგარიშიდან მეორეზე, დადგენილი ლიმიტის ფარგ- 

ლებში კრედიტის მიღება და ა.შ. 

ელექტრონული ფული მეცნიერულ-ტექნიკური პროგრესის 
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პირმშოა. აღსანიშნავია, რომ თანამედროვე პირობებში 

ცივილიზებულ ქვეყნებში კომპიუტერების მეშვეობით ხორ- 

ციელდება მრავალი საგადასახადო და საანგარიშსწორებო 

ოპერაცია, ხდება საკრედიტო გარიგებების, ფულადი გა- 

დასახადებისა და ანგარიშსწორების შესახებ სხვადასხვა 

ინფორმაციის დამუშავება და გადაცემა. 

ქაღალდის ფული 

ფულის ერთ-ერთი ფორმაა ქაღალდის ფული. ქაღალდის 

ფული წარმოიშვა ფულის როგორც მიმოქცევის ფუნქციის 

შესრულებასთან დაკავშირებით. მიმოქცევაში ოქროს მონ- 

ეტების სახით ფულის ტრიალმა პრაქტიკულად დაადასტურა, 
რომ რამდენიმე ხნის შემდეგ მისი რეალური და ნომინალური 

შინაარსი არ ემთხვევა ერთმანეთს. ლითონის მონეტა მი- 

მოქცევაში ცვდება და არასრულფასოვანი ხდება. ასეთი 

არასრულფასოვანი მონეტის მიმოქცევაში არსებობის თავი- 

დან აცილების საჭიროებამ დღის წესრიგში დააყენა მისი 

ნიშნით – ქაღალდის ფულით შეცვლის აუცილებლობა. 

ქაღალდის ფული არის სახელმწიფოს მიერ გამოშვე- 

ბული ფულის ნიშანი, რომელიც ასრულებს მიმოქცევისა 

და გადახდის ფუნქციებს. ქაღალდის ფული საერთოდ არაა 

დაკავშირებული ოქროსთან. ქაღალდის ფული პირველად 

გამოშვებული იქნა ჩინეთში, IX საუკუნის დასაწყისში (812 

წელს). ქაღალდის ფულს საკუთარი ღირებულება არა აქვს 

(მისი ბეჭდვისა და ქაღალდის ღირებულება მცირეა). ფულს, 

რომელსაც რეალური ღირებულება არა აქვს, დეკრეტული 

ანუ ქაღალდის ფული ეწოდება. მისი მოქმედება მთავრობის 

გადაწყვეტილებით არის დაკანონებული. 

როცა ქაღალდის ფული გამოშვებული არაა იმაზე მეტი, 

რამდენიც საჭიროა, მისი კურსი მტკიცეა, მაგრამ როცა 

დარღვეულია ფულის მიმოქცევის კანონის მოთხოვნა, მაშინ 
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ფულის კურსი ეცემა. 
ქაღალდის ფული, როგორც წესი, ოქროზე არ ხურ- 

დავდებოდა. მიმოქცევაში საჭიროზე მეტი ფულის გამოშვება 

იწვევს მის ინფლაციას – გაუფასურებას. ფულის გაუფა- 

სურება იწვევს მუშ. 'თა რეალური ხელფასის შემცირებას, 

რადგან მისი გავლენით საქონლისა და მომსახურების ფასი 

ბაზარზე იზრდება. ფულის გაუფასურება იწვევს ქვეყანაში 

ფულადი მიმოქცევის მოშლას და ა. შ. 

როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, ფული ყველაზე ლიკვი- 

დური აქტივია არსებულ აქტივებს შორის, რადგან მისი 
საშუალებით შეიძლება სხვადასხვა სახის საქონლისა და 

მომსახურების შეძენა. ლიკვიდურობა აქტივის იმ უნარს 

ნიშნავს, რომლის საფუძველზეც ის სწრაფად გადაიცვლება 

სხვაზე – ეკონომიკაში არსებულ სხვა ვალუტაზე. 

საკრედიტო ფული და მისი სახეები 

საკრედიტო ფული და მისი სახეებიც უშუალოდ კრედი- 

ტის განვითარების საფუძველზე წარმოიშვა და ფულის 

ერთ-ერთ სახეობას წარმოადგენს. 

იბადება კითხვა: რა არის და როგორ. განისაზღვრება 

საერთოდ საკრედიტო ფული და მისი სახეები? 

საკრედიტო ფული და მისი სახეები არის საემისიო 

ბანკების მიერ გამოშვებული ფასიანი ქაღალდები, რომ- 

ლებიც შეიცავენ ვალდებულებებს განსაზღვრული ფულადი 
თანხის გადახდისათვის. საკრედიტო ფული, ისევე როგორც 

ქაღალდის ფული, მონაწილეობს მიმოქცევის პროცესში, 

ასრულებს მიმოქცევის საშუალებისა და გადახდის საშუ- 

ალების ფუნქციებს. 

სამეურნეო პრაქტიკაში არსებობს საკრედიტო ფულის 

რამდენიმე სახეობა, რომელთაგანაც აღსანიშნავია შემ- 

დეგი: 
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)ჰ), თამასუქი; 

2) ბანკნოტი 

პ) საბანკო ჩეკი; 

ტრ ობლიგაციები; 

უ) საკრედიტო ბარათები. 

განვიხილოთ მათი შინაარსი (ცაალ-ცალკე. 

1) თამასუქი. იგი არის საკრედიტო ფულის თავდაპირველი 

სახე და აღმოცენდა კომერციული კრედიტის საფუძველზე. 

თამასუქი აფართოებს კომერციული კრედიტის გამოყენების 

სფეროს. სათამასუქო ვალდებულებათა უმეტესი ნაწილი 

ურთიერთიფარება. ანგარიშსწორება ხორციელდება ძირი- 

თადად უნაღდო ანგარიშწორების გზით. 

თამასუქი საგადამხდელო ვალდებულების გარანტიას 
წარმოადგენს. 

2) ბანკნოტი. ბანკნოტი ქაღალდის ფულისაგან განსხ- 

ვავებით წარმოიშვა ფულის, როგორც გადახდის ფუნქციის 

განვითარების შედეგად. | 

ბანკნოტი საკრედიტო ფულის უმაღლესი სახეა. მის 

წარმომდგენს ბანკში ნებისმიერ დროს შეუძლია ფულის 

მიღება. 

3) საბანკო ჩეკი. ბანკების განვითარების საფუძველზე 

ფართო განვითარება ჰპოვა საბანკო ჩეკმა. საბანკო ჩეკი 

გამოხატავს ამა თუ იმ ფორმით ბანკის ვალდებულებას, 
დადგენილი პირობებისა და დროის შესაბამისად გადაიხა- 
დოს ჩეკში ჩაწერილი თანხა. 

4) ობლიგაციები. ობლიგაცია არის განსაზღვრული ვა- 
დით გამოშვებული მყარი კურსის მქონე ფასიანი ქაღალდი, 
რომელიც შეიცავს მითითებულ დროში სესხის დაფარვისა 

და სარგებლის ყოველწლიურად გადახდის ვალდებულებას. 
ობლიგაცია ისეთი საგადასახადო ვალდებულებაა, რომლის 

მიხედვითაც კრედიტორი ყოველწლიურად ღებულობს შე- 
მოსავალს ფიქსირებული სარგებლის სახით. 
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უე) საკრედიტო ბარათები. საკრედიტო ბარათების 
შემოღება მნიშვნელოვანი მოვლენაა საკრედიტო ფულის 
განვითარებაში. საკრედიტო ბარათები პირველად სავალო 
ბარათების სახით ი4ნა შემოღებული (გამოშვებული) აშშ-ში, 
კერძოდ ფირმა „ლა ჩერ კლაბის” მიერ 1915 წელს. 

საკრედიტო ბარათი გადახდის საშუალებაა და ასრუ- 
ლებს საანგარიშსწორებო, საგადასახადო და საკრედიტო 
ფუნქციებს. საკრედიტო ბარათის ძირითადი სახეებია: 

ჰ) განახლებადი ბარათი – მასტერკარდი „ვიზა”; 
2) ერთთვიანი ბარათი; 

3) საფირმო ბარათი; 

4 პრემიალური ანუ „ოქროს” საკრედიტო ბარათი. 
განვიხილოთ საკრედიტო ბარათების ამ ძირითადი სახ- 

ეების შინაარსი: 

1)) განახლებადი ბარათი გამოიყენება მაღაზიებსა და 

რესტორნებში ანაგრიშსწორებისათვის და აქვს წინასწარ 

დადგენილი ლიმიტი. ვალის გადახდის შემდეგ ხდება მისი 

განახლება, თუ ამოიწურა მისი ლიმიტი. ამიტომ ჰქვია მას 

განახლებადი ბარათი. 

2 ერთთვიან ბარათს იყენებენ ტურისტული ფირმები 
ანგარიშსწორებისათვის. მასზე ლიმიტი არ წესდება, მაგრამ 

დავალიანების დაფარვა აუცილებელია თვის ბოლოს. 
3) საფირმო ბარათი გამოიყენება სხვადასხვა სამსახ- 

ურებრივი ხარჯების დასაფარავად. მოქმედებს ერთთვიანი 

ბარათების მსგავსად და დავალიანების დაფარვა თვის 
ბოლოს ხდება. 

4) პრემიალური ანუ „ოქროს” საკრედიტო ბარათი ეძლ- 
ევათ მხოლოდ მაღალშემოსავლიან კლიენტებს, რომლებიც 
აკურატულად იხდიან ვალს. საკრედიტო ბარათის ამ სახეს 
აქვს შემდეგი უპირატესობანი: 

1) იძლევა შეღავათიანი კრედიტის აღების უფლებას; 
2) არა აქვს ლიმიტი, ან თუ აქვს, ძალზე მაღალი; 
3) კლინეტი ავტომატურად იძენს სოლიდურ სადაზღვევო 
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თანხას უბედური შემთხვევის დროს; 
4) მისი მფლობელებისათვის სასტუმროებში დაჯავშნუ- 

ლიაადგილი და სხვა. 

უკანასკნელ პერიოდში, როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, 

ფართო განვითარება ჰპოვა საკრედიტო ბარათებმა, რომლებიც 

ცნობილია ელექტრონული ფულის სახელწოდებით. 

3. ფედერალური სარეზერვო სისტემა ლდა 

მისი სტრუქტურა. ღია ბაზრის ფედერალური 

კომიტეტი 

მარტივი ჭეშმარიტებაა, რომ როცა ქვეყნის ეკონომი- 

კაში ფუნქციონირებს სახელმწიფო კანონით შემოღებული 
ქაღალდის ფულის სისტემა, მაშინ რომელიმე სააგენტომ 
(ორგანომ) პასუხი უნდა აგოს მის ნორმალურ ფუნქციონი- 

რებაზე. სწორედ ასეთ საააგენტოს წარმოადგენს ფედერ- 
ალური სარეზერვო სისტემა, რომელსაც ხშირად უბრალოდ 

ფედს უწოდებენ. ფედერალური სარეზერვო საბჭო, რომელიც 

არჩეულია ცენტრალურ ბანკებში, შედგება 7 წევრისაგან, 

როგორც მმართველი ორგანო. 
ფედერალური სარეზერვო სისტემა აშშ-ში შეიქმნა 1907 

წლის საბანკო საქმიანობის ჩავარდნის შემდეგ – 1913 წელს. 

იგი მეთვალყურეობას უწევს ეკონომიკაში არსებული ფუ- 

ლის მიმოქცევას და საბანკო საქმის ქმედითობას. 

ცენტრალური ბანკის ფედერალურ სარეზერვო სისტე- 

მას (ფედს, ე.ი. ფედერალურ საბჭოს) ორი მნიშვნელოვანი 

ფუნქცია ეკისრება: 

პირველი. ბანკების მუშაობის რეგულირება და მათი 

ფუნქციონირების უზრუნველყოფა. თუ მათი ფინანსური 

მდგომარეობის შემოწმების საფუძველზე დადგინდა, რომ 

ისინი ფულის ნაკლებობას განიცდიან, მაშინ ფედერალურმა 

სარეზერვო საბჭომ მათ ხელი უნდა შეუწყოს სესხის მიღე- 

ბის საქმეში; 
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მეორე. ქვეყნის ეკონომიკისათვის საჭირო ფულის მი- 

წოდების რაოდენობის განსაზღვრა. 

ქვეყნის ეკონომიკისათვის ფულის მიწოდების ზუსტი 

რაოდენობის თაობ:ა“.ე პოლიტიკოსების გადაწყვეტილებათა 

საფუძველზე შემუშა; ჯება მონეტარული პოლიტიკა, რომელ- 

იც ეყრდნობა ეკონომიკისათვის ფულის მიწოდების ოპტი- 

მალური რაოდენობის განსაზღვრის შესახებ ცენტრალური 

ანუ ეროვნული ბანკის მიერ შემუშავებულ ეკონომიკურ 

ღონისძიებათა სისტემას. 

სწორედ ასეთი მონეტარული პოლიტიკის საფუძველზე 

ხდება ეკონომიკისათვის ფულის მიწოდების რაოდენობის 

გაზრდა ან შემცირება. 

100-პროცენტიანი რეზერვების საბანკო 

სისტემის მარტივი შემთხვევა 

იმისათვის, რომ გავაანალიზოთ, თუ როგორ მოქმედებენ 

ბანკები ფედერალური სარეზერვო სისტემის საშუალებით 

ეკონომიკისათვის ფულის მიწოდების რაოდენობის გან- 

საზლვრის თვალსაზრისით, განვიხილოთ ასეთი მაგალითი. 

სიმარტივისათვის დავუშვათ, რომ მსოფლიოში არის ერთა- 

დერთი ბანკი, რომელიც მხოლოდ დეპოზიტი ინსტიტუტია, 

ე.ი. ის იღებს დეპოზიტებს (ანაბრებს), მაგრამ სესხად არ 

გასცემს. ასეთ შემთხვევაში ეს დეპოზიტური თანხა ბანკებში 

იდება მანამ, სანამ პატრონი მის წასაღებად არ მოვა ან 

წერილობით თანხმობას არ განაცხადებს ჩეკის გამოწერით 

მის სხვაგან გადარიცხვაზე. 

სწორედ იმ დეპოზიტს, რომელსაც ბანკი იღებს და ინახავს 

და სესხად არ გასცემს, სარეზერვო დეპოზიტი ეწოდება. 

ვთქვათ არსებობს ბანკი, რომლის აქტივი და დეპოზიტი 

100-100 ლარია. მაშინ ბანკის აქტივი და რეზერვი ერთამანე- 

თის ტოლი იქმნება. 
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ნაწილობრივი რეზერვების სისტემა 

გამოკვეთილად უნდა აღინიშნოს, რომ ბანკებში მთელი 

ფულადი მასის საცავებში უქმად არსებობა არაა სასურ- 

ველი. ამიტომ ისინი ნაწილს შეინახავენ იმისათვის, რომ 

დაუბრუნონ დეპოზიტორებს მათი მოთხოვნის შემთხვევაში, 

ნაწილს კი სესხად გამოიყენებენ სარგებლის მიღების მიზ- 

ნით. ასეთი ქმედების სისტემას ნაწილობრივი რეზერვების 

საბანკო სისტემა ეწოდება. 

საბანკო რეზერვების ნორმა 

ნებისმიერი ქვეყნის ბანკს უნდა ჰქონდეს საბანკო 
რეზერვების ნორმა, რომლის მოცულობაც განისაზღერება 

ქვეყანაში შექმნილი სოციალურ-ეკონომიკური მდგომარეო- 

ბის გათვალისწინებით. 

საბანკო რეზერვის ნორმის თანხა დეპოზიტის (ანაბრე- 

ბის) ის ნაწილია, რომელსაც ბანკები რეზერვების სახით 

ინახავენ ბანკის ფულის საცავებში. 

ვთქვათ, ბანკმა გადაწყვიტა დეპოზიტის 10% შეინახოს 

ფულის საცავში, მაშინ ბანკის დეპოზიტის ნორმა არის 10%. 

რაც შეეხება დეპოზიტის დარჩენილ თანხას, ის გაიცემა 

სესხად და გამოიყენება ეკონომიკისათვის ფულის მიწოდე- 

ბის რაოდენობის გასადიდებლად. ნაწილობრივი სარეზერვო 

სისტემის ასეთი ქმედება არის ეკონომიკისათვის ფულის 

მიწოდების გადიდების ერთ-ერთი გზა. ასეთი ქცევა საერ- 

თოდ სასარგებლოა, რადგან ბანკებიდან სესხად გაცემული 

თანხა საშუალებას აძლევს გამსესხებლებს შეიძინონ მეტი 

საქონელი და ისარგებლონ მეტი მომსახურებით. . 

გარდა ზემოთ აღნიშნულისა, ბანკების ფედერალური 

სარეზერვო სისტემა ოპერაციებს აწარმოებს ღია ბაზარზე 

ობლიგაციების ყიდვა-გაყიდვის გზით. როცა ბანკის ფე- 
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დერალური სარეზერვო სისტემა ყიდულობს ობლიგაციებს, 

მაშინ იზრდება ფულის მიწოდება, რადგან მიმოქცევაში 

ირთვება ფულის გარკვეული რაოდენობა. აქედან გამომდინ- 

არე, მოსახლეობას შეუძლია მიიღოს სხვადასხვა საქონლისა 

და მომსახურების ყიდვა-გაყიდვით ფულის გარკვეული 

რაოდენობა, რომლის ნაწილის დეპოზიტზე მოთავსება 

შეუძლია. დეპოზიტზე მოთავსებული თანხის გარკვეული 

ნაწილი, სარეზერვო ნორმის ზევით, ბანკს შეუძლია გასცეს 

სესხად, ანუ გაზარდოს ფულის მიწოდების რაოდენობა, 

ე.ი. ეს პროცესიც არის ფულის მიწოდების გაზრდის ერთ- 

ერთი გზა. 

ფედერალური სარეზერვო სისტემის მოთხოვნები 

ბანკების ფედერალური სარეზერვო სისტემა თავისი 
სარეზერვო მოთხოვნებითაც ახდენს ფულის მიწოდების 

გაზრდას. 

ბანკების ფედერალური სარეზერვო სისტემა მოთხოვნე- 

ბის გაზრდით იშვიათად, მაგრამ დროდადრო ამცირებს 
სარეზერვო ნორმის პროცენტს, რაც საშუალებას აძლევს 

ბანკებს გასცენ დეპოზიტის მეტი ნაწილი სესხად და ამ 

გზითაც გაზარდონ ფულის მიწოდება. ასეთი ღონისძიებაც 

არის ფულის მიწოდების გადიდების ერთ-ერთი გზა. 

დისკონტის სარგებლის განაკვეთი 

ფედერალური საბანკო სარეზერვო სისტემის მიერ ფუ- 

ლის მიწოდების გაზრდის კიდევ ერთი საშუალებაა დისკონ- 

ტის განაკვეთი და მისი ცვლილება. დისკონტის განაკვეთი იმ 

სესხზე სარგებლის განაკვეთია, რომელსაც ფედერალური 

სარეზერვო სისტემა კომერციულ ბანკებზე გასცემს. 

კომერციული ბანკები ფედერალური სარეზერვო 
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სისტემისაგან სესხს იღებენ იმ შემთხვევაში, როცა საკუ- 
თარი რეზერვების გაზრდის საჭიროება უჩნდებათ. ასეთ 

შემთხვევაში ისინი იღებენ გადაწყვეტილებას დიდი რაოდე- 

ნობით სესხის აღების შესახებ. მათ მიერ სესხის აღების 

მიზეზი ხშირად ხდება მათგან დეპოზიტების მოჭარბებული 

გადინებაც. 

ამასთან, როდესაც ფედერალური სარეზერვო საბანკო 

სისტემიდან სესხების გაცემა ხდება კომერციულ ბანკებზე, 

ამით იზრდება საბანკო სისტემის რეზერვი და, შესაბამისად, 

იქმნება ეკონომიკაში მეტი ფულის შექმნის საშუალება. 

აქ განსაკუთრებით უნდა აღინიშნოს ის, რომ ფედერ- 

ალური საბანკო სარეზერვო სისტემა სადისკონტო სარგე- 

ბლის განაკვეთის შემცირებით სისტემიდან სესხის აღების 

სტიმულს აძლევს კომერციულ ბანკებს. პრაქტიკულად შემ- 

ცირებული სადისკონტო განაკვეთი კომერციულ ბანკებში 

საგრძნობ სტიმულს იწვევს საბანკო ფედერალურ სარეზერ- 

ვო სისტემიდან სესხის დიდი რაოდენობით აღებისათვის. 

შეიძლება დავასკვნათ, რომ საბანკო ფედერალური 

სარეზერვო სისტემა ასეთი ქმედებითაც აღწევს ფულის 

მიწოდების გაზრდას. 

4. ბანძები და ფულის მიწოდება. ფულალში 

მულტიპლიკატორი. ფულის კონტროლის 

ინსტრუმენტები 

ნებისმიერი ქვეყნის ქონება გარკვეული თვალსაზ- 

რისით ფულია. ამიტომ ქონებაც, როგორც ფული ლიკვი- 

დურია. ქონება ლიკვიდურია იმიტომ, რომ მისი გაცელა, 

ისევე როგორც ფულისა, შესაძლებელია რომელიმე სხვა 

საქონელზე. აქედან გამომდინარე, შეიძლება ითქვას, 

რომქვეყნის ქონება აბსოლუტურად ლიკვიდურია. 

ეკონომიკაში არსებული ფულის რაოდენობას, მის 
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მიწოდებას საერთოდ სახელმწიფო არეგულირებს. კანონ- 

მდებლობით ფულის ემისიას სახელმწიფო აწარმოებს 

ცენტრალური ან უაროვნული ბანკის საშუალებით. ფუ- 

ლადი მასის სიდიდ... რეგულირება ფულადი პოლიტიკის 

სახელწოდებითაა ცნობილი. ფულის მასის რეგულირება 

ძირითადად საკანონმდებლო ორგანოს გადაწყვეტილებით 

ქვეყნების ცენტრალური ბანკების ფუნქციაა და მათ ეკი- 
სრებათ. ცენტრალურ ბანკებს ფულადი ბაზრის რეგული- 

რებაში პრიორიტეტული როლი ეკუთვნით. ამასთან, ფულის 

მასის რეგულირებაში და ფულის ბაზრის ფორმირებაში 

მნიშვნელოვან როლს ასრულებს მთელი საბანკო სისტემა 

და მათი როლის იგნორირება არ შეიძლება. ფულის მასის 

რეგულირებაში გარკვეულ როლს თამაშობს ფიზიკური 

პირის ქცევაც, რადგან ხშირია შემთხვევა, როცა ფიზიკურ 

პირს გამოაქვს თავისუფალი ფულადი სახსრები და ხელზე 

აქვს ან, პირიქით – შეაქვს. ასეთი ქცევა გავლენას ახდენს 

ფულადი მასის რეგულირებაზე. 

როგორც აღვნიშნეთ, ფულადი მასის კონტროლს ცენ- 

ტრალური ბანკი ასორციელებს. ამ მიზნით ცენტრალური 

ბანკი იყენებს ისეთ რეგულატორებს, როგორიცაა: 

)) ბანკთაშორისი კრედიტის განაკვეთი; 

2 სავალდებულო რეზერეების ნორმა; 

3) ფასიანი ქაღალდების ბაზარზე მათ ყიდვა-გაყიდვას- 

თან დაკავშირებული ოპერაციები. 

განვიხილოთ თითოეული მათგანის შინაარსი („ალ- 

ცალკე: 
1) ბანკთაშორისი კრედიტის განაკვეთი არის პროცენტი 

ანუ სარგებელი იმ კრედიტზე, რომელსაც ქვეყნის ცენ- 

ტრალური ბანკი აძლევს ყველა სხვა ბანკს, კერძოდ, კო- 

მერციულ ბანკებს. როცა ბანკი შეამჩნევს, რომ იზრდება 

ინფლაციური პროცესი, მაშინ იგი კლინეტს უზრდის 

განაკვეთს. ეს გადიდებული განაკვეთი ამცირებს მოთხოვნას. 
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აქედან გამომდინარე, ბანკთაშორის კრედიტზე სარგებლის 
განაკვეთის ზრდა მიჩნეულია ინფლაციასთან ბრძოლის 

ეფექტიან საშუალებად. თუმცა, ისიც უნდა აღინიშნოს, რომ 

ეს ეკონომიკური ბერკეტი უარყოფით გავლენას ახდენს 

წარმოების განვითარებაზე, რადგან მცირდება სახსრები 

წარმოების გაფართოებისათეის. 

2. სავალდებულო რეზერვების ნორმაში იგულისხმება 

კომერციული ბანკების ფულადი თანხა, რომლის სესხად 

გაცემის უფლება მათ არა აქვთ და ვალდებული არიან 

იქონიონ ეს სახსრები თავიანთ ანგარიშზე ცენტრალურ 

ანუ ეროვნულ ბანკებში. როცა ცენტრალური ბანკი მიზ- 

ანშეწონილად ჩათვლის მიმოქცევაში მყოფი ფულადი მა- 

სის შემცირებას, მაშინ იგი ზრდის კომერციული ბანკების 
სავალდებულო რეზერვების ნორმას და ამით ამცირებს ფუ- 

ლის მასას, ხოლო როცა საჭიროა ფულადი მასის გადიდება, 

მაშინ დაბლა სწევს სავალდებულო რეზერვების ნორმას 

და ამით ადიდებს ფულის მასას მიმოქცევაში. ასეთი გზით 

ცენტრალური ბანკი არეგულირებს ფულის მასას. 
3. ფასიანი ქაღალდების ბაზარზე ცენტრალური ბანკი 

საგადასახადო ვალდებულებათა ყიდვა-გაყიდვასთან დაკავ- 

შირებული ოპერაციებით ახდენს ფულის მასის რეგულირე- 

ბას. სახელმწიფო, მისი ცენტრალური ბანკის მეშვეობით, 

ფასიანი ქაღალდების ბაზარზე გამოდის ხან მყიდველის, 
ხან გამყიდველის როლში. ამას სახელმწიფო აკეთებს 

საჭიროების მიხედვით. მაგალითად, როცა ცენტრალურ 
ბანკს ჭირდება მიმოქცევაში ფულის მასის ზრდა, მაშინ ის 
ფასიანი ქაღალდის ბაზარზე გამოდის როგორც გამყიდველი 

და შეისყიდის სახელმწიფო სესხის ობლიგაციებს (ფასიანი 

ქაღალდები) იმათგან, ვინც ის ადრე შეიძინა მთავრობისა- 

გან. ასეთ “შემთხვევაში ფულის გარკვეული რაოდენობა, 

რომელიც ცენტრალურმა ან ეროვნულმა ბანკმა ადრე გად- 

აუხადა ფასიანი ქაღალდების მფლობელთ, ისევ ერთვება 

მიმოქცევაში და იზრდება ფულის მასა. 
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სახელმწიფო პირიქით იქცევა, როცა ჭირდება მიმო- 

ქცევაში ფულის მასის შემცირება. 

ამ შემთხვევაში სახელმწიფო ყიდის მის ხელთ არსე- 

ბული ფასიანი ქაღ. ღდების (სახელმწიფო ობლიგაციების) 

გარკვეულ რაოდენობას. ამ გზით ამოღებული ფულადი სახ- 

სრები გადის მიმოქცევიდან და თავს იყრის ცენტრალური 
ან ეროვნული ბანკის რეზერვებში. სახელმწიფო ასე ზემო- 
ქმედებს ინფლაციურ პროცესზე. 

ამრიგად, ცენტრალური ანუ ეროვნული ბანკი ბანკთა- 

შორის კრედიტზე სარგებლის განაკვეთით, სავალდებულო 

რეზერვების ნორმით და ფასიანი ქაღალდების ყიდეა- 
გაყიდვასთან დაკავშირებული ოპერაციებით ზემოქმედებს 
ფულადი მასის რაოდენობაზე და არეგულირებს მას. 

5. ფულის კონტროლისას წარმოქმნილი 

კრობლემები 

ფედერალური საბანკო სარეზერვო სისტემა სამი ინ- 

სტრუმენტით: ოპერაციებით ღია ბაზარზე – ობლიგაციების 

ყიდვა-გაყიდვით, სარეზერვო მოთხოვნებით და დისკონტის 

განაკვეთით, შესამჩნევ გავლენას ახდენს ფულის მიწოდე- 
ბაზე. , ' 

ამასთან, ფულის მიწოდებაზე ფედერალური საბანკო 
სარეზერვო სისტემის კონტროლის პროცესში წარმოიშვება 
ორი პრობლემა. 

პირველი პრობლემაა ის, რომ იგი ვერ აკონტროლებს 
იმ ფულის რაოდენობას, რომელსაც საოჯახო მეურნეობები 

დეპოზიტების სახით ინახავენ ბანკებში. რაც მეტ ფულს 
შეინახავს დეპოზიტზე საოჯახო მეურნეობა, მით მეტია ბან- 

კის რეზერვი და მით მეტი ფულის შექმნა შეუძლია საბანკო 
სისტემას, ხოლო რაც ნაკლებია საოჯახო მეურნეობების 

მიერ დეპოზიტზე შენახული თანხა, მით უფრო ნაკლები 

ფულის შექმნა შეუძლია საბანკო სისტემას. 
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ფედერალური საბანკო სარეზერვო სისტემის მეორე 

პრობლემაა ის, რომ ეს სისტემა ვერ აკონტროლებს იმ 

თანხებს, რომელთაც ბანკები სესხად გასცემენ კომერციულ 

ბანკებზე. საბანკო დეპოზიტზე შენახული ფული მეტ ფულს 

ქმნის მხოლოდ მაშინ, როდესაც ბანკი ამ ფულს სესხად 
გასცემს. მაგრამ ხშირია შემთხვევები, როცა სესხის მიმღები 

კომერციული ბანკები ფედერალური სარეზერეო სისტემის 

მიერ მოთხოვნილ დონეზე მეტ რეზერვებს ინახავენ, რასაც 

ჭარბი რეზერვები ეწოდება და ქმნის ფულის მიწოდების 

შემცირების ფაქტიურ პირობას. 
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თემა #21 

ფულის მასის ჯრდა და ინფლაცია 

1. ინფლაციის არსი. ინფლაციის დანახარჯები და 

სოციალურ-ეკონომიკური შედეგბები 

ინფლაცია მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის .წი- 

ნააღმდეგობის გამოვლენის ერთ-ერთი ფორმაა. 
ინფლაცია წარმოადგენს ყველაზე მწვავე სოციალურ- 

ეკონომიკურ პრობლემას. XXI საუკუნის დასაწყისში 

აშშ-ში საზოგადოებრივი აზრის გამოკითხვის შედეგად 

ქვეყნის წინაშე მდგარ პრობლემათა შორის იგი სწორედ 

ასეთნაირად იქნა აღიარებული. 

ტერმინი „,ინფლაცის”»> ლათინური წარმოშობისაა და 

ნიშნავს „გაბერვას”. პირდაპირი მნიშვნელობით, ინფლაცია 

გულისხმობს ჭარბი ქაღალდის ფულით მიმოქცევის არხების 

გავსებას, რომლის საბოლოო შედეგია ფულის გაუფასურება, 

წარმოებული საქონლისა და მომსახურების ფასების ზრდა. 

სხვანაირად რომ ვთქვათ, ინფლაცია გულისხმობს ფასების 

საერთო დონის ამალლებას, ფულის, როგორც გაცელის 

საშუალების ღირებულების შემცირებას. 
ინფლაციის ცნება ფართოდ გავრცელდა XX საუკუნის 

დასაწყისში, განსაკუთრებით პირველი მსოფლიო ომის დაწ- 

ყების (1914წ) შემდეგ. მაგრამ ინფლაციის პროცესი, ჩვენი 
აზრით, უფრო ძველია. ამის თქმის საფუძველს გვაძლევს 

ის, რომ ტერმინი ,ინფლაციას” შედარებით უფრო ადრე, XIX 
საუკუნის მეორე ნახევარში იყო გამოყენებული ჩრდილოეთ 

ამერიკაში, მიმოქცევაში ქაღალდის ფულის მოზიდვასთან 
დაკავშირებით. ამ საკითხზე კამათს არ ვაპირებთ ცალკეულ 
ავტორებთან, მაგრამ საგნობრივი მსჯელობა კი აუცილე- 

ბლად გვექნება სემინარული მეცადინეობისას. 
ინფლაციისაგან არცერთი ქვეყანა არაა დაზღვეული. 

ინფლაცია ეხება როგორც განვითარებულ, ისე დაბალგანვი- 
თარებულ ქვეყნებსაც. ინფლაციის პროცესის დაწყებასთან 
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ერთად ფულს უძნელდება თავისი ფუნქციების ნორმალურად 
შესრულება. ფულის ინფლაციის პროცესში ჩაბუდებული 
ვირუსი ეკონომიკის სხვა პროცესებსაც ასნეულებს. აქედან 
გამომდინარე, სახელმწიფომ უნდა გაატაროს ღონისძიებათა 

სისტემა, რომელიც ხელს შეუწყობს მის შემცირებას ან 
აღკვეთას. საერთოდ კი აუცილებელია შერყეული ეკონო- 

მიკის გაჯანსაღება-მკურნალობა. 

როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, ინფლაცია იწვევს ფასების 
საერთო დონის ამაღლებას, მაგრამ ეს არ გულისხმობს 
ყველა სახის საქონელსა და მომსახურებაზე ფასების 
აუცილებლად მომატებას. მაგალითად, ინფლაციის ინტენ- 
სიურად ზრდის პირობებშიც ზოგიერთ საქონელზე ფასი 
შეიძლება უცვლელი იყოს, ზოგზე შემცირდეს კიდეც. ინ- 
ფლაციას შეიძლება ადგილი ჰქონდეს ფასების სტაბილი- 
ზაციის დროსაც, თუ კი საქონლისა და მომსახურების მი- 

წოდება ჩამორჩება მათზე მოთხოვნას. აქედან გამომდინარე, 
ფასების საერთოდ ზრდა სრულებით არ არის ინფლაციის 

ერთადერთი მაჩვენებელი. 

ინფლაციის პროცესის, როგორც მძიმე სენის გავლენა 

თითქმის ყველა ქვეყანამ განიცადა მეტ-ნაკლები დოზით. 
ამასთან, ინფლაციური პროცესების საშუალო წლიური 
პროცენტი სხვადასხვა დროს განსხვავებულია. მაგალითად, 

საქართველოში ინფლაციის წლიური პროცენტი წლების 

მიხედვით ასეთ სურათს გვიჩვენებს: 2000 წელს ის იყო 

4,66%; 2001 წელს-3,4, 2002 წელს-5,4, 2003 წელს-7,0; 2004 
წელს-7,5; 2005 წელს-6,2; 2006 წელს-8,8; 2007წელს-11,0, 2008 
წელს კი 5,5%.! 

აშშ-ის ყოფილმა პრეზიდენტმა ფორდმა ინფლაციას, 

„საზოგადოების ნომერი პირველი მტერი” უწოდა. მართლაც, 

ინფლაცია უარყოფითად ზემოქმედებს წარმოების მოცუ- 
  

! მონაცემები აღებულია საქართველოს ეკონომიკური განვითარების 

სამინისტროს სტატისტიკის დეპარტამენტის შესაბამისი წლების ოფი- 
ციალური მასალებიდან. 
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ლობასა და ეკონ.მიკის ეფექტიანობაზე ინფლაციურმა 

პროცესებმა სერიოზული სირთულეები შეუქმნეს პოსტ- 

საბჭოური სივრცის ქ>ვეყნებს, განსაკუთრებით, ეკონომიკის 

ტრანსფორმირების საწყის ეტაპზე. 

ინფლაციის პროცესის საპირისპირო მოვლენაა „დე- 

ფლაციასა”, რომელიც ნიშნავს საქონლისა და მომსახურების 

ფასების საერთო დონის შემცირებას და „დეზინფლაცია”, 
რომელიც ნიშნავს საერთოდ ინფლაციის პროცესის ტემ- 

პების შემცირებას. 

ინფლაციის არსში ლრმად ჩაწვდომის და ანალიზის 

მიხნით აუცილებელია ერთმანეთისაგან განვასხვავოთ 

ნომინალური შემოსავალი და რეალური შემოსავალი. ნომი- 

ნალური შემოსავალი ფულის ის რაოდენობაა, რომელსაც 

ინდივიდი ილებს ხელფასის, რენტის, სარგებლის, დივი- 

დენდის ან მოგების სახით. რეალური შემოსავალი კი გან- 

ისაზლვრება ინდივიდის მიერ ნომინალური შემოსავლით 

შეძენილი საქონლისა და მომსახურების რაოდენობით, ე.ი. 

მისი ეკონომიკური შინაარსით. 

რეალური შემოსავალი ცვალებადია. მასზსე გავლენას 

ახდენს ინფლაცია. რეალური შემოსავლის ცელილება ჩვენ 

შეგვიძლია ვაჩვენოთ ასეთი პირობითი მაგალითის საფუძ- 

ველზე. ვთქვათ, ადამიანის ნომინალური შემოსავალი 2008 

წელს გაიზარდა 10%-ით, ხოლო ფასების დონე ამავე წელს 
გაიზარდა 100%-ით. ეს იმას ნიშნავს, რომ ამ ადამიანის რე- 

ალური შემოსავალი დაახლოებით 90%-ით შემცირდა, რადგან 

რეალური შემოსავლის ცვლილება = ფასების დონის ცელილე- 
ბას – რეალური შემოსავლის ცვლილება (100%-10%=90%ე). 

აქედან გამომდინარე, ფიქსირებული ნომინალური შე- 
მოსავლების მიმღები ინფლაციით მეტ ზარალს განიცდის. 

ინფლაცია უარყოფით გავლენას ახდენს მოსახლეო- 

ბის დანაზოგებზეც. სამაგიეროდ, ინფლაციით შეიძლება 
მოიგონ იმ პირებმა, რომლებსაც აქვთ არაფიქსირებული 

შემოსავლები. 
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ინფლაციის დანახარჯები და სოციალურ-ეკონომიკური 

შედეგები 

ინფლაციის ზრდა აიძულებს მოსახლეობას დამატებითი 

ხარჯი გაიღოს მისთვის საჭირო საქონლის შესაძენად და 

მომსახურებით სარგებლობისათვის. ამიტომ იგი იწვევს 

მოსახლეობიდან გადასახადის სახით ფულადი სახსრების 

ამოღების გადიდებას. 

ინფლაციის მიზეზით გამოწვეული დანახარჯების შემ- 

დეგი სახე დაკავშირებულია, როგორც გრ. მენქიუ აღნიშ- 

ნავს, წარმოებული საქონლისა და მომსახურების ფასების 

ნიხრის სშირ შეცვლასთან. იგი მოითხოვს საქონლისა და 

მომსახურების ახალი კატალოგების დაბეჭდვას და გავრ- 

ცელებას. ეს უკანასკნელი კი მეწარმეებისაგან მოითხოვს 

დამატებითი ხარჯის გაწევის აუცილებლობას. ეკონომიკურ 

ლიტერატურაში ინფლაციის ამ დანაკარგმა მიიღო „მენიუს” 

დანახარჯის სახელწოდება, რამდენადაც რაც უფრო ხშირად 

იცვლება ინფლაციის დონე, მით უფრო ხშირად უხდებათ 

რესტორნებს ძველი მენიუ შეცვალონ ახლით, რაც იწვევს 

დამატებით ხარჯებს. ამის შესახებაც განსაკუთრებითაა 

აღნიშნული გრ. მენქიუს სახელმძღვანელოში „ეკონომიკის 

პრინცი პები”. 

2. ინფლაციის მიზეზები და სახეები 

ზემოთ განხილულის საფუძველზე შეგვიძლია დავასკვნათ, 

რომ ინფლაცია მთელს ეკონომიკაში მიმდინარე პროცესს 

ეხება. ეს უპირველესად ვლინდება ეკონომიკაში არსებული 

ფასების დონით. 

თუ ჩვენ ღრმად ჩაუკვირდებით, დავინახავთ, რომ ინ- 

ფლაცია განსაკუთრებით ეკონომიკაში არსებული ფულის 

როგორც გაცელის საშუალების ღირებულებას შეეხება, რის 

დასაბუთებისათვის ეკონომიკაში ფასების საერთო დონე 
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ჩვენ ორი კუთხით (მიდგომით) შეგვიძლია განვიხილოთ: 

პირველი, თუ ფასების საერთო დონეს ადრინდელივით 

განვიხილავთ როს 3რც საქონლისა და მომსახურების კა- 

ლათის ფასის სიდიდეს, მაშინ ფასების დონის გაზრდის 
პირობებში ადამიანებმა საქონლისა და მომსახურების 

შესაძენად მეტი უნდა გადაიხადონ. 

მეორე, ფასების დონე ჩეენ შეგვიძლია აგრეთვე გან- 

ვიხილოთ როგორც ფულის ღირებულების მაჩვენებელი. 

ცნობილია, რომ ფასების დონის ზრდა ეკონომიკაში მიმო- 

ქცევისათვის არსებული ფულის ღირებულების შემცირე- 
ბას ნიშნავს. ასეთ შემთხვევაში, ცხადია, ფულის ყოველ 

ერთეულს ნაკლები საქონლისა და მომსახურების ყიდვა 

შეუძლია. 

აქედან დასკვნა: ინფლაცია, უპირველეს ყოვლისა, ი ეკონო- 

მიკაში არსებული ფულის როგორც მიმოქცევის საშუალების 

ღირებულებას ეხება. 

საერთოდ, ეკონომიკურ ლიტერატურაში არსებობს 
მოსაზრება, რომ ინფლაცია შეიძლება წარმოიშვას მრავალი 

მიზეზით: 

) მოთხოვნის გადიდებით განპირობებული ინფლაცია; 

2) მიწოდების, შემცირებით გამოწვეული ინფლაცია; 

3) ზომიერი სახის ინფლაცია; 

4) ჭენებადი სახის ინფლაცია; 

5) ჰიპერინფლაცია; 

ნ) ლია და დათრგუნული სახის ინფლაცია. 

განვიხილოთ ინფლაციის ჩამოთვლილი სახეების ეკონო- 

მიკური შინაარსი: 

1. მოთხოვნის გადიდებით გამოწვეული ინფლაცია არის 

საქონლისა და მომსახურების მიწოდების შემცირებით მა- 

თზე ფასების მომატება. წარმოების სექტორს არ შეუძლია 

საქონლისა და მომსახურების წარმოების გადიდებით მოთხ- 

ოვნის დაკმაყოფილება. ეს უკანასკნელი განპირობებულია 
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იმით, რომ არ არის წარმოების გადიდების შესაძლებლობა 

რესურსების უკმარისობის გამო, რადგან ის უკვე გამოყ- 

ენებულია და დეფიციტურია. აქედან გამომდინარე, ჩნდება 

მოთხოვნის გაზრდასთან შედარებით მიწოდების შემცირება, 

რაც, როგორც ცნობილია, იწვევს ფასების ზრდას, ე.ი. 

ადგილი აქვს მოთხოვნის გაზრდით განპირობებულ ინ- 

ფლაციას. 

2. წარმოების მოცულობის შემცირებით განპირთბებულ 

მიწოდების ინფლაციას ადგილი აქვს იმ შემთხვევაში, როცა 

მოთხოვნის მოცულობა არ დიდდება, მაგრამ საქონელსა 

და მომსახურებაზე ფასები მატულობს. ასეთი შემთხვევა 

მაშინ წარმოიშობა, როცა საქონლისა და მომსახურების ერ- 

თეულზე წარმოების დანახარჯები მკვეთრად იზრდება, რის 

გამოც მთელი ეკონომიკის მასშტაბით შესამჩნევად მცირდ- 

ება მათ მოთხოვნასთან შედარებით მიწოდების მოცულობა. 

ასეთ შემთხვევაში ფასების ზრდას იწვევს არა მოთხოვნის 

გადიდება, როგორც მოთხოვნის ინფლაციის დროს ხდება, 

არამედ წარმოების დანახარჯების ზრდა, რაც საქონლისა 
და მომსახურების ღირებულებაში და, შესაბამისად, მათ 

ფასებში აისახება და ზრდის მათ. ასეთ შემთხვევაში ად- 

გილი აქვს მიწოდების შემცირებით განპირობებულ ინფლა- 

ციას, რაც საქონლისა და მომსახურების ფასების ამაღლე- 
ბაში გამოვლინდება (ნომინალური ხელფასის გადიდებით 

და ნედლეულსა და ენერგიაზე ფასების მომატებითა. 

3 ზომიერი ინფლაციის არსებობა საზოგადოებისათ- 

ვის ნაკლებად შესამჩნევია. მის პირობებში საქონელსა და 

მომსახურებაზე ფასები ეკონომიკაში იზრდება წელიწადში 

დაახლოებით 10%-ით, რაც შეუმჩნევლად მიმდინარეობს და 

ნაკლებად მტკივნეულია. 
4 უფრო საგრძნობია ჯენებითი ხასიათის ინფლაცია. 

როცა ეკონომიკაში ჭენებადი ინფლაციაა, მაშინ საქონელსა 

და მომსახურებაზე ფასები წელიწადში იზრდება 20%-იდან 
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200%-მდე. იგი დიდი წინააღმდეგობით მიმდინარეობს და 

უკმაყოფილებით აღიქმება საზოგადოებაში, რადგან ის 

გავლენას ახდენს „ ხოვრების დონეზე. 

5. ცნობილია, რომ ზოგჯერ ზომიერი და ჭენებადი ინ- 

ფლაცია გადაიზრდება ჰიპერინფლაციაში. 

ჰიპერინფლაციის დროს ფასები საქონელსა და მომსახ- 

ურებაზე საოცრად სწრაფად იზრდება და ძლიერ სტრესებს 

იწვევს საზოგადოებაში. ჰიპერინფლაცია დამანგრეველ 

გავლენას ახდენს ეროვნული ეკონომიკის განვითარებაზე; 

ცხოვრების დონე მკვეთრად ეცემა. იგი აჩქარებს ფინანსურ 
კრახს, იწვევს დეპრესიას და ართულებს საზოგადოებრივ- 

პოლიტიკურ სიტუაციას. 

სამწუხაროდ, ჰიპერინფლაციას ვერ ასცდა საქართ- 

ველოცტც. 1991-1993 წლებში სამომხმარებლო საქონელზე 

(კუპონების პირობებში) ფასებმა პიკს მიაღწია. აღსანიშნა- 

ვია, რომ ასეთი კატასტროფული ინფლაცია გამოწვეული 

იყო სახელმწიფოს მიერ დაუსაბუთებელი ფულად-საკრედ- 

იტო პოლიტიკის გატარებით (სხვა მომენტებთან ერთად, 

მხედველობაში გვაქვს ქვეყნის სოციალურ-პოლიტიკური და 

ეკონომიკური მდგომარეობა), ფულადი მასის ზრდით. 

დაბეჯითებით შეიძლება ითქვას, რომ სახელმწიფოს 

მიერ გონივრული ფულად-საკრედიტო პოლიტიკის გატარე- 

ბით შეიძლება აცილებულ იქნას ჰიპერინფლაცია და მისი 

უარყოფითი შედეგები. 

6. ღია და დათრგუნული ინფლაცია. ღია ინფლაციისათ- 

ვის დამახასიათებელია სამომხმარებლო საქონელზე ფასე- 

ბის ზრდის ტენდენცია, მაგრამ ის, ამავე დროს, სავსებით 

უთავსდება ბაზარზე საქონლის ცალკეულ სახეებზე ფასე- 

ბის შემცირების ტენდენციასაც, უკეთეს შემთხვევაში – ამ 

ფასების ზრდის შენელების პროცესს. აქედან გამომდინარე, 

ლია ინფლაცია არ ანგრევს ბაზრის მექანიზმს, როგორც 

ჰგონია ზოგიერთ სწავლულ ეკონომისტს, არამედ აყალიბებს 
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მას. ლია ინფლაცია საბაზრო მექანიზმის ხელშეწყობით 

აგრძელებს ეკონომიკის მნიშვნელოვანი ელემენტების გენ- 

ერაციას, სტიმულს აძლევს და აფართოებს წარმოებასა და 

მიწოდებას, რაც საბოლოო ჯამში ხელს უწყობს საქონელსა 

და მომსახურებაზე ფასების შემცირებას. ასეთ შემთხვევაში 

საბაზრო მექანიზმი არსებობს, ცოცხალია და იმის გარან- 

ტიაა, რომ გარკვეული დოზით დაიძლიოს ინფლაცია. 

რაც შეეხება დათრგუნულ ინფლაციას, ამისათვის 

საჭირო ღონისძიებების გატარებით სახელმწიფო ნებისმიერ 

ქვეყანაში დაინტერესებულია გარკვეული ამოცანებიდან 

გამომდინარე. ამასთან, სახელმწიფო ხშირად დათრგუნული 

ინფლაციის დროს ყურადღებას არ ამახვილებს ინფლაციის 

წარმოშობის მიზეზებზე, ახდენს არა ინფლაციის განმსაზ- 
ღვრელი მექანიზმის დემონტაჟს, არამედ (ცდილობს მისი 

გამოვლენის ფორმების ხელოვნურად ჩაქრობას, დათრგუნ- 

ვას. ამას სახელმწიფო აღწევს ხელფასისა და შემოსავლის 

დროებით გაყინვით, ფასებზე და შემოსავლებზე ტოტალური 

ადმინისტრატორული კონტროლის დაწესებით. ასეთი მიდგ- 

ომით ინფლაციის შეჩერებას ეკონომიკურ მეცნიერებაში 

დათრგუნული ინფლაცია ეწოდება. 

3 ფულის მიწოდება. ფულზე მოთხოვნა 

და მონეტარული პოლიტჭიპა 

ფულის მიწოდების რაოდენობას, ნებისმიერი საქონლისა 

და მომსახურების მიწოდების მსგავსად, განსაზღვრავს 

მასზე მოთხოვნა. თუ იქნება ფულზე მოთხოვნა, მაშინ ის 

განაპირობებს არსებული ფულის რაოდენობის ცვევლილე- 

ბას. 

აქედან გამომდინარე, ურყევად ფიქსირდება, რომ ფულის 

მიწოდების რაოდენობას განსაზღვრავს მასზე მოთხოვნა. 

ახლა განეიხილოთ, თუ კიდევ რა განსაზღვრავს კონკ- 
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რეტულად ფულზე მოთხოვნას. 
ფულზე მოთხოენის რაოდენობას, ისე, როგორც მრავალ 

საქონელსა და მო: "ახურებაზე მოთხოვნას, განსაზღვრავს 

არა ერთი ფაქტორი (დეტერმინანტი). მაგალითად, ფულზე 

მოთხოვნის რაოდენობა დამოკიდებულია ფულის იმ რაოდე- 

ნობაზე, რომლის შენახვას გადაწყვეტენ ადამიანები თავი- 

ანთ საფულეში, საკრედიტო ბარათებისადმი ადამიანების 

ნდობის ფაქტორზე, სარგებლის განაკვეთის სიდიდეზე, 

რომლის მიხედვით ღებულობს ფულის მფლობელი საჩეკო 

ანგარიშზე შეტანილ თანხაზე სარგებელს, საქონლისა და 
მომსახურების ფასების არსებულ დონეზე, რადგან ადა- 

მიანები ამ ფასების მიხედვით იძენენ საქონლისა და მომ- 

სახურების გარკვეულ რაოდენობას. თუ რა რაოდენობით 
შეიძენს მომხმარებელი თავისთვის საჭირო საქონელსა და 

მომსახურებას, ეს დამოკიდებულია მათ საბასრო ფასე- 

ბზე. აქედან ჩანს, რომ რაც უფრო მაღალია ფასები, მით 
უფრი მეტი ფულის რაოდენობაა საჭირო, მით უფრო მეტია 

ფულზე მოთხოვნა. 

ფულის მიწოდება და ფულზე მოთხოვნა შეიძლება წო- 

ნასწორულ მდგომარეობაში იყოს. მიწოდება და ფულზე 
მოთხოვნის წონასწორული მდგომარეობაში არსებობა 

მოკლევადიან პერიოდში დამოკიდებულია სარგებლის 

განაკვეთზე, ხოლო გრძელვადიან პერიოდში მდგომარეობა 
მარტივია და ფასების საერთო დონის თვითრეგულირებაზეა 

დამოკიდებული. 

როცა ფულის მიწოდება გაუტოლდება ფულზე მოთხ- 

ოვნას, მაშინ მყარდება მათ შორის წონასწორობა. ფულის 

მიწოდებისა და ფულზე მოთხოვნის ასეთ წონასწორობას 

ეკონომიკურ მეცნიერებაში მონეტარული წონასწორობა 

ეწოდება. სპეციალისტები გამოთქვამენ ეკონომიკური ნეი- 

ტრალიტეტის მოქმედების შესახებ მოსაზრებას, რომლის 
თანახმად ფულის მიწოდების ცვლილება მის რეალურ 

ცელილებაზე არ მოქმედებს. 
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4 ფულის ბრუნვის სიჩქარე და რაოდენობრივი გან- 

ტოლება. ივრინგ ფიშერის ეფექტი 

ეკონომიკაში ცნობილია, რომ ფულის რაოდენობა ფუ- 

ლის ღირებულებას განსაზღვრავს, ფულის რაოდენობის 

ზრდა კი, თავის მხრივ, ინფლაციის მიზეზია. მილტონ 

ფრიდმანი აღნიშნავდა, რომ „ინფლაცია ყველგან და ყოვ- 

ელთვის მონეტარული მოვლენაა”. 

ეკონომიკაში იმის გასაგებად, თუ რამდენჯერ მოიხ- 

მარება ფულის გარკვეული რაოდენობა ახალი საქონლისა 

და მომსახურების შესაძენად, იყენებენ ცვლადს, რომელ- 

საც „ფულის ბრუნვის სიჩქარე” ეწოდება. იგი გვიჩვენებს 

ეკონომიკაში ფულის გარკვეული რაოდენობის მოძრაობას 

„საფულიდან საფულემდე”. 
ფულის ბრუნვის სიჩქარის გამოსათვლელად პროდუქცი- 

ის ნომინალური ღირებულების მოცულობა უნდა გავყოთ 

ფულის რაოდენობაზე. თუ გამოშვებული პროდუქციის 

ნომინალური ღირებულების მოცულობას აღვნიშნავთ #-ით, 

ფულის რაოდენობას ი-ით, ფულის ბრუნვის სიჩქარეს V-თი, 

მაშინ მივიღებთ ფორმულას, რომლის მიხედვით გამოითევ- 

ლება ფულის ბრუნვის სიჩქარე. 

V = Iი:ი. 
მოვახდინოთ ფულის ბრუნვის სიჩქარის ილუსტრირება 

ასეთი პირობითი მაგალითის მიხედვით. ვთქვათ გამოშევე- 

ბული პროდუქციის ნომინალური ღირებულება არის 1000 

ლარის, ფულის გარკვეული რაოდენობა არის 50 ლარი, 

მაშინ ფულის ბრუნვის სიჩქარე იქნება: 

= 1000:50 = 20. 

აქედან უნდა დავასკვნათ, რომ ფულის რაოდენობამ 

(ჩვენი მაგალითის მიხედვით) 50 ლარის რაოდენობით სა- 

ფულიდან საფულეში წელიწადში 20-ჯერ უნდა იმოძრაოს. 

როგორც ვხედავთ, აქ ერთმანეთთან დაკავშირებულია ფუ- 
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ლის ბრუნვის სიჩქარე, წარმობული საქონლისა და მომსახ- 

ურების ნომინალური ღირებულების მოცულობა და ფულის 

რაოდენობა. აქედახ გამომდინარე შეიძლება ჩამოვაყალი- 

ბოთ მათი დამოკიდებულების რაოდენობრივი განტოლების 

განსაზღვრება: განტოლება, რომელიც ერთმანეთთან აკავ- 

შირებს ფულის ბრუნვის სიჩქარეს, წარმოებული საქონლისა 

და მომსახურების ნომინალური ღირებულების მოცულობას 

და ფულის რაოდენობას, რაოდენობრივი განტოლებაა. 

ივრინგ ფიშერის ეფექტი 

მონეტარული ნეიტრალიტეტის საკითხის განხილვის 

დროს ჩვენ დავინახავთ, რომ მონეტარული ნეიტრალიტე- 

ტის პრინციპის თანახმად, ფულის მიწოდების ცვლილება 

არ მოქმედებს ისეთ რეალურ ცელადებზე, როგორიცაა 

წარმოება, დასაქმება, რეალური ხელფასი, მაგრამ ფულის 
რაოდენობრივი ზრდა იწვევს ინფლაციის დონის ზრდას. 

ამ პრინციპიდან გამომდინარე, ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი 

დასკვნა ეხება ფულის რაოდენობის ზემოქმედებასსარგე- 

ბლის განაკვეთზე. ფულის რაოდენობის, ინფლაციისა და 

სარგებლის განაკვეთების ურთიერთკავშირის გასაგებად 

უნდა ვიმსჯელოთ სარგებლის ნომინალურ განაკვეთსა და 

სარგებლის რეალურ განაკვეთს შორის სხვაობის შესახებ. 

სარგებლის ნომინალური განაკვეთი ის განაკვეთია, 

რომლის სიდიდესაც ბანკში აცნობენ მეანაბრეს და უჩეე- 

ნებს მას, თუ რამდენად გაიზრდება მისი ანაბარი დროის 

გარკვეულ მონაკვეთში, ხოლო სარგებლის რეალური 

განაკვეთი ინფლაციის დონის გათვალისწინებით კორე- 

ქტირებას ახდენს სარგებლის ნომინალურ განაკვეთზე და 

გეიჩვენებს, რამდენად გაიზრდება მეანაბრის დანაზოგის 

მყიდველობითი უნარი დროის გარკვეულ მონაკვეთში. 

აქედან გამომდინარე, სარგებლის რეალური განაკვეთი 
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ტოლია სარგებლის ნომინალური განაკვეთისა და ინფლაცი- 

ის დონის სხვაობის. მაგალითად, თუ ბანკში სარგებლის 

ნომინალური განაკვეთი არის 7%, ხოლო ინფლაციის დონე 

– 3%, მაშინ დეპოზიტის (ანუ ანაბრის) რეალური ღირებ- 

ულების ზრდა წელიწადში იქნება 4% (7-3=4). 

როგორც ვხედავთ, ინფლაციის დონის ცელილებით იცევ- 

ლება ნომინალური სარგებლის განაკვეთი. ინფლაციის დო- 

ნის ცვლილების შედეგად სარგებლის ნომინლური განაკვე- 

თის ცვლილებას მისი პირველი შემსწავლელი ეკონომისტის 

ივრინგ ფიშერის პატივსაცემად ფიშერის ეფექტი ეწოდება. 

ფიშერის ეფექტი მოქმედებს გრძელვადიან პერიოდში. რაც 

შეეხება მოკლევადიან პერიოდს, აქ იგი არ მოქმედებს, რად- 

გან სარგებლის ნომინალური განაკვეთი, როგორც სესხის 

გადასახადი, სესხის გაცემისთანავე დგინდება. 

5. ანტიინფლაციური პოლიტიპა. 

მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის 

წინააღლმდებობათა დაძლევის გზები 

ნებისმიერ ქვეყანაში, მისი განვითარების დონის მიუხე- 

დავად, ხელისუფლებას, მთავრობას ხელთ უნდა ჰქონდეს 

მეცნიერულად შემუშავებულ ღონისძიებათა სისტემა, 

რომელიც საშუალებას მისცემდა მათ დროულად გადაჭრან 

ქვეყანაში არსებული მაკროეკონომიკური არასტაბილურო- 

ბის წინაალმდეგობანი. მართალია, ასეთ ღონისძიებათა 

შემუშავება, როგორც მსოფლიოში ცნობილი მეცნიერები 

პ. სამუელსონი და ვ. ნორდჰაუსი მიუთითებენ, ძნელი და 

რთულია, მაგრამ აუცილებელია. 
ამჟამად, ქვეყანაში მაკროეკონომიკური არასტაბილურო- 

ბის წინააღმდეგობის დასაძლევად და ეკონომიკური სტაბი- 

ლოურობის უზრუნველსაყოფად გამოიყენება პრაქტიკულად 

აპრობირებული შემდეგი სახის ძირითადი ღონისძიებანი: 
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) მეცნიერულად შემუშავებული საბიუჯეტო-საგადასახ- 

ადო (ფისკალ „რი) პოლიტიკა; 

2 სწორად შემუ ავებული ფულად-საკრედიტო პოლი- 

ტიკით გათვალისწინებული ღონისძიებანი; 

3. ხელფასის (შემოსავლების) რეგულირების ყოველ- 

მხრივ დასაბუთებული პოლიტიკა; 

4 ყოველმხრივ დასაბუთებული საგარეო პოლიტიკა. 

განვიხილოთ ზემოთ ჩამოთვლილ ღონისძიებათა 

სისტემის ეკონომიკური შინაარსი და ვნახოთ, როგორ მო- 

ქმედებენ ისინი: 

I. საბიუჯეტო-საგადასახადო (ფისკალური) პოლიტიკა, 

რომელიც დაკავშირებულია სამთავრობო ხარჯებთან და 

საგადასახადო სისტემასთან, ერთ-ერთი მთავარი საშუ- 
ალებაა ქვეყანაში არსებული მაკროეკონომიკური არასტა- 

ბილურობის წინააღმდეგობათა დაძლევისა და, საერთოდ, 

ეკონომიკური სტაბილურობის უზრუნველყოფის ღონისძიე- 

ბათა სისტემაში. 

როგორც ცნობილია, სამთავრობო ხარჯები ერთობლივი 

ხარჯების შემადგენელი ნაწილია, რომელიც საქონლისა 

და მომსახურების წარმოების მოცულობის გადიდების სა- 

ფუძველზე შესამჩნევ გავლენას ახდენს ქვეყნის მთლიანი 

ეროვნული პროდუქტის (მეპ) წარმოების მოცულობის 

დონეზე. თუ სამთავრობო ხარჯები მაღალია, მაშინ 

საქონლისა და მომსახურების წარმოების დონეც მაღალი 

იქნება, რომელიც მიიღწევა შრომისუნარიანი მოსახლეობის 

ნაწილის დამატებით დასაქმების ხარჯზე (რაც, თავის მხრიე, 

ამცირებს უმუშევრობას). აქედან გამომდინარე, სამთავრობო 

ხარჯები ისეთი ფაქტორია, რომელიც შრომისუნარიანი 

მოსახლეობის ნაწილის წარმოებაში დამატებით ჩართვის 

საფუძველზე იწვევს მთლიანი ეროვნული პროდუქტის 

გადიდებას და ხელს უწყობს ქვეყნის მაკროეკონომიკური 

არასტაბილურობის წინააღმდეგობის დაძლევას ინფლაციისა 
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და უმუშევრობის შემცირების გზჭით. 

რაც შეეხება საგადასახადო სისტემას, თუ შემცირდება 

გადასახადების განაკვეთი, მაშინ გაიზრდება ფირმებისა და 

საწარმოების შემოსავლები და მათ ექნებათ წარმოების გა- 

ფართოებისათვის დამატებითი ნედლეულისა და მასალების 

შეძენის, სამუშაო ძალის დაქირავების საშუალება. ამის 

გამო შეიქმნება პირობები მთლიანი ეროვნული პროდუქტის 

წარმოების მოცულობის გადიდებისათვის. ყოველივე ამის 

გამო საგადასახადო სისტემა უმუშევრობისა და ინფლაციის 

ნაწილობრივ შემცირებით დადებით გავლენას მოახდენს 

მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის წინააღმდეგობათა 

დაძლევაზე. მაგრამ თუ გადასახადის განაკვეთი გაიზარდა, 

მაშინ შემცირდება ფირმებისა და საწარმოების შემოსაე- 

ლები და მათ არ ექნებათ წარმოების გაფართოებისათვის 

საჭირო ნედლეულისა და მასალების დამატებით შეძენის, 

სამუშაო ძალის დაქირავების საშუალება. ამის გამო შემ- 
ცირდება მთლიანი ეროვნული პროდუქტის წარმოების 

მოცულობა. ამიტომ ასეთ შემთხვევაში საგადასახადო 

სისტემა დადებით გავლენას ვერ მოახდენს მაკროეკონო- 

მიკური არასტაბილურობის წინააღმდეგობათა დაძლევის 

მიმართულებით, რადგან ვერ ახერხებს უმუშევრობისა და 

ინფლაციის შემცირებას. 

2. მაცკცროეკონომიკური წინააღმდეგობის დაძლევის მეორე 

მთავარი ფაქტორია სწორი ფულად-საკრედიტო პოლიტიკა. 

აქ განსაკუთრებით უნდა მივუთითოთ ფულის მიწოდების 

მასის ზრდის როლსა და მნიშვნელობაზე მაკროეკონომი- 

კური არასტაბილურობის წინააღმდეგობის დაძლევაში. 

ამ საკითხზე კეინზიანური და მონეტარისტული შეხედ- 
ულებები განსხვავდებიან ერთმანეთისაგან. კეინზიანელების 
თვალსაზრისით, საბაზრო ეკონომიკის დროს მაკროეკონო- 

მიკური არასტაბილურობის წინააღმდეგობები შეიძლება 

დაძლეული იქნეს სახელმწიფოს ფისკალურ პოლიტიკაზე 
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დაყრდნობით, კერძოდ, საგადასახადო პოლიტიკის განხ- 

ორციელების გზით მონეტარისტებს კეინზიანელებისაგან 

განსხვავებული მოსა არება აქვთ და აღნიშნავენ, რომ ბაზ- 

რებს მაღალი კონკურენტუნარიანობა ახასიათებს და ამიტომ 

საჭიროა მეწარმეობისათვის უფრო მეტი თავისუფლების 

მინიჭება. თუ კეინზიანელები წარმოების მოცულობის გა- 

დიდების ფაქტორად ერთობლივ დანახარჯებს, მის ზრდას 

მიიჩნევენ, მათ საწინააღმდეგოდ მონეტარისტები წარმოების 

მოცულობის გადიდების საფუძვლად ფულის მასის მიწოდე- 

ბას თვლიან. ამ მოსაზრებას მხარს უჭერს მონეტარისტი 

ფრიდმანი და მიუთითებს, რომ ფულის მიწოდება უნდა გა- 

დიდდეს ყოველწლიურად იმ ტემპით, რა ტემპითაც იზრდება 

მთლიანი ეროვნული პროდუქტი, რაც მოითხოვს დამატებითი 

სამუშაო ძალის ჩართვას წარმოებაში. 

როგორც ვხედავთ, ფულადი მასის მიწოდება და მის სა- 

ფუძველზე მთლიანი ეროვნული პროდუქტის ზრდამოითხოვს 

დამატებითი სამუშაო ძალის დასაქმებას, რაც იწვევს უმუ- 

შევრობის ნაწილობრივ შემცირებას. აქედან გამომდინარე, 

მათი აზრით, ფულის მიწოდება ხელშემწყობი ფაქტორია 

მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის წინააღმდეგობის 

დაძლევისათვის, რომელიც ვლინდება ინფლაციისა და 

უმუშევრობის გარკვეული ზომით შემცირებით. 

3. მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის წინააღმდე- 

გობის დაძლევის შემდგომ მიმართულებას წარმოადგენს 

ხელფასის (შემოსავლების) რეგულირების პოლიტიკა. 

საყოველთაოდ ცნობილია, რომ ნებისმიერი ქეეყნის 

მთავრობა ინფლაციის დასაძლევად ტრადიციულ, ცნობილ 

საშუალებებსაც მიმართავს. კერძოდ, ფულის მიწოდების 

პოლიტიკას, სამთავრობო ხარჯების შეზღუდვით სტაბი- 

ლური გარანტირებული ფასების დამყარების გზებს. მართა- 
ლია, ასეთი გზა ამცირებს რეალური მთლიანი ეროვნული 

პროდუქტის (მეპ) მოცულობას, მაგრამ სამაგიეროდ ამ- 
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ცირებს საქონლისა და მომსახურების ფასებსაც და ინ- 

ფლაციის, როგორც მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის 

წინააღმდეგობის დონეს, რადგან მატულობს ფულადი ერ- 

თეულის მსყიდველობითი ძალა. ეს უკანასკნელიც მისაღე- 

ბია მხედველობაში. ამ მიზნით სახელმწიფო ახორციელებს 

„ხელფასის” ანუ შემოსავლების რეგულირების პოლიტიკას 

ხელფასის გაყინვით ან ადმინისტრირების გზით ფასების 
შეზღუდვას და სხვა. 

ამასთან, საბაზრო ეკონომიკის პირობებში ბაზარი 

ხელფასის ოდენობაში ოპტიმალურად გაწონასწორების 

სისტემისაკენ მიისწრაფვის, რომლის დროსაც სამუშაო 

ძალის ყოველ კატეგორიაზე ერთობლივი მოთხოვნა უნდა 

დაემთხვეს მასზე არსებულ ერთობლივ მიწოდებას. ყოვე- 

ლივე ამის მიღწევის საშუალებად აღიარებულია სამი სახის 

პროგრამის შემუშავება და განხორციელება, კერძოდ: 

ს სხვადასხვა სამთავრობო პროგრამით კადრების პრო- 

ფესიული მომზადება და გადამზადება; 

2. ინფორმაცია სამუშაო ადგილების არსებობის შესახებ 

და მისი გაუმჯობესება; 
3 დასაქმების დროს ყოველგვარი დისკრიმინაციის 

გამორიცხვა. 

აღნიშნული სამივე სახის პროგრამის სწორად, შეუფერ- 

ხებლად განხორციელებით უზრუნველყოფილი უნდა იქნეს 

სამუშაო ძალის ყველაზე ზუსტი შესაბამისობა სამუშაო 

ძალის ყველა კატეგორიის მოთხოვნასთან. ეს უკანასკნელი 

ინფლაციისა და უმუშევრობის, როგორც მაკროეკონომიკური 

წინააღმდეგობისა და არასტაბილურობის შემცირების კიდევ 

ერთ საშუალებას წარმოადგენს. 

4. უმუშევრობისა და ინფლაციის, როგორც მაკროეკონო- 

მიკური არასტაბილურობის წინააღმდეგობის დაძლევის 

თვალსაზრისით საგარეო-ეკონომიკური პოლიტიკა გუ- 

ლისხმობს სახელმწიფოს საშინაო და საგარეო ვალის 
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რაციონალურად ჯამოყენების მიზნით რეგულირებას და 

მართვას. მაგრამ, «· გორც ცნობილია, ვალის დაფარვის 

პრობლემა ერთ-ერთი მტკივნეული საკითხია ქვეყნის სამეურ- 

ნეო პრაქტიკაში. სახელმწიფო, ბუნებრივია, ცდილობს მისი 

წყაროების მოძებნას და მიგნებას (როგორც საშინაო, ისე 

საგარეო ვალის რაოდენობა საკმაოდ დიდია პოსტსოციალ- 

ისტური სივრცის ქვეყნებში, მათ შორის საქართველოშიც. 

მაგალითად, საქართველოს ეროვნული ბანკის მონაცემებით, 

2008წლის 31 დეკემბრის მდგომარეობით საქართველოს 

მთლიანმა საგარეო ვალმა 7.302 მლნ დოლარი შეადგინა). 

ქვეყნის საშინაო და საგარეო ვალის დაფარვის წყარო 

არის სხვადასხვა გადასახადები და მათი შეძლებისდაგ- 

ვარად გადიდება. გადასახადების გადიდება და ამ გზით 

თანხების მილება მძიმედ აწვება წარმოებას, მის განვი- 

თარებას, რადგან მცირდება წარმოების განვითარებისათვის 

საჭირო ინვესტიციები, ძნელდება წარმოების ფაქტორების 

ყიდვა სახსრების უკმარისობის გამო. ყოველივე ეს ადიდებს 

მაკროეკონომიკური არასტაბილურობის წინააღმდეგობის 

გამოვლენის ისეთ ორ ფაქტორს, როგორიც არის ინფლაცია 

და უმუშევრობა. აქედან გამომდინარე, ყოველი ქვეყანა ცდი- 

ლობს შეიმუშაოს ღონისძიებათა კომპლექსი, რომ მიაღწიოს 

დასაქმების გადიდებას და სტაბილურობას ეკონომიკურ 

განვითარებაში. სახელმწიფოს საგარეო-ეკონომიკური პოლი- 

ტიკა მოიცავს ინსტრუმენტების ფართო წრეს, რომელშიც 

შედის კონტროლის გაძლიერება საგარეო ვაჭრობაზე, გაცვ- 

ლითი კურსის მენეჯმენტი და სხვა. უნდა ითქვას, რომ ეს 

ეკონომიკის ძნელად მისაღწევ და გადასაჭრელ პრობლემას 

წარმოადგენს. 
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თემა #»22 
შემოსავლის უთანაბრობა და სიღარიბე 

1. უთანასწორობის რაოდენობოივი განსაზღვრა 

ქვეყანაში მოსახლეობის შემოსავალი არის მის მიერ 

შესრულებული ყველა სახის სამუშაოდან მიღებული ფუ- 

ლისა და ფულით გამოხატული ნატურალურ-ნივთობრივი 

შემოსავლის ერთობლიობა. 

საბაზრო ეკონომიკური სისტემისათვის საერთოდ უცხოა 

შემოსავლების თანაბარი განაწილება, რადგან მასში ინდი- 

ვიდუალურ შესაძლებლობათა ხასიათი უშვებს უთანაბრო 

განაწილებას. აქ ერთადერთი განსხვავება მდიდრებსა და 

ღარიბებს შორის ის არის, რომ მდიდრებს მეტი ფული 

აქვთ, ვიდრე ღარიბებს. მათ შორის განსხვავების საკითხი 

მნიშვნელოვანი და საინტერესოა როგორც ფუფუნებაში 

მცხოვრები მდიდრებისთვის, ისე მშიერი ღარიბებისთვის 

და ყოველთვის მშფოთვარე საშუალო ფენისთვი-საც. 

საბაზრო ეკონომიკა საერთოდ ვერ იძლევა თანაბარი 

განაწილების გარანტიას. ზემოთ აღნიშნული მიზეზის 

გარდა, მის პირობებში არსებობს უთანასწორობისა და 

არათანაბარი განაწილების სხვა კონკრეტული ფაქტორებიც, 

რომელთაგან აღსანიშნავია შემდეგი: 

1. ადამიანები, თავიანთი შესაძლებლობებიდან გამომდინ- 

არე, განსხვავდებიან ერთმანეთისაგან როგორც ფიზიკური, 

ისე გონებრივი უნარით. ვისაც მეტი ფიზიკური, ინტელექ- 

ტუალური, ესთეტიკური უნარი აქვს, მას შეუძლია შეას- 

რულოს ისეთი ხასიათის სამუშაო, რომელიც მოითხოვს 

მაღალ კვალიფიკაციას, ნიჭიერებას და ანაზღაურებასაც 
მეტს მიიღებს. მაგრამ ადამიანები, რომლებსაც აღნიშნული 

თვისებები ნაკლებად ახასიათებთ, იძულებული არიან იმ- 

უშაონ დაბალკვალიფიციურ სამუშაოზე და, შესაბამისად, 
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დაბალ ანაზღაურება! აც მიიღებენ. ეს განაპირობებს აღნიშ- 

ნული ორი კატეგორი. " ადამიანებს შორის შემოსავლების 

რაოდენობრივ უთანაბრობას; 

2. უთანასწორობის რაოდენობრივი განსაზღვრისათ- 

ვის მნიშვნელოვანია განათლებისა და („ცოდნის დონე. 

ადამიანები არსებითად განსხვავდებიან განათლების და 

მისგან გამომდინარე პროფესიული ოსტატობის დონით. 

აქედან გამომდინარე, შემოსავლების მიღების–განაწილების 

თვალსაზრისითაც განსხვავდებიან ერთმანეთისაგან, რაც 

შემოსავლების უთანასწორო განაწილების რაოდენობრივ 

მაჩვენებელში ჰპოვებს ასახვას; 

3. შემოსავლების უთანასწორობის რაოდენობრივი განსხ- 

ვავებისათვის მნიშვნელობა აქვს შესასრულებელი სამუშაოს 

სიმძიმეს. მაგალითად, მაღაროელი, რომლის სამუშაო უფრო 

მძიმეა, მეტ შემოსავალს ლებულობს, ვიდრე გამყიდველი. 

ადამიანთა შემოსავლის რაოდენობრივ განსხვავებას განა- 

პირობებს, აგრეთვე, ორ ადგილზე მუშაობა და სხვა; 

4. ადამიანებს შორის შემოსავლების უთანასწორო- 

ბის წარმოშობისათვის დიდი ფაქტორია მემკვიდრეობით 

მილებულ ქონება. ადამიანთა ის კატეგორია, რომელსაც 

მემკვიდრეობით ერგო მოწყობილობა და დანადგარი, მეტ 

შემოსავალს იღებს და ეს აძლიერებს უთანასწორობას; 

5. შემოსავლების განაწილების უთანასწორობას განა- 

პირობებს ბაზარზე საქონლისა და მომსახურების ფასების 

სხვადასხვა გზით ხელოვნურად გაზრდა. მაგალითად, ლი- 

ცენზიების ან ავტომობილის მართვის მოწმობის გაცემის- 

ათვის ფასების ამაღლება და სხვა; 

6. შემოსავლების განაწილების უთანასწორობის მიზეზი 

შეიძლება იყოს საჭირო შემთხვევაში საჭირო ადგილას 
ყოფნა. რაიმე პროფესიის ადამიანი სათანადო შემთხვევაში 

თუ აღმოჩნდა იქ, სადაც ის საჭიროა, მაშინ მან შეიძლება 

მეტი გასამრჯელო მიიღოს და გამდიდრდეს კიდეც; 
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7. შემოსავლების უთანასწორობის არსებობის პირობა 

შეიძლება იყოს სასოფლო-სამეურნეო და არასასოფლო- 

სამეურნეო მოსახლეობის ხელფასებს შორის სხვაობა. 

მაგალითად: ირანის, თურქეთის, ფილიპინების, მექსიის 

არასასოფლო-სამეურნეო მოსახლეობის ხელფასი 2-ჯერ 

აღემატება შესაბამისი სასოფლო-სამეურნეო მოსახლეობის 

ხელფასს. 

ქვემოთ წარმოდგენილ დლცხრილში (22.1) ნაჩვენებია 

მოსახლეობის ყველაზე მდიდარი და ყველაზე ღარიბი 

20%-ის შემოსავლები და ხარჯები და მათი თანაფარდობა 

სხვადასხვა ქვეყანაში. 

  

  

ცხრილი 22.1 

შემოსავლების ფთანაბრობა მსოფლიოში 

ქვეყანა ყველაზე ყველაზე განსხვავება 
დაბალი მაღალი მდიდარსა და 

20% 20% ღარიბს შორის 

იაპონია 10.6 35.7 3.4-ჯერ 
გერმანია 8.5 36.9 43-ჯერ 
ინდოეთი 8.9 41.6 4.7-ჯერ 

კანადა 7-0 40.4 5.8-ჯერ 
დიდი ბრიტანეთი 6.1 44.0 7-2-ჯერ 
აშშ 54 15.8 85-ჯერ 
რუსეთი 4.9 51.3 10.5-ჯერ 
ჩინეთი 47 50.0 10.6-ჯერ 
ნიგერია 44 557 12.7-ჯერ 
მექსიკა 3.) 59. 19.1-ჯერ 
ბრაზილია 2.0 644 322-ჯერ 
სამხრეთ აფრიკა 2.0 66.5 322-ჯერ             

მთლიან ეროვნულ პროდუქტში მოსახლეობის პერ- 

სონალური განსხვავების პრაქტიკულად გამოსახატავად 

გამოიყენება „ლორენცის მრუდი” (ნახ. 22.), რომელიც 

გვიჩვენებს, თუ რა ნაწილი ეკუთვნის მოსახლეობის თი- 

თოეულ პერსონას მეპ-ში. რაც უფრო შორსაა მრუდი დი- 

აგონალისაგან, მით უფრო არათანაბარია პერსონალური 

მეპ-ის განაწილება. 
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ნახ. 221 პერსონალური მეპ-ის განაწილება 

2. შემოსავლების განაწილების პოლიტიკური 

ფილოსოფია: უტილიტარიზჯზმი, ლიბერალიზმი, 

ლიბერტარიანიჯმი 

ჩვენ ვნახეთ, თუ როგორ ნაწილდება შემოსავლები, და 

გავაშუქეთ შემოსავლების უთანასწორობის საკითხები საერ- 

თოდ და, კერძოდ, აშშ-ში. ახლა განვიხილოთ შემოსავლების 

განაწილების პოლიტიკური ფილოსოფიის საკითხები. 

უტილიტარიზმი 

ფილოსოფიური მეცნიერების ერთ-ერთ ცნობილ მი- 
მართულებას წარმოადგენს უტილიტარიზმი. მისი ფუძემ- 
დებლები არიან ინგლისელი ფილოსოფოსები ჯერემ 

ბენთამი (1748-1832) და ჯონ სტიურტ მილი (1806-1873). ამ 

მეცნიერების საფუძველს წარმოადგენს სარგებლიანობა, 
რომელსაც პიროვნება ღებულობს გარკვეულ სიტუაციაში. 

სარგებლიანობა კეთილდღეობის საფუძველია და საზოგა- 

დოების კერძო საქმიანობის საბოლოო მიზანს წარმოად- 
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გენს. უტილიტარისტები ამტკიცებენ, რომ მთავრობის მთა- 

ვარი მიზანი საზოგადოების ყველა წევრის სარგებლიანობის 

ჯამის მაქსიმიზაციაა. 

აქ ერთ მარტივ ჭეშმარიტებაზე უნდა მივუთითოთ. შე- 

მოსავლის ერთი დამატებითი ლარით გაზრდა ღარიბს უფრო 

მეტ კმაყოფილებას ანიჭებს, ვიდრე მდიდარს. სხვანაირად 

რომ ვთქვათ, თუ რომელიმე ადამიანის შემოსავალი ერთი 

ლარით იზრდება, მაშინ მისი სარგებლიანობაც იზრდება. 

ლიბერალიზმი 

შემოსავლების უთანასწორობის შესახებ არსებობს კიდევ 

ერთი შეხედულება – ლიბერალიზმი. ლიბერალიზმის თეორია 

ჩამოაყალიბა ცნობილმა ამერიკელმა ფილოსოფოსმა ჯონ 

როულზმა წიგნში „სამართლიანობის თეორია”, რომელიც 

გამოსცა 1971 წელს. წიგნის დასაწყისშივე იგი გამოთქვამს 

მოსაზრებას, რომ საზოგადოებრივი ინსტიტუტები, კანონები 

და პოლიტიკა სამართლიანი უნდა იყოს. სამართლიანობა, 

მისი შეხედულებით, მთელი თავისი პრინციპებით სა- 

მართლიანი შეთანხმებისა და მოლაპარაკების შედეგია. 

როულზი მიუთითებს, რომ სახელმწიფო პოლიტიკის მიზანი 

უნდა იყოს ყველაზე უარეს მდგომარეობაში მყოფი ადამი- 

ანების ეკონომიკური მდგომარეობის გაზრდა. ამ შეხედულო- 

ბით როულზი გევთავაზობს (უტილისტარისტული თეორიის 

მომხრეთა შეხედულების ნაცვლად, რომლებიც გვთავაზობენ 

ყველა ადამიანის სარგებლიანობის ჯამის მაქსიმიზაციას) 

„მინიმალური სარგებლიანობის მაქსიმიზაციას”. როულზის 

მიერ ჩამოყალიბებული ეს წესი „მინიმაქსის კრიტერიუმის” 

სახელწოდებით არის ცნობილი. 

„მინიმაქსის კრიტერიუმის” წესის შესაბამისად, ,„,მთაევ- 

რობა მიზნად უნდა ისახავდეს საზოგადოების უღარიბესი 

ადამიანის კეთილდღეობის მაქსიმიზაციას”. აქედან გამომ- 
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დინარე, “მინიმაქს : კრიტერიუმის” წესი მხარს უჭერს 

და ამართლებს იმ სახელმწიფო პოლიტიკას, რომელიც 

მიმართულია შემოსავლების თანაბარი განაწილებისაკენ. 

მდიდრებიდან ღარიბებისაკენ შემოსავლების გადატანით სა- 

ზოგადოება აუმჯობესებს საზოგადოების ყველაზე ღარიბი 

ადამიანის მდგომარეობას. 

ამასთან, „მინიმაქსის კრიტერიუმის” წესს არ მივყავართ 

სრულიად თანაბარ საზოგადოებამდე. ის გვიჩვენებს, რომ 

თუ მთავრობა შემოსავლების განაწილების გათანაბრების 

იკისრებს, მაშინ ადამიანებს არ ექნებათ ბეჯითი შრომის 

სტიმული და საზოგადოების მთლიანი შემოსავალი მცირდ- 

ება. ეს გააუარესებს ღარიბი ადამიანის ეკონომიკურ მდგო- 

მარეობასაც. 

აქედან გამომდინარე, „მინიმაქსის კრიტერიუმის” წესი 

საბოლოოდ დასაშვებად მიიჩნევს შემოსავლების უთანას- 

წორობას, რადგან ეს გააძლიერებს შრომის სტიმულს და 

შექმნის შესაძლებლობას, მეტი დახმარება გაეწიოს ღარიბ 

ადამიანებს, როულზის ფილოსოფიის მიხედვით, უფრო 

მეტად მოხდება შემოსავლების გადანაწილება ღარიბების 

სასარგებლოდ, ვიდრე ამას მოითხოვენ უტილიტარისტული 

თეორიის მომხრეები. 

ზემოთ აღნიშნული მონაცემების ანალიზის საფუძველზე 

გრ. მენქიუ აკეთებს დასკვნას, რომ უკეთესია გამოინახოს, 

როგორც იტყვიან, ოქროს შუალედი, როცა სახელმწიფოს 

პოლიტიკის მიზანი იქნება საზოგადოების წევრების სა- 

შუალო სარგებლიანობის მაქსიმიზაცია. 

ლიბერტარიანიზმი 

შემოსავლების უთანასწორობის შესახებ შეხედულება 

განხილულია კიდევ ერთ ფილოსოფიურ მიმართულებაში, 

რომელიც ცნობილია ლიბერტარიანიზმის სახელწოდებით. 
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ჩვენს მიერ განხილული ორი თეორია – უტილიტარიზმი 

და ლიბერალიზმი – სასოგადოების მთლიან შემოსავალს 

განიხილავს, როგორც გასანაწილებელ რესურსს, რომელ- 

საც სოციალური მგეგმავი თავისუფლად გადაანაწილებს 

ამა თუ იმ სოციალური მიზნების მისაღწევად. ამ შეხედ- 

ულებისაგან განსხვავებით ლიბერტანიარიზმის თეორია 

ამტკიცებს, რომ საზოგადოება არავითარ შემოსავალს არ 

ილებს, შემოსავალს იღებს მხოლოდ საზოგადოების ინ- 

დივიადულური წევრი. ლიბერტარიანიზმის შეხედულებით 

მთავრობამ არ უნდა წაართვას ერთს და გადასცეს მეორეს, 

თუნდაც იმ მიზნით, რომ მიაღწიოს შემოსავლების სამარ- 

თლიან განაწილებას. 

ამერიკეფუუუუუფშოსსი ნოზიკი თავის წიგნში „ანარ- 

ქია, სახელმწიფო და უტოპია” (1974) ეწინააღმდეგება 

არამარტო საერთოდ უთანასწორობის თემაზე მსჯელობას, 

არამედ იმაზეც, თუ უთანასწორობის რა დონეა მისაღები 

საზოგადოებისათვის. ლიბერტარიანელები ასკვნიან, რომ 

შესაძლებლობათა თანასწორობა უფრო მნიშვნელოვანია, ვი- 

დრე შემოსავლიანობის თანასწორობა. ლიბერტარიანელების 

აზრით, მთავრობამ უნდა გააძლიეროს ინდივიდთა უფლე- 

ბები, რათა ყველას ჰქონდეს თავისი შესაძლებლობებისა 

და უნარის გამოვლენის შესაძლებლობა. 

ლიბერტარიანიზმი პოლიტიკური ფილოსოფიაა, 

რომლის თანახმად მთავრობის ძირითადი მოვალეობაა 

დამნაშავეთა დასჯა და ნებაყოფლობით შეთანხმებათა 

განხორციელება, ინდივიდების შესაძლებლობათა თანას- 

წორობისათვის ხელშეწყობა და არავითარ შემთხვევაში – 

შემოსავლების განაწილების გათანაბრება. 
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3. სილარიბ. სთან ბრძოლის პოლიტიკური 

პრობრამები 

ეკონომიკურ ლიტერატურაში მოცემულია სიღარიბისა 
და სიმდიდრის მკაფიო განსაზღვრება. სიღარიბეს გან- 
საზღვრავენ, როგორც აბსოლუტური სიდიდეებით, ისე 
შეფარდებითი მაჩვენებლით – სხვა პირთა შემოსავლებთან 
შედარებით. ამის შესაბამისად განსაზღვრავენ აბსოლუტურ 
და შეფარდებით სიღარიბეს. 

აბსოლუტური სილარიბე არის შემოსავლის ის დონე, 
რომელიც მინიმალურადაც ვერ აკმაყოფილებს ოჯახის 
მოთხოვნილებას საკვები და სხვა სახის პირველადი მოხ- 
მარების საგნებზე. 

შეფარდებითი სიღარიბე არის შემოსავლების ის დონე, 

რომლის მიხედვითაც საზოგადოების შესაბამის ჯგუფებს 

შიმშილი არ ემუქრებათ, მაგრამ ისინი ღარიბები არიან 

„მდიდრებთან” შედარებით. 
ხემოთ აღნიშნულის შესაბამისად, არსებობენ მდიდარი 

და ლარიბი ადამიანები. მდიდრის სიმდიდრედ მიჩნეულია 

მოცემულ პერიოდში ოჯახის საკუთრებაში არსებული ფი- 

ნანსური სახსრების წმინდა რეალური მარაგი, რომელიც 

შეიძლება გამოხატული იყოს ფულით, მატერიალური და 

მომსახურებითი ფასეულობით, ბუნებრივი რესურსებითა და 

სხვა მოძრავი და უძრავი ქონებით. 

ღარიბი პიროვნების სიღარიბედ მიჩნეულია მისი სა- 

კუთრება, მისი უმწეო მდგომარეობა, რომელიც განპირობე- 
ბულია იმით, რომ თავისი სამუშაო ძალის ღირებულება 

მას ვერ აძლევს მოცემულ პერიოდში საჭირო მოხმარების 
საგნებისა და მომსახურების მეტი რაოდენობით შეძენის 

საშუალებას. 

მოსახლეობის შემოსავლების უთანაბრობის საფუძველზე 

ეკონომისტთა გარკვეული ნაწილის დასკვნით, მოსახლეო- 
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ბის შედარებით დიდი ნაწილი პრაქტიკულად ცხოვრობს 

საშუალო დონის პირობებში, გარკვეული ნაწილი – ცხ- 

ოვრების საშუალო დონეზე დაბლა, მცირე ნაწილი კი– 

საშუალო დონეზე ბევრად მაღალ პირობებში თავიანთი 

შემოსავლების სიდიდის გამო. 
ყოველივე ამის გამო ეკონომისტები ცხოვრების დონეს 

წარმოადგენენ სამკუთხედის სახით, რომლის ფუძე უკავიათ 

ღარიბებსა და ღატაკებს, მწერვალი კი – მდიდარ ფენას. რა 

თქმა უნდა, მწვერვალზე მოხვედრა ძალიან ძნელია, მაგრამ 

ადგილი კი ყოველთვის მოინახება. 

სიღარიბის დაძლევის პროგრამები 

სოციალური დაცვა არის სახელმწიფოს მიერ გატარებულ 

ღონისძიებათა სისტემა, რომელიც მიმართულია შედარებით 

ნაკლებშემოსავლიან პირთა არსებობის შენარჩუნებისა და 

მათი ცხოვრების პირობების გაუმჯობესებისაკენ. მართალია, 

ამ ლონისძიებათა პრაქტიკულად მოქმედების სფერო შეზ- 

ღუდულია, მაგრამ მათი შედეგები მაინც შესამჩნევია. 

სოციალური დაცვის დარგში სახელმწიფო სტრუქტურე- 

ბის მუშაობის შედეგები, უპირველეს ყოვლისა, მჟღავნდება 

იმაში, რომ ისინი ცდილობენ თანდათანობით შეამცირონ 

სოციალურად დაუცველი მოსახლეობის რაოდენობა შემ- 

დეგი ღონისძიებების გატარებით: 

ს) პირველადი მოხმარების პროდუქტებზე ხელმისაწვდო- 

მობის უზრუნველსაყოფად სახელმწიფო სამომხმარე- 

ბლო პროდუქტს აძლე>ვს მცირეშემოსავლიან ოჯახ- 

ებს, მრავალშვილიან დედებს, მარტოხელა ქალებს, 

მოხუცებს, ინვალიდებს და სხვას. გარდა ამისა, მათ, 

ვინც კანონით სოციალურ დაცვას ექვემდებარება, 

ეძლევათ ერთდროული ფულადი დახმარება. 

2 სახელმწიფო („ცდილობს სოციალურად დაუცველი 
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ფენების ძვირ: აღირებული სამედიცინო მომსახურე- 

ბისა და საყოფაცხოვრებო პირობების გაუმჯობესების 

სამსახურში ჩააყენოს სოციალური დაზღვევის ფონდი, 

რომელიც შექმნილია მოსახლეობის შენატანებისა და 

სახელმწიფო ბიუჯეტის ხარჯზე. 

საქართველოში ამ მიმართულებით გადადგმულია 

პირველი ნაბიჯები, მაგრამ მოსაგვარებელი პრობლემები 

ჯერ კიდევ ბევრია. სოციალურად დაუცველი ფენის პრობ- 

ლემების გადაწყვეტა, საზოგადოდ, განვითარებული საზოგა- 

დოების სისხლხორცეულ ამოცანად გვეელინება. 

ამასთან, სოციალური უზრუნველყოფის სისტემის მოქ- 

მედება დაკავშირებულია სოციალურად დაუცველი მოსახ- 

ლეობის დახმარების პოლიტიკის უარყოფით მხარესთან. 

საქმე ისაა, რომ თუ ღარიბ-ღატაკი მონახავს სამუშაოს, 

სადაც მიიღებს მინიმალური ხელფასის ტოლ შემოსავალს, 

მაშინ ის კარგავს შეღავათებს, რომელსაც ღებულობდა სო- 

ციალური დახმარების სახით. ამ შეღავათების დაკარგვას 

ისინი ღებულობენ, როგორც „გადასახადს” – დაბეგვრად თევ- 

ლიან ამას. მართლაც, დაბეგვრის ასეთი სისტემა და ასეთი 

სახით წარმოდგენა ახშობს სოციალურად დაუცველი მოსასხ- 

ლეობის სურვილს ეძებონ და მიილონ სამუშაო და ხელს 

უწყობს მათი სოციალური მდგომარეობის უცვლელობას. 

ამიტომ ხშირად ამბობენ, რომ სოციალური უზსრუნველყ- 

ოფისა და დაბეგვრის ასეთი სისტემის ურთიერთქმედების 

სპეციფიკა სიღარიბესა და სიღატაკეს კანონზომიერებად 

აქცევს და ქმნის წრეს, რომლისაგან გამოსვლა თითქმის 

შეუძლებელია. 
იმ ქვეყნებში, სადაც მინიმალური ხელფასი არ იბეგრება, 

სოციალურად დაუცველი მოსახლეობის მდგომარეობაზე 

დადებითად მოქმედებს „უარყოფითი საშემოსავლო გად- 

ასასადი”. ამ ღონისძიების არსი იმაშია, რომ ცხოვრების 

მინიმალურ დონესთან შედარებით დაბალშემოსავლიანი 
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ოჯახები თავისუფლდებიან გადასახადებისაგან და იღებენ 

„უარყოფითად” წოდებულ დახმარებებს, რომლებიც მათ 

შემოსავალთან ერთად არ უნდა აღემატებოდეს შემოსაევ- 

ლების მინიმალურ დონეს” 

სოციალურად დაუცველი ფენის მიმართ სახელმწიფოს 

მიერ გატარებულ ღონისძიებათა სისტემის დადებით მხარედ 

მიჩნეულია ის, რომ ჯერ კიდევ არსებობს მათ მიმართ ჰუ- 
მანიტარული დახმარების გაწევის პრაქტიკა. 

ამჟამად მოსახლეობაში არსებობს ფენა, რომელსაც 

ფიზიკური მდგომარეობის გამო დაკარგული აქვს თავისი 

სოციალური და ეკონომიკური მდგომარეობის გაუმჯობესე- 

ბის იმედი. რა თქმა უნდა, სახელმწიფომ დროულად უნდა 
იზრუნოს მათი მდგომარეობის გაუმჯობესებაზე.



თემა #»23 

საერთაშორისო ვაჭრობა 

1. საქრთაშორისო ვაჭრობის არსი და მისი თავისებუ- 

რებანი0 

ვაჭრობის როგორც საქონელმიმოქცევის ძირითადი 

ფორმის წარმოშობის საფუძველია შრომის საზოგადოებრივი 

დანაწილება და სასაქონლო-ფულადი ურთიერთობა. საერ- 

თოდ, ვაჭრობა მიმოქცევის პროცესში ასრულებს საშინაო 

და საგარეო ფუნქციას, ანუ ფუნქციონირებს საშინაო და 

საგარეო ვაჭრობის ფორმით. საშინაო ვაჭრობა ნებისმიერ 

ქვეყანაში ასრულებს მომხმარებლებისათვის საქონლისა 

და მომსახურების მიწოდების ფუნქციას. 

საშინაო ვაჭრთობა იყოფა საცალო და საბითუმო 

ვაჯრთობად. 

საცალოა ვაჭრობა, როცა წარმოებული საქონელი და 
მომსახურება მიეყიდება უშუალოდ მომხმარებლებს საცალო 

ფასებით. რაც შეეხება საბითუმო ვაჯრობას, ის გულისხ- 

მობს საქონლისა და მომსახურების პარტიებად გაყიდვას 

საბითუმო ფასებით. 

არცერთ ქვეყანას არ შეუძლია არსებობა სხვა ქვეყა- 

ნასთნ ეკონომიკური ურთიერთობის გარეშე. ამის აუცილე- 

ბლობა განპირობებულია იმით, რომ ცალკეულ ქვეყნებს 

ჭირდებათ იმ რესურსების ან წარმოებული საქონლისა და 

მომსახურების შეძენა, რომლის ნაკლებობასაც ისინი გან- 

იცდიან. ამის საილუსტრაციოდ გამოგვადგება ის, რომ თუ 

ჩვენ ნაყიდი საქონლის ეტიკეტს შევამოწმებთ, აღმოვაჩენთ, 

რომ არაერთი მათგანი დამზადებულია სხვა ქვეყანაში. 
ერთი რომელიმე ქვეყანა ერთ ან რამდენიმე ქვეყანასთან 

ცალ-ცალკე ამყარებს ეკონომიკურ კავშირს ვაჭრობის გზით. 

სწორედ საქონლისა და მომსახურების შეძენის ან გაყიდვის 

333



თვალსაზრისით ერთი ქეეყნის ვაჭრობას სხვა ქვეყნებთან, 
რომელიც ხორციელდება ექსპორტისა და იმპორტის საშუ- 

ალებით, საგარეო ვაჭრობა ეწოდება. 

იმპორტი გულისხმობს საქონლისა და მომსახურების 
სხვა ქვეყნებისაგან ყიდვას, ექსპორტი კი პირიქით, წარმოე- 
ბული საქონლისა და მომსახურების გაყიდვას უცხოეთში. 

სხვადასხვა ქვეყნის ერთმანეთთან ვაჭრობის ერ- 

თობლიობას საერთაშორისო ვაჭრობა ეწოდება. საერთა- 
შორისო ვაჭრობის დროს საქონლისა და მომსახურების 
ყიდვა-გაყიდვის პროცესში ერთობლივად მონაწილეობს 

სხვადასხვა ქვეყანაში მყოფი გამყიდველი, მყიდველი და 
შუამავალი. 

საერთაშორისო ვაჭრობაში შუამავლობა ვლინდება 

იმ პროცესით, რომლის მეშვეობით ერთ ქვეყანაში მყოფი 
კომერსანტი მეორე ქვეყანაში ყიდულობს საქონელს და 

აგზავნის სხვა ქვეყანაში დანიშნულებისამებრ. 

საერთაშორისო ვაჭრობის განსორციელების მოტივაცია 

სხვადასხვაა. საერთაშორისო ვაჭრობის განხორციელების 

ერთ-ერთი მოტივი არის ის, რომ ბიზნესის განხორციელების 

პროცესში ბიზნესმენებს ჭირდებათ სხვადასხვა ქვეყნის 
ნედლეული, საქონელი და მომსახურება. მეორე ისაა, რომ 

ფირმებს თავიანთი საქონლის რეალიზაციისათვის ჭირდ- 

ებათ სხვა ქვეყნების ბაზარზე გასვლა, რაც უზრუნველვ- 
ოფს მათი მოგების მაქსიმიზაციას. მესამე მოტივია ის, რომ 
ზოგიერთი ფირმა დახელოვნებულია სხვადასხვა ქვეყნების 

მყიდველ-გამყიდველთა ფუნქციებში, მოქმედებს როგორც 
ექსპორტ-იმპორტის დარგის კომერსანტი ფირმა და აქედან 

თვითონაც ღებულობს შემოსავალს. 
საერთაშორისო ვაჭრობას უძველეს დროში ჩაეყარა სა- 

ფუძველი, მაგრამ დღეს მისი გაფართოება და სრულყოფა 

დაკავშირებულია შრომის საერთაშორისო დანაწილების 

გაღრმავებასა და სასაქონლო-ფულადი ურთიერთობების 

გაფართოებასთან. 
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თანამედროვე ეტაპზე საერთაშორისო ვაჭრობის განვი- 

თარებაზე დიდი გავლენა მოახდინა კაპიტალის კონცენტრა- 
ციამ და ცეტრალიზაციამ და მის საფუძველზე წარმოების 

მასშტაბების გაფართოებამ. 

მრავალ ქვეყანას არა აქვს საკმარისი რაოდენობით 

სხვადასხვა სახის რესურსი, ამიტომ მათთვის საერთა- 
შორისო ვაჭრობა ამ რესურსების მიღების საშუალებას 

წარმოადგენს. 

როგორც ზემოთ აღვნიშნეთ, საერთაშორისო ვაჭრობა 
უშუალოდ დაკავშირებულია ექსპორტ-იმპორტთან. ქვეყნის 
ექსპორტსა და იმპორტს შორის სხვაობა თუ დადებითია, 
ის წარმოადგენს წმინდა ექსპორტს. ეს შეიძლება შემდეგი 
ფორმულით გამოიხატოს: 

2ჯე სე 2%სევ სს, 
სადაც X. არის წმინდა ექსპორტი; 

2 საერთო ექსპორტის მოცულობა; 
თი – იმპორტის მოცულობა. 

საერთაშორისო ვაჭრობა ღია ეკონომიკის პირობებში 

ნებისმიერი ქვეყნის ეკონომიკის განვითარების მძლავრი 

ხელშემწყობი ფაქტორია. 

წმინდა ექსპორტის მოცულობა და მისი ზრდა გვიჩვენებს 

ამა თუ იმ ქვეყნის ეკონომიკურ განვითარებას, რომელიც, 

თავის მხრიე, წარმოების მასშტაბების გადიდებისა და უმუ- 

შევრობის შემცირების პირობაა. 

საერთაშორისო ვაჭრობა გარკვეული თავისებურებებით 

ხასიათდება და განსხვავდება საშინაო ვაჭრობისაგან. ეს 

თავისებურებანი განპირობებულია შემდეგი გარემოებე- 

ბით: 

1. ქვეყნის საშინაო ვაჭრობაში რესურსების გამოყენების 

შესაძლებლობის ხარისხი უფრო დაბალია, ვიდრე 

საერთაშორისო ვაჭრობაში. ეს გამოწვეულია იმით, 

რომ ცალკეული ქვეყნების ტერიტორია შემოსაზ- 

ღვრულია და, ამასთან, აქ არსებობს ენობრივი და 
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კულტურული ბარიერებიც, რის გამოც ადამიანი-კაპ- 
იტალის და მატერიალური რესურსების თავისუფალი 

გადაადგილების შესაძლებლობა შეზღუდუ-ლია; 

2. თითქმის ყოველ ქვეყანას აქვს საკუთარი ვალუტა. 

ამიტომ რომელიმე მათგანის საქონლისა და მომ- 

სახურების მეორე ქვეყანაში რეალიზაციისათვის 

საჭიროა სხვა ქვეყნის ვალუტის შეძენა. ამის გამო 

ექსპორტიორი ქვეყანა მყიდველს ანგარიშს წარუდ- 

გენს თავისი ვალუტით, ანუ ანგარიშსწორება უნდა 

მოხდეს უცხოური ვალუტის გამოყენებით. ზოგიერთ 

შემთხვევაში ანგარიშსწორებაში გამოიყენება მესამე 

ქვეყნის ვალუტა. ასეთ სიტუაციებში აუცილებელია 

საკუთარი ვალუტის უცხოფუფრზე გაცვლა. 

პ. საერთაშორისო ვაჭრობა ზოგ შემთხვევაში განიცდის 

პოლიტიკურ ზემოქმედებას და კონტროლს, რის გამოც 

ის აშკარად განსხვავდება ქვეყნის საშინაო ვაჭრო- 
ბისაგან. 

2. ვაჭრობის დეტერმინანტები (ფაქტორები) 

საბაზრო ეკონომიკის თანამედროვე პირობებში ნე- 

ბისმიერი ქვეყნისათვის მნიშვნელოვანია საერთაშორისო 

ვაჭრობაში გარკვეული კუთხით და ზომით ჩართვა. უკა- 

ნასკნელ პერიოდში ეს ასეც ხდება. ფართოვდება საერთა- 

შორისო ვაჭრობა, რასაც განაპირობებს მრავალი დეტერ- 

მინანტი (ფაქტორი). მათ შორის ძირითადია შემდეგი: 

ს) ბუნებრივი პირობები და ბუნებრივი რესურსების 

რაოდენობაში სხვაობა; 
2 წარმოების ავტომატიზაციის დონე და მის საფუძ- 

ველზე შექმნილი მსხვილი სპეციალიზებული წარ- 

მოება; 

3. მეცნიერულ-ტექნიკური პროგრესის დონე; 
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4 კაპიტალის სხვადასხვა ფორმით გატანის შესაძლე- 
ბლობა; 

2. საერთაშორისო ორგანიზაციები და სხვა. 
ახლა ცალ-ცალკე განვიხილოთ, თუ როგორ ახდენენ 

გავლენას ეს ფაქტორები საერთაშორისო ვაჭრობის გა- 
ფართოებაზე. 

I. თანამედროვე ეტაპზე მსოფლიო მასშტაბით ახალი 

დარგების წარმოშობა, წარმოების მაღალტექნოლოგი- 

ური სახე და გამოშვებული პროდუქციის მასშტაბური 

ზრდა ავტომატურად იწვევს სხვადასხვა ნედლეულზე 
და მასალაზე მოთხოვნის ზრდას. ბუნებრივი პი- 
რობების გამო ეს რესურსები ზოგიერთ ქვეყანაში 

საერთოდ არ არის, ზოგიერთი კი მათ ნაკლებობას 

განიცდის. ამიტომ იქმნება სხვა ქვეყნისაგან მათი 

შეძენის საჭიროება. ეს მომენტი საბოლოო ჯამში 

იწვევს საერთაშორისო ვაჭრობის გაფართოებას; 

თანამედროვე ეტაპზე წარმოების ავტომატიზაციის 

მაღალი დონე და მის საფუძველზე შექმნილი მსხვილი 
სპეციალიზებული წარმოება შესაძლებლობას ქმნის 

ისეთი დიდი რაოდენობით დაამზადონ საქონელი, 

რომელიც აღემატება ადგილოზრივ მოთხოეგნებს. 
ამიტომ საწარმოებს უხდებათ სხვა ქვეყნებში მათი 

გატანა. ეს მომენტიც განაპირობებს საერთაშორისო 

ვაჭრობის გაფართოებას; 
მეცნიერულ-ტექნიკური პროგრესის მაღალი დონის 
არსებობა შესაძლებლობას ქმნის ჩამოყალიბდეს 

ეკონომიკის ახალი დარგები, სადაც ფართოდ შეი- 

ძლება წარმოების ახალი, მაღალი ტექნოლოგიების 
გამოყენება. ამის საფუძველზე იქნება ახალი სახეობის 

საქონლისა და მომსახურების წარმოების გადიდების 
შესაძლებლობა, რაც საბოლოო ჯამში მოითხოვს 
რეალიზაციას საზღვარგარეთის ბაზრებზე. ამასთან 
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ერთად, იქმნება წარმოებისათვის საჭირო სხვადასხვა 

ახალი სახის რესურსების, მასალების, საწვავის 

შეძენის აუცილებლობა, რაც თავისთავად იწვევს 

საერთაშორისო ვაჭრობის გაფართოებას; 

4 ვჭზემოთ დასახელებულ ცნობილ ფაქტორებთან ერ- 

თად ჩნდება ახალი ფაქტორები, რომელთა შორის 

აღსანიშნავია კაპიტალის გატანა მისი წრებრუნვის 

ყეელა სტადიის ჩათვლით. კაპიტალის სხვადასხვა 

ფორმით გატანის შესაძლებლობა იქმნება მაღალგან- 

ვითარებულ ქვეყნებში, გარკვეული გაგებით, ჭარბი 

კაპიტალის არსებობის პირობებში. 

კაპიტალის გატანა საზლვარგარეთის ქვეყნებში წარ- 

მოებს: 

)ჰ) პირდაპირი ინვესტიციების ფორმით; 

2 საპორტფელო ინვესტიციების ფორმით; 

3) კრედიტებისა და სესხების სახით. 

1) პირდაპირი ინვესტიციების ფორმით კაპიტალის გა- 

ტანა ხდება იმ შემთხვევაში, როცა კაპიტალს აბანდებენ 

სხვა ქვეყნების საწარმოებში. ამ შემთხვევაში კაპიტალის 

გამტანი ქვეყნის ტრანსნაციონალურ კორპორაციებს უჩ- 

ნდებათ იმ საწარმოებში კონტროლის განხორციელების 

შესაძლებლობა, სადაც მოხდა კაპიტალის დაბანდება; 

2) XX საუკუნის 80-იანი წლებიდან სწრაფად ვითარდება 

საპორტფელო ფორმით კაპიტალის გატანა. ამ შემთხვევაში 

კაპიტალს აბანდებენ საზღვარგარეთულ ობლიგაციებში, 

საზღვარგარეთის საწარმოების აქციებსა და ფასიან ქაღ- 

ალდებში, შემოსავლის მიღების მიზნით (ამის თაობაზე 

უფრო საგნობრივი მსჯელობა გვქონდა, როცა განვიხილეთ 

საკრედიტო ბაზრები). 

საპორტფელო ფორმით კაპიტალის გატანის შემთხვევაში 

გამტანი ქვეყნის ტრანსნაციონალური კორპორაციები კონ- 

ტროლს არ ახორციელებენ საზღვარგარეთისსაწარმოების 
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საქმიანობაზე. ეს განპირობებულია იმით, რომ საპორტფელო 

ფორმის კაპიტალის ხვედრითი წილი დაბალია ფირმის 

კაპიტალში. აქედან გამომდინარე, საპორტფელო კაპიტალის 

მფლობელები გამოდიან რანტიე პირების როლში, რომ- 

ლებიც სარგებლით კმაყოფილდებიან. 

3) უკანასკნელ პერიოდში კაპიტალის გატანის სახეებს 

შორის გამოკვეთილ. ადგილი უჭირავს საერთაშორისო ბა- 
ზარზე სესხის სახით კაპიტალის გატანას. საერთაშორისო 

სესხი შეიძლება იყოს მოკლევადიანი (1 წელი), საშუალო- 

ვადიანი (3-5 წელი) და გრძელვადიანი (5 წელზე მეტი). 

სესხის ამ წყაროებით სარგებლობენ საზღვარგარეთის 

ტრანსნაციონალური კორპორაციები და მათ იყენებენ წარ- 

მოების გაფართოებისათვის, რაც საერთაშორისო ვაჭრობის 

გაფართოების მატერიალური საფუძველია. 

56. საერთაშორისო ვაჭრობის გაფართოებას ხელს უწ- 

ყობენ საერთაშორისო ორგანიზაციებიც, რომელთა შორის 

ძირითადია შემდეგი: 

1) საერთაშორისო სავაჭრო პალატა; 
2) გაეროს საერთაშორისო ვაჭრობის სამართლის კომისია; 

3) გაეროს საერთაშორისო ვაჭრობისა და განვითარების 

კონფერენცია; , 

4) ეკონომიკური თანამშრომლობისა და განვითარების 

ორგანიზაცია; 

5) მსოფლიო სავაჭრო ორგანიზაცია; 

6) საერთაშორისო სავალუტო ფონდი; 

7) რეკონსტრუქციისა და განვითარების საერთაშორისო 

ბანკი (მსოფლიო ბანკი). 

უფრო კონკრეტულად მათზე: 

1) საერთაშორისო სავაჭრო პალატა ჩამოყალიბდა 

1920 წელს არასამთავრობო ორგანიზაციების მიერ. მისი 

ძირითადი ამოცანაა ქვეყნებს შორის ვაჭრობის პირობე- 

ბის გაუმჯობესება. მას საკონსულტაციო სტატუსი აქვს. 
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თავისი პუბლიკაციებითა და პრაქტიკული საქმიანობით 

პალატას წონადი წვლილი შეაქვს საერთაშორისო ვაჭრო- 

ბის განვითარებაში. მისი შტაბ-ბინა არის საფრანგეთში 

(პარიზში); 

2) ,გაეროს საერთაშორისო ვაჭრობის სამართლის 

კომისია ფუნქციონირებს 1968 წლიდან და ხელს უწყობს 

საერთაშორისო ვაჭრობის კანონების უნიფიცირებასა და 

ჰარმონიზაციას. ამ ორგანიზაციის ადგილსამყოფეღდღიია ავს- 

ტრია (ქ. ვენა); 

3) გაეროს ვაჭრობისა და განვითარების კონფერენცია 

შეიქმნა 1964 წელს დაბალი განვითარების ქვეყნების ჭემო- 

ქმედებით. ეს ორგანიზაცია იკრიბება ოთხ წელიწადში 

ერთხელ და მას აქვს ოპერატიულად მოქმედი სტრუქტურა: 

სამდივნო, საბჭო და სპეციალური კომისიები სხვადასხვა 

ტექნიკურ საკითხებზე. ამ ორგანიზაციის ნაწილი განთავსე- 

ბულია ჟენევაში (შვეიცარია), ნაწილი კი – ნიუ-იორკში; 

4) გაეროს ეკონომიკური თანამშრომლობისა და გან- 

ვითარების ორგანიზაცია ჩამოყალიბდა 1960 წელს, 1901 

წლიდან გარდაიქმნა „ეკონომიკური თანამშრომლობისა და 

განვითარების ორგანიზაციად” და მასში შევიდნენ: იაპონია, 

ავსტრალია, ფინეთი და ახალი ზელანდია. იგი დიდ როლს 

თამაშობს საერთაშორისო ვაჭრობის გაფართოებაში. ამ 

ორგანიზაციის უმაღლესი ორგანოა მინისტრთა საბჭო. 

ჩამოყალიბებულია მისი აღმასრულებელი კომიტეტი და რამ- 

დენიმე სპეციალიზებული კომიტეტი, რომელთაგან ვაჭრობის 

საკითხზე მუშაობს სამი. ამ ორგანიზაციის შტაბ-ბინა არის 

საფრანგეთში (პარიზში); 
5) საერთაშორისო ვაჭრობის გაფართოებასა და განვი- 

თარებაში განსაკუთრებული როლი ეკუთვნის მსოფლიო 

სავაჭრო ორგანიზაციას, რომლის შექმნაზე გადაწყვეტილე- 
ბა ხელმოწერილ იქნა 1947 წელს!. მისი ადგილსამყოფელია 
  

! მაშინ მას ერქვა “გენერალური შეთანხმება ტარიფებსა და ვაჭრობაზე”. 
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ჟენევა (შვეიცარია). ორგანიზაცია ახორციელებს შეთანხ- 

მებას ვაჭრობის პოლიტიკის შესახებ. ეს შეთანხმება უნდა 

გაისიაროს და განახორციელოს მასში გაერთიანებულმა 

ყველა სახელმწიფომ. 

ნ) საერთაშორისო სავალუტო ფონდი შეიქმნა 1944 

წელს ბრეტონ-ვუდსში (აშშ). იგი ოპერაციებს აწარმოებს 

1947 წლიდან. მისი შტაბ-ბინა არის ვაშინგტონში (აშშ). 

ორგანიზაცია შექმნილია საერთაშორისო სავალუტო თანა- 

მშრომლობისათვის ხელშეწყობის მიზნით. საერთაშორისო 

სავალუტო ფონდი სესხს აძლევს საგადასახდელო ბალანსში 

დეფიციტის მქონე და კრიზისში მყოფ ქევეყნებს. საერთა- 

შორისო სავალუტო ფონდის ძირითადი კაპიტალი იქმნება 

მასში შემავალი ქვეყნების შენატანებით (კვოტებით); _ 

7) რეკონსტრუქციისა და განვითარების საერთაშორისო 

ბანკი (მსოფლიო ბანკი) შეიქმნა 1944 წელს ბრეტონ-ვუდსში 

(აშშ) მისი შტაბ-ბინა იმყოფება ვაშინგტონში (აშშ). ეს- 

ორგანიზაცია ოპერაციებს აწარმოებს 1946 წლიდან, აქვს 

სააქციო საზოგადოების ფორმა, რომლის წევრები არიან 

მხოლოდ საერთაშორისო სავალუტო ფონდის წეერები. 

საერთაშორისო ვაჭრობის განვითარება-გაფართოების 

ხელშემწყობის ·როლში ჩამოთვლილ ორგანიზაციებთან 

ერთად გამოდიან სხეა ქვეყნებში სავაჭრო ურთიერთო- 

ბის განვითარების სურვილის მქონე და დაინტერესებული 

პარტნიორები. 

3. აბსსოლუტური უპირატესობა, მისი არსი 

ქვეყნის ეკონომიკას, რომელიც შეუზღუდავადაა ჩაბმული 

საერთაშორისო ვაჭრობაში, ეწოდება ღია ანუ გასსნილი 

ეკონომიკა. ღია ანუ გახსნილი ეკონომიკის საზომია ქვეყნის 

ექსპორტისა და იმპორტის თანაფარდობა მის მთლიან ერ- 

თობლივ პროდუქტთან. 
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ადამ სმითმა, რომელიც აბსოლუტური უპირატესობის 

თეორიის ფუძემდებელია, დაასაბუთა, რომ სხვადასხვა 

მომენტების გამო ქვეყნების ერთ ჯგუფს შეუძლია უფრო 

ეფექტიანად აწარმოოს საქონელი სხვა ქვეყნებთან შედარე- 

ბით. 

როდესაც ეკონომისტები ერთი პიროვნების, ფირმის 

ან ქვეყნის მწარმოებლურობას ადარებენ მეორე პიროვნე- 

ბის, ფირმის ან ქვეყნის მწარმოებლურობასთან, ხმარობენ 
ტერმინს „აბსოლუტურ უპირატესობას”. იმ მწარმოებელს, 

რომელიც წარმოების ფაქტორთა ნაკლებ რაოდენობას 

ანდომებს საქონლისა და მომსახურების წარმოებას, აქვს 

აბსოლუტური უპირატესობა მეორესთან შედარებით, 

რომელიც ფაქტორთა მეტ რაოდენობას იყენებს. აბსოლუ- 
ტური თეორიის ფუძემდებელმა ა. სმითმა მკაფიოდ უჩეენა, 

რომ ქვეყანამ შეუზლუდავი ღია ეკონომიკის პირობებში 

საერთაშორისო ვაჭრობის პროცესში უნდა განახორციე- 

ლოს სპეციალიზაცია იმ საქონლის წარმოებაზე, რომლის 

წარმოებაშიც მას აქვს კონკურენტული უპირატესობა. 

წარმოების ასეთი სპეციალიზაცია განაპირობებს საერთოდ 

მწარმოებლურობის ამაღლებას და სხვა სასიკეთო ძვრებს, 
რადგან ასეთ შემთხვევაში: 

1. სამუშაო ძალა უფრო კვალიფიციური ხდება ერთგ- 
ვაროვანი სამუშაოს შესრულების დროს; 

2. მუშაკები დროს არ კარგავენ ერთ სამუშაოდან მეორე 

სამუშაოზე გადასვლისათვის; 

პ. ერთგვაროვანი სამუშაო იძლევა შრომის უფრო 

ეფექტიანი მეთოდებისა და სტიმულების გამოყენების 

შესაძლებლობას. 
ეკონომიკურ ლიტერატურაში ცნობილია აბსოლუტური 

უპირატესობის ორი ქვესახე, კერძოდ: 
ა) ბუნებრივი აბსოლუტური უპირატესობა; 
ბ) შეძენილი აბსოლუტური უპირატესობა. 
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განვიხილოთ ისინი არსობრივად: 

ა) 

ბ) 

ბუნებრივი აბსოლუტური უპირატესობის არსი იმაში 

მდგომარეობს, რომ ქვეყნებს შორის რესურსები უთან- 

აბროდ არის განაწილებული. ამასთან ერთად, დიდი 

მნიშვნელობა აქვს ბუნებრიე-კლიმატურ პირობებს 

სასოფლო-სამეურნეო პროდუქტების წარმოებაში. 

მაგალითად, საქართველოში ჩაის, მანდარინის და 

ყურძნის წარმოების ეფექტიანობა დამოკიდებულია 

ბუნებრივ-კლიმატურ პირობებზე. რაც უფრო დიდია 

ბუნებრივი უპირატესობა, მით უფრო მეტია პირობები 

საერთაშორისო ვაჭრობის განვითარებისათვის. ასეთი 

გაგებით ბუნებრივი უპირატესობა განსაკუთრებულ 

ყურადღებას იმსახურებს; 

შეძენილი აბსოლუტური უპირატესობის არსი. იმაში 

მდგომარეობს, რომ მსოფლიო ვაჭრობაში ჭარბობს 

მზა საქონლით ვაჭრობა. ეს დაკავშირებულია შეძე- 

ნილ აბსოლუტურ უპირატესობასთან, რომელიც გან- 

პირობებულია ტექნოლოგიური ხარისხით. მაგალითად, 

ქვეყანას შეიძლება არ ჰქონდეს რომელიმე საქონლის 

წარმოებისათვის რესურს-კომპონენტები, მაგრამ იყოს 

ამ საქონლის მწარმოებელი და ექსპორტიორი. მარ- 

თლაც, იაპონია ფოლადის ექსპორტიორი ქეეყანაა, 

მაშინ, როცა მისი წარმოებისათვის ორ ძირითად კომ- 

პონენტს საზღვარგარეთიდან ღებულობს: რკინას და 

ნახშირს. ამ საქმეში იაპონიის წარმატების საფუძეე- 

ლია მეცნიერებატევადი პროგრესული ტექნოლოგიური 

პროცესების გამოყენება და სხეა. 
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4. მსოფლიო ფასები და შეფარდებითი 

უპირატესობა 

შეფარდებითი უპირატესობის თეორიის ფუძემდებელი 

არის დევიდ რიკარდო, რომელმაც განავითარა ადამ სმი- 

თის მიერ შემუშავებული აბსოლუტური უპირატესობის 

თეორია. 

აღნიშნული თეორია ლიბერალური ეკონომიკის ქვა- 

კუთხედი და მთავარი დოქტრინაა. რიკარდომ აბსოლუტური 

უპირატესობის იდეის საპირისპიროდ შეფარდებითი უპი- 

რატესობის იდეა შემოგვთავაზა როგორც ფუნდამენტური 

პრინციპი. 

შეფარდებითი უპირატესობის თეორიის მიხედვით, 

ქვეყნებს შორის ვაჭრობა უნდა განხორციელდეს წარმოე- 

ბული საქონლისა და მომსახურების ფასების არა მხოლოდ 

აბსოლუტური უპირატესობით, არამედ შეფარდებითი უპი- 

რატესობითაც. ამასთან, ყველა ქვეყანამ უნდა მოახდინოს 

სპეციალიზაცია და იმ საქონლისა და მომსახურების 

ექსპორტი, რომელთა წარმოება მას შეუძლია სხვებთან 

შედარებით ნაკლები დანახარჯებით. პირიქით, ყველა 

ქვეყანამ შემოიტანოს ის საქონელი და ისარგებლოს იმ 

მომსახურებით, რომელსაც ეს სახელმწიფო აწარმოებს 

შედარებით მაღალი დანასარჯებით. ასეთ უპირატესობაზე 

ჯერ კიდევ დიდი ილია ჭავჭავაძე აღნიშნავდა: “ჯერ ერთი 

ჩვენი სასყიდელი უფრო იაფად დაგვჭირდებოდა და, მეორე, 

ჩვენი გასასყიდი უფრო მეტს ხეირს მოგვცემდა, უფრო მეტს 

ამოიღებდა” (ი.ჭავჭავაძე, ტ.7, გვ. 65). 
როცა ეკონომისტები ადარებენ ერთი და იმავე საქონ- 

ლისა თუ მომსახურების ორ მწარმოებელს და დაინახავენ, 

რომ პირველ მწარმოებელს უფრო ნაკლები უჯდება საქონ- 

ლისა და მომსახურების წარმოება, ვიდრე მეორეს, მაშინ 

ამბობენ, რომ პირველს შედარებითი უპირატესობა აქვს 
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მეორის მიმართ. 

ამ თეორიული დებულების საილუსტრაციოდ მოვიყ- 

ვანოთ ასეთი პირობითი მაგალითი: თუ საქართველოში 

1000 ლიტრი ღვინოს წარმოება ჯდება 10.000 ლარი, ხოლო 

მეზობელ სომხეთში – 20.000 ლარი, მაშინ ამბობენ, რომ 

საქართველოს ღვინის წარმოებაში შედარებითი უპირატე- 

სობა აქვს სომხეთის მიმართ. 
აღსანიშნავია, რომ XIX-XX საუკუნეების ნეოკლასიკური 

სკოლის წარმომადგენელმა ეკონომისტებმა გარკვეული მი- 

მართულებით დახვეწეს საერთაშორისო ვაჭრობის კლასი- 

კური თეორია. მათ თვითღირებულებაში შეიტანეს ტრანს- 

პორტირების ხარჯები და სხვა მომენტები და შედეგად 

წარმოადგინეს საერთაშორისო ვაჭრობის თეორიის ახალი 

ხედვა (ფორმულირება). ნეოკლასიკოსების ეს ახალი ფორ- 

მულირება ამჟამად ცნობილია ,ჰეკბერ-ოლინ-სამუელსონის 

თეორიის” სახელით. 

ქვეყანა ღია ბაზარზე რომელიმე საქონლის ექსპორ- 
ტიორი ან იმპორტიორი რომ გჯახდეს, ეს დამოკიდებულია 

იმაზე, თუ როგორია ამ საქონელზე ფასი მსოფლიო ბა- 

ზარზე. ფასს, რომელიც დომინირებს მსოფლიო ბაზარზე, 

მსოფლიო ფასი ეწოდება. თუ ამა თუ იმ ქვეყნის რომელიმე 

საქონელზე მსოფლიო ფასი უფრო მაღალია, ვიდრე ამ 

ქვეყნის ადგილობრივი ფასი, მაშინ ეს ქვეყანა გახდება ამ 

საქონლის ექსპორტიორი. მაგრამ თუ მოხდება პირიქით, რომ 

ამ საქონელზე მსოფლიო ბაზარზე ფასი გახდება ნაკლები, 

ვიდრე ადგილობრივი ფასი, მაშინ ქვეყანა გახდება იმპორ- 

ტიორი და დაიწყებს აღნიშნული საქონლის შეტანას. 
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5. ქვეშნის საბადასახდელო და სავაჭრო ბალანსი 

სავალუტო პოლიტიკისა და ვალუტების კურსების 

ანალიზისათვის განსაკუთრებით მნიშვნელოვანი როლი 

ეკუთვნის ქვეყნის საგადასახდელო ბალანსს. იგი არსე- 

ბით ზემოქმედებას ახდენს სავალუტო პოლიტიკასა და 

სავალუტო კურსებზე, რადგან საერთაშორისო ვაჭრობაში 

გაცვლა ფულის მეშვეობით მიმდინარეობს და ფულის გა- 

დინება ქვეყნიდან ან ქვეყანაში მისი შემოტანა აღირიცხება 

საგადასახდელო ბალანსში. 

საგადასახდელო ბალანსი ის დოკუმენტია, რომლის 

საშუალებითაც ხდება რომელიმე ქვეყნის ადგილობრივ და 

საზღვარგარეთის წარმომადგენელთა შორის საერთაშორ- 

ისო ოპერაციების შეჯერება. საგადასახდელო ბალანსში 

ასახულია გარკვეული პერიოდის, ჩვეულებრივ – ერთი 

წლის, განმავლობაში განხორციელებული ოპერაციების 

სტატისტიკური მონაცემები. კერძოდ, მასში მოცემულია 

რომელიმე ქვეყნის მიერ სხვა ქვეყნებთან წარმოებული 

საქონლისა და მომსახურების გაცვლის საფინანსო ოპერა- 
ციები. საგადასახდელო ბალანსის განუყოფელი ნაწილია 

სავაჭრო ბალანსი. 

საგადასახდელო ბალანსის იმ ნაწილს, რომელშიცასახუ- 

ლია საქონლისა და მომსახურების ექსპორტი და იმპორტი, 

სავაჭრო ბალანსი ეწოდება. სავაჭრო ბალანსი როგორც 

ასეთი (კაალკე არ არის – ის საგადასახდელო ბალანსის 

შემადგენელი ნაწილია. 

თუ ექსპორტი მეტია იმპორტზე, მაშინ სავაჭრო ბალანსი 

აქტიურია და წმინდა ექსპორტი დადებითია. იმ შემთხვევაში, 

როცა იმპორტი მეტია ექსპორტზე, მაშინ ქვეყნის სავაჭრო 

ბალანსი პასიურია, ხოლო წმინდა ექსპორტი უარყოფითია. 

ქვეყნის სავაჭრო ბალანსის უარყოფითი სიდიდის შესა- 

მჩნევი ზრდა არასასურველია, რადგან ეს ეკონომიკაზე 
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უარყოფით ზემოქმედებას ახდენს და შეიძლება სრული 

კრახით დამთავრდეს. 

ქვეყნის სავაჭრო ბალანსი შეიძლება იყოს აქტიური და 

პასიური სალდოთი. აქტიური სავაჭრო ბალანსი თავისი 

აქტიური სალდოთი დამახასიათებელია იმ ქვეყნებისათვის, 

რომლებიც მსოფლიო ბაზარზე აქტიური სავაჭრო ექსპან- 

სიის პოლიტიკას ახორციელებენ და ლიდერი ქვეყნების 

რიცხვში არიან (მაგალითად, იაპონია, გერმანია და ა.შე. 

პასიურია სავაჭრო ბალანსი იმ ქვეყნებში, სადაც იმპორტი 

სჭარბობს ექსპორტს. 

ქვეყნის საგადასახდელო ბალანსის მდგომარეობა ვალუ- 

ტის კურსზე მოქმედი ერთ-ერთი მნიშენელოვანი ფაქტორია. 

ფაქტია ისიც, რომ ვალუტის კურსი სისტემატურად მერყეობს 

სავალუტო ბირჟებზე მოთხოვნა-მიწოდების შესაბამისად. 

ქვეყნის საგადასახდელო ბალანსი გვიჩვენებს ქვეყნის 

შემოსავალსა და გასავალს. შემოსავალსა და გასავალს შო- 

რის სხვაობას ეწოდება საგადასახდელო ბალანსის სალდო. 

ვთქვათ, საქართველოს შემოსავალი პირობითად არის 300, 

ხოლო გასავალი - 200 მლნ. მაშინ საგადასახადელო ბალან- 

სის სალდო იქნება +1000 მლნ (300მMლნ. -2000მლნ.=100მლნა. 

ქვეყნის საგადასახადელო ბალანსი შეიძლება იყოს 

დადებითი და უარყოფითი. უარყოფითი სალდო უარყოფითად 

მოქმედებს ეროვნული ვალუტის კურსის სტაბილურობაზე. 

ქვეყნის საგადასახდელო ბალანსის სტატისტიკური 

ფორმა შემუშავებულია საერთაშორისო სავალუტო ფონდის 

მიერ. ეს ფორმა ამჟამად გამოიყენება მსოფლიოს ყველა 

ქვეყანაში. 
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6. დასკვნები სავაჭრო პოლიტიკის შესახებ 

საქონელზე ადგილობრივი ფასისა და მსოფლიო ფა- 

სის ზემოხსენებული შედარებითი ანალიზის საფუძველზე 

სავაჭრო პოლიტიკის მიმართ შეიძლება გაკეთდეს ასეთი 

პირველი დასკვნა: 

ადგილობრივი წარმოების საქონლის ფასი პირველად 

მიუახლოვდება და საბოლოოდ კი გაუტოლდება მსოფლიო 

ბაზრის ფასს. ეს ის შემთხვევაა, როცა საქონლის მსოფლიო 

ფასი ადგილობრივი წარმოების საქონლის ფასზე მეტია. 

ასეთ პირობებში, ბუნებრივია, ადგილობრივი წარმოების 

საქონელზეც გაიზრდება ფასი. ადგილობრივი წარმოე- 

ბის საქონლის ფასის გაზრდა შეამცირებს ამ საქონლის 

ადგილზე მოხმარების რაოდენობას და ამით გაზრდის ამ 
ქვეყნის მიერ წარმოებული საქონლის გამოშვების რაოდე- 

ნობას. შედეგად კი ეს ქვეყანა გახდება ამ საქონლის ექს- 

პორტიორი, ვინაიდან მის წარმოებაში მას აქვს შედარებითი 

უპირატესობა. 

იმის გასარკვევად, თუ ვინ მოიგებს და ვინ წააგებს 

საქონლის თავისუფალი ვაჭრობის შედეგად და გადააჭარ- 

ბებს თუ არა მოგება დანაკარგებს, სავაჭრო პოლიტიკის 

მიმართ შეიძლება გაკეთდეს ასეთი სახის მეორე დასკვნა: 

ეს დამოკიდებულია იმ ფაქტზე, შემცირდება თუ გაიზრდება 

ფასი თავისუფალი ვაჭრობის პირობებში. თუ საქონელთა 

ფასი გაიზრდება, მაშინ მოიგებენ მწარმოებლები, ხოლო 

წააგებენ მომხმარებლები და პირიქით, თუ ფასი შემცირდება 

საქონელზე, ასეთ შემთხვევაში წააგებენ მწარმოებლები, 

ხოლო მოიგებენ მომხმარებლები. 
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თემა X24 

ღია ეკონომიკის მაკროეკონომიკური ცნებები 

1. საქონლისა და კაპიტალის საერთაშოთისო ნაკადი 

როდესაც გვინდა წარმოების მოწყობის მიზნით შევიძი- 

ნოთ წარმოების საშუალებები – დანადგარები, მოწყობი- 

ლობანი, ნებისმიერი სახის ტრანსპორტი, გვსურს დავის- 
ვენოთ და ა.შ., კავშირს ვამყარებთ არამარტო ადგილობრივ 

მომწოდებლებთან, მწარმოებელ და მომსასურე ფირმებთან, 
არამედ ნებისმიერი ქვეყნის მომწოდებლებთან, მომსახურე 
ორგანიზაციებთან და ვირჩევთ ჩვენთვის სასურველ ნების- 

მიერ პარტნიორს. ამით ფაქტიურად მონაწილეობას ვიღებთ 

არამარტო ჩვენი ქვეყნის ეროვნულ ეკონომიკაში, არამედ 

მსოფლიო ეკონომიკაშიც. ეს ხორციელდება საერთაშორისო 

ვაჭრობის გზით. საერთაშორისო ვაჭრობას აშკარად მოაქვს 

სარგებლობა ადამიანებისათვის, ქვეყნისათვის. ეკონომიკის 

ათი პრინციპიდან ერთ-ერთში, კერძოდ მე-5-ში, აღნიშნუ- 

ლია, რომ ვაჭრობას ყველას ეკონომიკური მდგომარეობის 
გაუმჯობესება შეუძლია. საერთაშორისო ვაჭრობას შეუძლია 

ყველა ქვეყანაში ცხოვრების დონის ამაღლება, რადგან ის 

უბიძგებს ქვეყანას აწარმოოს და მომსახურება განავითაროს 
იმ მიმართულებით, რომელშიც მას შედარებითი უპირატე- 

სობა აქვს. 

ამასთან, მაკროეკონომიკის ზოგიერთი საკითხის განხ- 

ილვის დროს შეიძლება საერთაშორისო ასპექტის მეორეხ- 

არისსოვნად ჩათვლა და უმტკივნეულოდ უგულვებელყოფა. 
მაგალითად, როცა უმუშევრობის ბუნებრივი დონისა და 

ინფლაციის მიზეზებზე ვმსჯელობთ, სიმარტივისათვის 

შეიძლება დროებით გვერდი ავუაროთ მის საერთაშორისო 
ასპექტებს, პრაქტიკულად დაუშვათ ჩაკეტილი ეკონომიკის 

ფუნქციონირება. 

ჩაკეტილი ეკონომიკა არის ისეთი ეკონომიკა, რომელიც 
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არ ურთიერთმოქმედებს სხვა რომელიმე ქვეყნის ეკონო- 

მიკასთან. ამისგან განსხვავებით ლია ეკონომიკა ისეთი 

ეკონომიკაა, რომელიც შეუზღუდავად, თავისუფლად ურთ- 

იერთქმედებს სხვა ქვეყნის ეკონომიკასთან. 
ქვეყნებს შორის ხორციელდება საქონლისა და კაპიტალ- 

ის საერთაშორისო ნაკადების მოძრაობა. ჩვენ გავეცნობით 

და შევისწავლით ღია ეკონომიკის პირობებში საქონლისა 

და კაპიტალის საერთაშორისო ნაკადების მოძრაობის ისეთ 
საკითხებს, როგორიცაა ექსპორტი, იმპორტი, სავაჭრო უპი- 

რატესობა, სავალუტო კურსები, დანაზოგები, ინვესტიციები 
და მათი დამოკიდებულება საერთაშორისო ნაკადებთან, 
მყიდველობითი უნარის პარიტეტის საკითხი და ა.შ. 

2. ექსპორტი, იმპორტი და წმინდა ექსპორტი 

არ არსებობს ქვეყანა რომელსაც არ ჭირდებოდეს 
მეორე ქვეყანასთან ეკონომიკური კავშირურთიერთობა. იგი 

ქვეყნებს შორის ხორციელდება საქონლისა და მომსახურე- 

ბის ექსპორტისა და იმპორტის გზით, ე.ი. საერთაშორისო 

ვაჭრობის ფორმით. საბაზრო ეკონომიკის პირობებში ღია 
ეკონომიკა უფრო აადვილებს და აფართოებს ქვეყნებს შო- 
რის ამ ეკონომიკურ კავშირურთიერთობას. 

ქვეყნები მსოფლიო ბაზარზე სხვა ქვეყნებს მიჰყიდიან და, 

პირიქით, მათგან ყიდულობენ საქონელსა და მომსახურებას. 
ეს მიმდინარეობს ექსპორტისა და იმპორტის გჭით. 

ექსპორტი არის რომელიმე ქვეყნის შიგნით წარმოებული 

და ქვეყნის გარეთ გაყიდული საქონელი და მომსახურება. 

რაც შეეხება იმპორტს, ის არის მოცემული ქვეყნის გარეთ 
წარმოებული და ქვეყნის შიგნით გაყიდული საქონელი 
და მომსახურება. მაგალითად, როცა აშშ-ის თვითმფრი- 

ნავმშენებელი ქარხანა „ბოინგი” მიჰყიდის თვითმფრინავს 

საფრანგეთს, მაშინ აშშ-სათვის ის ექსპორტია, საფრანგეთი- 

სათვის კი – იმპორტი. ასევე, თუ ავტომობილების მწარ- 
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მოებელი შვედური ქარხანა „ვოლვოს” მიჰყიდის აშშ-ის 

მოქალაქეს, მაშინ აშშ-სათვის ის იმპორტია, შვედეთისათვის 

კი – ექსპორტი. 

ექსპორტისა და იმპორტის საკითხებთან პირდაპირ 

დაკავშირებულია წმინდა ექსპორტის პრობლემა. წმინდა 

ექსპორტი არის უცხოელთა მიერ შეძენილი სამამულო 

წარმოების საქონლის ღირებულებისა (ექსპორტი) და ადგი- 
ლობრივი მოქალაქის მიერ შეძენილი უცხოური წარმოების 

საქონლის ღირებულების (იმპორტი) სხვაობა. თუ ქვეყნის 
ექსპორტი მეტია იმპორტზე, ეს იმას ნიშნავს, რომ ქეეყანა 

მეტ საქონელსა და მომსახურებას ყიდის, ვიდრე ყიდულობს 
სხვებისაგან. ამ შემთხვევაში ამბობენ, რომ ქვეყნის წმინდა 

ექსპორტი დადებითია. თუ ქვეყნის წმინდა ექსპორტი ნუ- 

ლის ტოლია, მაშინ ამბობენ, რომ ქვეყნის ექსპორტი და 
იმპორტი ტოლია, ე.ი. მას დაბალანსებული ვაჭრობა აქვს 

სხვა ქვეყნებთან. 
ქვეყნის ექსპორტზე, იმპორტზე და წმინდა ექსპორტზე 

ზემოქმედებენ სხვადასხვა ფაქტორები, რომელთა შორის 
აღსანიშნავია შემდეგი: 

) მომხმარებლის გემოვნება; 

2. საქონლისა და მომსახურების ფასი უცხოეთში; 

3 ვალუტის კურსი, რომლითაც ადამიანებს შეუძლიათ 

ეროვნული ვალუტით იყიდონ უცხოური ვალუტა; 
4. ქვეყნიდან საქონლის ტრანსპორტირების დანახარჯე- 

ბის მოცულობა; 
5. მთავრობის პოლიტიკა საგარეო ვაჭრობის მიმართ და 

სხვა. 

ამ ფაქტორების ზემოქმედება ექსპორტზე, იმპორტზე 
და წმინდა ექსპორტზე ცვალებადია. ამიტომ ნებისმიერი 

ქვეყნის საერთაშორისო (საგარეო) ვაჭრობის მოცულობა 
იცვლება – იზრდება ან მცირდება. მაგალითად, დღეს აშშ-ში 

საქონლისა და მომსახურების ექსპორტი ორჯერ აღემატება 
2001 წლის დონეს, როდესაც ექსპორტის საშუალო წლიური 
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დონე 6%-%ზე ნაკლები იყო. ეს შედეგი ნაწილობრივ ტრანს- 

პორტირების გაუმჯობესების და გაადვილების შედეგია. 

აღსანიშნავია, რომ იმპორტიც ასეთი ტემპით იზრდება. 
საგულისხმოა ასეთი სტატისტიკა: თუ 2001 წელს აშშ-ს 

სავაჭრო ხომალდის მიერ გატანილი ტვირთის წონა შეად- 
გენდა 10.000 ტონას, დღეს ის აღემატება 100.000 ტონას. 

სატრანსპორტო საშუალებების განვითარებამ შესაძლებელი 
გახადა საერთაშორისო ბაზრებზე ვაჭრობის გაფართოება, 
რადგან მიწოდების საშუალება გაუმჯობესდა და საქონელი 
გაიაფდა. 

ექსპორტ-იმპორტისა და წმინდა ექსპორტის განვითარე- 
ბაში დიდი როლი ითამაშა ტექნოლოგიურმა პროგრესმა. 
გაუმჯობესებული ტექნოლოგიის საფუძველზე საქონლის 
წარმოება ხელს უწყობს ექსპორტის, იმპორტისა და წმინდა 
ექსპორტის განვითარებას. ამის ერთ-ერთი კლასიკური 
მაგალითია კინოინდუსტრია. მაგალითად, ჰოლივუდის რომე- 
ლიმე კინოსტუდია ფილმს რომ გადაიღებს, მისი ასლების 

გადალება ახალი ტექნოლოგიის გამო იაფია და ნაკლები 

ჯდება მათი მსოფლიოში გავრცელება. სწორედ ამიტომაა 
ფილმების ექსპორტი აშშ-ის საერთო ექსპორტის მნიშ- 

ვნელოვანი ნაწილი. 

აღსანიშნავია საერთაშორისო ვაჭრობისთვის ნების- 
მიერი ქვეყნის მთავრობის მხრიდან არსებითი ხასიათის 
მნიშენელობის მინიჭება. ეს ხელს უწყობს ქვეყნებს შორის 
სავაჭრო ბარიერების მოხსნას, რაც ყველა ქვეყნისათვის 

მომგებიანია. 

3. წმინდა უცხოური ინვესტიციები 

წინა საკითხის განხილვის დროს ჩვენ ვნახეთ, რომ ღია 

ეკონომიკაში ჩართული სუბიექტები მონაწილეობას ღებუ- 

ლობდნენ საქონლისა და მომსახურების მსოფლიო ბაზრებში. 

გარდა ამისა, ისინი მონაწილეობენ მსოფლიო ფინანსურ ბაზ- 
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რებშიც. ამის გამო, ვთქვათ, ამერიკის მოქალაქეს, რომელსაც 

აქვს ფული, შეუძლია იყიდოს როგორც „ტოიოტას” მარკის 

ავტომობილი, ისე მისი აქციები. სწორედ ეს ნიშნავს, რომ 

ის მონაწილეობს მსოფლიო ფინანსურ ბაზრებში. 

ახლა რაც შეეხება წმინდა უცხოურ ინვესტიციებს: იგი 

წარმოადგენს ქვეყანაში მუდმივად მცხოვრებთა (რეზიდენ- 

ტების) მიერ უცხოურ აქტივებში გადახდილი თანხისა და 

ეროვნულ (სამამულო) აქტივებში უცხოელთა მიერ გად- 

ახდილი თანხის სხვაობას. მაგალითად, აშშ-ში მცხოვრე- 

ბლებმა იყიდეს მექსიკის კორპორაციის 5000000 დოლარის 

აქციები, ხოლო იაპონიაში მცხოვრებლებმა – აშშ-ის 

რომელიმე კორპორაციის – 4.000000 დოლარის აქციები. 

მაშინ აშშ-სათვის წმინდა უცხოური ინეესტიცია იქნება 

(5.000000-4.000000=1.000000) 1.000000 დოლარი. ინვესტიციები 

ორი სახისაა: 1. პირდაპირი და 2. პორტფელური. 

ს) მაგალითად საქართველოს ან რუსეთის დედაქალაქში 

და სხვაგან რესტორან “მაკდონალდსის” გახსნა პირდაპირი 

ინვესტიციების მაგალითია. აქ ამერიკელი პირდაპირ ახორ- 

ციელებს ინვესტიციის მენეჯმენტს (მართვას). 

2 როდესაც ამერიკელი რუსეთის რომელიმე კორპო- 

რაციისაგან ყიდულობს აქციებს, მაშინ ეს პორტფელური 

ინვესტიციის მაგალითია. ამ შემთხვევაში ამერიკელი ინეეს- 

ტორი აქ პასიურ როლს თამაშობს და დივიდენდის მიღებით 

კმაყოფილდება. 

4. დანაზოგბები, ინვესტიციები და მათი 

დამოკიდებულება სამრთაშორისო ნაკადებთან 

ჩვენ უკვე ვნახეთ, რომ ქვეყნის დანაზოგებსა და ინ- 

ვესტიციებს გადამწყვეტი მნიშვნელობა აქვს გრძელვადიან 

პერიოდში ეკონომიკური ზრდისათვის. 

ახლა ვნახოთ, რა დამოკიდებულება აქვთ დანაზოგებსა 
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და ინვესტიციებს საქონლისა და კაპიტალის საერთაშორისო 

ნაკადებთან, რომლებიც გამოხატულია წმინდა ექსპორტითა 

და წმინდა უცხოური ინვესტიციებით. მათ შორის დამოკ- 

იდებულება ჩვენ შეგვიძლია მარტივი მათემატიკის გამოვ- 

ენებით დავინახოთ. 

როგორც ვიცით, მთლიანი შიდა პროდუქტი (V) ოთხი 

კომპონენტისაგან შედგება. ეს კომპონენტებია: მოხმარება 

(C) ინვესტიციები (I) სახელმწიფო შესყიდვები (C) და 

წმინდა ექსპორტი (MX), ანუ: 

V=C+I+C+MX 

როგორც ვხედავთ, ეკონომიკის მთლიანი დანახარჯები 

მოხმარების, ინვესტიციების, სახელმწიფო შესყიდვებისა და 

წმინდა ექსპორტის დანახარჯების ჯამის ტოლია, რადგან 
თითოეული დახარჯული ლარი ამ ოთხი კომპონენტიდან 

ერთ-ერთის ნაწილია. 

ვიცით, რომ ქვეყნის ეროვნული დანაზოგი (35) ქეეყნის 

შემოსავლის ის ნაწილია, რომელიც რჩება მიმდინარე 

მოხმარების (C) და სახელმწიფო შესყიდვის ხარჯების (C) 

გაწევის შემდეგ, ე.ი. 
5=V-C-C. 

თუ ამ ფაქტს გავითვალისწინებთ ზემოთ მოყვანილ 

მთლიანი დანახარჯების ტოლობაში, იგი მიიღებს შემდეგ 

სახეს: XI -C-C=IL+MXანუ 5=IL+IMX. ე.ი. ქვეყნის ეროვნული 

დანაზოგი უდრის ეროვნული ინვესტირებისა (I) და წმინდა 

ექსპორტის (MX) ხარჯების ჯამს. 

5. ნომინალური ღა რეალური სავალუტო 

კურსები. მქიღდველობითი უნარის პარიტეტი 

აქ ჩვენ გავაშუქებთ საერთაშორისო მნიშვნელობის მქონე 

ისეთ საკითხებს, როგორიცაა ნომინალური და რეალური 

სავალუტო კურსები და მყიდველობითი უნარის პარიტეტი. 
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ნთმინალური სავალუტო კურსი 

ნომინალური სავალუტო კურსი ის კურსია, რომლითაც 

ერთი ქვეყნის ვალუტა იცვლება მეორე ქვეყნის ვალუტაზე. 
მაგალითად, თუ ბანკში დღევანდელი მონაცემებით ლარის 

კურსი ერთ დოლართან მიმართებაში 1 ლარი და 65 თეთ- 

რია, მაშინ, 1 დოლარის სანაცვლოდ თქვენ მიიღებთ 1 

ლარსა და 65 თეთრს, ხოლო თუ 1) დოლარს მოითხოვთ, მის 

სანაცვლოდ 1 ლარი და 65 თეთრი უნდა მისცეთ. ხშირად, 

როგორც წესი, დოლარის ყიდვისა და გაყიდვის ფასები ერთ- 

მანეთისაგან განსხვავდება. ეს განსხვავება ბანკს აძლევს 

გარკვეული რაოდენობის მოგებას, რომელსაც ბანკი გაცე- 

ლის პროცესში მომსახურების სანაცვლოდ ღებულობს. 

ზემოთ აღნიშნულიდან გამომდინარე, შეგვიძლია გან- 

ვმარტოთ ნომინალური სავალუტო კურსი: ნომინალურია 
სავალუტო კურსი, რომლითაც ადამიანს შეუძლია ერთი 

ქვეყნის ვალუტით მეორე ქვეყნის ვალუტა შეიძინოს. 
დოლარის კურსი სამეურნეო პრაქტიკაში სშირად არა, 

მაგრამ მაინც იცვლება. თუ დოლარის კურსი ისე იცევ- 
ლება, რომ 1 დოლარით მეტი უცხოური ვალუტის ყიდვა 
შეიძლება, მაშინ ასეთ ცვლილებას დოლარის ღირებულების 

ზრდა ეწოდება, ხოლო პირიქით, ისეთ ცვლილებას, როცა 1 
დოლარი ნაკლებ უცხოურ ვალუტას ყიდულობს, მაშინ ასეთ 

ცვლილებას დოლარის ღირებულების შემცირება ეწოდება. 
თუ ) დოლარს დროის გარკვეულ მონაკვეთში შეეძლო 1 

ლარის და 47 თეთრის ყიდვა, ხოლო გარკევული დროის 
გასვლის შემდეგ – 2 ლარის ყიდვა, მაშინ ამბობენ, რომ 
დოლარის ღირებულება გაიზარდა, ხოლო ლარის ღირებ- 

ულება შემცირდა. 
ნებისმიერ ქვეყანაში მრავალი ნომინალური სავალუტო 

კურსი არსებობს. მაგალითად აშშ-ის დოლარებით ადამიანს 
შეუძლია იყიდოს იაპონური იენა, ბრიტანული გირვანქა 
სტერლინგი, რუსული რუბლი და ა.შ. 
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არსებული მრავალი სავალუტო კურსის საერთაშორისო 

ღირებულების გამოსახატავად გამოიყენება სავალუტო 

კურსის ინდექსი. აქედან გამომდინარე, როდესაც მსჯელო- 

ბენ დოლარის ლირებულების შემცირების ან გაზრდის 

შესახებ, ხშირად მიმართავენ სავალუტო კურსის ინდექსს, 
რომელიც მრავალ ინდივიდუალურ სავალუტო კურსს ით- 

ეალისწინებს. 

რეალური სავალუტო კურსი 

რეალური სავალუტო კურსი ისეთ თანაფარდობას 
გულისხმობს, რომლითაც ადამიანს შეუძლია შეიძინოს 

როგორც ერთი, ისე მეორე ქვეყნის საქონელი და მომსახ- 

ურება. მაგალითად, მაღაზიაში შესვლისას ვნახეთ, რომ 

) ბოთლი გერმანული ლუდი ღირს ორჯერ მეტი, ვიდრე 

ამერიკული. ეს იმას ნიშნავს, რომ მათი ღირებულებათა 

თანაფარდობაა 2:I1. 

რეალური და ნომინალური სავალუტო კურსები ერთმა- 

ნეთთან მჭიდრო კავშირშია, მაგრამ რეალურ სავალუტო 

კურსს განსაკუთრებული ყურადღება ექცევა. ეს იმიტომ, 

რომ რეალური სავალუტო კურსი ქვეყნის ექსპორტისა და 

იმპორტის ძირითადი დეტერმინანტია (ფაქტორია). 

მაგალითად, როდესაც რომელიმე ფირმა, საქონლის 

წარმოებისათვის მასალის შეძენის გადაწყვეტილებას ღებუ- 

ლობს, ცდილობს იყიდოს ის მასალა-ნედლეული, რომელიც 

იაფია. რომელი მასალა-ნედლეულია იაფი, ამის შესახებ მას 

პასუხს აძლევს რეალური სავალუტო კურსი. 

რეალური სავალუტო კურსი ქვეყნის მიერ წარმოებული 

საქონლისა და მომსახურების წმინდა ექსპორტის ძირითადი 

დეტერმინანტია (ფაქტორია) მაგალითად, თუ რომელიმე 

ქვეყნის ვალუტის რეალური სავალუტო კურსი შემცირდა, 

ეს იმას ნიშნავს, რომ ამ ქვეყნის საქონელი და მომსახურება 

გაიაფდა უცხოურთან შედარებით. ეს ცვლილება როგორც 
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ამ ქვეყნის, ისე უცხოელ მომხმარებლებს გაიაფებული 

საქონლისა და მომსახურების დიდი რაოდენობით შეძენისა 

და სხვა ქვეყნებიდან მათი მცირე რაოდენობით შემოტანი- 

სკენ უბიძგებს. ამის შედეგი ისაა, რომ ამ ქვეყნის ექსპორტი 

იზრდება, იმპორტი კი მცირდება, რაც წმინდა ექსპორტის 

ზრდას იწვევს და დადებითი მომენტია. 

მყიდველობითი უნარის პარიტეტი 

მყიდველობითი უნარის პარიტეტის თეორია ემყარება 

კანონს, რომელსაც ერთიანი ფასის კანონი ეწოდება. 

მყიდველობითი უნარის პარიტეტი არის თეორია, რომ- 

ლის მიხედვით ნებისმიერი ვალუტის ერთი ერთეულით 

შესაძლებელია საქონლის ერთი და იმავე რაოდენობის 

შეძენა ყველა ქვეყანაში. ამ თეორიის მიხედვით საქონელი 

ყველგან ერთ ფასად უნდა იყიდებოდეს, რაც გარკვეულ 
განსჯასაც მოითხოვს. 

ახლა ვნახოთ საქონლის ერთიანი ფასის კანონის მოქ- 

მედება საერთაშორისო ბაზარზე. 

თუ დოლართან შედარებით სხვა ნებისმიერი ვალუტით 

აშშ-ში მეტი ყავის ყიდვა შეიძლება, ვიდრე იაპონიაში, 

მაშინ საერთაშორისო ვაჭრობის მონაწილეებს შეუძლიათ 

მოგება მიილონ, თუ ყავას იყიდიან ამერიკაში და გაყიდ- 

იან იაპონიაში. პირიქით, თუ იაპონიაში 1 დოლარით მეტი 

ყავის ყიდვას შეძლებენ და გაყიდიან აშშ-ში, მაშინაც უზ- 

რუნველყოფილი იქნება მათი მოგება. მაგრამ, საბოლოოდ, 

ერთიანი ფასის კანონის მოქმედებისა და ფუნქციონირების 

თანახმად, 1 დოლარს ყველა ქვეყანაში ერთი და იმავე 

რაოდენობის საქონლის ყიდვა უნდა შეეძლოს. 

ამ წესის თანახმად, როგორც უკვე ვთქვით, ვალუტას 

ყველა ქვეყანაში ერთნაირი მყიდვეელობითი უნარი უნდა 

ჰქონდეს. ეს იმას ნიშნავს, რომ აშშ-ის დოლარით ამერიკასა 
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და იაპონიაში ერთი და იმავე რაოდენობის საქონლის ყიდვა 

უნდა შეიძლებოდეს. აქედან გამომდინარე უნდა დავასკვნათ, 

რომ მყიდველობითი უნარის პარიტეტის მიხედვით ფულის 

ერთეულს ყველა ქვეყანაში ერთნაირი ღირებულება უნდა 

ჰქონდეს. 

მყიდველობითი უნარის პარიტეტის თეორია სავალუტო 

კურსებთან დაკავშირებით იმას გვეუბნება, რომ ორი 

ქვეყნის ვალუტებს შორის ნომინალური სავალუტო კურსი 

ამ ქვეყნებში არსებული ფასების დონეზეა დამოკიდებული. 

თუ ) დოლარი საქონლის ერთსა და იმავე რაოდენობას 

ყიდულობს ამერიკაშიც (დოლარებში) და იაპონიაშიც (იე- 

ნაში) მაშინ 1 დოლარის შესაბამისი იენის რაოდენობა 

უნდა ასახავდეს საქონლის ფასებს შეერთებულ შტატებსა 

და იაპონიაში. მაგალითად ერთი გირვანქა ყავა 500 იენა 
ღირს იაპონიაში და 5 დოლარი ამერიკაში. მაშინ 1 დოლა- 

რის ნომინალური სავალუტო კურსი უნდა იყოს 100 იენა, 

ე.ი. 500 იენა = 100 იენა X 5-ზე. წინააღმდეგ შემთხვევაში 

დოლარის მყიდველობითი უნარი ორიეე ქვეყანაში ერთნაირი 

არ იქნება. 
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თემა #·25 

ერთობლივი მოთხოვნა და ერთობლივი 

მიწოდება 

I. ეპძონომიკური რშჭევების სამი ძირითადი 

ფაქტი 

სუპერქვეყნების ეკონომიკური განვითარების მაჩვენებ- 

ლები გვიჩვენებს, რომ საქონლისა და მომსახურების წარ- 

მოება გამუდმებით იზრდება. ფიქსირდება, რომ სამუშაო 

ძალის, კაპიტალის მარაგის ზრდისა და ეკონომიკაში 
პროგრესული ტექნოლოგიების გამოყენების საფუძველზე 

შესაძლებელი ხდება უფრო მეტი დოვლათის წარმოება. 
ამის დასტურია ის, რომ აშშ-ის ეკონომიკაში ბოლო 50 

წლის განმავლობაში მშპ-ი წელიწადში 3%-ით იზრდებოდა. 
მიუხედავად ამისა, არის წლები, როცა ეკონომიკური გან- 
ვითარება ფერხდება, ძნელდება წარმოებული საქონლისა 

და მომსასურების რეალიზაცია. ამის გამო მიმდინარეობს 

წარმოების შემცირება, იზრდება უმუშევრობა, მცირდება 

რეალური მშპ-ის რაოდენობა. 

მაკროეკონომიკური მაჩვენებლების დაქვეითების პერიოდს 

რეცესიის პერიოდი ეწოდება, ხოლო პროცესს – რეცესიის 

პროცესი. რეცესიის პროცესი ხშირად ნელი ტემპით მიმდინ- 

არეობს, მაგრამ მას შეიძლება მკაცრი ხასიათიც ჰქონდეს. 

რეცესიის მკაცრ ხასიათს დეპრესია ეწოდება. რეცესიების 

და დეპრესიების მიზეზია რყევები, რომლებსაც ეკონომიკა 

განიცდის მოკლევადიან პერიოდში. ისინი მეტ-ნაკლები 

მოცულობით თავს იჩენს თითქმის ყველა ქვეყანაში. 

იმის გასაგებად, თუ რას იწვევენ ეკონომიკური რყევები, 

უნდა განვიხილოთ და გავაანალიზოთ ეკონომი-კური რყევე- 

ბის სამი ძირითადი ფაქტი. 

ეკონომიკური რყევის პირველი ფაქტის შინაარსი გვიჩვე- 

ნებს, აქვს თუ არა ეკონომიკურ რყევებს რეგულარული 
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ხასიათი და შეიძლება თუ არა თუნდაც მიახლოებითი სი- 
ზუსტით მათი წინასწარმეტყველება. პირდაპირ შეიძლება 

ითქვას, რომ ეკონომიკურ რყევებს რეგულარული ხასიათი 

არა აქვს და თითქმის შეუძლებელია მათი წინასწარ გან- 

ჭვრეტა. ამას უჩვენებს და ადასტურებს აშშ-ის ეკონომიკის 
განვითარება. აქ ეკონომიკური რეცესიები რეგულარულად 
არ ხდებოდა (1965-1980 წლები), ზოგჯერ, ერთმანეთს მის- 

დევდა (1980-1982). ზოგჯერ კი ქვეყნის ეკონომიკა რეცესიების 
გარეშე ვითარდებოდა (1991-2001წწე. 

მაკროეკონომიკური რყევების მეორე ფაქტი გვიჩვენ- 

ებს იმას, რომ ამ რყევების პერიოდში თითქმის ყველა 
მაკროეკონომიკური მაჩვენებელი განიცდის ცვლილებას, 
რადგან გარკვეულ პერიოდში ქვეითდება ეკონომიკური 

განვითარება. მოკლევადიანი პერიოდის ეკონომიკური 

დაქვეითების ანუ რეცესიის პროცესი ისეთი ფენომენია, 
რომელიც ყველა მაკროეკონომიკურ მაჩვენებელში იჩენს 
თავს, ამ მოკლევადიან პერიოდში ეკონომიკური განვითარე- 

ბის ცვლილებებზე დაკვირვებისათვის ყველაზე ეფექტიანად 
გამოიყენება რეალური მთლიანი შიდა პროდუქტის (მშპ) 

მაჩვენებელი (როგორც დროის გარკვეულ მონაკვეთში 
წარმოებული საქონლისა და მომსახურების ღირებულების 

მოცულობის საზომი). 
ეკონომიკური რყევების მესამე ფაქტი გვიჩვენებს იმას, 

რომ საქონლისა და მომსახურების წარმოების მოკლე 
დროით დაქვეითება მჭიდროდ უკავშირდება რეალური 
მთლიანი შიდა პროდუქტის შემცირებას. ფირმები წყვეტენ 

საქონლისა და მომსახურების წარმოებას და ათავისუფლე- 

ბენ წარმოების მუშაკებს, რაც, რასაკვირველია, ზრდის 

უმუშევართა რაოდენობას. მაგრამ როდესაც დამთავრდება 

ეკონომიკური დაქვეითების ანუ რეცესიის პერიოდი, მაშინ 

იწყება დასაქმების გარკვეული დონით გადიდება, რაც რე- 

ალური მთლიანი შიდა პროდუქტის მოცულობის ზრდაში 

ჰპოვებს ასახვას. 
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2. ერთობლივი მოთხოვნის არსი. ერთობლივი მოთხ- 

ოვნის მრუდი. ერთობლივ მოთხოვნაჯე მოქმედი არა- 

ფასისმიერი ფაქტორები 

მაკროეკონომიკის პრობლემებზე მსჯელობისას ჩვენ 
დავასაბუთეთ, რომ მოკლევადიან პერიოდში მოხმარებასა 

და ინვესტირებას დიდი მნიშვნელობა ენიჭება ნებისმიერი 
ქვეყნის ეროვნული ეკონომიკის განვითარებისათვის. დავი- 
ნახეთ ისიც, რომ სადაც წარმოების გაფართოება-სრულვ- 
ოფისათვის შემოსავლების დიდი ნაწილის მოხმარება და 
ინვესტირება ხდება, იქ ეკონომიკა სწრაფად იზრდება. 

წინა ლექციებზე მოხმარებისა და ინვესტირების საკითხს 
ფართოდ შევეხეთ არა იმხტომ, რომ, უბრალოდ, გევეჩვენ- 

ებინა, თუ რომელი ქვეყანა მეტს მოიხმარს შემოსავლების 

მოცულობიდან ან მეტ ინვესტირებას ახორციელებს; ჩვენ 
გვინდოდა, ასევე, დაგვესაბუთებინა, რომ მოკლევადიან პერი- 
ოდში (1 წელი) მოხმარება და ინვესტირება არის წარმოების 

გაფართოებისა და დასაქმების გადიდების მნიშვნელოვანი 

ფაქტორი. მართლაც, ფაქტია, რომ სადაც შემოსავლიდან 
მოხმარებისათვის ნაკლები ხარჯების გაწევა ხდება, ხოლო 

ინვესტირებაზე უფრო მეტის, იქ უფრო სწრაფად იზრდება 
და ფართოვდება წარმოება და დიდდება დასაქმება. აქედან 

გამომდინარე, ცხადი ხდება, რომ ერთობლივი მოთხოვნისა 
და ერთობლივი მიწოდების პრობლემებსაც უშუალო კავ- 

შირი აქვთ მოხმარებასა და ინეესტირებასთან. ამიტომ ჩვენ 

ამ პრობლემებს გავაშუქებთ მოხმარებისა და ინვესტირების 

თეორიაზე დაყრდნობით. ჯერ განეიხილავთ ერთობლივი 

მოთხოვნისა და ერთობლივი მიწოდების პრობლემებს, 

ხოლო შემდეგ გავაანალიზებთ წარმოების რეალური მოცუ- 

ლობისა და ფასების დონის საკითხებს. 

როგორც ვიცით, ნებისმიერ ქვეყანაში ერთობლივი მოთხ- 

ოვნისა და ერთობლივი მიწოდების ურთიერთქმედების საფუძ- 

ეელზე განისაზღვრება წარმოების მოცულობა და ფასების 
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დონე. აქედან გამომდინარე, უპირველეს ყოვლისა, აუცილე- 

ბელია განისაზღვროს ერთობლივი მოთხოვნის არსი. 

ერთობლივ მოთხოვნას განსაზღვრავს ქვეყანაში წარ- 

მოებული საქონლისა და მომსახურების მთელი რაოდენობა, 
რომლის ყიდვაც ფასების მოცემული დონის პირობებში 

სურს მოსახლეობას, საოჯახო მეურნეობებს (ჰაუსჰოლდებსა), 

ბიზნეს-ბლოკსა და მთავრობას. სხვანაირად, ერთობლივი 

მოთხოვნა შეიძლება განისაზღვროს ასე: ერთობლივი 

მოთხოვნა არის მოსახლეობის, საოჯახო მეურნეობების, 

ბიზნესისა და მთავრობის მიერ ფულადი ხარჯების გაწ- 

ევის რეალური რაოდენობა. მისი მრუდი კლებადია. ეს იმას 

ნიშნავს, რომ ფასების საერთო შემცირება სხვა თანაბარ 

პირობებში იწვევს საქონელსა და მომსახურებაზე მოთხ- 

ოვნის რაოდენობის ზრდას (ნახ. 25.)). 

ერთობლივი მოთხოვნა შედგება ძირითადად ოთხი სახის 

ფასების“ 
დონე 
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«–-- "თ”– წარმოების 
მოცულობა 

ლ = 

ნახ. 25რ1 ერთობლივი მოთხოვნის მრუდი 

ხარჯისაგან: 

), სამომხმარებლო ხარჯებისაგან (C); 

2) საინეესტიციო ხარჯებისაგან (L); 

3) სახელმწიფო ხარჯებისაგან (C); 
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4) წმინდა საექსპორტო ხარჯებისაგან (XI). 

ასეთ შემთხვევაში მეპ-ი =C+L+C+X. 

ახლა განვიხილოთ ცალ-ცალკე ამ ხარჯების ეკონომი- 

კური შინაარსი. 

I. სამომხმარებლო ხარჯები (C) შედგება მოთხოვნის 

დასაკმაყოფილებლად საჭირო საქონლისა და მომსახურების 

შესყიდვის ხარჯებისაგან. მისი ყველაზე უფრო მნიშენელო- 

ვანი შემადგენელი ელემენტებია ბინის, ავტოტრანსპორტის, 

კვების, სამედიცინო მომსახურების ხარჯები. მოხმარება და 

მისი ხარჯები არის მეპ-ის ყველზე უფრო დიდი კომპონენტი 

(ნაწილი). 

2. საინვესტიციო ხარჯები (L) მოიცავს, ძირითადად, 

შენობა-ნაგებობის, მანქანა-დანადგარების და სარეზერვო 

მარაგის ინვესტირების ხარჯებს; 
3 სახელმწიფო ხარჯები (C) მოიცავს წარმოებული 

საქონლისა და მომსასურების ხარჯებს, თავდაცვის სამინ- 
ისტროს მიერ საბრძოლო ვერტმფრენების შეძენის ხარჯებს, 

ქვეყნის საკანონმდებლო და აღმასრულებელი ორგანოების 

მუშაკების ხელფასის სახით გადახდილ ხარჯებს და სხეა. 

ამ სახის ხარჯების (კომპონენტის) გაწევის აუცილებლობა 

განისაზღვრება უშუალოდ სამთავრობო გადაწყვეტილებების 

საფუძველზე. 
4. წმინდა საექსპორტო ხარჯები (X) მოიცავს ექსპორტის 

განხორციელებისათვის გასაწევ ხარჯებს. ცნობილია, რომ 

წმინდა ექსპორტის ღირებულება ტოლია ექსპორტის ღი- 

რებულებას მინუს იმპორტის ღირებულება, რაც შეიძლება 

გამოისახოს შემდეგნაირად: 

წმ,კს XV იმპ.ღირ. 

ერთობლივი მოთხოვნის მრუდი #L, ისე, როგორც 

ცალკეულ საქონელზე მოთხოვნის მრუდი, იხრება მარცხ- 

ნივ დაბლა და მარჯენივ მაღლა. ამგვარი გადახრის ბევრი 
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მიზეზია. უპირველეს ყოვლისა, ესაა წარმოებულ საქონელსა 

და მომსახურებაზე ფასების ზრდა ან შემცირება, მაგრამ 

ასევე მნიშვნელოვანია ფულის მიწოდების ეფექტიც. ფულის 

მიწოდების ეფექტი ნიშნავს იმას, რომ როდესაც ფულის 

ნომინალური რაოდენობა დაფიქსირებულია, მაშინ რაც 

უფრო იზრდება წარმოებული საქონლისა და მომსახურების 

ფასები, მით უფრო მცირდება ერთობლივი მოთხოვნა. ამი- 

ტომ ერთობლივი მოთხოვნის მრუდი #M იხრება მარცხნივ 

და დაბლა. მაგრამ იმ შემთხვევაში, როცა ცენტრალური 

(ეროვნული) ბანკი ზრდის ფულის მიწოდებას, ე.ი. აამოქ- 

მედებს მონეტარულ მექანიზმს, მაშინ, ფასების უცვლელო- 

ბის პირობებში, ერთობლივი მოთხოვნის მრუდი გადაიხრება 

მარჯვნივ და მაღლა, რადგან მეტი დოვლათისა და მომ- 

სახურების შეძენის შესაძლებლობა იქმნება. სწორედ ასეთ 

ცელილებაში გამოიხატება ფულის მიწოდების ეფექტი. 

აღსანიშნავია, რომ ერთობლივი მოთხოვნის ცვლილე- 

ბაზე გავლენას ახდენს სხვა მრავალი არაფასისმიერი 

ფაქტორიც, რომლებიც იწვევენ ერთობლივი მოთხოვნის 

მრუდის გადახრას მარცხნივ და დაბლა და მარჯვნივ და 

მაღლა. განვსაზღვროთ, თუ რა არის ერთობლივი მოთხ- 

ოვნის მრუდი. 

მრუდი, რომელიც გვეიჩვენებს იმ საქონლისა და მომ- 

სახურების მოცულობას, რომლის ყიდვაც სურთ საოჯახო 

მეურნეობებს, ფირმებს, ბიზნეს-ბლოკს და მთავრობას, ერ- 

თობლივი მოთხოვნის მრუდია. 

იმ არაფასისმიერ ფაქტორთა შორის, რომლებიც იწვევენ 

ერთობლივი მოთხოვნის ცვლილებას და მისი მრუდის გად- 

ახრას, არის შემდეგი: 

) სამომხმარებლო ხარჯების ცვლილება; 

2) ინვესტიციური ხარჯების ცვლილება; 

3) სახელმწიფო ხარჯების ცვლილება; 

4) წმინდა ექსპორტის ხარჯების ცვლილება; 
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5) გადასახადების განაკვეთის (კვლილება; 

6) მომხმარებელთა მოლოდინი; 

7) მომხმარებელთა დავალიანება; 

ზვ) სარგებლის განაკვეთის სიდიდე; 

9) ჯარბი სიმძლავრეების რაოდენობა, საერთოდ მათი 

არსებობა და სხვა. 

ახლა განვიხილოთ, თუ როგორ გავლენას ახდენენ 

ზემოჩამოთვლილი არაფასისმიერი ფაქტორები ერთობლივი 

მოთხოვნის ცვლილებაზე. 

1. სამომხმარებლო ხარჯების ცვლილებას ძირითადად 

იწვევს საქონლისა და მომსახურების შეძენის ხარჯები, 

კერძოდ, ბინის, ტანსაცმლის, ავტოტრანსპორტის, კვების, 

სამედიცინო მომსახურების, ფეხსაცმლის შეძენის ხარჯები. 

თუ ადამიანის გემოვნების შესაბამისად შეიცვალა მათი 

ასორტიმენტი და სტრუქტურა, მაშინ შეიცვლება სამომხ- 

მარებლო ხარჯების ოდენობა და ამიტომ მეტს ან ნაკლებს 

შეიძენს იგი. ეს ცვლილება კი გავლენას ახდენს სამომხმარე- 

ბლო ხარჯების მოცულობაზე, ზრდის ან ამცირებს მას; 

2. ინვესტიციური ხარჯების ცვლილებაც ზრდის ან 

ამცირებს ერთობლივი მოთხოვნის მოცულობას, კერძოდ, 

შენობა-ნაგებობის, მანქანა-დანადგარების შეძენის ხარჯები, 

ბინის აშენების და სხვა. თუ მათი ყიდვის რაოდენობა გაიზ- 

არდა, მაშინ შესაბამისად გაიზრდება ამ სახის ხარჯების 

მოცულობა, რომელიც ცვლის ერთობლივი მოთხოვნის 
მოცულობას. 

3. ერთობლივი მოთხოვნის მოცულობის ცელილებაზე, 

სახელმწიფო ხარჯების ცვლილებაც მოქმედებს, როგორც 

არაფასისმიერი ფაქტორი, მაგალითად, თუ მთავრობამ 

გადაწყვიტა თვითმფრინავების, ვერტმფრენების თუ სხვა 

სახის საქონლის შეძენა დიდი რაოდენობით წინანდელთან 

შედარებით ან ასორტიმენტი შეცვალა, მაშინ ის აისახება 

სახელმწიფო ხარჯებში ცვლილების სახით. შემცირება 
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გამოიწვევს სახელმწიფო ხარჯების შემცირებას, გადიდება 
კი - გაზრდას, რაც პირდაპირ გავლენას ახდენს ერთობლივი 

მოთხოვნის რაოდენობაზე. 

4. წმინდა ექსპორტის ხარჯების მოცულობაში გადიდების 

თვალსაზრისით ცვლილება გავლენას ახდენს ერთობლივი 

მოთხოვნის სიდიდეზე და ზრდის მას. მაგალითად, თუ 

წმინდა ექსპორტის ხარჯები იზრდება (მოცემული ფასის პი- 

რობებში), მაშინ გაიზრდება რომელიმე ქვეყნის საქონელსა 

და მომსახურებაზე მოთხოვნა. ასეთ შემთხვევაში იზრდება 

ერთობლივი მოთხოვნა. 

5. გადასახადების განაკვეთის (ცვლილებაც გავლენას 

ახდენს ერთობლივი მოთხოვნის მოცულობაზე. საერთოდ, 

გადასახადების ან მისი განაკვეთის შემცირება იწვევს 

წმინდა შემოსავლის გადიდებას, რის შედეგადაც ფირმებს 

შეეძლებათ მათთვის სასურველი მეტი საქონლის შეძენა და 

მომსახურებით სარგებლობა. ეს კი ზრდის ერთობლივი მოთხ- 

ოვნის ხარჯებს და მრუდს გადახრის მარჯვნივ და მაღლა, 

საწინაალმდეგო შემთხვევაში კი - მარცხნივ და დაბლა. 

6. მომხმარებელთა მოლოდინის ცვლილება. მაგალითად, 

მომხმარებელი თუ ფიქრობს, რომ მას შემოსავალი მომა- 

ვალში გაეზრდება, მაშინ ის თამამად იძენს მეტი რაოდე- 

ნობით საქონელს და სარგებლობს მეტი მომსახურებით 

ახლანდელი შემოსავლის ხარჯზე. ამის შედეგად იზრდება 

ერთობლივი მოთხოევნა. 

7. მომხმარებელთა დავალიანება. თუ მომხმარებელს 

აქვს დიდი რაოდენობით ვალი, მაშინ ის იძულებულია 

შემოსავლის ნაწილის ხარჯზე დაფაროს ვალის ნაწილი. 

ეს ზღუდავს სხვა ხარჯების გაწევის შესაძლებლობას და 
მცირდება საერთო მოთხოენის დონე. 

ზ. სარგებლის განაკვეთის შემცირება სხვა თანაბარ 

პირობებში იწვევს ინეესტიციური ხარჯების და ერ- 

თობლივი მოთხოვნის შემცირებას, რადგან ინვესტიციების 
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მფლობელს უმცირდება შემოსავალი, ამიტომ ეზღუდება 

ხარჯების განხორციელების საშუალებაც. საწინაალმდეგო 

პროცესს ადგილი ექნება სარგებლის განაკვეთის გადიდე- 

ბის შემთხვევაში, რაც ერთობლივი მოთხოვნის გაზრდით 

გამოვლინდება. 

9. (-ცნობილია, რომ ჭარბი საწარმოო სიმძლავრეების 

მქონე ორგანიზაციები მუშაობენ არასრული დატვირთვით. 

ჭარბი სიმძლავრეები აფერხებენ მოთხოვნას ახალ ინვესტ- 

იციურ საქონელზე. ფირმებს არა აქვთ ახალი სიმძლავრეე- 

ბის შექმნის სტიმული, რის გამოც მცირდება ერთობლივი 

მოთხოვნა. ეს გარემოება განაპირობებს ერთობლივი მრუდის 

გადაადგილებას მარცხნივ და დაბლა. მაგრამ როცა ფირმებს 

საწარმოო სიმძლავრეების დეფიციტი აქვთ, მაშინ ისინი 

ცდილობენ შეიძინონ ახალი სიმძლავრეები, რაც ზრდის 

ერთობლივ მოთხოვნას. 

3. ერთობლივი მიწშოდების არსი. ერთობლივი მიწოდე- 
ბის მოუდი. ერთობლივ მიწოდებაზე მოქმედი არაფა- 

სისმიერი ფაქტოთოები 

ერთობლივი მიწოდება მოთხოვნის დაკმაყოფილების 

მნიშვნელოვანი ფაქტორია და დიდ როლს თამაშობს 

ეკონომიკის განვითარებაში როგორც მოკლევადიან, ისე 

გრძელვადიან პერიოდში. 

ერთობლივ მიწოდებას განსაზღვრავს საქონლისა და მომ- 

სახურების ის რაოდენობა, რომელსაც აწარმოებენ საოჯახო 

მეურნეობები, ფირმები, ბიზნესმენები და რომელთა გაყიდვაც 

მათ სურთ ფასების მოცემული დონის პირობებში. 

ერთთობლივი მიწოდება ძირითადად დამოკიდებულია ფაქ- 

ტორთა ორ ჯგუფზე: პირველი, საწარმოო პოტენციალზე; 

მეორე, რესურსების ხარჯების დინამიკაზე. საწარმოო 

პოტენციალი არის საქონლის ის მაქსიმალური მოცულობა, 
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რომელიც შეიძლება წარმოებული იქნეს საწარმოში. სხვა- 

ნაირად რომ ვთქვათ, საწარმოო პოტენციალი საქონლის ის 

რაოდენობაა, რომელიც იქნება წარმოებული და მიწოდე- 

ბული მომხმარებლებისათვის რესურსების მაქსიმალურად 

გამოყენების პირობებში. დროის ნებისმიერ მონაკვეთში 

ფირმას უნდა ჰქონდეს შრომის, მიწის და კაპიტალის 

გარკვეული რაოდენობა და ისეთი ტექნოლოგია, რომელიც 

ხელმისაწვდომი იქნება ფირმისათვის, რომ აწარმოოს პო- 

ტენციური შესაძლებლობის რაოდენობის საქონელი. 

_ · აქ შეიძლება გექონდეს სამი შემთხვევა. პირველი, ფირმამ 

შეიძლება აწარმოოს თავისი პოტენციური შესაძლებლობის 

შესაბამისი რაოდენობის საქონლი, მეორე, ფირმამ შეიძლე- 

ბა აწარმოოს თავის პოტენციურ შესაძლებლობაზე მეტი 

საქონელი და, მესამე, ფირმამ შეიძლება აწარმოოს თავის 

პოტენციურ შესაძლებლობაზე ნაკლები საქონელი. 
· თუ ფირმა შეეცდება რესურსების ინტენსიური, რაციო- 

ნალური გამოყენების საფუძველზე აწარმოოს თავის პოტენ- 

ციურ შესაძლებლობაზე მეტი პროდუქცია, მაშინ ის გამოი- 

წვევს ერთობლიევი მიწოდების გადიდებას; თუ წარმოებული 

იქნება ნაკლები, მაშინ საპირისპირო მოვლენა მოხდება და 

შემცირდება ერთობლიევი მიწოდება. მისი მრუდი გადაიწევს 

მარცხნივ და დაბლა. 

ერთობლივ მიწოდებაზე პოტენციურ საწარმოო შესაძლე- 

ბლობასთან ერთად გავლენას ახდენს რესურსების ხარ- 

ჯების დინამიკა. როდესაც იზრდება წარმოების ხარჯები, 

საქონლის რაიმე. მოცულობას მწარმოებლები მომხმარებ- 

ლებს მიაწოდებენ, შესაბამისად, მხოლოდ უფრო მაღალი 

საბაზრო ფასების პირობებში. მაგალითად, თუ რესურსების 

ღირებულება გაორმაგდა, მაშინ მეწარმეები მომხმარებ- 

ლებს საქონელს მიაწოდებენ მხოლოდ იმ შემთხევევაში, 

თუ საქონლის ფასებიც გაორმაგდება. ამასთან, სხვადასხვა 
რესურსების ფასიდან განსაკუთრებული მნიშვნელობა აქ3ვს 
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ხელფასს, იმპორტული რესურსების და ენერგორესურსების 

და სხვათა ფასებს. ამ ფაქტორებს სხვადასხვა ქვეყანაში 

სხვადასხვა მნიშვნელობა აქვს. მაგალითად, აშშ-ში ყველაზე 

დიდი მნიშვნელობა აქვს ხელფასებს, ხოლო საქართველოში 

დაბალი ხელფასების პირობებში აქ ეს ფაქტორი ნაკლები 

მნიშვნელობისაა. ჩვენთან უფრო მეტი მნიშენელობისაა 

ენერგორესურსების და ზოგიერთი სხვა იმპორტული 

რესურსების ფასები. 

გრძელვადიან პერიოდში ერთობლივი მიწოდების მრუდი 

ვერტიკალურია, მოკლევადიანში კი – ზრდადი. 

აღსანიშნავია, რომ ერთობლიევ მიწოდებაზე მოქმედებს 

არა მარტო წარმოებული საქონლისა და მომსახურების 

ფასები, არამედ არაფასისმიერი ფაქტორებიც. ასეთ არაფა- 
სისმიერ ფაქტორებს მიეკუთენება: 

)) რესურსებზე (მიწა, შრომა, კაპიტალი, სარგებლის 

განაკვეთი, სამეწარმეო უნარი და ა.შ.ე ხარჯების 

(ცვვლილება სხვა თანაბარ პირობებში; 

2) ცელილება შრომის მწარმოებლურობაში; 

3 სამართლებრივი ნორმების ცვლილება. 

ახლა ვნახოთ, ცალ-ცალკე როგორ მოქმედებენ არაფა- 

სისმიერი ფაქტორები ერთობლივ მიწრდებაზე. 

1 რესურსებზე ხარჯების გადიდება, სხვა თანაბარ 

პირობებში, იწვევს ხარჯების გადიდებას საქონლის ერ- 

თეულზე და, შესაბამისად, ერთობლივი მიწოდების შემ- 

ცირებას, რადგან ფასების ამაღლების პირობებში მოთხ- 

ოვნილება მცირდება. მწარმოებლებს სტიმული ეკარგებათ. 

საპირისპირო შემთხვევაში იზრდება ერთობლივი მიწოდება 

და მისი მრუდი გადაადგილდება მარჯენივ და ზევით. 

2. შრომის მწარმოებლურობა არის ერთობლივ მიწოდე- 

ბაზე მოქმედი მეორე მნიშვნელოვანი არაფასისმიერი ფაქ- 

ტორი. თუ მწარმოებლურობა იზრდება, ეს იმას ნიშნავს, 

რომ მოცემული რესურსების უკეთ გამოყენების პირობებში 
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იზრდება გამოშვებული საქონლის რაოდენობა, რაც ერ- 

თობლივი მიწოდების გადიდების საფუძველია. შრომის 

მწარმოებლურობის ამაღლება, სხვა თანაბარ პირობებში, 

საქონლის ერთეულზე ფასის შემცირების მნიშვნელოვანი 

ფაქტორია, ეს კი განაპირობებს ერთობლივი მიწოდების 

გადიდებას და მისი მრუდის მარჯენივ და მაღლა გადაადგ- 

ილებას. პირიქით, მწარმოებლურობის შემცირება იწვევს 

საქონლის ერთეულზე ხარჯის გადიდებას და ერთობლივი 

მიწოდების მრუდის მარცხნივ და დაბლა გადაადგილებას. 

3. სამართლებრივი ნორმის ცელილება არის ერთობლივ 

მიწოდებაზე მოქმედი მესამე მნიშვნელოვანი არაფასისმიერი 

ფაქტორი. ცნობილია, რომ ყველა საწარმო ფუნქციონირებს 

ქვეყანაში არსებული სამართლებრივი ნორმების მიხედვით. 

მათმა ცვლილებამ შეიძლება გამოიწვიოს საქონლის ერ- 

თეულზე ხარჯების ცვლილება და ერთობლივი მიწოდების 

მრუდის გადაადგილება. სამართლებრივი ნორმების ცველილე- 

ბა შეიძლება გამოიხატოს გადასახადების, სუბსიდიების და 
სახელმწიფოებრივი რეგულირების ხასიათის ცვლილებაში. 

ისეთი გადასახადების გადიდება, როგორიცაა დამატე- 
ბულ ლირებულებაზე გადასახადი, სააქციზსო გადასახადი, 
ხელფასის გადიდება და სხვა არაფასისმიერი ფაქტორები, 
ზრდიან საქონლის ერთეულზე წარმოების ხარჯებს და 
ამით იწვევენ ერთობლივი მიწოდების შემცირებას. მარ- 
თლაც, მწარმოებლებს სტიმული ეკარგებათ იმის გამო, 
რომ შემოსავალი შეუმცირდათ. სამაგიეროდ გადასახა- 
დების ყველა სახის შემცირება და სუბსიდიები ამცირებს 
წარმოებული პროდუქციისა და მომსახურების ერთეულზე 
წარმოების ხარჯებს და ადიდებს ერთობლივ მიწოდებას. 
ეს იწვევს მისი მრუდის გადაადგილებას მარჯვნივ და 

ზევით. აღსანიშნავია, რომ საწარმოებს ხშირად ძვირად 

უჯდებათ სახელმწიფოებრივი რეგულირება, რადგან ის 

ადიდებს წარმოებული საქონლის ერთეულის ხარჯს და 

ამით ამცირებს ერთობლივ მიწოდებას. აქედან გამომდინარე, 
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წარმოებაზე ორიენტირებული თეორიის მომხრე სწავლული 

ეკონომისტები მოითხოვენ სახელმწიფოს ინტერვენციის 

მინიმისაციას. სულ სხვა შეხედულება აქვთ მოთხოვნაზე 

ორიენტირებული ეკონომიკის თეორიათა მომხრე სწავლულ 

ეკონომისტებს. 

4. ერთობლივი მოთხოვნისა და ერთობლივი მიწოდე- 

ბის მრულების გადააღგილების შედებები 

ერთობლივი მიწოდების ანალიზის პროცესში გადამწ- 

ყვეტი მნიშვნელობა აქვს ერთობლივი მიწოდების მრუდების 

ერთმანეთისგან განსხვავებას დროის მონაკვეთის მიხედვით. 

ეკონომიკურ ლიტერატურაში განასხვავებენ: გრძელვადიან 

პერიოდში (10 წლამდე) ერთობლივი მიწოდების მრუდს და 

მოკლევადიან პერიოდში (2 წლამდე) ერთობლივი მიწოდე- 

ბის მრუდს. 
გრძელვადიან პერიოდში ერთობლივი მიწოდების რაოდე- 

ნობა დამოკიდებულია ეკონომიკაში კაპიტალისა და შრომის 

რაოდენობაზე, აგრეთვე, იმ ტექნოლოგიაზე, რომელიც ამ 

ფაქტორებს საქონლად აქცევს. ასეთ შემთხვევაში საქონ- 

ლისა და მომსახურების ერთობლივი მიწოდების რაოდენობა 
არ არის დამოკიდებული ფასების საერთო დონეზე. ამის 
გამო გრძელვადიან პერიოდში ერთობლივი მიწოდების მრუ- 

დი, როგორც უკვე ვთქვით, ვერტიკალურია. გრძელვადიან 
პერიოდში ერთობლივი მიწოდების მრუდის ვერტიკალურ 
მდგომარეობაში ყოფნას ხშირად ერთობლივი მიწოდების 

კლასიკურ მრუდს უწოდებენ. 
ერთობლივი მიწოდების მრუდი გრძელვადიან პერიოდში 

ნაჩვენებია ნახ. 25.2-ზე. 

რაც შეეხება მოკლევადიანი პერიოდის განმავლობაში 
ერთობლივი მიწოდების მრუდს, სშირად მას კეინზიანურ 

მრუდსაც უწოდებენ. მრუდი დახრილია, როგორც ეს 

ნაჩვენებია ნახ. 25.3-ზე. 

აქ ნაჩვენებია, თუ როგორ იწვევს მოკლევადიან პერი- 
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ფასების 

დონე 

> ერთობლივი 
| მიწოდება 

სვ წაუღო ოლთლოთლოლროთ=. 

წარმოების წარმოების 
ბუნებრივი დონე მოცულობა 

ნახ. 25. 2 გრძელვადიანი პერიოდის ერთობლივი მიწოდების 
მრუდი 

ფასების დონე 

ს) სოოღოღუუუოოოუურორუუუუოუუროლოლ, ერთობლივი 

მიწოდება 

ჩე სწააღო–------ : ' 
' ' 
' ' 

' ' 
' წ 

0 VX2 4“ XI წარმოების მო 

ნახ. 253 მოკლევადიანი პერიოდის ერთობლივი 

მიწოდების მუდი 

ოდში ეკონომიკაში ფასების საერთო დონის ცვლილება 

– მატება L.--დან IX -მდე საქონლისა და მომსახურების 

მოცულობის ზრდას V.-დან V,-მდე, ხოლო ფასების დონის 

შემცირება – ერთობლივი მიწოდების რაოდენობის შემცირე- 

ბას V”V,--დან %--მდე. 
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თემა X%26 

მონეტარული და ფისკალური პოლიტიკის 

გავლენა ერთობლივ მოთხოვნაზჯე 

1. რობორ მოქმედებს მონეტარული პოლიტიპა ერ- 

თობლივ მოთხო8გნაზჯე 

ვიცით, რომ როგორც მონეტარულ, ისე ფისკალურ პოლი- 

ტიკას შეუძლია ერთობლივ მოთხოვნაზე გავლენის მოხდენა. 

ერთობლივ მოთხოვნაზე მონეტარული პოლიტიკის გავლენა 

ვაჩვენოთ ერთობლივი მოთხოვნის მრუდზე ამ პოლიტიკის 

ზემოქმედების მაგალითზე. 

ერთობლივი მოთხოვნის მრუდი გვიჩვენებს საქონლისა 

და მომსახურების რაოდენობის ცვლილებას ფასების თი- 

თოეულ დონეზე. მრუდზე გავლენას ახდენს, სამი სახის 

ეფექტი: პირველი, ა. პიგუს სიმდიდრის ეფექტი; მეორე, 

კეინზის სარგებლის განაკვეთის ეფექტი; მესამე, ფლემინგ- 

მანდელის სავალუტო კურსის ეფექტი. 

პირველი, ა. პიგუს სიმდიდრის ეფექტი გამოიხატება 

იმაში, რომ ფასების შემცირება იწვევს საოჯახო მეურნეობე- 

ბის ფულადი სახსრების ღირებულების ზრდას, რაც, თავის 

მხრივ, განაპირობებს სამომხმარებლო ხარჯების გადიდე- 

ბას. ამით იგი იწვევს ერთობლივი მოთხოვნის ცვლილებას 

გადიდების თვალსაზრისით და მის მრუდს გადაადგილებს 

ზემოთ და მარჯეგვნიე. 

მეორე, კეინზის სარგებლის განაკვეთის ეფექტი გამოიხ- 

ატება იმაში, რომ საქონლისა და მომსახურების ფასების 

შემცირება იწვევს სარგებლის განაკვეთის შემცირებას, რად- 

გან ფასების დონის შემცირებით მიღებული სამომხმარებლო 

ხარჯების დანაზოგებით მოსახლეობას მეტი შესაძლებლობა 

ექნება, რომ გაზარდოს ბანკებში დეპოზიტების მიწოდება. 

ეს სარგებლის განაკვეთის შემცირების საფუძველია და 
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საინვესტიციო ხარჯების (C) გადიდების შესაძლებლობას 

განაპირობებს, გამოიწვევს გარკვეული ზომით ერთობლივი 

მოთხოვნის მრუდის გადაადგილებას ზევით და მარჯენიე, 

ე.ი. ერთობლივი მოთხოვნის გადიდებას. 
მესამე, ფლემინგ-მანდელის სავალუტო კურსის ეფექტი 

გამოიხატება იმაში, რომ ფასების შემცირება, როგორც 

კეინზის სარგებლის განაკვეთის ეფექტის განხილვისას 

ვნახეთ, იწვევს სარგებლის განაკვეთის შემცირებას. ინვე- 

სტორებს ამის გამო სახსრების ნაწილის საზღვარგარეთ 

გატანის აუცილებლობა უჩნდებათ და გააქვთ კიდეც, რაც 

ადგილობრივი ვალუტის ღირებულებას ამცირებს უცხოურ 

ვალუტასთან შედარებით. ამ შემცირების შედეგად სა- 

მამულო საქონლისა და მომსახურების ფასი იაფდება და 

იზრდება ერთობლივი მოთხოვნა, მისი მრუდი კი გადაადგ- 

ილდება ზევით და მარჯვნივ. ეს უკანასკნელი კი წმინდა 

ექსპორტის სტიმულირებასაც იწვევს. 

ამ სამი ცნობილი მეცნიერის გვარებთან დაკავშირე- 

ბული ეფექტები ჩვენ არ უნდა წარმოვიდგინოთ, როგორც 

ურთიერთგამომრიცხავი მოვლენები. ისინი ერთდროულად 

მოქმედებენ და საქონლისა და მომსახურების მოთხოვნის 

რაოდენობის გადიდებას იწვევენ ფასების შემცირების პი- 

რობებში. 

მიუხედავად ამისა, ეს ეფექტები თანაბარი მოქმედე- 

ბისანი არ არიან. მაგალითად, რადგან ფული საოჯახო 

მეურნეობის სიმდიდრის მცირე ნაწილია, ამიტომ ა. პიგუს 

ეფექტს ყველაზე ნაკლები მნიშვნელობა აქვს. რაც შეეხება 

ფლემინგ-მანდელის ეფექტს, მას დიდი მნიშვნელობა აქვს 

მხოლოდ პატარა ქვეყნებისათვის, სადაც იმპორტ-ექსპორტი 

ამ ქვეყნების მთლიანი შიდა პროდუქტის დიდი ნაწილია. 

კეინზის სარგებლის განაკვეთის ეფექტს დიდი მნიშვნელობა 

აქვს ერთობლივ მოთხოვნაზე ზემოქმედების თვალსაზ- 

რისით. ამას სარგებლის განაკვეთის ეფექტის დეტალური 
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ანალიზით უფრო გავიგებთ. 

შესწავლის თვალსაზრისით აუცილებელია ჯერ ჩამოვაყ- 

ალიბოთ კეინზის თეორია, რომელიც სარგებლის განაკვეთის 

განსაზღვრას შეეხება. 

კეინზის ამ თეორიას „ლიკვიდურობის უპირატესობის 

თეორიასაც” უწოდებენ, რომლის მიხედვითაც სარგებლის 

განაკვეთს შეუძლია გააწონასწოროს ფულის (როგორც 

ყველაზე ლიკვიდური აქტივის) მიწოდება და ფულხე 
მოთხოვნა. კეინზმა თავის კლასიკურ ნაშრომში 

„დასაქმების, სარგებლისა და ფულის ზოგადი თეორია”, 

ჩამოაყალიბა და შემოგვთავაზა „ლიკვიდურობის უპირატე- 

სობის თეორია”, იმის ასახსნელად, თუ რომელი ფაქტორები 

განსაზღვრავენ ეკონომიკაში სარგებლის განაკვეთს. კეინ- 

ზის თეორიის მიხედვით „სარგებლის განაკვეთი» თვით- 

რეგულირდება ფულის მიწოდებისა და მოთხოვნის სრულ 

გაწონასწორებამდე. 
ეხლა განვისილოთ, არის თუ არა დამოკიდებული 

სარგებლის განაკვეთი ფულის მიწოდებასა და ფულის 

მოთხოვნაზე კონკრეტულად. 

ფულის მიწოდება. 

სარგებლის განაკვეთი დამოკიდებულია ფულის მიწოდე- 

ბაზე. 
ფულის მიწოდება, როგოთც წესი, განსაზღვრულია აშშ- 

ის ფედერალური სარეზერეო სისტემის პოლიტიკით. ეკონო- 

მიკაში ფულის მიწოდებას აკონტროლებს ფედერალური 

სარეზერვო სისტემა ფედერალური სარეზერვო სისტემა 

ფულის მიწოდებას არეგულირებს, ძირითადად, საბანკო 

სისტემის რეზერვების რაოდენობის ცვლილებებით. იგი 

ხორციელდება ღია ბაზარზე სამთავრობო ობლიგაციების 

ყიდვისა და გაყიდვის გზით – ფედერალური სარეზერვო 

სისტემის სარეზერვო მოთხოვნათა ნორმის დაცვით (ნორმა 
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რეზერვების ის რაოდენობაა, რომელიც აუცილებლად უნდა 

იყოს ბანკების დეპოზიტებზე) და დისკონტის განაკვეთით, 

ე.ი. სარგებლის განაკვეთით, რომლის მიხედვით ბანკები 

იღებენ სესხს ფედერალური სარეზერვო სისტემიდან. 

შეიძლება დავასკვნათ, რომ თუ მიმოქცევაში ფულის 

მიწოდება შემცირდება, მაშინ გადიდდება სარგებლის 

განაკვეთი და პირიქით. აქედან გამომდინარე, ცხადია, რომ 

სარგებლის განაკვეთი დამოკიდებულია ფულის მიწოდებაზე, 

რის დასაბუთებაც გვინდოდა. 

ფულზე მოთხოვნა 

კეინზი თავის კლასიკურ ნაშრომში „დასაქმების, სარგე- 

ბლისა და ფულის ზოგადი თეორია” ეხება ფულზე მოთხ- 

ოვნის საკითხსაც. 

ფულზე მოთხოვნის არსში ჩაწვდომა მოითხოვს აქტივების 

ლიკვიდურობის შინაარსის ახსნას. ლიკვიდურობა, როგორც 

სემოთ განესაზლვრეთ, არის აქტივების უნარი სწრაფად 

გაიცვალოს ეკონომიკაში არსებულ ყველა გაცვლის საშუ- 

ალებაზე. ფული ამ თვალსაზრისით ყველაზე ლიკვიდური 

აქტივია. ამიტომ შეიძლება ითქვას, რომ ფულზე მოთხოვნა 

მისი ლიკვიდურობის აქტიური უნარითაც აიხსნება. 
იმის გამო, რომ ფულით საქონლისა და მომსასურების 

ყიდვა ყოველთვის შეიძლება, ადამიანები თვლიან, რომ ფუ- 

ლის შენახვა უკეთესია, ვიდრე სხვა აქტივების, რომლებსაც 

უფრო მაღალი უკუგება მოაქვთ. აქედან გამომდინარე, შეი- 

ძლება დავასკვნათ, რომ ფულზე მოთხოვნა დამოკიდებულია 

მის ძლიერ ლიკვიდურობაზე. აქ აშკარად ჩანს, რომ ფულზე 

მოთხოვნა-მიწოდება დამოკიდებულია მის ლიკვიდურობაზე. 

ფულის მიწოდების გადიდება კი, როგორც ზემოთ აღვნიშ- 

ნეთ, გავლენას ახდენს სარგებლის განაკვეთზე. 
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2. რობოორ მოქმედებს ფისკალური პოლიტიკა ერ- 

თობლივ მოთხოვნაზე 

მთავრობას ეკონომიკური მდგომარეობის შეცვლა შეუ- 

ძლია არა მარტო მონეტარული პოლიტიკით, არამედ ფისკა- 

ლური პოლიტიკითაც. 

ფისკალური პოლიტიკა მთავრობის ის გადაწყვეტილებაა, 

რომელიც დაკავშირებულია სახელშფუფო შესყიდვებისა თუ 

გადასახადების საერთო დონის „ცელილებასთან. 

წინა ლექციებში განვიხილეთ ფისკალური პოლიტიკის 

ზემოქმედება დანაზოგებზე, ინვესტიციებსა და ეკონომიკურ 

ზრდაზე გრძელვადიან პერიოდში, მაგრამ არაფერი გვითქ- 

ვამს იმაზე, თუ როგორ და რა მასშტაბით მოქმედებს იგი 

საქონლისა და მომსახურების ერთობლივ მოთხოენაზე. 

სახელმწიფო შესყიდვებისა და გადასახადების ცვლილე- 

ბის გზით მთავრობა საქონლისა და მომსახურების მრუდს 

აშკარად გადააადგილებს მარჯვნივ, მაგრამ რა მანძილით, 

ამის დასადგენად გამოიყენება მაკროეკონომიკური ეფექტის 

ორი სახე: მულტი პლიკატორისა და გამოდევნის ეფექტი, 

რომელთა განხილვასაც ეხება ამ ლექციის მესამე საკითხი. 

3. მულტიპლიპკატორისა და გამოდევნის ეფექტი 

მულტი პლიკატორის ეფექტი როგორც რაოდენობრივი 

ზრდის ეფექტი გულისხმობს სამომხმარებლო მოთხოვნის 

გაზრდის გზით ერთობლივი მოთხოვნის გადიდებას, რაშიც 

აშკარად ვლინდება სახელმწიფო შესყიდვების ფისკალური 

პოლიტიკის გავლენა. მოკლედ რომ ეთქვათ, ერთობლივ 

მოთხოვნაზე მოქმედებს სახელმწიფო შესყიდვების მულ- 

ტიპლიკატორის ეფექტი. მაგალითად, თუ მთავრობა სახელმ- 

წიფო შესყიდვების გაზრდის გზით გაადიდებს რომელიმე 

ფირმის მშრომელების შემოსავლებს, მაშინ მათ ექნებათ 
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მეტი საქონლის შეძენისა და მეტი მომსახურებით სარგე- 

ბლობის შესაძლებლობა, ე-ი. გაისრდება მათი საქონლისა და 

მომსახურების მოხმარების მოცულობა. სწორედ ერთობლივ 

მოთხოვნაზე ასეთი %სემოქმედებით გამოიხატება სახელმწიფო 

შესყიდვების მულტიპლიკატორის ეფექტი. 

ერთობლივი მოთხოვნის მრუდი რეაგირებს სახელმწიფო 

შესყიდვების გადიდებასე და მისი ყოველი გადიდების 

შემთხვევაში გადაადგილდება მარჯევნივ და ზევით, რასაც 

გვიჩვენებს ქვემოთ მოყვანილი ნახ. 26.). 

ფასების 

დონე 

#4 ა 

  

ერთობლივი მოთხოეცენა, „ს;     
0 წარმოების მოცულობა 

ნახ. 261 მულტიპლიკატორის ეფექტი 

გამოდევნის ეფექტი 

სახელმწიფო შესყიდვის მულტიპლიკატორის ეფექტი 

გულისხმობს ერთობლივი მოთხოვნის ცვლილებას გაზრდის 

თვალსაზრისით. მაგრამ არსებობს მეორე – გამოდევნის 

ეფექტი, რომელიც საპირისპიროდ მოქმედებს. საქმე ისაა, რომ 

სახელმწიფო შესყიდვების ზრდა არამარტო საქონელსა და 

მომსახურებაზე მოთხოენის ზრდას იწვევს, არამედ სარგებლის 

განაკვეთის ზრდასაც. ეს, თავის მხრივ, ამცირებს საქონელსა 

და მომსახურებაზე ერთობლივ მოთხოვნას. სახელმწიფო 

შესყიდვის გადიდების გზით –- ფისკალური პოლიტიკის 

ექსპანსიით განპირობებული სარგებლის განაკვეთის ზსრდის 
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შედეგად ერთობლივი მოთხოვნის შემცირებას გამოდევნის 

ეფექტი ეწოდება (ნახ. 262). 

ფასების 

დონე 

  

  

ერთობლივი მოთხოენა, #00;     
0 წარმოების მოცულობა 

ნას. 262 გამოდევნის ეფექტი 

როგორც ვნახეთ, სახელმწიფო შესდყიდვების ფისკა- 

ლური ეფექტი ზრდის მოსახლეობის შემოსავალს, რის 

გამოც იზრდება მათი სამომხმარებლო მოთხოვნები. ასეთ 

შემთხვევაში საოჯახო მეურნეობები მეტი საქონლისა და 

მომსახურების ყიდვას გეგმავენ, თავიანთი ფულის უფრო 

მეტ ნაწილს მათთვის სასურველი საქონლისა და მომსახ- 

ურების შეძენაზე ხარჯავენ და ბანკებში დეპოზიტზე არ 

შეაქვთ. ამის გამო მცირდება ანაბრების რაოდენობა და 

ძვირდება სესხი, ე.ი. იზრდება სარგებლის განაკვეთი. გამოდ- 

ევნის ეფექტი უკვე იწყებს მოძრაობას და მცირდება საბინაო 

მშენებლობის ინვესტირება და საწარმოო ინვესტიციებზე 

მოთხოვნა. ასეთი გზით ,გამოდევნის ეფექტი” გავლენას 

ახდენს ერთობლიევ მოთხოვნაზე და ამცირებს მას. 

4. ავტომატური სტაბილიზატორები 

წინა საკითხების განხილვის პროცესში დავინახეთ, 

თუ როგორ მოქმედებს სახელმწიფოს მონეტარული და 

ფისკალური პოლიტიკა საქონლისა და მომსახურების ერ- 

თობლივ მოთხოვნაზე. შევამჩნიეთ ისიც, რომ სახელმწიფოს 
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მონეტარულ და ფისკალურ პოლიტიკას, მიუხედავად დიდი 
დადებითი შედეგებისა, აქვს ნაკლოვანი მხარეებიც. ამიტომ 

ნებისმიერი ქვეყნის მთავრობა ფრთხილი და ზომიერი უნდა 

იყოს მონეტარული და ფისკალური პოლიტიკით ცევლილე- 

ბების განხორციელების პროცესში, რადგან მკვეთრმა ცე- 

ლილებებმა შეიძლება გამოიწვიოს ერთობლივი მოთხოვნის 

დიდი რყევები. 
საერთოდ ერთობლივი მოთხოვნა ორი ურთიერთსა- 

პირისპირო პირობების – პესიმიზმისა და ოპტიმიზმის ურთ- 

«იერთქმედების გამო მერყეობს. როცა ეკონომიკაში პესიმიზმი 

ვრცელდება, მაშინ საოჯახო მეურნეობები (ჰაუსჰოლდები) 

სამოზხმარებლო, ხოლო ფირმები კი საინვესტიციო ხარჯებს 

ამცირებენ. ამის შედეგად მცირდება საწარმოთა რაოდენობა, 

საერთოდ, ერთობლივი მოთხოვნა და იზრდება უმუშევრობა. 

სამაგიეროდ, როცა ეკონომიკაში ოპტიმიზმი იძალებს, მა- 

შინ საოჯახო მეურნეობები და ფირმები ზრდიან ხარჯებს, 

რის შედეგადაც იზრდება ერთობლივი მოთხოვნა. ასეთ 

შემთხვევაში მთავრობა ვალდებულია მოახდინოს საოჯახო 

მეურნეობებისა და ფირმების პესიმისტური და ოპტიმისტური 

განწყობის ოპტიმალური რეგულირება და ამით მიაღწიოს 

ერთობლივი მოთხოვნის სტაბილიზაციას. 

მაგალითად, როდესაც განწყობა ზედმეტად პესიმისტუ- 

რია, მაშინ ფედერალურ სარეზერვო სისტემას შეუძლია 

ფულის მიწოდების გაზრდა, ხოლო როცა ზედმეტად ოპტი- 

მისტურია, მაშინ – შემცირება. აქედან ჩანს, რომ სახელმ- 

წიფოს მონეტარულ და ფისკალურ პოლატიკას ერთობლივ 

მოთხოვნაზე ზემოქმედება შეუძლია. ამიტომ მთავრობამ ეს 

ბერკეტები ეკონომიკის განვითარების სტაბილიზაციისათვის 

უნდა გამოიყენოს. ამის განხორციელების შესაძლებლობა 

ნების გამოხატეის შემთხვევაში ყველა ქვეყანას აქვს. 

ამასთან, ეკონომიკაში არსებობს ფისკალური პოლიტიკის 

ავტომატური სტაბილიზატორებიც, რომლებიც ყოველგვარი 
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წინასწარი ზომების მიღების გარეშე ბადებენ ერთობლივი 

მოთხოვნის გადიდების სტიმულს, როდესაც ეკონომიკა 

რეცესიას განიცდის. ყველაზე მნიშვნელოვანი სტაბილიზა- 

ტორია “ავტომატური” საგადასახადო სისტემა. მაგალითად, 

როდესაც ეკონომიკა განიცდის რეცესიას – დაქვეითებას, 

მაშინ მთავრობის მიერ ყველა სახის შემოსავლიდან აკრე- 

ფილი გადასახადიც ავტომატურად მცირდება. ეს იმიტომ, 

რომ ყველა ის შემოსავალი, რომლიდანაც მთავრობა იღებს 

გადასახადს, როგორიცაა საოჯახო მეურნეობების შე- 

მოსავალზე, მშრომელთა ხელფასებზე, ფირმების მოგებაზე 

რეცესიის დროს ავტომატურად მცირდება. ეს აჩენს ერ- 

თობლივი მოთხოვნის ზრდის სტიმულს, რაც ეკონომიკური 

რყევების შეჩერების საფუძველია. 
ეკონომიკის ავტომატური სტაბილიზატორის როლს ას- 

რულებს, აგრეთვე, სამთავრობო ხარჯებიც. ეს მტკიცდება 
იმით, რომ როდესაც ეკონომიკა განიცდის რეცესია-დაქვეით- 

ებას, მაშინ მშრომელები კარგავენ სამუშო ადგილებს, მა- 

გრამ სამაგიეროდ დახმარებას ღებულობენ უმუშევრობის 

დაზლვევის ფონდიდან, სოციალური უზრუნველყოფის და 

სხვა სოციალური ფონდების პროგრამებიდან. 

როცა ერთობლივი მიწოდება საკმარისი არაა იმისათვის, 

რომ შენარჩუნებულ იქნას სრული დასაქმება, სახელმწიფო 

ხარჯების ავტომატური ზრდა იწვევს ერთობლივი მოთხ- 

ოვნის სტიმულირებას. მართლაც, როდესაც 1930 წელს 

აშშ-ში პირეელად ამოქმედდა უმუშევრობის დაზღვევის 

პროგრამა, მაშინ ყველამ ერთხმად დაუჭირა მხარი ამას, 

ვინაიდან დარწმუნდნენ იმაში, რომ მის განხორციელებას 

ეკონომიკის განვითარების ავტომატური სტაბილიზატორის 

ძალა ექნებოდა. 
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5. ეკპონომიპა გრძელვადიან და მოკლევადიან 

კერიოდლებში 

ეკონომიკაში ცვლილებების განმსასღვრელი მრავალი 

მიზეზი არსებობს. მიუხედავად ამისა, მას ძირითადად ორი 

ფაქტორი ედება საფუძვლად, კერძოდ: ტექნოლოგიური 
და მონეტარული. შესაბამისად, დიდი როლი აკისრია 

ტექნოლოგიურ და მონეტარულ პოლიტიკას. 

უნდა აღინიშნოს, რომ პროგრესული ტექნოლოგიები შეს- 

აძლებლობას იძლევა განვითარდეს ეკონომიკა, წარმოებული 

იქნას მეტი რაოდენობისა და უკეთესი ხარისხის საქონელი 

და მომსახურება, რომელიც ერთობლივი წარმოების მოცუ- 

ლობის გადიდების საფუძველია. ამავე დროს, ფედერალური 

სარეზერვო სისტემის მიერ ფულის მასის მიწოდებაც გავ- 

ლენას ახდენს და ზრდის მოთხოვნის მოცულობას, რადგან 

განაპირობებს წარმოების სრდის შესაძლებლობას, როგორც 

ეს ნაჩვენებია ნახ. 26.3-ზე. 

გრძელვადიანი პერიოდის ერთობლოეი მიწოდება 
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ნახაზიდან ჩანს, თუ როგორ იზრდება ახალი, პრო- 

გრესული ტექნოლოგიებისა და ფულის მასის მიწოდების 

გადიდების საფუძველზე გრძელვადიან პერიოდში ეკონო- 
მიკაში საქონლისა და მომსახურების წარმოების შესაძლე- 

ბლობა და ფასების დონე 1980, 1990 და 2000 წლამდე, 

რამაც მიწოდებისა და მოთხოვნის მრუდის გადანაცვლება 

განაპირობა მაღლა და მარჯენიე. 
ეკონომიკაში ცვლილებას გვიჩვენებს, ასევე, მოკლევა- 

დიან პერიოდში ფასების მოცემული დონის პირობებში 

წარმოებული საქონლისა და მომსახურების მოცულობა, 

რომელიც მიეწოდება ამავე დროში ბაზარს. 
მოკლევადიან პერიოდში ეკონომიკის ცვლილების მაჩვე- 

ნებელი ერთობლივი მიწოდების მრუდი და მისი გადანაცევ- 

ლება მსგავსია გრძელვადიან პერიოდში ეკონომიკაში ცევლი- 

ლების მაჩვენებელი მიწოდების მრუდის გადანაცვლებისა, 

თუმცა, აქ გარკვევით შევნიშნოთ, რომ მიწოდების მრუდი 

გრძელვადიან პერიოდში ვერტიკალურია, მაშინ, როცა 

მოკლევადიან პერიოდში ერთობლივი მიწოდების მრუდი, 

სხვა დამატებითი მიზეზების გამო, ზრდადია და მარჯვნივ 

გადახრა ახასიათებს. 

დამატებითი ფაქტორები, რომლებიც იწვევენ მოკლევ- 

დიან პერიოდში ეკონომიკაში ცვლილების მაჩვენებელი ერ- 

თობლივი მიწოდების მრუდის ზრდად ხასიათს, არის: ხისტი 

ფასები, ხისტი ხელფასები და მცდარი შეხედულებები. 

სამივე ეს ფაქტორი დამოკიდებულია და წარმოიქმნება ფასე- 

ბის მოსალოდნელი დონის ცელილებაზე დაყრდნობით. 

როგორც წინა ლექციებიდან ვიცით, გრძელვადიან პე- 

რიოდში ერთობლივი მიწოდების მრუდის გადადგილებას 

ასევე იწვევს შრომის, კაპიტალის, ბუნებრივი რესურსე- 

ბისა და ტექნოლოგიების ცვლილებები. ეს ფაქტორები 

მოქმედებენ ასევე მოკლევადიან პერიოდში ერთობლივი 

მიწოდების მრუდის გადაადგილებაზე. მაგალითად, როცა 

იზრდება ეკონომიკაში ძირითადი კაპიტალის რაოდენობა, 
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მაშინ იმატებს წარმოების მწარმოებლურობა, რის გამოც 

ეკონომიკაში შეიძლება მეტი საქონლისა და მომსახურების 

წარმოება. ყოველივე ამის შედეგად როგორც გრძელევა- 

დიან, ისე მოკლევადიან პერიოდში ერთობლიეი მიწოდების 

მრუდი მარჯევნივ გადაინაცელებს. ამასთან, როგორც ზემოთ 

აღვნიშნეთ, მოკლევადიან პერიოდში ეკონომიკის ცვლილე- 

ბის მაჩვენებელი ერთთბლივი მიწოდების მრუდის ცვლილე- 

ბაზე მოქმედებს დამატებით სამი ფაქტორი. კერძოდ: ხისტი 

ფასები, ხისტი ხელფასები, მცდარი შეხედულებები. 

დავიწყოთ იმით, რომ მოკლევადიან პერიოდში ერთობლი- 

ვი მიწოდების მრუდის მდებარეობის ცვლილებაზე გავლენას 

ახდენს ფასების მოსალოდნელი დონის ცელილება (ხისტი 

ფასები). ეს იქიდან ჩანს, რომ როცა იზსრდება საქონლისა 

და მომსახურების ფასები, მაშინ ერთობლივი მიწოდების 

მრუდი გადაადგილდება მარჯვნივ, ხოლო როცა მცირდება, 

მაშინ მარცხნივ და დაბლა, ე.ი. ხისტი ფასები დამატებით 

მოქმედებს მოკლევადიან პერიოდში ერთობლიეი მიწოდების 

მრუდის გადაადგილებაზე. 

მოკლევადიან პერიოდში ერთობლივი მიწოდების მრუდის 

ცვლილებაზე გავლენას ახდენს ხისტი ხელფასებიც. როცა 

მომუშავეები მოელიან წარმოებულ საქონელსა და მომსახ- 

ურებაზე მაღალ ფასებს, მაშინ ისინი სავარაუდოდ თან- 

მხდებიან მაღალ ნომინალურ ხელფასზე. მაღალი ხელფასის 

პირობებში ფირმის წარმოების დანახარჯები იზრდება, რის 

გამოც მაღლდება საქონლისა და მოზსახურების ფასები. ეს, 

თავის მხრივ, იწვევს მოთხოვნის შემცირებას, შედეგად კი 

მწარმოებლები იძულებული არიან შეკვეცონ საქონლისა და 

მომსახურების მიწოდება. ამ შემთხვევაში, როგორც ვიცით, 

ერთობლივი მიწოდების მრუდი გადაადგილდება დაბლა 

და მარცხნივ, ე.ი. ხისტი ხელფასები არის მოკლევადიან 
პერიოდში ერთობლივი მიწოდების ცვლილების დამატებითი 

ფაქტორი და მიზეზი. 
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მოკლევადიან პერიოდში ერთობლივი მიწოდების მრუდის 

ცვლილებაზე გავლენას ახდენს მცდარი შეხედულებებიც. 
მათი არსი მდგომარეობს შემდეგში: ზოგიერთი მიმწოდე- 

ბელი, მოსალოდნელ დონეზე დაბლა ფასების დაწევის 

მოლოდინის გამო, არასწორად, შეცდომით ფიქრობს, რომ 
მხოლოდ მის მიერ წარმოებული საქონლისა და მომსახურე- 

ბის ფასი დაეცემა სხვასთან შედარებით და ამ მოვლენას 

პასუხობს წარმოების შემცირებით. 
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თემა #»27 

მოკლევადიანი პერიოდის ალტერნატივა 

ინფვფლაციასა და უმუშევრობას შორის 

1 ვილიპსის მრუდი, მისი ისტორია 

ინფლაცია და უმუშევრობა, როგორც ვიცით, წარმოად- 

გენენ ეკონომიკის ფუნქციონირების მნიშვნელოვან განმსაზ- 

ღვრელ ფაქტორებს, რომლებსაც ყველაზე მეტი ყურადღება 
ეთმობა ეკონომიკურ მეცნიერებაში. 

გრძელვადიან პერიოდში ინფლაცია და უმუშევრობა 
არაფრით არ არიან დაკავშირებული ერთმანეთთან. ეს ჩვენ 

გრძელვადიან პერიოდში უმუშევრობისა და ინფლაციის 

დეტერმინანტებზე მსჯელობისას დავინახეთ. დავინახეთ 

ისიც, რომ უმუშევრობის ბუნებრივი დონე დამოკიდებუ- 

ლია შრომის ბაზრის მრავალ მაჩვენებელზე, მათ შორის 
ისეთებზე, როგორიცაა: მინიმალური ხელფასის კანონები, 

პროფკავშირთა საბასრო ძალაუფლება, ეფექტიანი ხელ- 

ფასების როლი, სამუშაოს ძიების ეფექტიანობა და სხვა. 
რაც შეეხება ინფლაციის დონეს, იგი ძირითადად დამოკ- 

იდებულია ფულის რაოდენობის ზრდაზე, რომელსაც ცენ- 

ტრალური (ეროვნული) ბანკი აკონტროლებს. 
მდგომარეთბა მოკლევადიან პერიოდში საპირისპიროა. 

ეკონომიკის ათი პრინციპიდან პირველის მიხედვით, საზოგა- 
დოება მოკლევადიან პერიოდში ინფლაციასა და უმუშევ- 

რობას შორის ალტერნატივის წინაშე დგას. ამ ალტერნა- 

ტივის გაცნობიერებას დიდი მნიშენელობა აქვს, ვინაიდან 

ადამიანები მხოლოდ მაშინ იღებენ სწორ გადაწყვეტილებას, 

როდესაც ზუსტად იციან რისი არჩევა შეუძლიათ და რისი 

არა. მონეტარული და ფისკალური პოლიტიკის ავტორთა 

მოსაზრებით, თუ ერთობლივი მოთხოვნა გაიზრდება, მაშინ 

ამით მოკლევადიან პერიოდში უმუშევრობა შემცირდება, მხ- 

ოლოდ – ინფლაციის ზრდის ხარჯზე. მაგრამ თუ პირიქით, 

ერთობლივი მოთხოვნა შემცირდება, მაშინ ინფლაციაც 
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შემცირდება, მაგრამ უმუშევრობა დროებით გაიზრდება. 

ინფლაციასა და უმუშევრობას შორის კავშირის საკითხს 

მოკლევადიან პერიოდში დიდი ხნის ისტორია აქვს. მას 

განსაკუთრებულ ყურადღებას აქცევდნენ XX საუკუნის 

ცნობილი ეკონომისტები. მოკლევადიან პერიოდში უმუშევ- 

რობასა და ინფლაციას შორის დამოკიდებულებას ისინი 

საფუძვლად უდებდნენ ფილიპსის ცნობილ მრუდს. ცნო- 
ბილ მკვლევარ მეცნიერებს არც შემდეგ “შეუნელებიათ 
ყურადღება ამ პრობლემებისადმი. მაგალითად, ჯორჯ 
აკერლოვმა 2001 წელს ნობელის პრემიის მიღების დროს 
წაკითხულ ლექციაზე აღნიშნა, რომ ფილიპსის მრუდი არის 
მოკლევადიან პერიოდში ინფლაციასა და უმუშევ-რობას 

შორის დამოკიდებულების უდიდესი: აღმოჩენა, „მგონი 

ერთადერთი უმნიშვნელოვანესი მაკროეკონომიკური ურთ- 
იერთკავშირი”'. 

ბუნებრივია, ისმის კითხვა, რას გვიჩვენებს ფილიპსის 

მრუდი ისეთს, რომელსაც ასეთი დიდი შეფასება და მნიშ- 

ვნელობა აქვს ეკონომიკურ მეცნიერებაში? ამ კითხვაზე 

პასუხს ამომწურავად იძლევა მისი ეკონომიკური შინაარსის 

განსაზღვრა, რომ ფილიპსის მრუდი გვიჩვენებს მოკლევა- 
დიან პერიოდში ალტერნატივის არსებობას ინფლაციასა 
და უმუშევრობას შორის. 

საინტერესოა ფილიპსის მრუდის აღმოჩენის და ამერ- 
იკაში მისი მიგრაციის ისტორია: 1953 წელს ეკონომისტმა 
ა.ვ. ფილიპსმა ბრიტანულ ჟურნალ „ეკონომიკაში” გამო- 

აქვეყნა სამეცნიერო სტატია სათაურით „დამოკიდებულება 

უმუშევრობასა და ფულადი სარგოს ცვლილების დონეს 
შორის დიდ ბრიტანეთში 1861-1927 წლებში”, რომელმაც 
მას საქვეყნოდ გაუთქვა სახელი. მასში ფილიპსმა უჩვენა, 

რომ იმ წლებში, როდესაც უმუშევრობის დონე დაბალი 
იყო, ინფლაციის მაჩვენებელი მატულობდა, ხოლო უმუ- 
შევრობის დონის ამაღლების წლებში ინფლაცია დაბალი 

იყო. იგი კვლევის შედეგად მივიდა იმ დასკვნამდე, რომ 

ორი მნიშვნელოვანი ეკონომიკური სიდიდე – ინფლაცია 
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და უმუშევრობა ერთმანეთთან მჭიდროდ არიან დაკავშირე- 

ბული, რასაც ეკონომისტები მანამდე სრულყოფილად ვერ 

აცნობიერებდნენ. 

ამ სტატიის გამოქვეყნებიდან ორი წლის შემდეგ 

ეკონომისტებმა პოლ სამუელსონმა და რობერტ სოლოუმ 

ამერიკულ ჟურნალ „,ამერიქან იქონომიქ რევიუში” გამო- 

აქვეყნეს სტატია სათაურით „ანტიინფლაციური პოლიტიკის 

ანალიზი”, რომელშიც აჩვენეს მსგავსი დამოკიდებულება 
ინფლაციასა და უმუშევრობას შორის მოკლევადიან პერი- 

ოდში აშშ-ის მონაცემებზე დაყრდნობით. მათ ახსნეს ამ 

დამოკიდებულების მიზეზიც და მიუთითეს, რომ ინფლა- 

ციასა და უმუშევრობას შორის ფილიპსისეული დამოკიდე- 

ბულება დიდ აღმოჩენას წარმოადგენს და მისი სახელის 

პატივსაცემად ამ დამოკიდებულების გამომსახველ მრუდს 

„ფილიპსის მრუდი” უწოდეს – ნახ. 27.). 

ინფლაციის ტემპი 4 

(წლიური პროცენტი) 
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ნახ. 27.1 ფილიპსის მრუდი 

მრუდის # წერტილი მაღალ უმუშევრობასა და დაბალ 

ინფლაციას აფიქსირებს, ხოლო 8 წერტილი +– დაბალ 

უმუშევრობას და მაღალ ინფლაციას. რა თქმა უნდა, 
პოლიტიკოსებს როგორც ინფლაციის, ისე უმუშევრობის 

დაბალი დონის მიღწევა სურთ, მაგრამ ისტორიული მო- 
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ნაცემები რომლებსაც ა. ფილიპსის მრუდი გვიჩეენებს, 
იმაზე მეტყველებს, რომ ასეთი შედეგის მიღწევა (დაბალი 

ინფლაციისა და დაბალი უმუშევრობის) შეუძლებელია. 
ამიტომ პ. სამოუელსონისა და რ. სოლოუს აზრით, პოლი- 

ტიკოსები ინფლაციასა და უმუშევრობას შორის ალტერნა- 

ტივის წინაშე დგანან. ფილიპსის მრუდი ამ ალტერნატივას 

თვალნათლივ გვიჩვენებს. აქედან გამომდინარე, შეიძლება 

დავასკვნათ, რომ ერთობლივი მოთხოვნის მრუდის გად- 

აადგილება ინფლაციასა და უმუშევრობას მოკლევადიან 

პერიოდში სხვადასხვა მიმართულებით უბიძგებს. 

2. ფილიპსის მრუღის გადაადგილებები. 

მიწოდების შოკური ცვლილებების როლი 

ცნობილმა მეცნიერებმა მ. ფრიდმანმა და ა. ფილიპსმა 

1968 წელს გაბედული პროგნოზი შესთავაზეს ეკონომიკურ 
მეცნიერებას. ისინი ერთობლივ ნაშრომში აღნიშნაედნენ, 

რომ, თუ პოლიტიკოსები შეეცდებიან ა. ფილიპსის მრუდის 
უპირატესობის გამოყენებას და ინფლაციის გაზრდით 

უმუშევრობის შემცირების მიღწევას, მაშინ ეს მხოლოდ 
მოკლევადიან პერიოდში იქნება შესაძლებელი. 

მ. ფრიდმანისა და ა. ფილიპსის აღნიშნული პროგნოზი, 
რომ ინფლაციის მოლოდინის ცვლილება მოკლევადიან პე- 
რიოდში ა. ფილიპსის მრუდს უმუშევრობის შემცირებისაკენ 
დაბლა გადააადგილებს, შემდგომი წლების პრაქტიკულად 
მიღებული შედეგებით გამართლდა და ამ ვარაუდის სამარ- 

თლიანობაში გამოცდილი ეკონომისტები დაარწმუნა. 
რამდენიმე წლის შემდეგ ეკონომისტების ყურადღება 

მოკლევადიან პერიოდში ა. ფილიპსის მრუდის გადაადგ- 
ილების კიდევ ერთმა მიზეზმა მიიპყრო. ეს იყო ცნობილი 
ერთობლივი მიწოდების „შოკი”. ეს მოსაზრება ამჯერად 
არაბი შეიხების ჯგუფისაგან მომდინარეობდა. მასზე დაყრდ- 
ნობით 1974 წელს ნავთობის ექსპორტიორმა ქვეყნებმა – 
საუდის არაბეთმა, ქუვეითმა, ერაყმა და სხვებმა – თავიანთი- 
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მოგების გაზრდის მიზნით გადაწყვიტეს მსოფლიო ბაზარზ%ე 

გასაყიდი ნედლი ნავთობის მოცულობის შემცირება. მათი 

გადაწყვეტილების რეალისაციამ რამდენიმე წელიწადში 

ნავთობის ფასის თითქმის გაორმაგება გამოიწვია. ნავთო- 

ბის ფასის ზრდა მსოფლიო ბაზარზ%სე მიწოდების (ნედლი 

ნავთობის შეცვლის ხარჯზე) შემცირების საფუძველზე 

მიწოდების შოკის მაგალითია. 

მიწოდების შოკი ისეთი მოვლენაა, რომელიც უშუალოდ 

ცელის ფირმის დანახარჯებს და ფასებს და გადააადგი- 

ლებს ერთობლივი მიწოდებისა და ა. ფილიპსის მრუდს. 

აქედან გამომდინარე, შეიძლება დავასკვნათ, რომ მიწოდების 

შოკური ცვლილება პირდაპირ გავლენას ახდენს ფირმების 

წარმოების დანახარჯებსა და ფასებზე, რომლებსაც ისინი 
აწესებენ. 

როგორც მოსალოდნელია, ნედლი ნავთობის მიწოდების 

შემცირება ერთობლივი მიწოდების მრუდს გადააადგილებს 

მარცხნივ #5,--დან #5.-მდე, ფასებს ზრდის L-დან L.-მდე, 
პროდუქციის გამოშვებას ამცირებს V,-დან V.-მდე, რასაც 

მკაფიოდ გვიჩვენებს ნახ. 272 (ა). 

(ა) ერთობლივი მოთზოენიხა და C) ფილიპსის მრუდი 
ერთობლიეი მიწოდების მოღელი 

ინფლაციიხ 
დონე 

ფახების 
ღონე 

1 

დ,    
ფილიპსის 
მრუდი, LC) 

0 ა) 4--%. წარმოებიხ მოცულობა უმუშეურობის დონე 

      
ნახ. 272 ერთობლივი მიწოდების არასასურველი შოკი 
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ერთობლივი მიწოდების მრუდის გადაადგილების ყველა 

იმ შედეგს, რომელიც ჩანს ნახ. 27.2 (ა;-ზე, სტაგფლაცია 

ეწოდება. 
ამასთან, ერთობლივი მიწოდების მრუდის ეს გად- 

აადგილება დაკავშირებულია მოკლევადიან პერიოდში ფილ- 

იპსის მრუდის ასეთსავე გადაადგილებასთან, რომელსაც 

გვიჩვენებს ნახ. 27.2 (ბ). 

იმის გამო, რომ წარმოება შემცირდა, ფირმებს ჭირდ- 

ებათ მომუშავეთა ნაკლები რაოდენობა. ამიტომ იზრდება 

უმუშევრობა. რადგან ფასების დონე იზრდება, იზრდება 
ინფლაციის დონეც. ერთობლივი მიწოდების მრუდის გად- 

აადგილება უმუშევრობისა და ინფლაციის ზრდას გვიჩვენ- 

ებს და მრუდი გადაადგილდება მარჯევნივ IC,-დან LC.-მდე, 

რაც ნათლად ჩანს ნახაზიდან. 
ერთობლივი მიწოდების მრუდის ასეთი გადაადგილების 

პირობებში ამა თუ იმ ქვეყნის პოლიტიკოსები რთული არჩე- 

ვანის წინაშე დგებიან, რადგან თუ ისინი ინფლაციის დონის 
შემცირების მიზნით ერთობლივ მოთხოვნას შეამცირებენ 
(რაც წარმოების შემცირების საფუძველზეა შესაძლებელი), 

მაშინ უმუშევრობა კიდევ უფრო გაიზრდება, ხოლო თუ 

უმუშევრობის დონის შემცირების მიზნით ერთობლივ მოთხ- 

ოვნას გაზრდიან (რაც წარმოების გაზრდის საფუძველზეა 

შესაძლებელი), მაშინ ინფლაცია გაიზრდება. სხვანაირად 
რომ ვთქვათ, პოლიტიკოსები ასეთ დროს ინფლაციასა 

და უმუშევრობას შორის რთული ალტერნატივის წინაშე 
დგებიან. მათთვის დიდი მნიშვნელობა აქვს, იმის რეალუ- 
რად გარკვევას, ფილიპსის მრუდის ეს არასასურველი 

გადაადგილება დროებითია თუ მუდმივი. ამის გარკვევა და 
გაცნობიერება, უპირველეს ყოვლისა, დამოკიდებულია იმ- 
აზე, თუ როგორ აფასებენ ადამიანები თავიანთ მოლოდინს 

ინფლაციასთან დაკავშირებით. 

თუ ადამიანები ამ მოვლენას დროებითად თელიან, მა- 
შინ ინფლაციური მოლოდინი – გაზრდის თვალსაზრისით 

39!



– არ იცელება და ფილიპსის მრუდი მალე უბრუნდება 

თავის საწყის პოზიციას. მაგრამ თუ ადამიანები ამ შოკს 

(მოლოდინის გაზრდის თვალსაზრისით) მაღალი ინფლაციის 

ახალი ეპოქის დასაწყისად თელიან, მაშინ ინფლაციური 

მოლოდინი ისრდება და ფილიპსის მრუდი თავის ახალ – 

ნაკლებად სასურველ პოზიციას იკავებს. ასეთ შემთხვევაში 

უნდა ითქვას, რომ ინფლაციასა და უმუშევრობას შორის 

ალტერნატივის არჩევა რთულია. 

3. ანტიინფვფლაციური პოლიტიკის დანახარჯები. ,„მსხ- 

ვერპლის ნორმა” 

ინფლაციური პროცესის შერბილებისათვის აუცილებე- 

ლია გაასრებული პოლიტიკის განხორციელება. ანტიინ- 

ფლაციური პოლიტიკის განხორციელება შეუძლია ქვეყნის 

ფედერალურ სარეზერვო სისტემას ფულის რაოდენობის 

კონტროლის გაძლიერებით. ამ შეხედულების დამცველი და 

ურყევი მიმდევარი იყო აშშ-ის ფედერალური სარეზერვო 

სისტემის ყოფილი თავმჯდომარე პოლ ვილკერი. ვილკერს 

ეჭვი არ ეპარებოდა იმაში, რომ ფედერალურ სარეზერვო 

სისტემას შეეძლო ქვეყანაში ინფლაციური პროცესის შე- 

ჩერება. 

ამჟამად ეკონომიკურ მეცნიერებაში დამკვიდრებულია 
ფედერალური სარეზერვო სისტემის მიერ ანტიინფლაცი- 

ური პოლიტიკის განხორციელებით ინფლაციის შემცირე- 

ბის შესაძლებლობის მოსაზრება, მაგრამ, ამავე დროს, 
გაურკვეველია ინფლაციის შემცირებისათვის ,,დანაკარგე- 
ბის” შესახებ შეხედულება. 

„მსხვერპლის ნორმა” 

ინფლაციის დონის შესამცირებლად აუცილებელია 

მკაცრი მონეტარული პოლიტიკა, რომლის განხორციელება 
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ძალუძს ქვეყნის ფედერალურ სარეზერვო სისტემას. ამის 

ზოგიერთი შედეგი მოცემულია ნახ. 27.3-ჭზჭე: 

ინულაციის 
დონე : 

გრძელვადიანი პერიოდის 
#2 ფილიპსის ზრუდი 

    
მოკლეეადიანი პერიოდის 

ფილიპსის მრუდი მოსალოდნელი 
ინფლაციის მაღალი დონით 

      
0 უმუშევრობის უმუშევრობის დონე 

ბუნებრივი დონე 

ნახ. 273 ანტიინფლაციური მონეტარული პოლიტიკა 

ამ ნახაზის მიხედვით, ქვეყნის ეკონომიკა თავდაპირვე- 

ლად # წერტილში იმყოფება, ხოლო შემდეგში მოკლევა- 

დიან პერიოდში ფილიპსის მრუდის გასწვრივ გადაადგილ- 

დება 8 წერტილში, სადაც ინფლაცია ნაკლებია, ხოლო 

უმუშევრობა – მეტი. მაგრამ გარკვეული დროის შემდეგ 

ადამიანები გააცნობიერებენ, რომ ფასების ზრდა შენელ- 

დება, ინფლაციური მოლოდინი შემცირდება და ფილიპსის 

მრუდი მოკლევადიან პერიოდში ქვემოთ გადაადგილდება. 

ეკონომიკა 8 წერტილიდან C წერტილში გადაინაცელებს, 

ინფლაცია შემცირდება, უმუშევრობა კი თავის ბუნებრივ 

დონეს დაუბრუნდება. 

ამრიგად, როგორც ვხედავთ, ქვეყანამ ინფლაცია რომ 

შეამციროს, მაღალი უმუშევრობისა და პროდუქციისა და 

მომსახურების მცირე მოცულობის პერიოდი უნდა გაიარ- 

ოს. ინფლაციის შემცირების „დანაკარგები” ნახ. 273-ზე 
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გამოხატულია 8 წერტილით, რომელსაც ეკონომიკა #4-დან 

C წერტილისაკენ მოძრაობის დროს გაივლის. აღნიშნული 

ინფლაციის შემცირებისათვის დანაკარგის რაოდენობა 

დამოკიდებულია იმაზე, თუ რამდენად სწრაფად შეიცვლება 

ინფლაციასთან დაკავშირებული „მოლოდინი” გატარებული 

ახალი მონეტარული პოლიტიკის შესაბამისად. 

ინფლაციისა და უმუშევრობის შედეგების შესახებ მო- 

ნაცემების შესწავლის საფუძველზე ამჟამად დადგენილია, 

რომ ანტიინფლაციური პოლიტიკის გატარების შედეგად 

„დანაკარგები” შეჯამებულია და ფასდება სიდიდით, რომელ- 

საც „მსხვერპლის ნორმა” ეწოდება. 
მსხვერპლის ნორმის მიხედეით დაშვებულია, რომ ინ- 

ფლაციის 1%-იან შემცირებას პროდუქციის წლიური წარ- 

მოების 5% უნდა ემსხევეერპლოს. მაგალითად, ინფლაციის 

3%-ით შემცირების მიზანს წლიური პროდუქციის წარმოების 

15% უნდა შეეწიროს მსხვერპლად და ა.შ. 

4. რაციონალური მოლოდინი და უდანახარჯო ანტიინ- 

ფლაციური პოლიტიპა 

ანტიინფლაციური პოლიტიკის დანახარჯებისა და მისი 

შეჯამებული დანახარჯის სიდიდის გამომხატველი „,მსხ- 
ვერპლის ნორმის” მიმართ ეკონომიკურ მეცნიერებაში ერ- 

თიანი აზრი დღესაც არ არსებობს. ამ პრობლემის მიმართ 

ეკონომისტები ორგვარ პროგნოზს აკეთებენ. 
ეკონომისტთა ერთი ჯგუფი ,მსხვერპლის ნორმაზე” 

დაყრდნობით თვლის, რომ ინფლაციის შემცირებას დიდი 

დანახარჯები მოყვება დაკარგული საქონლისა და უმუშევ- 

რობის გაზრდის ხარჯზე. 
ეკონომისტთა მეორე ჯგუფი თვლის, რომ რაციონალური 

მოლოდინის თეორიაზე დაყრდნობით ინფლაციის შემცირე- 

ბის დანახარჯები შეიძლება იყოს ნაკლებდანაკარგიანი ან 
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სრულიად უდანახარჯო. 

მეორე ჯგუფის მოსაზრებას სათავეში ჩაუდგნენინ- 

ტელექტუალური რევოლუციის მომხრეები, ჯგუფში კი 
გაერთიანდნენ ეკონომისტები, რომლებიც ეჭექვეშ აყენ- 

ებდნენ „მსხვერპლის ნორმის» სამართლიანობას. ესენია 

რობერტ ლუკასი, თომას სარჯენტი და რობერტ ბარო. 

მათი რევოლუციური აზრი ემყარება ახალ ეკონომიკურ 

თეორიასა და პოლიტიკის ახალ მიდგომას, რომელიც დღეს 

ცნობილია „რაციონალური მოლოდინის” სახელწოდებით. 

ამ ახალი მიდგომის მნიშენელობა ყველაზე ფასეული იყო 

ინფლაციასა და უმუშევრობას შორის ალტერნატივისათ- 

ვის. რაციონალური მოლოდინის თეორიას მოკლევადიანი 

პერიოდისათვის დიდ მნიშენელობას ანიჭებდა ცნობილი 

მეცნიერი ფრიდმანი. 

რაციონალური მოლოდინის თეორიის მომხრეები ამტ- 

კიცებდნენ, რომ ეკონომიკური პოლიტიკის ცვლილება ინ- 

ფლაციასთან დაკავშირებულ მოლოდინსაც ცვლის. ამ მო- 

მენტს სათანადოდ არ ითვალისწინებდნენ ის ეკონომისტები, 

რომლებიც ,მსხვერპლის ნორმის” დადგენაზე მუშაობდნენ. 

სწორედ ამ მომენტის გაუთვალისწინებლობით ხსნიდნენ 

რაციონალური მოლოდინის თეორიის მომხრეები პოლიტი- 

კის წარმართვისათვის ,მსხვერპლის ნორმის” მონაცემების 

ნაკლებ დამაჯერებლობასა და სანდოობას. 

რაციონალური მოლოდინის მთავარ შინაარსს თომას 

სარჯენტი 19811 წელს გამოქვეყნებულ სტატიაში „ოთხი 

დიდი ინფლაციის დასასრული” შემდეგნაირად გამოხატავს: 

დლეს ფირმები და მშრომელები სამომავლო ინფლაციის 

მაღალ დონეს ელიან და მის მოლოდინში არიან. ამ ახალი 

მოლოდინის პირობებში აწარმოებენ ისინი ახალ მოლა- 

პარაკებებს, რომლის საფუძველს იძლევა დღევანდელი 

მთავრობის მოსალოდნელი მონეტარული და ფისკალური 

პოლიტიკა, რომლიდან გამომდინარე ინფლაცია უფრო 
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სწრაფად შეიძლება შეჩერდეს, ვიდრე „მსხვერპლის ნორმის” 

გაღების დროს. 

„მსხვერპლის” გაღების ნორმა ასეთ ახალ პირობებში, 

თომას სარჯენტის აზრით, შეიძლება გაცილებით ნაკ- 

ლები იყოს წინა წლებთან “შედარებით, თანაც ეკონო- 

მიკაში შეიძლება მიღწეული იქნას ინფლაციის დაბალი 

დონე დროებით მაღალი უმშევრობისა და, რაც მთავარია, 

საქონლის მოცულობის შემცირების გარეშე, რასაც არ 

ითვალისწინებს ,,მსხვერპლის” გაღების ნორმა. აქედან 

გამომდინარე, „რაციონალური მოლოდინის” თეორია უშეებს 

უდანახარჯო ანტიინფლაციური პოლიტიკის არსებობას და 

განხორციელებას. 
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თემა #»28 

შემაჯამებელი თემა: მაპროეკონომიკური 

პოლიტიკის გარშემო გბამართული დებატების 

ხუთი მაბალითი 

1. უნდა ცდილობდეს თუ არა მონეტარული 

ღა ფისკალური პოლიტიკა ეკონომიკის 

სტაბილიზებას 

ნებისმიერი ქვეყნის მიმდინარე პოლიტიკის დებატების 

ერთ-ერთი მთავარი თემაა ეკონომიკის სტაბილიზების 

პრობლემები. მათგან პირველი იმის გარკვევას ეხება, უნდა 

იყენებდეს თუ არა მთავრობა მონეტარულ და ფისკალურ 

პოლიტიკას ეკონომიკის სტაბილიზაციისათვის. 

ცნობილია, რომ როდესაც მთავრობა ეკონომიკის გან- 
ვითარების პროცესს თავის ნებაზე მიუშვებს, მაშინ ის 

რყევას დაიწყებს. მაგალითად, თუ საოჯახო მეურნეობები 

და ფირმები თავიანთი განწყობის მიხედვით შეამცირებენ 

ხარჯებს, მაშინ ეს პროცესი გამოიწვევს საქონლისა და 

მომსახურების ერთობლივი მოთხოვნის შემცირებას. ამას, 

თავის მხრივ, მოჰყვება საქონლისა და მომსახურების წარ- 

მოების შემცირება, ფირმები კი დაითხოვენ თანამშრომლებს, 

რის გამოც გაიზრდება უმუშევრობის დონე. აშკარა ფაქტი 

გახდება შემოსავლის შემცირება. 

ასეთი რეცესიის (დაქვეითების) პროცესი საზოგადოე- 

ბისათვის საზიანოა. მის გამო ნორმალურ სახელმწიფოში, 

მზრუნველი და გონივრული მთავრობის ფუნქცინირების 

პირობებში საზოგადოება არ უნდა ზარალდებოდეს, – 

ასეთი დასკვნა უნდა გამოიტანოს მთავრობამ ეკონომიკის 

სტაბილიზაციის მიზნით მონეტარული და ფისკალური 

პოლიტიკის შემუშავებისას. 

თუ მონეტარულ და ფისკალურ პოლიტიკას მთავრობა 

397



ეკონომიკის თვითდინების საწინააღმდეგოდ მიმართავს, 

მაშინ შეიძლება წარმოებისა და დასაქმების ზრდის მიღ- 

წევა და ერთობლივი მოთხოვნის ამაღლება. მთავრობამ, 

პოლიტიკოსებმა ამ მიზნით უნდა გაზარდონ სამთავრობო 

ხარჯები, შეამცირონ გადასახადები და გაზარდონ ფულის 

მიწოდება. 

მაგრამ პირიქით, იმ შემთხვევაში, როცა ერთობლივი 

მოთხოვნა ჭარბი გახდება, მაშინ პოლიტიკოსებმა უნდა 

შეამცირონ სამთავრობო ხარჯები, გაზარდონ გადასახადები 

და შეამცირონ ფულის მიწოდება. პოლიტიკოსების ასეთი 

ქმედების შედეგად შესაძლებელი ხდება მონეტარული და 

ფისკალური პოლიტიკის ოპტიმალურად გამოყენება ეკონო- 

მიკის სტაბილიზაციისათვის, რაც ყველასათვის სასარგე- 

ბლო საქმეს წარმოადგენს. 
მიუხედავად იმისა, რომ მონეტარული და ფისკალური 

პოლიტიკის გონივრულად გამოყენების შემთხვევაში 

მთავრობას შეუძლია ეკონომიკის სტაბილიზება, ასეთი 

პოლიტიკის პრაქტიკულად გამოყენებას მნიშენელოვანი 

ნაკლოვანებაც აქვს. 

პირველი ნაკლოვანება ის არის, რომ ხსენებული პოლი- 

ტიკის გამოყენება ეკონომიკის სტაბილიზებისათეის მაშინვე 

კი არ ახდენს დადებით და შესამჩნევ გავლენას, არამედ 

დაგვიანებით ავლენს თავის მოქმედებას. სამეურნეო საქმი- 

ანობაზე დაკვირვებამ უჩვენა, რომ მონეტარული პოლიტიკის 

გამოყენება ერთობლივი მოთხოვნის ცვლილებაზე თითქმის 

არ მოქმედებს დაახლოებით ექვსი თვის განმავლობაში. 

მეორეც, ფისკალური პოლიტიკის განხორციელება 

ხშირად ყოვნდება იმის გამო, რომ მთავრობას ხარჯებისა 

და გადასახადების რაოდენობაში ცვლილების შეტანა სხვა- 

დასხვა ინსტანციებში განხილვის გამო უგვიანდება და მისი 

ამოქმედება შესამჩნევი დროის გასვლის შემდეგ ხდება. 

აღნიშნულის გამო ეკონომისტებიც, როდესაც ეკონომი- 
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კის სტიმულირებას ცდილობენ, სრულიად საწინააღმდეგო 

შედეგებს ღებულობენ. 
კარგი იქნებოდა პოლიტიკოსებს შეეძლოთ დაავადე- 

ბული ეკონომიკის მკურნალობა და ყველა ნაკლოვანების 

აღმოფხერა, მაგრამ ეს შეუძლებელია მაკროეკონომიკური 

ცოდნის უკმარისობის და მსოფლიოში მიმდინარე არაპროგ- 

ნოზირებადი პროცესების პირობებში. 

აქ გასათვალისწინებელია ექიმების ქცევის ერთ-ერთი 

წესი. როცა სარწმუნო ცოდნის არქონის გამო ავადმყოფის 

დიაგნოზი საეჭვოა, მაშინ მათ არ უნდა იმოქმედონ ავადმყო- 

ფობასთან ბრძოლის ნებისმიერი საშუალებით, რადგან ამას 

შეიძლება მოჰყვეს პაციენტის ჯანმრთელობის გაუარესება. 
იგივე შეიძლება ითქვას დაავადებული ეკონომიკის 

შესახებაც: პოლიტიკოსებმა დიდი სიფრთხილე უნდა გამ- 

ოიჩინონ მონეტარული და ფისკალური პოლიტიკის განხორ- 
ციელების პროცესში და დაკმაყოფილდნენ დაავადებული 

ეკონომიკისთვის „ვნების არმიყენების” პრინციპით. 

2. კანონი უნდა წარმართავდეს თუ ზღუდავდეს მონ- 

ეტარუ– პოლიტიპას 

ეკონომიკური პოლიტიკის მეორე პრობლემა ეხება იმის 

გარკვევას, თუ ვინ უნდა წარმართაედეს ქვეყანაში მონეტარულ 

პოლიტიკას. სხვანაირად რომ ვთქვათ, მონეტარულ პოლიტი- 

კას უნდა მართვდეს ფედერალური სარეზერვო სისტემა თუ 

მონეტარული პოლიტიკის განმსაზღვრელი კანონები. 

როგორც ეს ადრე განვიხილეთ და დავინახეთ, აშშ-ში 

მონეტარულ პოლიტიკას უნდა წარმართაედეს ღია ბაზრის 

ფედერალური კომიტეტი. 
ღია ბაზრის ფედერალური კომიტეტი იკრიბება კვირაში 

ერთხელ, იხილავს ქვეყნის ეკონომიკურ მდგომარეობას, 

აფასებს მას და ამის შესაბამისად იღებს გადაწყვეტილებას 
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მოკლევადიანი პერიოდისათვის. ამ გადაწყვეტილებებით 

მოქმედებს ფედერალური სარეზერვო სისტემა, რომელიც 

არეგულირებს ფულის მიწოდებას ფედერალური კომიტეტის 

მეორე სხდომის მოწვევამდე. ფედერალურ კომიტეტს მონ- 

ეტარული პოლიტიკის წარმართვაში ღია ბაზრის პირობებში 

თითქმის სრული თავისუფლება აქვს მინიჭებული. კანონები, 

რომელთა საფუძველზეც შეიქმნა ფედერალური სარეზერვო 

სისტემა, ბაზრის ფედერალურ კომიტეტს აძლევს შესაბამის 

რეკომენდაციებს, თუ როგორ უნდა იხელმძღვანელოს მან 

მიზნების მიღწევის დროს. ამასთან, ამ კანონებში არაფერია 

ნათქვამი იმის შესახებ, თუ რა გზებით უნდა ახორციელებ- 

დეს ფედერალური სარეზერეო სისტემა მის წინაშე დასახუ- 

ლი მიზნების მიღწევას. ერთ-ერთი ამოცანა, რომელიც მათ 

საერთოდ ევალებათ, არის „სწორი მოქმედების” დაცვა. 

მონეტარული პოლიტიკის მოქმედების თავისუფლებას 

ორი პრობლემა ახლავს: 

პირველი პრობლემა ის არის, რომ ასეთი მოქმედების 

თავისუფლება არ ზღუდავს არაკომპეტენტურობას და 

ძალაუფლების ბოროტად გამოყენების შესაძლებლობას, 

რაც ზოგჯერ შეიძლება საზიანო იყოს. როდესაც მთავ- 

რობა ეკონომიკური წესრიგის დამყარების საქმეში თავ- 

ისუფლებას აძლევს ბანკირებს, იგი არაფრით ზღუდავს 

მათ და მონეტარული პოლიტიკის წარმმართველებს სრული 

თავისუფლება აქვთ, რაც ზოგ შემთხვევაში სახიფათოც 

შეიძლება იყოს. 

ბანკების მიერ მონეტარული პოლიტიკის ბოროტად 
გამოყენების მაგალითია არჩევნების შედეგებზე ზემო- 

ქმედებისათვის მისი მანიპულირება. ვთქვათ, როდესაც 

ქვეყნის პრეზიდენტი თანამდებობაზე მეორედ იყრის კენჭს, 

მაშინბანკს შეუძლია მონეტარული პოლიტიკის ექსპანსია 

განახორციელოს და დიდი რაოდენობით გამოუშვას მიმო- 

ქცევაში ფული, ამით კი არჩევნების წინ ხელი შეუწყოს 
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წარმოებისა და დასაქმების ზრდას. ამ შემთხვევაში ანგა- 

რიში არ ეწევა იმას, რომ მონეტარული პოლიტიკის ასეთი 

გზით გამოყენებას შეიძლება მოჰყვეს ინფლაცია, რომელიც 

გამოვლინდება არჩევნების შემდეგ. 

მეორე, მონეტარული პოლიტიკის შეუზღუდავი მოქმედე- 

ბის დროს შეიძლება ადგილი ჰქონდეს სასურველზე მეტი 

დონის ინფლაციას. ინფლაციის ეს არასასურველი დონე 

და მისი თანმდევი უარყოფითი შედეგების გამოსწორება 

ხშირად დიდ სირთულეებს უქმნის ეკონომიკას. 

ამასთან ერთად, ისიც უნდა აღინიშნოს, რომ მონეტარ- 

ული პოლიტიკის წარმართვის პროცესში ამ პრობლემების 

აღმოფევრის ხერხებიც არსებობს. ერთ-ერთი ასეთი ხერხი, 

რომელიც ხელს შეუწყობს მონეტარული პოლიტიკის შეუზ- 

ღუდავი თავისუფლების პროცესში ზემოთ დასახელებული 

ორი პრობლემის მოგვარებას, არის დახვეწილი კანონების 

შექმნა, რომლებიც (კეენტრალური (ეროვნული) ბანკების 

ქმედებას განსაზლვრავს. მაგალითად, აშშ-ში კონგრესი 

ამტკიცებს კანონს, რომელიც ფედერალური სარეზერვო 

სისტემის ფულის მიწოდების ზრდას უშვებს მხოლოდ 

3%-ით. ეს იმიტომ, რომ ქვეყნის რეალური მთლიანი შიდა 

პროდუქტი წელიწადში საშუალოდ 3%-ით იზრდება. ხოლო 

ფულის მიწოდება მთლიანი შიდა პროდუქტის ზრდასთან 

შესაბამისობით უნდა იზრდებოდეს. 

შესაძლებელია სხვა კანონების მიღება და ამოქმედებაც. 

მაგალითად, უფრო აქტიურ კანონს შეეძლო ფედერალური სარ- 

ეზერვო სისტემისთვის დაევალებინა ფულის მიწოდების ზრდა 

1X-ით უმუშევრობის ბუნებრივი დონისა და რეალური უმუშეე- 

რობის ფარდობის თითოეული პროცენტისათვის და ა.შ. 

მიუხედავად მონეტარული პოლიტიკის წარმართვაში 

ზემოაღნიშნული პრობლემების არსებობისა, მას ერთი მნიშ- 

ენელოვანი დადებითი უპირატესობაც აქვს: ფედერალური 

სარეზერვო სისტემა ისეთ მოვლენებს და ეკონომიკის სფ- 
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ეროში მიმდინარე პროცესებს ებრძვის, რომელთა წინასწარ 

გათვალისწინება კანონმდებელს არ შეუძლია. 

3. უნდა ისახავდეს თუ არა მიზნად ცენტრალური ბანკი 

ნულოვანი ინფლაციის მიღწევას 

ეკონომიკური პოლიტიკის გარშემო გამართული დებატე- 

ბის მესამე პრობლემა ეხება იმის გარკვევას, არის თუ არა 

ნულოვანი ინფლაცია ცენტრალური ბანკის საქმიანობის 

სწორი მიზანი. 

ცნობილია, რომ ინფლაციას არავითარი სარგებლობა 

არ მოაქვს საზოგადოებისათვის, თუმცა, მას დანახარჯები 

ახლავს თან. ეკონომისტები განასხვავებენ ინფლაციის ექვსი 

სახის დანახარჯს, კერძოდ: 

ს „გაცვეთილი ფეხსაცმლის” დანახარჯებს, რომლებიც 

დაკავშირებულია ნაღდი ფულის შემცირებასთან; 

2. „მენიუს” დანახარჯებს, რომლებიც დაკავშირებულია 

ფასების სშირ (კვვლილებასთან; 

3. ფარდობითი ფასების ცვალებადობის ზრდასთან 

დაკავშირებულ დანახარჯებს; 

4 გადახდისუნარიანობის გაუთვალისწინებელ ცელი- 

ლებებთან დაკავშირებულ დანახარჯებს, რომლებიც 

საგადასახადო კოდექსში ინდექსაციის წესის არარსე- 

ბობის შედეგია; 

უე. გაუგებრობასთან დაკავშირებულ დანახარჯებს, რომ- 

ლებიც ლირებულების საზომის ცვლილების შედეგია; 

ნ. სიმდიდრის შემთხვევით გადანაწილებასთან დაკავ- 

შირებულ დანახარჯებს, რომლებიც დაკავშირებუ- 

ლია ღირებულებაშემცირებული ვალუტით აღებულ 
ვალებთან. 

ზოგიერთ ეკონომისტს ეს დანახარჯები მცირე დანახარ- 

ჯებად მიაჩნია, ყოველ შემთხვევაში, ზომიერი ინფლაციის 
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პირობებში, როცა ინფლაცია 10%-ის ფარგლებშია (ზომიერი 

ინფლაცია). მაგრამ ეკონომისტების გარკვეული ნაწილი 

ამტკიცებს, რომ ეს დანახარჯები შეიძლება საკმაოდ დიდი 

იყოს ზომიერი ინფლაციის პირობებშიც. 

გამოკითხვის საფუძველზე ჩამოყალიბდა აზრი, რომ 

ინფლაცია საზოგადოებას არ უყვარს და ის ქეეყნის ერთ- 

ერთი ძირითადი პრობლემაა. მაგრამ აქ დასადგენია საკითხი, 

სწორია თუ არა ცენტრალური ბანკის ქმედება ნულოვანი 

ინფლაციის მიღწევის თვალსაზრისით. რა თქმა უნდა, ამ 

საკითხის გარკვევის დროს აუცილებლად უნდა გაითვალოს, 
რა უჯდება საზოგადოებას ნულოვანი ინფლაციის მიღწევა, 

რადგან ინფლაციის შემცირება ისეთი ეკონომიკური პრო- 
ცესია, რომელსაც თან ახლავს დროებითი დანახარჯები 

(ანტიინფლაციური დანახარჯები). უნდა ითქვას, რომ „ნუ- 
ლოვანი ინფლაციის” მიღწევისათვის დანახარჯების გაწევა 
მიზანშეწონილია. 

ზემოთაღნიშნული მიზნით დანახარჯების გაწევის მიზ- 

ანშეწონილობას ასაბუთებს აშშ-ში ჯიმი კარტერის პრეზი- 

დენტობის დროს ფედერალური სარეზერვო სისტემის თაე- 

მჯდომარე პოლ ვოლკერი, რომელიც ამჟამად ცენტრალური 

ბანკების ხელმძღვანელებს შორის გმირბდაა აღიარებული. 

იგი აღნიშნავდა, რომ „შორსმჭვრეტელი” პოლიტიკოსები 

მზად უნდა იყვნენ ნულოვანი ინფლაციის მიღწევის დან- 

ახარჯების გაწევისათვის, რადგან ის გათვლილია მუდმივი 

სარგებლობის მიღებაზე. 

4 უნდა ცდილობდეს თუ არა მთავრობა 

ქვექნის ბიუჯეტის დაბალანსებას 

ეკონომიკური პოლიტიკის გარშემო გამართული დე- 

ბატების მეოთხე პრობლემა ეხება იმის დაზუსტებას, უნდა 

ცდილობდეს თუ არა ქ3ვეყნის მთავრობა თავისი ბიუჯეტის 

დაბალანსებას. 
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ცხადია, მთავრობა უნდა ზრუნავდეს ქვეყნის ბიუჯეტის 

დაბალანსებაზე, ამ მიზნით ნებისმიერი ქვეყნის აქტიური 

პოლიტიკა, როგორც წესი, უნდა ითვალისწინებდეს ბიუჯე- 

ტის დეფიციტის შემცირებას. 

ქვეყნის მთავრობამ, რომელსაც სურს ბიუჯეტის დეფი- 

ციტის შემცირება, შესაძლებლობის ფარგლებში უნდა შეამ- 

ციროს სამთავრობო ხარჯები, ანდა საერთოდ უარი თქვას 

და შეწყვიტოს ბიუჯეტის დაბალანსებაზე ჭრუნვა. უფრო 

რბილად რომ ვთქვათ, ნაკლები ყურადღება უნდა მიაქციოს 

ბიუჯეტის დეფიციტის პრობლემას დროის გარკვეულ მონ- 

აკვეთში, მიუხედავად იმისა, რომ საბიუჯეტო დეფიციტს 

მრავალი მაკროეკონომიკური პრობლემა ახლავს თან. 

ბიუჯეტის დეფიციტი წარმოადგენს საზოგადოებრივ და- 

ნაკარგს, რადგან ის ამცირებს კერძო და საზოგადოებრივ 

დანაზოგებს, ე.ი ეროვნულ დანაზოგს, რაც უარყოფითად 

აისახება ზოგიერთ მაკროეკონომიკურ მაჩვენებელზე. კერ- 

ძოდ: 

პირველი, ეროვნული დანაზოგების შემცირება იწეევს 

სარგებლის განაკვეთის ზრდას დეპოზიტების რაოდენობის 

შემცირების გამო; 

მეორე, ეროვნული დანაზოგების შემცირება იწვევს ინ- 

ვესტიციების შემცირებას. ინვესტიციების შემცირების შემ- 

დეგ მცირდება კაპიტალის მარაგი, რომელიც, თავის მხრივ, 

მწარმოებლურობის შემცირების ფაქტორია. ეროვნული და- 

ნაზოგების შემცირებიდან გამომდინარე კაპიტალის მარაგის 

შემცირება იწვევს რეალური ხელფასებისა და წარმოებული 

საქონლის რაოდენობის შემცირებასაც. 
მიუხედავად ზემოთ ჩამოთვლილი პრობლემებისა, დეფი- 

ციტიანი ბიუჯეტი ზოგ სიტუაციაში გამართლებულია: 

) მაგალითად, ცნობილია, რომ სამთავრობო ხარჯების 

დროებით ზრდას იწვევს ომი, რაც განაპირობებს ბიუჯეტის 

დეფიციტს იმის გამო, რომ მთავრობამ დროებითი საჭიროე- 
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ბისათვის უნდა აიღოს ვალი ან გადაიხადოს გადასახადები. 

ომის დროს გადასახადების გაზრდა იწვევს გადამხდელთა 

სტიმულის შემცირებას და განაპირობებს დიდ დანაკარგებს. 

გარდა ამისა, გადასახადის გაზრდა გადამხდელთა მიმართ, 

მეორე მხრივ, უსამართლოც იქნება, რადგან ისინი ომის 

პროცესში დიდ მსხვერპლს წირავენ. ამიტომ გადასახადების 

გაზრდა სახიფათო მომენტია. 

2. ბიუჯეტის დეფიციტი გამართლებულია ეკონომი-კური 

აქტივობისა და რეცესიის დროს, ვინაიდან ასეთ სიტუა- 

ციაში ავტომატურად მკვეთრად მცირდება საგადასახადო 

შემოსავალი. 
ყოველივე აქედან გამომდინარე, როგორც ზემოთ 

აღვნიშნეთ, ბიუჯეტის დეფიციტის შედეგების იზოლირე- 

ბულად განხილვას შეუძლია ანალიტიკოსთა შეცდომაში 

შეყვანა და ამიტომ ის სხვა პოლიტიკასთან ერთად უნდა 

იქნას განხილული. მაგალითად, ბიუჯეტის დეფიციტის 

შემცირების მიზნით განათლების ხარჯების პირდაპირ 

შემცირება უმართებულოა, რადგან თუ ახალგაზოდები სა- 

თანადოდ განათლებული არ იქნებიან, მაშინ მათი შრომის 

მწარმოებლურობა და შემოსავალი დაბალი იქნება. ეს კი 

განაპირობებს ამ თაობების ეკონომიკური მდგომარეობების 

გაუარესებას და სხვა. 

5. უნდა შეიცვალოს თუ არა საბადასახადო კანონმდე- 

ბლობა დანაზობების სტიმულირების მიჯნით 

ეკონომიკური პოლიტიკის გარშემო გამართული დე- 

ბატების მეხუთე პრობლემა ეხება იმის გაშუქებას, უნდა 

განახორციელონ თუ არა პოლიტიკოსებმა საგადასახადო 

კანონმდებლობის რეფორმა, რათა სტიმული მიეცეს დანა- 

ზოგებისა და ინეესტიციების ზრდას. 

დანაზოგებისა და ინვესტიციების ზრდის თვალსაზ- 
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რისით საგადასახადო კანონმდებლობის რეფორმა მიზ- 

ანშეწონილია, რადგან ეროვნული დანაზოგის რაოდენობა 

გრძელვადიან პერიოდში საზოგადოების კეთილდღეობის 

ამაღლების ერთ-ერთი არსებითი დეტერმინანტია (ფაქტო- 

რია). ცნობილი ფაქტია, რომ როდესაც იზრდება ეროვნული 

დანაზოგი, მაშინ მატულობს იმ რესურსების გადიდების 

საშუალება, რომლებიც საჭიროა ახალი საწარმოების, 

მათთვის ახალი მოწყობილობების, დანადგარების შეძენის 

ინვესტირებისათვის. ეს პროცესი, თავის მხრივ, იწვევს 

შრომის მწარმოებლურობის, შემოსავლებისა და ხელფასე- 

ბის ზრდას. აქედან გამომდინარე, ეროვნულ დანაზოგსა და 

საზოგადოების კეთილდღეობის დონეებს შორის კავშირის 

არსებობა უტყუარი ფაქტია. 

რაც უფრო მიმზიდველი და სტიმულის მომცემია ქვეყნის 

საგადასახადო კანონმდებლობა, ადამიანები შემოსავლების 

მით უფრო დიდ ნაწილს ზოგავენ და მით უფრო იზრდება 

საზოგადოების სამომავლო კეთილდღეობა. ამის მიუხე- 

დავად, არის შემთხვევები, როცა საგადასახადო სისტემა 

დაზოგვის მიმზიდველობას ამცირებს. ასე, მაგალითად: 

ს) დაზოგვის მიმზიდველობა მცირდება, როცა დიდი 

გადასახადი წესდება დანაზოგის უკუგებაზე. ვთქვათ 25 

წლის ადამიანმა უზრუნველყოფილი სიბერის მიზნით გად- 

აწყვიტა გააკეთოს დანაზოგი – 1000 ლარი წელიწადში. 

თუ სარგებლის განაკვეთი წელიწადში იქნება 10%, მაშინ 

მისი თანხა 45 წლის განმავლობაში გახდება 49500 ლარი. 

მაგრამ, თუ გადასახადის განაკვეთის სხვადასხვა მიზეზით 

გადიდების გამო სარგებლის განაკვეთი შემცირდება 6 პრო- 

ცენტამდე, მაშინ დანაზოგი 49500 ლარიდან შემცირდება 

47700 ლარამდე, ე.ი. 1800 ლარით. 

26 საგადასახადო სისტემა ამცირებს დაზოგვის 

სტიმულს კაპიტალური შემოსავლის ზოგიერთი სახეობის 

ორმაგი დაბეგვრის გამო. ვთქვათ, ადამიანი რომელიმე კო- 
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რპორაციისაგან ყიდულობს აქციას. ეს კორპორაცია თავისი 

საერთო შემოსავლიდან აქციის მყიდველს უხდის გად- 

ასახადს დივიდენდის სახით, მაგრამ აქციის მფლობელიც, 

თავის მხრივ, საგადასახადო კოდექსის შესაბამისად იხდის 

საერთო შემოსავლიდან გადასახადს, სადაც შედის აქციი- 

დან მიღებული დივიდენდური შემოსავალიც. პრაქტიკულად 

აქ გამოდის აქციიდან მიღებული შემოსავლის ორმაგი 

დაბეგვრა. დაბეგვრის ეს პრაქტიკა რეალურად ამცირებს 

დაზოგვის სტიმულს, რომელიც კორპორაციის ფუნქციონი- 

რებისა და წინსვლის ერთ-ერთი ბიძგის მიმცემია. 

3 საგადასახადო სისტემა პრაქტიკულად ამცირებს და- 

ზოგვის სტიმულს იმ შემთხვევაშიც, როცა ადამიანს სურს 

თავისი დანაზოგი დაუტოვოს მემკვიდრეს. ეს იქიდან ჩანს, 

რომ დანაზოგის დამტოვებლის გარდაცვალების შემდეგ 

გარკვეული თანხა არ იბეგრება, მაგრამ ამ თანხის ზემოთ 

დარჩენილი ნაწილის გადასახადი მაღალია და დაახლოებით 

55%-ს აღწევს. ეს გარემოებაც იწვევს დაზოგვის სტიმულის 

შემცირებას, რაც აისახება მომავალი თაობების კეთილ- 

დღეობის უზრუნველყოფის მდგომარეობაზე. 

ჭე საგადასახადო პოლიტიკა, თავისი გარკვეული მე- 

თოდით, ამცირებს . მრავალი საოჯახო მეურნეობის. მიერ 

დაზოგვის სტიმულს. მაგალითად, ზოგიერთი სამთავრობო 

პოლიტიკის შესაბამისად, სოცუზრუნველყოფით და სამედი- 

ცინო დაზლვევით სარგებლობა მცირდება მათთვის, ვინც 

წარსულში თავისი შემოსავლის ნაწილი დაზოგა. მაგალი- 

თად, უნივერსიტეტები და კოლეჯები დახმარებას უწევენ 

მოსწავლეახალგაზრდობას მათი მშობლების ეკონომიკური 

მდგომარეობის მხედველობაში მიღებით. ეს მეთოდი ქონების 

გადასახადის მსგავსია და მოსწავლეახალგაზრდობისა და 
მათი მშობლების მიერ დაზოგვის სტიმულს გარკვეულ- 
წილად ამცირებს. 
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პარმენ ლემონჯავა, ანზორ აბრალავა (ეკონომიკურ მეცნიერებათა 

დოქტორები, პროფესორები). ეკონომიკის პრინციპები. „გრაალი“, 

თბილისი 2011. 408 გე. 

ჩიგვოირი 1,2თია)მVი, ტი720L ტხI219Vი9 (ძ0C10L5 0 6Cლ0ი0IთIC 5§CIიCC, იL0165- 
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